
关于解除保险代理关系的公示 
中国太平洋人寿保险股份有限公司湖
南分公司下属的湖南省内所有中支公
司及机构已依约解除与朱春红等人渊名
单附后冤的叶个人代理合同曳袁截止公示
日袁我司已通过保监会野保险中介监管
信息系统冶注销了朱春红等人的叶保险
销售从业人员执业证书曳袁 此后朱春红
等人不得再以本公司名义从事任何保
险代理活动袁其行为与本公司无关遥 特
此公示遥   
 中国太平洋人寿保险股份有限公司

 湖南分公司
2020年 11月 7日

姓名 执业证编号
朱春红 00001543060000002019005144
李雄敏 00001543060000002019007003
余婷 00001543060000002019007020
方志红 02000243060080002018027180
张杰 02000243060080002018033001
胡彬 02000243060080002017032754
赵慷仙 00001543060000002019001115
郑雪芬 02000243060080002018010176
胥西 0000154306000000201900093
周喜燕 00001543060000002019001924
戴红建 02000243060080002018005271
杨浪 00001543060000002019007046
孙伟 00001543000000002019000037
佘牡丹 00001543060000002019001012
赵娜 02000243060080002018027632
吴玉 02000243060080002018032960
曾玉琼 00001543060000002019000841
彭桂芬 02000243060080002018005940
丁亚运 02000243060080002018023718
刘娟 00001543000000002019000134
胡丹 00001543060000002019000165
李双辉 02000243060080002018014799
甘红霞 02000243060080002018020491
陈卫光 02000243060080002018027430
钟桂英 02000243060080002018027114
龚芳辉 02000243060080002018027018
朱勤 00001543060000002019000173
李媛媛 00001543000000002019000028
胡章孟 02000243060080002017038157
林岳西 02000243060080002018027497
陈琪 02000243060080002018033028
杨媛 00001543000000002019012089
李增 02000243060080002018028002
高凌 02000243060080002018027920
周志能 02000243060080002018027286
邹林 02000243060080002018022707
刘文学 00001543000000002019019195
巢丹 02000243060080002018017220
邹静 00001543000000002019000062
陈琼 02000243060080002018027753
彭晓岚 02000243060080002018027815
潘真秀 02000243060080002018032978
陈丹 02000243060080002018033010
余燕燕 02000243060080002018027000
张新尚 02000243060080002017042467
宋喜飞 02000243060080002018026961
姚超 02000243060080002018033036
朱世隆 02000243060080002019000050
王有芳 02000243060080002018032880
罗洁 02000243060080002018013636
陈菲 02000243060080002018027911
段旺喜 02000243060080002018032986
何红亮 02000243060080002018017061
余莉君 02000243060080002018026592
陈霞 02000243060080002018027155
李莉 02000243060080002018027874
向艳 02000243060080002018027536
李凯 02000243060080002018027788
姚奖知 02000243060080002018017203
钟玲俐 02000243060080002018027464
何益平 02000243060080002018027042
秦尚武 02000243060080002018017096
欧阳姿姿02000243060080002018032943
徐未方 02000243060080002018027317
肖亚 02000243060080002018027995
彭艳秋 02000243060080002018027091
周桢 02000243060080002018027729
王佩 02000243060080002018032863
徐薇 02000243060080002018027737
龙望 02000243060080002018022604
徐浪霞 02000243060080002018027673
蒋小红 0200024306008000201811562
何平 02000243060080002018011579
喻海霞 02000243060080002018006356
何珊霞 02000243060080002018017115
黄元 02000243060080002018020418
周灿 02000243060080002018027745
李新云 02000243060080002018005433
李合勇 02000243060080002018010184
黎源 02000243060080002018020522
周洁 02000243060080002018027831
张健根 02000243060080002017036774
邱亚琴 02000243060080002018020848
周宇 02000243060080002018013644
喻满意 02000243060080002018005492
许旺 02000243060080002018017088
吴佳蓉 02000243060080002017020270
李利平 02000243060080002018002699
李红兵 02000243060080002018005484
孟菊 02000243060080002018005298
潘细球 02000243060080002018005441
高四红 02000243060080002018005425
王赤强 02000243060080002018014715
袁建辉 02000243060080002018003886
罗想英 02000243060080002018004856
李苗 02000243060080002018011587
吴亚辉 02000243060080002017037092
卢盛勇 02000243060080002018005476
严红霞 02000243060080002017032301
卢甜甜 02000243060080002017045679
余亮 02000243060080002018003851
邓萍 02000243060080002018005468
卢大吕 02000243060080002018005958
江瑞英 02000243062300302017000040
陈材 02000243060080002018003909
吴景龙 02000243060080002017031544
童志江 02000243060080002017032481
刘亚 02000243060080002018006364
罗孟辉 02000243060080002017031114
刘钦 02000243060080002017046930
王丹凤 02000243060080002017032272
李春红 02000243068200002017000010
胡喜庆 02000243060080002017031536
曹志 02000243060080002017046989
许石姣 02000243060080002017041851
黄萍 02000243060080002017004695
吴尧雨 02000243060080002017036820
黄红艳 02000243060080002017022621
杨萍 02000243060080002017042112
蒋白杨 02000243060080002017032779
阙丽华 00001543120000002020001606
喻丽君 02000243030080002013008210
赵新华 02000243030080002017003585
史昊 02000243030080002017020631
周志芬 02000243030080002013008228
左燕云 00001543030000002019009509
熊娟 00001543030000002020004646
周丹 00001543030000002020007419
胡微 00001543030000002020007435
吴恩惠 02000243030080002018010445
周巧玉 02000243090080002017035413
刘艳芳 02000243090080002018011535
文慧 02000243090080002018026410
李良武 00001543090000002019000881
刘勇杰 00001543090000002019002019
刘蓉 02000243090080002018010778
胡江 00001543090000002019004901
丁艳 00001543090000002020000051
彭春梅 00001543090000002019001987
李璟 00001543090000002019007269
高四君 00001543090000002020001144
马杰 02000243110080002018000183
胡海燕 02000243000080002018002444
黄珍珍 00001543080000002019000839
杨立琼 02000243080080002018001005
刘文 02000243000080002018002047
高接春 02000243000080002018002485
黎定海 02000243000080002018002532
熊海英 02000243000080002018001923
李正英 02000243000080002018003357

关于解除保险代理关系的公示
中国太平洋人寿保险股份有限公司湖
南分公司下属的湖南省内所有中支公
司及机构已依约解除与刘卫国等人渊名
单附后冤的叶个人代理合同曳袁截止公示
日袁我司已通过保监会野保险中介监管
信息系统冶注销了刘卫国等人的叶保险
销售从业人员执业证书曳袁 此后刘卫国
等人不得再以本公司名义从事任何保
险代理活动袁其行为与本公司无关遥 特
此公示遥

中国太平洋人寿保险股份有限公司
湖南分公司

2020年 11月 7日
姓名 执业证编号
刘卫国 02000243000080002018003662
邓晨 02000243000080002019000042
沈家乐 02000243000080002019000026
黄娜娟 02000243000080002019000034
吴锟 02000243000080002019000171
朱颖 00001543000000002019011963
黄霞 00001543000000002019009942
熊海英 00001543010000002019000688
张志强 00001543010000002019000707
罗清风 00001543010000002019000983
王卓虹 00001543010000002019000975
李芳芳 00001543010000002019001009
刘灿 00001543000000002019020224
彭柳英 00001543010000002019001017
秦瑶香 00001543000000002019058817
彭晓 00001543000000002019058956
唐杏 00001543000000002019059447
王国辉 00001543000000002019059893
肖红艳 00001543000000002019059439
王林 00001543000000002019059455
周谊 00001543000000002019059789
邓红灿 00001543000000002019059463
邓双喜 00001543000000002019059334
熊灿 00001543000000002019059414
黄乐 00001543000000002019060416
罗金智 00001543010000002019011096
刘军辉 00001543010000002019010462
符丹 00001543000000002019060192
杨惠婷 00001543010000002019010438
李伟 00001543010000002020010371
张伟 00001543010000002020023263
李小玉 00001543010000002020024022
朱利印 00001543010000002020023255
刘毅 00001543010000002020012906
帅英 00001543010000002020014073
张爱群 00001543010000002020001045
单圆圆 00001543010000002019012120
龙晓艳 00001543010000002019012322
汤霞英 00001543010000002019014184
范畅 00001543010000002020011681
阳虹 00001543010000002020017277
刘艳红 00001543010000002020022784
罗冬 00001543010000002019014883
杨娟 00001543010000002019014914
李兴 00001543010000002020023853
廖双剑 00001543010000002020011421
喻桂平 00001543000000002019059916
李艳萍 00001543000000002019060060
彭静 00001543000000002019060043
刘运凤 00001543000000002019059844
秦智 00001543010000002019014176
叶晓辉 00001543000000002019060301
薛精英 00001543000000002019060264
谈辉 00001543000000002019060109
唐蓉 00001543010000002019010270
彭碧波 00001543010000002019010446
吉杰 00001543010000002019010261
蔡命强 00001543010000002019010323
李华 00001543000000002019060408
陶乐静 00001543010000002019010253
肖杜容 00001543010000002019011107
刘圆 00001543010000002020022266
刘海凤 00001543010000002020024039
张献丽 00001543010000002020012939
钟浩 00001543010000002020013312
朱荣霞 00001543010000002020027609
刘秀辉 00001543010000002020013440
周海平 00001543010000002020034760
马秋菊 00001543010000002020027455
胡意玲 00001543010000002020027713
钟晓 00001543000000002020000831
周标 00001543010000002020002832
杨莎 00001543010000002020001852
孙明辉 00001543000000002020000690
周瑜 00001543000000002020000704
邓滔 00001543010000002020002808
林敏 00001543010000002020002824
陈理 00001543010000002020002793
何平 00001543000000002020000497
曾赞 00001543000000002019059924
胡婷 00001543000000002019059877
李丹 00001543010000002020002816
刘莹 00001543010000002020037712
李小平 00001543010000002020016991
蒋见 00001543010000002020013780
龚志兵 00001543010000002020008364
张尊政 00001543010000002020010380
姚传国 00001543010000002020014555
罗桂香 00001543010000002020038588
叶金新 00001543000000002019060078
何浪 00001543010000002020005407
付友 00001543010000002020008975
范卫 00001543010000002020010808
邓秀珍 00001543000000002019059932
陈尔平 00001543010000002020009445
周望 00001543010000002020011413
张飞锋 00001543010000002020008959
文望 00001543010000002020007360
吴建斌 00001543000000002019059828
刘良冬 00001543010000002019014289
黄苏 00001543010000002019014272
毛喜欢 00001543010000002020009349
刘想红 00001543000000002020000987
王红 00001543000000002019060256
张玲 00001543010000002020001107
王淑春 00001543010000002020009105
梁跃明 00001543000000002019060328
彭玉敏 02000243000080002017000225
王景明 02000243000080002017003359
胡芳 02000243000080002018000170
欧阳琼 02000243000080002017003578
冷静岚 02000243000080002017003295
陈怡军 02000243000080002018000506
李江 02000243000080002017002526
刘强 02000243000080002018001386
郭蓉 02000243000080002016003019
李香凝 02000243012100002018003476
王朝凤 02000243000080002017002237
胡宁 02000243000080002018000196
袁登 02000243000080002017002841
李双美 02000243000080002016003867
袁庄 02000243000080002018000619
马志军 02000243000080002017003463
伍亚 02000243000080002017003182
王依若晞02000243000080002016005491
朱鹏华 02000243000080002018001003
李文华 02000243000080002018000686
李胜南 02000243000080002017003140
陈美香 02000243000080002017001662
杨文翠 02000243000080002017002366
卢辉财 02000243000080002017003535
周成琼 02000243000080002017003498
贺辞林 02000243000080002017003115
刘姝萱 02000243000080002016004249
黄艳 02000243000080002018001394
彭港 00001543000000002019057791
郑春香 02000243000080002018000678
廖静 02000243000080002018000563
张胜 02000243000080002016005379
张琴 02000243000080002016003891
杨波 02000243000080002018001829
王云兰 02000243000080002018001812
陆春荣 02000243000080002018001804
司滢霞 02000243000080002018001757
许巧媛 02000243000080002018001716
蔡玉金 02000243000080002018001669
熊磊 02000243000080002018001861
张小琴 02000243000080002018001853
刘阳 02000243000080002018001652
周枫 02000243000080002018001677
张荣华 02000243000080002018001685
叶春 02000243000080002018001693
刘建房 02000243000080002018001837
邓应志 02000243000080002018002055
蔡红旗 02000243000080002018002452
张丽君 02000243000080002018002508
向景越 02000243000080002018002493
胡祥芳 02000243000080002018002565
黎蒲香 02000243000080002018002477
钟瑜 02000243000080002018002549
黎建华 02000243000080002018002590
朱童 02000243000080002018002604
李田芳 02000243000080002018002524
肖霞云 02000243000080002018002557
李锋林 02000243000080002018002573
蒋丽 02000243000080002018002612
刘正华 02000243000080002018002782
杨玲 02000243000080002018002803
詹平 02000243000080002018002758
向美飞 02000243000080002018002653
王丹 02000243000080002018002629
姜乐 02000243000080002018002637
黄国盛 02000243000080002018002811
谭小红 02000243000080002018002934
胡西林 02000243000080002018002983
陈雷 02000243000080002018002967
王馨 02000243000080002018002975
李洪利 02000243000080002018002942
程丽平 02000243000080002018002926
黄昕 02000243000080002018002895
刘秋来 02000243000080002018002900
李娟 02000243000080002018002918
丁赛 02000243000080002018002774
赵敏 02000243000080002018002838
杨庭倩 02000243000080002018002879
李南 02000243000080002018002854
罗婵 02000243000080002018002862
熊灿霞 02000243000080002018003269
李春香 02000243000080002018003252
陈花 02000243000080002018003172
林明 02000243000080002018003236
袁素芬 02000243000080002018003365
王容 02000243000080002018003293
何少宏 02000243000080002018003308
刘灵芝 02000243000080002018003324
陈龙 02000243000080002018003404
钟伶丽 02000243000080002018003390
袁进辉 02000243000080002018003373
黎群英 02000243000080002018003381
李洪根 02000243000080002019000243
唐永丽 02000243000080002019000317
陶响 02000243000080002019000251
黄守慧 00001543010000002019000766
毕波 00001543010000002019000723
唐梅辉 00001543010000002019000731
黎红梅 00001543010000002019000740
王芳 00001543010000002019000758
欧阳院保00001543010000002019000661
陈勇 00001543010000002019000991
唐强 00001543000000002019018949
唐迎春 00001543000000002019057783
陈丹 00001543000000002019057121
李铁强 00001543000000002019058751
张胜 00001543000000002019058680
廖义兰 00001543000000002019058964
张敏 00001543000000002019058833
黄亚 00001543000000002019059375
张朝飞 00001543000000002019059498
曾向阳 00001543000000002019059852
朱必明 00001543000000002019059810
阳兴 00001543000000002019059406
雍蔚 00001543000000002019060213
王虎林 00001543000000002019060086
苏晶 00001543000000002019060310
张祥 00001543010000002019017450
黄秋秋 00001543010000002020009488
周世梅 00001543000000002019059908
刘芳 00001543010000002020008284
曾敏 00001543000000002019060512
余芳 00001543010000002020011430
黄伟平 00001543000000002019059836
黄密 00001543010000002020002849
陈妮 00001543010000002020005458
杨明珍 00001543010000002020009470
吴波 00001543010000002020009357
高惠 02000243000080002017003070
张小英 02000243000080002017000485
周丹 02000243000080002016003623
贝小花 02000243000080002017001646
李振武 02000243000080002016004345
刘春芳 02000243000080002018000467
卢慧质 02000243000080002016002899
吴文波 02000243000080002016002632
黄娟娟 02000243000080002017001412
范镜兰 02000243000080002018000104
孔文春 02000243000080002017003004
夏爱辉 02000243000080002017003107
龚赛 02000243000080002017003131
杨果 02000243000080002018001417
阳淑平 02000243000080002017001880
康涛 02000243000080002017003367
彭德伏 02000243000080002016003086
曾伟 02000243000080002017002108
罗玄 02000243000080002017000918
周凤梅 02000243000080002017000330
肖佳丽 02000243000080002017002956
廖志红 02000243000080002018000805
何丹 02000243000080002018000977
姚汉阳 02000243000080002017002583
高爱香 02000243000080002018000602
黎雪娇 02000243000080002017001599
邹伟 02000243000080002018001247
李建 02000243000080002017003318
杨宾珍 02000243000080002017003406
廖婷 02000243000080002018001360
蒋小英 02000243000080002018001425
李佳 02000243000080002018000475
张小梅 02000243000080002017003617
寻玉进 02000243000080002018000207
宋攀 02000243000080002017003061
彭菊 02000243000080002017002575
胡志高 02000243000080002017003625
李玲 02000243000080002018000354
蒋建军 02000243000080002018000936
易欣 02000243000080002017001603

法院公告
渊2020年 11月 7日冤

(2020)黔 0330民初 38号
陈华强院我院受理原告陈维诉你民间借
贷纠纷一案袁现已审理终结袁因你外出袁
具体地址不明袁 现依法向你公告送达
渊2020冤 黔 0330 民初 38 号 叶民事判决
书曳袁判决主文为院限被告陈华强于本判
决生效之日起十五日内偿还原告陈维
借款本金人民币 50000.00 元遥 自公告
发布之日起经过 60 日则视为送达袁如
不服本判决袁可在公告期满后十五日内
向本院提交上诉状袁并按对方当事人人
数提交上诉状副本袁上诉于贵州省遵义
市中级人民法院袁逾期未上诉袁本判决
则发生法律效力遥 特此公告遥

贵州省习水县人民法院
(2020)黔 0330民初 3472号

张应肖院我院受理原告彭蜀黔诉你租赁
合同纠纷一案袁现已审理终结袁因你外
出袁具体地址不明袁现依法向你公告送
达渊2020冤黔 0330 民初 3472 号叶民事判
决书曳袁判决主文为院一尧限被告张应肖
于本判决生效之日起十五日内给付原
告彭蜀黔租赁费人民币 30000.00 元曰
二尧 驳回原告彭蜀黔的其余诉讼请求遥
自公告发布之日起经过 60 日则视为送
达袁如不服本判决袁可在公告期满后十
五日内向本院提交上诉状袁并按对方当
事人人数提交上诉状副本袁上诉于贵州
省遵义市中级人民法院袁 逾期未上诉袁
本判决则发生法律效力遥 特此公告遥

贵州省习水县人民法院
(2020)黔 0330民初 3475号

周金娥院我院受理原告雷光昭诉你追索
劳动报酬纠纷一案袁 现已审理终结袁因
你外出袁具体地址不明袁现依法向你公
告送达渊2020冤黔 0330 民初 3475 号叶民
事判决书曳袁判决主文为院一尧限被告周
金娥于本判决生效之日起十五日内给
付原告雷光昭工资人民币 9200.00 元曰
二尧 驳回原告雷光昭的其余诉讼请求遥
自公告发布之日起经过 60 日则视为送
达袁如不服本判决袁可在公告期满后十
五日内向本院提交上诉状袁并按对方当
事人人数提交上诉状副本袁上诉于贵州
省遵义市中级人民法院袁 逾期未上诉袁
本判决则发生法律效力遥 特此公告遥

贵州省习水县人民法院
(2020)黔 0330民初 3477号

徐会院我院受理原告钟方华诉你离婚纠
纷一案袁现已审理终结袁因你外出袁具体
地址不明袁现依法向你公告送达渊2020冤
黔 0330 民初 3477 号叶民事判决书曳袁判
决主文为院 驳回原告钟方华的诉讼请
求遥 自公告发布之日起经过 60 日则视
为送达袁如不服本判决袁可在公告期满
后十五日内向本院提交上诉状袁并按对
方当事人人数提交上诉状副本袁上诉于
贵州省遵义市中级人民法院袁逾期未上
诉袁本判决则发生法律效力遥 特此公告遥

贵州省习水县人民法院
(2020)黔 0330民初 3478号

邹朝勇院我院受理原告袁远奎诉你民间
借贷纠纷一案袁现已审理终结袁因你外
出袁具体地址不明袁现依法向你公告送
达渊2020冤黔 0330 民初 3478 号叶民事判
决书曳袁判决主文为院限被告邹朝勇于本
判决生效之日起十五日内偿还原告袁
远奎借款本金 22000.00 元并给付资金
占用期间利息 渊利息自 2020 年 8 月 9
日起以年利率 6%给付至借款本金清偿
之日止冤遥 自公告发布之日起经过 60 日
则视为送达袁如不服本判决袁可在公告
期满后十五日内向本院提交上诉状袁并
按对方当事人人数提交上诉状副本袁上
诉于贵州省遵义市中级人民法院袁逾期
未上诉袁本判决则发生法律效力遥 特此
公告遥

贵州省习水县人民法院
(2020)黔 0330民初 3479号

谢帝兴院我院受理原告刘治勇诉你离婚
纠纷一案袁现已审理终结袁因你外出袁具
体地址不明袁 现依法向你公告送达
渊2020冤黔 0330 民初 3479 号叶民事判决
书曳袁判决主文为院驳回原告刘治勇的诉
讼请求遥 自公告发布之日起经过 60 日
则视为送达袁如不服本判决袁可在公告
期满后十五日内向本院提交上诉状袁并
按对方当事人人数提交上诉状副本袁上
诉于贵州省遵义市中级人民法院袁逾期
未上诉袁本判决则发生法律效力遥 特此
公告遥

贵州省习水县人民法院
(2020)黔 0330民初 3480号

杨朝云院我院受理原告吴香群诉你民间
借贷纠纷一案袁现已审理终结袁因你外
出袁具体地址不明袁现依法向你公告送
达渊2020冤黔 0330 民初 3480 号叶民事判
决书曳袁判决主文为院限被告杨朝云于本
判决生效之日起十五日内偿还原告吴
香群借款本金人民币 60000.00 元遥 自
公告发布之日起经过 60 日则视为送
达袁如不服本判决袁可在公告期满后十
五日内向本院提交上诉状袁并按对方当
事人人数提交上诉状副本袁上诉于贵州
省遵义市中级人民法院袁 逾期未上诉袁
本判决则发生法律效力遥 特此公告遥

贵州省习水县人民法院
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酒道·酒界纵横2 中国酒
周刊Chinese drinks

weekly

■ 徐雅玲

日前，一场主题为“聚焦产区·打造

中国白酒原酒国家地理标识研讨会暨

2020 年中国白酒原酒产业论坛”在 2020
年泸州酒博会期间圆满举行，泸州市市

委常委、副市长吴燕晖、中国酒业协会理

事长宋书玉、泸州市酒业发展促进局局

长任晓波、中国酒业协会固态白酒原酒

委员会理事长谢明、中国酒业协会固态

白酒原酒委员会秘书长甘权、四川省酒

业集团有限责任公司董事长曹勇、中国

国家地理·国酒地理总经理王洪武，以及

来自中国白酒核心产区的区县政府、原

酒委员会、原酒生产、销售及市场服务的

企业、媒体等 80 余人齐聚一堂，共同探

讨白酒产区溯源在中国“双循环”经济模

式中发挥的重要作用，并发起“建立中国

白酒地理标识”的倡议书。

每年的中国白酒原酒产业论坛是一

年一度泸州酒博会上最重要的活动之

一，都会围绕着中国白酒行业未来发展，

发起一些前瞻性的话题，本次论坛重要

议题为打造中国白酒原酒国家地理标

识，这对中国固态原酒产业升级，广大原

酒企业的生存与发展，规范与优化原酒

市场，都具有重要的意义，尤其是白酒产

区溯源，对今年党中央提出的“双循环”

经济战略部署，有着重要的意义。本次会

议由中国酒业协会固态白酒原酒委员会

秘书长甘权主持。

宋书玉在讲话中指出，对于白酒产

业的发展，原酒做了非常大的贡献，但我

们预测今年到年底，整个白酒产业除了

产量会下滑之外，销售和利润较去年同

期相比都会有增长，因此整个白酒产业

的形势非常好，其中利润的指标，相对

“十二五”期间，今年在十三五的收官之

年大约增长了 80%。“整个白酒行业向好

发展，原酒企业做了积极贡献，当然也能

从中谋得转机。”

对此，宋书玉提出四个方面建议，首

先，由于国家从政策层面让原酒交易“从

灰色走向明亮”。比如原酒的消费税不能

抵扣，所以导致在交易过程当中会出现

很多的问题。新政则对原酒的健康持续

发展有很大影响。 其次，企业自身要从

量级的追求转向品质的追求，利用原酒

的多年积累，踏踏实实做品质，通过提升

品质来谋自己的生存，才是原酒企业的

必由之路。第三，原酒企业该从发展模式

的创新。由工厂模式转向酒庄模式，这是

原酒企业转型的另一条路。第四，原酒企

业和品牌企业的合作方式也要转变，从

原酒模式转为品牌模式。让其他省外的

企业和原酒优势产区的企业进行深度融

合，让原酒和品牌深度融合，形成真正的

命运共同体。

泸州市委常委、副市长吴燕晖指出，

泸州是中国唯一的酒城，也是唯一同时

具有浓香型白酒和酱香型白酒的产区。

目前，泸州市拥有白酒持证生产企业 345
家，2019 年实现白酒产量 196.8 万千升，

占全省 53.7%、全国的 25%。可以说，在

整个白酒原酒产业中，泸州产区的地位

和作用不容置疑。为此，中国酒业协会战

略性地将旗下原酒监管、协调机构———

固态白酒原酒委员会，落户酒城泸州，这

是全行业对泸州作为“中国重要优质原

酒产区”地位的认可。

泸州市酒业发展促进局任晓波认

为，近年来，随着白酒消费升级，原酒产

业逐渐显现出三个方面的突出问题：一

是原酒行业集中度低，标准体系未健全；

二是企业融资难、融资贵，一些原酒企业

陷入生存困境；三是原酒市场占有率降

低，交易方式落后，定价方式粗犷简单，

无序竞争问题明显。对此，下一步将紧密

结合泸州市原酒发展实际，引导原酒企

业在产品工艺、品牌营销等方面加大投

入，走产区化、品牌化、标准化发展道路，

不断提升产区原酒品牌形象、拓展市场

空间，突破产业发展瓶颈，攻克前进障

碍，努力推动泸州原酒产业转型升级发

展。同时，下一步，将奋力抢抓白酒产业

政策调整以及“成渝地区双城经济圈建

设”“国际国内双循环构建”等重大机遇，

全力建设世界一流的白酒产区持续为原

酒赋能，立足于讲好酒故事、提高酒品

质、培育酒品牌、拓展酒市场，加快转方

式、调结构，以最严格的标准精心酿制最

优质的原酒，推动泸州市白酒产业理性

健康持续发展。

川酒集团党委书记、董事长、总经理

曹勇在讲话中指出，目前，川酒集团以去

年 6 万吨的销售收入，去年 23 亿的销售

收入，稳居全中国最大的原酒生产商和供

应商，已经成为名副其实的中国最大原酒

企业。川酒集团的成立就是为了原酒进一

步集聚，将中小酒企进一步抱团发展。通

过整合四川省白酒企业和原酒优势资源，

打造具有全国性和全球性的白酒地域区

域品牌。未来将借助自己五个方面优势：

一是产能优势、二是品类优势、三是质量

优势、四是服务优势、五是保障优势等，从

四个方面谋划川酒集团和整个四川原酒

产业下一步发展：一是推进原酒品牌化，

推广川酒原酒。二是推进原酒平台化，建

立原酒服务平台。三是推进原酒标准化，

深化标准体系建设。四是推进原酒技术升

级，推动科研成果转化。

中国酒业协会固态白酒原酒委员会

理事长谢明在主旨发言中，从产区未来

发展的角度，做了主题为《产区溯源，白

酒业在双循环中开启未来》的主题发言，

主要结合今年 5 月以来，党中央统筹国

内国际发展大势做出的重大科学判断和

重要战略，把满足国内市场需求作为发

展的出发点和落脚点，逐步形成以国内

大循环为主体、国内国际双循环相互促

进

的新

发 展 格

局，如何落

实到白酒行业的问

题做了详实的解读和论证。

白酒产区溯源，就成为中小型优质

白酒企业找到发展之路，也是中国白酒

产业在双循环经济中开启未来的关键，

同时给与会代表分享了中国酒业协会固

态白酒原酒委员会在为期 4 年中，针对

泸州、宜宾、遵义产区的调研与产区原酒

溯源的实践，在马太效应下，产区原酒溯

源的增长前景；四年磨一剑，泸宜遵成就

产区溯源的实验田；产区溯源，如何推动

白酒业在“双循环”经济中开启未来三个

大的方面，同时得出了“产区溯源，就成

为了中国白酒产业在双循环经济中，开

启未来的关键”这一结论。

论坛上，与会专家和来宾们共同呼

吁：产区政府在创建白酒地理标识过程

中应起引领作用，做好市场价格、质量、

贸易政策等方面管理和监督；要科学研

究自然因素对酿酒的影响，建立系统全

面的地理区划指标体系，如水热系数、积

温、光热系数等；必须规范白酒地理标识

产品质量标准体系和白酒分级制度。

最后，中国酒业协会固态白酒原酒

委员会副秘书长袁瀚主持，由泸州市人

民政府、中国国家地理·国酒地理和中国

酒业协会固态白酒原酒委员会共同发起

“建立中国白酒地理标识倡议书”。

建立中国白酒地理标识倡议书

尊敬的产区政府尧产业协会尧白酒企

业和媒体朋友院
中国白酒以固态法发酵为主，受自

然环境（如空气、水、温度、微生物等）影

响较大，因而地理因素对白酒生产有着

直接影响。同时中国白酒的历史悠久，在

世界六大著名蒸馏酒中独具一格，地理

环境、人文积淀为白酒酿造带来的技艺

传承，如酿造原料、制曲和勾调等工艺，

是其他蒸馏酒无法比拟的。因此白酒行

业作为传统民族行业，其发展意义不仅

仅在于经济效益，更重要的是它是中华

传统文化的重要载体。

立足“大循环”打通“双循环”。白酒

作为具有高度文化属性的商品，率先在

探索不同地域特点、酒体风格、特色工艺

等方面的内部交流中，共同渗透，形成新

发展格局。把构建新发展格局同实施国

家区域协调发展战略等政策衔接起来，

在区域内部实现劳动力和生产资料的多

样化结合，有效推动分工的广度和深度。

同时，白酒也是我国重要的出口酒类产

品，发挥着加强中外文化交流的作用。

文化先行、产区引领、品牌落地。把

“一带一路”战略的推进，作为白酒国际化

的突破口和加速器。深耕“一带一路”市

场，以酒为媒，用“国际语言”向全世界讲

好中国白酒文化故事。 在我们看来，白

酒产区化是最好的“国际语言”，不仅有利

于和国际酒品市场接轨，更有利于文化交

流、市场开拓、技术升级的发展，同时也

有助于中国白酒及其所代表的东

方文化引起国外消费者及中

华文化爱好者浓厚兴趣。

因此，我们倡议建立

中国白酒地理标识，将

区域资源的比较优势

转化为宏观层面的绝

对优势，助力国内技

术升级和国外市场

开拓，从而提高产品

在国内和国际两大市

场中的竞争力。

一、倡议产区政府

在创建白酒地理标识过

程中起引领作用。在审查

确权，酒类产品市场价格、质

量、贸易政策等方面管理和监

督，保护白酒地理标识的长期利益，

保护区内白酒地理标识生产者利益和消

费者利益，推进白酒的产区化。

二、倡议产区内龙头企业发挥积极

带头作用，倡导品质消费，推广固态发酵

理念，践行原酒标准。引导骨干企业充分

利用自身渠道和资金优势，积极推进白

酒地理标识建设。

三、规划白酒地理标识识别区，在地

域范围的界定上要注意考虑：1、地理因

素，应是地域边界认定的科学依据。2、人

文因素，应包括当地人的技艺、经过长期

积累摸索出的生产加工方法等。3、应尊

重历史和传统，白酒产品大多具有悠久

的历史，其地域范围也会因历史的变迁

而产生变化。4、经济因素，既不能为经济

效益一味扩张，降低地理标识的价值；也

不能界定过于狭窄而限制当地特色产业

的竞争力。

四、研究自然因素对酿酒的影响，提

供可供验证的科学佐证和解释。建立系

统全面的地理区划指标体系，如水热系

数、积温、维度 - 温度指数、光热系数等。

“橘生淮南则为橘，生于淮北则为枳”，地

理标识产品与产地等自然要素紧密相

连，白酒地理标识具有不可复制性，一旦

条件发生变化，将会发生“水土不服”。建

立系统全面的酿酒工程专业指标体系，

如酿酒微生物及育种指标 、成分分析标

准 、酿酒工艺指标、生物化学指标等。引

领白酒科学量化发展。

五、规范白酒地理标识产品质量标

准体系和白酒分级制度。对地理标识产

品的原辅料标准、生产工艺标准及产品

特性等方面推行强制性国家标准，并与

国外法律法规相符，丰富完善色谱对白

酒骨架元素体系的鉴定作用。从饮用后

临床效果入手，争取实现对酒水的微量

成分进行精确衡量，清除参与国际交流

和贸易的技术障碍。

六、落实中国白酒地理标识的市场

推广和宣传工作，培育更加科学合理的

消费行为。让停留在感性认识层面的消

费者了解对白酒质量产生影响的决定性

因素。让消费者知道为什么要喝酒，喝什

么样的酒，怎样喝酒。助力产业更好发

展，降低饮酒所带来的负面社会影响，为

中国白酒地理标识制度保值、增值。

泸州市人民政府

中国国家地理窑国酒地理

中国酒业协会固态白酒原酒委员会

摆脱疫情影响
水井坊回归常态
■ 吕俊岐

近日，四川水井坊股份有限公司发布

2020 年前三季度业绩报告，报告显示，前三

季度水井坊营收 19.46 亿元，同比下降

26.58%；净利润 5.02 亿元，同比下降 21.49%。

根据报告公布数据测算，2020 年 7-9 月，水

井坊主营业务收入 11.41 亿元，相比 2019 年

同期增长 18.86%；单季净利润 3.99 亿元，相

比 2019 年同期增长 33.09%。

五大驱动力
助推水井坊三季度快速成长

分析显示，受二季度水井坊主动控货的

影响，1-9 月，水井坊业绩相比 2019 年同期，

虽依然是整体下滑，但其经营活动产生的现

金流量净额则达到了 7.55 亿元，同比增长了

5.01%，结合 2020 年 1-6 月的数据看，7-9 月

水井坊出货情况明显加速，四季度有望实现

更快增长，力争追回上半年因疫情影响损失

的业绩。疫情发生以来，水井坊从五个方面进

行强化，而这五大驱动力则成为三季度快速

成长的重要动因：

首先，是有效降低社会库存和梳理价值

链。整个二季度，公司控制了发货节奏，以切

实减轻渠道经营压力。从目前来看，水井坊三

季度社会库存已经回归健康水平，且主力产

品臻酿 8号和井台装的成交价在部分地区较

2019 年同期略有上涨，说明了水井坊降低社

会库存和梳理价值链的成效。

其二，就是继续推进核心门店 5.0 计划，

加强核心门店的执行力，同时甄选明星店，通

过差异化营销工具和区域特色的资源配置，

拉动门店产品动销。三季度，水井坊无论是核

心门店的数量，还是合同签约金额，相较

2019 年同期都有两位数的增长。

其三，是持续强化宴席市场的运作。上半

年，受疫情影响被抑制的宴席消费场景，在三

季度得以快速恢复。水井坊也乘势而上积极

开展主题宴席活动，开展的频次、场次、范围

均超过了三季度的既定目标，出货也相较于

去年同期有明显提升，尤其可喜的是井台及

以上产品在重点市场宴席的销售占比从个位

数提升到了两位数。

其四，是多渠道的发力。二季度开始，水

井坊建立了专职团购团队，优化了名酒进名

企等团购机制，同时借助宴席平台持续探索

异业合作的可能性，这些方面也取得了颇为

不错的成效。

其五，就是产品结构有明显改善。在核心

市场，水井坊臻酿 8 号和井台系列产品在细

分场景下的增长潜力进一步得到释放，且部

分区域市场成交价格明显提升。

新常态下
五大核心策略保障发展

据水井坊代理总经理朱镇豪先生介绍，

今年以来，水井坊一直在观察和思考行业变

化。总体而言，疫情加速了行业洗牌，经销商

和终端进一步向全国一线和区域龙头品牌集

中。在这样的大背景下，烟酒店依然是次高端

白酒最为倚重销售渠道，但是渠道格局的变

化速度可能加快。同时，水井坊注意到，疫情

在局部区域反复，低线级城市恢复和活跃程

度明显高于一二线城市，这对企业在客户服

务、市场深耕、资源投放方面的应变能力和效

率提出了更高的要求。

对此，朱镇豪先生将目前行业呈现的新

变化称之为“新常态”。在新常态下，水井坊将

进一步强化五大发展核心：

其一，是加速对核心门店的优化和提升。

对于核心门店布局，水井坊方面称“未来发展

的方向是质量的提升，而非数量的提升。”要

依托核心门店进一步赋能本地区域，增强在

区域内的市场竞争力，通过对营销工具的组

合和流程重塑，提升宴席市场的竞争力。

其二，是发展多渠道业务。烟酒店、团购

渠道、电商业务、自营平台都将是水井坊未来

的主要工作方向。

其三，是关注动销。今后，水井坊的营销

费用投入重点依然会放在消费者动销层面。

根据区域价格带分布，甄选明星店以差异化

手段推动井台及典藏以上产品的动销。当然，

对于营销费用投入效率的提升，也是水井坊

未来将更加关注的部分。

其四，是提升整个团队的执行力和反应

能力。朱镇豪先生特别强调“执行力是高质量

可持续发展的关键”，所以，未来简单化、精细

化的工作是提升全员执行力的关键，区域化

和数字化则可以让水井坊团队在面对瞬息万

变的市场动态时，有更敏捷的反应能力。

其五，是建立有影响力的品牌沟通。聚焦

于次高端板块，同时，持续投入高端板块，通过

各类直接与消费者沟通的方式和渠道，持续打

造和提升水井坊的品牌影响力。如今年 6 月，

水井坊在核心市场上万家门店启动了“至重之

人，井礼相待”和扫码抽金条的活动，其中扫码

抽金条活动在三季度吸引了超过 20万人的参

与，直接带动了门店的出货。此类活动也将是

未来水井坊看好和持续开展的方向。

“水井坊的愿景是成为中国最可信赖、表

现最好的高档白酒品牌。在这样的愿景下，我

们并不盲目追求扩大市场和铺货率，而是要

深耕最有潜力的市场，让品牌占有率在核心

市场中不断稳步提升。

《建立中国白酒地理标识倡议书》的六点建议

聚焦产区
打造白酒原酒国家地理标识

荫 年中国白酒原酒产业论坛现场

荫中国酒业协会理事长宋书玉
荫川酒集团党委书记、董事长、总
经理曹勇

荫中国酒业协会固态白酒原酒委
员会理事长谢明

荫中国业协会固态白酒原酒委员
会秘书长甘权

荫中国国家地理·国酒地理总经
理王洪武

今年论坛围绕着优

质固态发酵的原酒企业未来发

展而展开，其中通过中国白酒原酒

国家地理标识的方式结合产区溯源，会

在名酒涨价限量、行业洗牌集中以及年轻

市场开拓的模式创新的三个方面，进一步拓

展出广大的市场空间。中国白酒以固态法发

酵为主，受自然环境，如空气、水、温度、微

生物等影响较大，因而地理因素对白酒

生产有直接影响，同时白酒产区溯

源，又将对中国“双循环”经济模

式发挥重要作用。
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■ 李玉友

九月九酿新酒，好酒出自咱的馆。

一年一度的重阳节到来，重装一新的

上海我嘉酒道馆开馆试营业，当天迎来了

不少酒客前来参观、体验、品鉴。第一次来

到酒道馆，记者被眼前的景象所吸引：池

塘、小桥、灯笼。独家小院，庭院深深，一层

二层小楼错落有致，白墙黑瓦，时有墙画

点缀其上。见过这样有格调有仪式感卖酒

的店吗？若不是主人提示，还真以为来到

了文人墨客殿堂。

传承酒道 以酒载道

这不是一家传统的卖酒场所。我嘉酒

道馆坐落于上海嘉定区菊园会议中心，占

地 1000 平米，建筑面积 600 平米。这里

交通便利，环境静谧。踏进酒道馆大门，首

先映入眼帘的是一个池塘，有 100 平米

大，荷花、水葫芦长出水面，锦鲤慢游、鱼

翔浅底。随着主人的一一介绍，酒道馆的

神秘面纱被逐渐揭开，对它的感知也从感

性了解升华到了理性认知。

“我们不是传统酒商那样在简单地在

卖酒、推销酒。我们的定位是：以酒为媒、

以酒会友，打造一个酒文化交流、推广的

平台，为消费者提供一个体验学习、观赏

娱乐、休闲养生的场所。”我嘉酒道馆的创

始人李斌边走边说，打开了他的话匣子。

“传承酒道、以道说酒、以酒载道，弘

扬酒文化是我们的创馆初心；推广酒知

识、传播酒文化，倡导理性饮酒，打造国人

健康人生、品质生活是我们的夙愿。”李斌

侃侃而谈。

沿着主人引领的参观路线，我们来到

了酒道馆一楼酒文化展厅，这里布置得文

化味很浓，摆设了国内十二种香型白酒标

样展品，配有酒文化介绍；陈列了白酒酿

造工艺流程模拟工具；墙上还有书画、题

字。

在酿酒工艺模拟道工具展示面前，李

斌指着模具说：“体验消费是我们酒道馆

的一大亮点，来这里的消费者除了让他们

知道怎么喝酒、喝啥酒好，还要让他们了

解酒怎么来的？用什么原料？怎样生产的？

这与传统酒商的唯卖酒而卖酒做法大不

一样。”

谈到现代消费理念、C 端消费，李斌表

示：“当今消费者理性、个性消费理念很

强，讲究明明白白消费，消费得放心、安

全、健康。我们要适应这种变化，创造场景

让他们现场体验、安心消费。谁抓住了消

费者的心谁就抓住了钱袋子。”

二楼是品鉴室和会议室，能容纳八十

人就坐。大型的品鉴会、推广会以及小型

的论坛都可在这里举行，场景设计、舞台

音响都可提供。李斌透露，本月底国内闻

名的西酉会高端资讯培训机构将在这里

举行论坛活动，这给开馆伊始的酒道馆来

说可谓锦上添花，送上一个道喜的大礼

包。

在鱼塘旁边还设置了餐饮会所、室外

茶座、葡萄酒展柜等。

“我们主打酱酒文化推广，以华樽杯、

金沙窖酒等推广为主，兼顾进口葡萄酒烈

酒销售，”李斌介绍说。

“四美”诚待四方客

在李斌看来，世界几乎每一款每一种

酒中都有精彩的文化和动人的故事，如何

把酒卖好，卖出文化理念？如何把酒喝好，

喝出文明和情调？这是很多爱酒人向往的

美好生活中很重要的一部分。

“文化是产品、企业的灵魂，基于此，

我们酒道馆创立伊始就把诚信、守法作为

立馆之魂、经营之本，以消费者为中心致

力做好精致服务这篇文章，打造百年老

店。”李斌阐述道。

“我们的经营理念是引导消费者少喝

酒喝好酒，文明饮酒理性饮酒。通过定期

举办品鉴会、培训课，教育消费者了解掌

握酒文化知识，做到会选酒会喝酒，逐步

建立良好的生活方式。”

大饮伤身，小酌怡情。对许多喝酒者

来说，这是一个很难拿捏好的问题。我嘉

酒道馆推出不劝酒、不酗酒、酒不好不喝、

人不好不交的“四不禁令”，为广大爱酒者

营造一个放松、悠闲、浪漫的聚会环境。

“我嘉酒道馆是定位于以‘品’酒论道

为主要内容的场所，追求酒道和酒德；同

时设有茶室、茶桌，推广普及茶道；还有美

食相配，可大师料理也可自己掌勺烹饪。

我们还将书法、绘画纳入了酒道馆业务之

中，在酒后茶余来一下挥毫泼墨也是一件

恒惬意的事。美酒、美食、茶道、书画，我馆

有‘四美’，诚待四方客。’李斌自豪地表

示。

“下一步，我们将围绕酒+文化+旅游

做好酒旅文创大文章，不断丰富和满足消

费者美好生活的新内容、新追求。”

“如果要问我嘉酒道馆的最大特点、

优势是什么？我们会毫不犹豫的说是文

化。靠文化软实力、软环境赋能，我们就能

行稳致远，更上层楼。有酒有文化的酒馆

才是好酒馆。”李斌强调指出。

李斌何许人也？

提及李斌，酒圈很多人都认识他。他

可是业内老人，浸染酒业三十余年，虽说

不上是业内叱咤风云的人物，但也颇有一

定名气。酒仙网创办不久，李斌出任副总

裁负责酒仙网内训与发展规划等工作，开

始了他的“线上人生”；2010 年，“纸白酒”

（金融产品）在酒界方兴未艾，李斌操刀上

海国际酒业交易中心发行业务，任发行总

监，创造了“卖酒找李斌，一天一个

亿”的交易神话；李斌擅长创新创

意，在酒类经营模式、定制酒创新等

方面有独到建树。2014 年，李斌创意

推出了“酒龙仓”定制品牌，在业内

引起了轰动。

熟悉李斌的人说，他是一个很

有温度、有激情的人，喜欢干事创

业，此话不假。今年年初新冠疫情爆

发，但没有挡住李斌创业的激情和

步伐。相反，他上演了一部“激情与

速度”的大片：用 5 个月时间完成了

“我嘉酒道馆”从立项、申办、装修直

至开业的完美收官。

“以前是给别人做嫁衣，现在该

为自己做点事了。创办一家酒道馆

是我的一个梦想。”李斌有感而发。

“不喝酒来人间干嘛”，这是常

挂在李斌嘴边的一句口头禅，但下

一句“不干点事枉来人世一趟”更精

彩、更励志人生。他说：“有酒有故事

的人生才是好人生。”

宝刀未老，这次李斌又风风火火启程

了，继续抒写有酒有故事的激情人生。祝

福李斌！梦想成真！

以酒为媒 以酒会友

上海我嘉酒道馆开馆迎客

■ 卞川泽

日前，青岛啤酒发布 2020 年三季

报，捷报再传。报告期内，青岛啤酒公司

实现归属于上市公司股东的净利润人民

币 29.8 亿元，同比增长 15.17%，再次刷

新史上最好业绩。

净利润29.8亿元
创“史上最高”成绩单

报告期内，青岛啤酒锁定“高质量发

展”方向，不等不靠、主动出击、奋勇拼

搏、竭尽所能冲抵疫情影响，全面、快速、

精准落实各项创新举措，快速克服疫情

对国内啤酒行业的影响，经营业绩逆势

增长。

2020 年前三季度，青岛啤酒累计实

现产品销量 694.2 万千升，实现营业收入

人民币 244.2 亿元；实现归属于上市公司

股东的净利润人民币 29.8 亿元，同比增

长 15.17%。

2020 年以来，青岛啤酒向上攀登的

进取姿态、快速转型的有力实践，为消

费者创新产品与品牌体验，带动整个产

业链快速创新转型，并在资本市场等领

域赢得了更多信任、信心，股价屡创

1993 年上市 27 年以来历史新高，实现

股 票 市 值 破 千 亿 ， 品 牌 价 值 达 到

1792.85 亿元，展示出了良好的增长态

势和发展韧性。

发力超高端
持续保持中高端市场优势

报告期内，充分发挥青岛啤酒的品

牌和品质优势，继续积极主动开拓产品

市场，加快听装酒和精酿产品等高附加

值产品的发展，不断推进创新驱动和产

品结构优化升级。

近年来，青岛啤酒充分发挥国家级

重点实验室创新研发实力，从魅力质量

到艺术酿造，以“基础质量+特色质量”向

“魅力质量”跃升为突破口，发力超高端

市场。在主推的奥古特、鸿运当头、经典

1903、纯生啤酒等高端产品的基础上，持

续创新优化白啤、IPA、皮尔森等新特产

品，得到了消费市场的一致认可。

7 月重磅推出“百年之旅”、“琥珀拉

格”等系列艺术酿造新品。进一步引领消

费者对于产品的高端化、多元化需求，继

续保持在国内啤酒中高端市场竞争优

势。

新渠道新场景
提升“沉浸式”品牌体验

报告期内，青岛啤酒持续“通过沉

浸式全方位品牌推广模式持续提升品牌

影响力”，进一步打造新渠道、新场景，

满足消费者从“基本需求”“变化需

求”到“潜在需求”的递进变化；并积

极运用工业互联网为传统产业赋能，柔

性生产、私人定制、立体精准营销，引

领消费场景多元化的营销新环境，保持

了在新产品、新渠道、现代渠道发展方

面的行业领先优势。

通过深耕遍布全国 50 多座城市的

青岛啤酒节、160 多家 TSINGTAO1903时

尚酒吧为载体，构建“沉浸式”品牌体验

模式，系列创新举措，有效满足便捷化、

多元化的消费需求，用高品质产品和服

务、创新渠道和场景深度链接消费者。

高质量发展
高效创新赢得市场信心

青岛啤酒聚焦高质量发展持续的有

效创新、高效创新，不仅赢得消费者喜

爱，也赢得市场信心，各大证券公司、机

构对青岛啤酒给予积极评价。

天风证券认为，公司加快营销创新

和渠道创新，积极抢占线上、社群、社区

等新兴渠道，将配送服务、产品推广下沉

社区，进一步扩大市场销售。

华创证券认为，盈利提升加速的产

业趋势已经确认并在逐步验证，从明后

年中期维度看，高端化进程加速推进，坚

定对公司的推荐。

国融证券认为，啤酒行业竞争焦点

转向“高端化”，公司产品结构优化势能

强劲。

申银万国证券认为，青岛啤酒是本

土企业中，品牌力最强、最具高端基因的

企业，且产品研发与创新能力行业领先。

看好公司不断通过释放百年青啤的品牌

优势和制度红利带来长期改善的趋势和

空间。

民生证券认为，公司在疫情期间积

极加码线上渠道和社区团购业务，打通

新渠道推广公司产品，贴近消费者把握

新需求，促进“青岛+崂山”双品牌战略发

展，看好多元化营销叠加深化渠道下公

司的未来表现。

■ 蔡学飞

现在很多酒企打出“厂家直销”的宣传

语，意思是没有中间商赚差价，所以性价比

高，而很多消费者也觉得，我们买东西之所以

这么贵，就是因为中间商赚了很多钱，如果直

接与供应商打交道就会很便宜。其实这是两

个问题，前面一个是营销问题，后面一个是成

本问题。这让我想到，很多人说茅台中间商炒

作赚差价，所以大家买不到平价飞天茅台的

事情，可是事实真的如此吗？

供需关系决定
你支付的价格高低

假设每一个人都可以直接找茅台酒厂买

酒，那么大家觉得会出现什么情况？茅台的产

能一年只有 5 万吨～6 万吨，按照茅台的算

法，现在这个产能只够 6000 万家庭每年喝一

瓶，而中国有 4 亿个家庭，茅台有高端酒品、

礼品、收藏、金融投资等多个用途，很多场景

茅台酒是刚需，但是茅台只有那么多，所以你

愿意多支付一部分高价来买，因为你是在与

全中国买茅台酒的人竞争。

极端情况下，没有任何中间商，茅台如果

真的把酒卖给个人，估计会直接瘫痪，处理这

么多零散并且庞杂的购买数据，处理这么多

市场营销信息，而且还要协调生产、物流以及

售后，茅台的生产成本会趋向于无限大。有人

说，茅台加点物流费再卖不就行了？如果真的

这样操作，茅台的市场差价会转移到物流层

面，最终还是趋同于目前的市场实际价格。

也就是说，因为价格是供需关系决定的，

所以你买茅台是什么价格不取决于茅台酒

厂，而是取决于整个社会为消费茅台所支出

的成本，你只是在为你的需求竞价罢了。

中间商赚差价
其实让市场更便宜

上面说到市场供需关系自动调节的结

果，我们再假设一下，如果人人都可以买到茅

台，那么茅台酒就必然不具备高价属性，也就

自然失去了高端酒品、礼品与金融投资品等

属性，那么你还会买茅台吗？所以中间商不仅

只是赚了自己该赚的钱，他在一定程度上通

过交易环节拉高了茅台的消费成本，设置了

很高的交易门槛，也自动屏蔽了许多非目标

消费者，这才为那些真正需要购买茅台的人

提供了购买的通路，也才能保证茅台正常的

流通与销售。

其次，茅台的中间商转移了茅台经营的

大量风险，包括库存、资金与政策风险，这些

中间商是茅台酒能够经营下去的关键所在，

没有这些中间商的货物流转与价值转移，茅

台就不具备目前的产品价值。

最后，由于中间商帮消费者解决了保真、

便捷、售后等问题，绝大多数消费者没有鉴别

能力，愿意多支付价格来换取中间商提供的

这些隐形服务。正是由于中间商对于企业与

消费者两头都有着这样的通路作用，并且由

于中间商之间也存在竞争，最终会趋向市场

平衡，因此，你其实多花的成本一定是在合理

的范畴内。

只盯着中间商，生硬地打击因为市场交

易行为而衍生出来的中间环节，效果只会适

得其反，因为市场供需权并不掌握在企业手

里，企业的天职是获取利润最大化，所以从这

个角度来说，茅台无论出于何种理由，限定自

身产量都与其高端白酒品牌的市场定位相匹

配的。

但是，茅台的价格能不能降下来？可以降

下来，但关键是改革制度，改变茅台消费在高

端酒品、礼品与投资品等场景中的制度环境，

并且增加茅台的供给量与渠道，多元化茅台

的市场经营主体，让茅台交易行为充分竞争，

而不是脱离利益谈情怀。最后我们要说，大多

数消费者只盯着自己买茅台所支付的现金成

本，缺乏社会成本的意识，这本身并没有错，

但作为中国酒业的从业者，如果依然盲目附

和声讨茅台的高价，那么就存在着一些非常

微妙的原因，知者自明吧。

渊作者系知趣文创总经理冤

■ 金峰

随着时代的发展，女性在社会中的

角色越来越重要，无论是在家庭还是职

场中，充分印证了那句“女人能顶半边

天”的老话。那么，在酒类消费方面，女性

消费者的表现如何呢?
近日，《2020 考拉海购女性酒消费洞

察报告》发布。数据显示，90 后年轻一代

女性消费者对酒展现出极大的热情，尤

其是高线级城市成为女性酒消费的主力

军。在价位方面，考拉海购整体女性酒高

价位段商品占比明显高于淘系。

女性酒消费进入上升通道

《报告》称，近两年考拉海购女性酒

销售喜人，各品类商品销售均呈现上升

态势，在女性酒品类上，重点围绕果酒、

葡萄酒、鸡尾酒和清酒，趋势注重低度、

高颜值和果味。

另据第一财经商业数据中心发布的

《2020 年轻人群酒水消费洞察报告》显

示，随着经济的发展与消费的升级，无论

是消费人数还是人均消费水平，90、95 后

消费者都呈持续增长态势，95 后的人均

消费增速提升最快。从消费人群来看，女

性的消费额和消费人数增速明显，90 后

女性的酒水消费人数已经超过男性，90、
95 后女性消费者已经占据线上酒水消费

的半壁江山。

那么，在国外是不是有类似的情况

呢?
有新的研究数据显示，在新冠疫情

期间，美国成年人的饮酒量和每月饮酒

的天数都在增加，女性为酒类销售贡献

了不少增量。

美国兰德公司发布的研究数据比较

了从 2019 年到 2020 年成年人的饮酒习

惯，在全美范围内对 1540 名成年人进行

了调查，参与者被问及他们在 2019 年春

天到 2020 年春天之间的消费变化。调查

显示，从 2019 年到 2020 年的疫情期间，

男性和女性都表示他们饮酒的频率增

加。

女性饮酒同样呈上升趋势的还有澳

大利亚。澳大利亚国立大学的一项调查发

现，近 20%的人封锁状态下的饮酒量比平

时更多，其中女性更有可能增加饮酒量。

调查结果显示，在增加饮酒量的可能性

上，女性是男性的 1.3 倍，其中大学学历、

35~44岁的女性更容易增加饮酒量。

对于澳大利亚的女性来说，在 2020
年，增加饮酒量的第一大推动力是疫情，

第二大推动力则是压力和焦虑。研究人员

指出，女性在封锁状态下比男性更爱喝酒

的主要原因是家庭照料的不平衡。大部分

澳大利亚已婚女性的主要任务是提供照

料，女性的照料责任 2020 年年初为

18.6%，5月增至 20.9%，几乎有三分之一

的已婚女性表示她们比以前饮酒更多。

中国女性的饮酒原因则呈现多种诉

求，“由于女性生理原因，易造成阳气不

足的虚寒性体质。而白酒辛温，适量饮用

对女性的虚寒性体质有好处。”黑龙江省

黑河市消费者宋国霞这样认为。

沈阳市的女性消费者品晶则表示，

每天适量饮点酒对女性是有益的，尤其

是每天一杯葡萄酒，能让人放松，也能让

睡眠更好。

主力消费群体偏爱果味酒

近年来，随着女性消费的崛起，微醺

文化也跟着盛行起来，“没事儿小酌两

杯”已经成为很多女性生活中必不可少

的一部分。《报告》发现，精致妈妈、资深

中产、新锐白领成为女性酒消费的主力

人群。

女性酒消费人群由饮酒特点进行分

化的趋势明显，女性酒消费呈现出口味

尝鲜、悦己小酌、专业品鉴等消费热点。

果味酒以清新香甜的果味与酒精的

结合，形成独特的味蕾刺激，引起女性的

消费兴趣。据《报告》显示，2020 考拉海购

女性果味酒消费规模较 2019 年提升近

100%，果味酒品类随着消费的增加而不

断扩张，青梅酒成为最受新潮尝鲜族喜

爱的果酒品类，蜜桃、柚子和覆盆子味的

果酒消费人数增长显著。

低酒度、高颜值能引流吸粉

有研究证明，男人因需要购买，女人

因喜欢购买。对于女性酒消费来讲，也逃

不掉这样的规律。

《报告》发现，相对于整个消费群体，

对高颜值外观的酒，女性消费者表现出

极大的购买兴趣，无论是甜酒还是威士

忌，亮丽的外观设计，精致、尊贵、每一个

细节都恰到好处的包装，促使她们“剁

手”购买。

“除了高颜值的包装，低酒精度、对

身体健康更有益的酒精饮品更受女性消

费者的青睐。”智邦达咨询创始人张健调

研说，18 岁~30 岁年龄段的女性最重视

包装。

在今年的济南秋季全国糖酒会期

间，汾酒针对女性消费者进行个性化定

制的 F 玫瑰汾酒就是紧紧围绕“女性喜

好”进行瓶身、口感设计，达到了“好喝又

貌美”的标准。该产品在研发阶段，研究

人员发现女性消费者对于酒精度数的要

求甚是苛刻，度数太高，女性消费者会觉

得难以下咽且易醉;度数过低，又缺少了

白酒的香醇，难以达到微醺的境界。于

是，经过重重测试，F 玫瑰汾酒的度数最

终定在了 28 度。

在糖酒会上，记者注意到，由贵梅酿

制而成的古越龙山贵梅酒，不仅是一款

口感独特、美味的酒水饮料，还非常符合

女性朋友对于美的追求。“饮用起来酸甜

爽口，香气浓郁，瓶身构造与它的功效都

非常符合女性需求。”在糖酒会展销现

场，其工作人员为记者推介说，瓶身是梦

幻的渐变色，再加上精制的包装，使得这

款酒的颜值非常高。一经推出，就受到众

多女性消费者的推崇。

“没事儿小酌两杯”女性酒消费时代来了

青啤更上层楼 三季报再创“历史纪录”

酒评玉

你只是在为你的需求竞价罢了？


