
百业报道 Industries

洋河股份参赛选手一举拿下一二三等奖。
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提及数字时代的“标签”，阿里巴巴等互

联网领军企业掀起澎湃动能，其总部所在地

杭州市余杭区连续多年数字经济核心产业规

模稳居浙江首位；在疫情防控过程中起到关

键作用的“健康码”，最早在杭州的框架下由

余杭区先行先试，数字技术加持城市走向智

慧未来。

拥抱数字时代，余杭“先发制人”，也懂得

“行稳致远”。

10 月 30 日，一场“全面数字化转型推进

大会”在杭州余杭举行，超 3000 家余杭规上

企业通过钉钉平台在线参会。今年 2月，同样

是透过小小屏幕，余杭通过钉钉视频召集该

区数千家企业进行连线，精准服务助力企业

有序复工。

从构建以数字经济为核心、新经济为引

领的现代产业体系，到整合政府资源打破壁

垒实现数据协同，再到不同生活场景下的“未

来照进现实”……在“开路”全面数字化转型

的大道上，余杭推动着全区域、全领域、全方

位向数字化、网络化、智慧化大步迈进。

从“制造”到
“智造”数字经济动能澎湃

“近年来，余杭以数字经济‘一号工程’为

引领、以创新创业为驱动、以‘三化融合’为路

径，全力布局发展数字产业化和产业数字化，

坚持数字赋能打造经济高质量发展‘新引

擎’。”余杭区经信局总工程师吴熠东说。

本立而道生。制造业是余杭经济发展的

重要板块，围绕制造业与互联网融合，余杭全

面推进制造业数字腾飞进程。

不久前，作为阿里巴巴“新制造”标志性

项目的“犀牛智造”工厂也在余杭发布落地，

该工厂率先在服装行业实现小单快返，柔性

制造，极大促进产品制造向服务型制造延伸，

带领制造业开启全新的数字化进程。

走进老板电器茅山基地，16 条无人生产

线上的机械抓手正将制作钣金材料放进机器

中，一个个 AVG 小车沿着地面上贴着的白色

小点穿梭在整个工厂内，旁边站着的工人正

盯着手上的操作面板检查车间内的机器的运

行情况。

老板电器无人工厂信息化项目负责人卜

天娇介绍，作为浙江首个 5GSA工业互联网应

用试点基地，改造后的工厂以 5G 技术设置监

控点位，支持每一台设备的动态数据展现，真

正实现虚拟与现实的交互。

以装备制造、家纺服装等行业为重点领

域，余杭加快推广轻量级的技术解决方案，已

实施数字化攻关项目 67 个，目前累计上云企

业 15500 余家，实施工厂物联网项目 376 个。

把握工业互联网先发优势和创新平台载

体优势，五年来余杭数字经济核心产业增加

值由 619.15 亿元增长到 1648.54 亿元，年均

增长 27.7%，占 GDP 比重由 50.1%提高到

58.4%。眼下余杭正打造数字经济发展“机遇

之城”，全面推动数字经济产业链、创新链、服

务链再升级。

从“治理”到
“智理”数字治城优化服务

数字技术为经济发展注入动能，也为社

会治理带来无穷可能。

今年 3 月 8 日，余杭“基本电费补贴政

策”成为在杭州“亲清在线”数字平台上线的

第一个区县政策，为该区工业中小微企业提

供企业电费补助。

截至目前，余杭已累计为 44269 家企业，

105287 人兑现各类补贴 8.91 亿元，兑现资

金、人数均位列杭州第一。

在余杭区数管局党组成员、大数据服务

中心主任陈乾看来，今年新冠疫情的爆发，是

对余杭数字化治理工作的一次实战检验，余

杭以整体智治理念为指引，创新运用各类数

字化工具，实现精密智控。

“我们不断推动城市大脑余杭平台建设

释放活力，使便民服务更精准，令城市治理更

精细。”陈乾介绍，该平台搭建起 16 个特色应

用模块，不仅实现了数据打通共享，应用也互

相支撑，发挥驾驶舱的协同作战能力。

为进一步释放“数据资源”强大潜力，余

杭打破壁垒，建设起区级政务数据交换中心，

归集 53 个部门合计 62 亿条数据量，已初步

形成城市级资源池，逐步凝聚起用数据进行

城市治理和民生服务的共识。

数字能否发挥作用，百姓接受度亦是考

量标准。去年以来，余杭持续推进“最多跑一

次”改革中掌上办、网上办等各项工作，据统

计该区 2019 年政务服务网办件量 129.5 万

件，网上办理率为 72.64%。

从“现在”展望
“未来”数字前景掀开新篇

拥抱数字时代，并非简单的“顺势而为”。

立足数字经济和数字治理先发优势，余

杭冀期推动数字技术与产业、与生活、与治理

进一步深度融合，提出建设“数字高速公路新

基建”等 3 大基础工程，实施数字赋能整体政

府等 10 大攻坚行动，打造“城市大脑”最强平

台等 12 大标志项目，也为其数字化未来定下

基调。

杭州市委常委、余杭区委书记张振丰为

该区全面数字化转型立下目标———打造“全

国数字经济先行区、全国数字生活引领区、全

国整体智治示范区”。

余杭深知，“需求”是创新的方向，“人”的

体验是为关键。全面数字化转型应以百姓数

字化生活为引领，提供更丰富的数字公共产

品和服务供给。

从惠民利民着眼，余杭打造良渚遗址公

园、人才 e 家等多个民生领域应用场景，提升

公众幸福指数。如通过国际人才港，余杭打造

“全生命周期 e 件事”办理平台，探索推出“e
车”服务，让各类人才自由定义“一件事”服务

事项。

数字化基建是“数字余杭”建设的“先行

官”，乘上数字化快车，建好信息高速公路亦

起支撑作用。余杭提出以夯实数字化基建为

先导，重点聚焦 5G 基建、大数据中心和工业

互联网等数字基建，提升数字公共服务基础

设施的供给能力。

翻开数字前景新篇，余杭还将支持企业

抢抓在线新经济“风口”，不断壮大在线医疗、

在线教育、直播电商等新模式新业态。

张振丰称，下一步余杭将用好“党建引

领、顶层设计、利民为本、高效协同、改革破

题、迭代升级、量力而行、风险控制、人才支

撑、久久为功”等推进全面数字化转型十法，

一步一个脚印确保各项工作有力、有序、有效

推进。 (张煜欢 徐翘楚)

位于余杭经济技术开发区的阿里巴巴“犀牛智造”。

拥抱数字时代：
杭州余杭“开路”全面数字化转型

近日，由江苏省酒类行业协会、江苏省财

贸轻纺工会、江苏省人社厅共同举办的“2020
年第四届江苏省白酒品酒职业竞赛”在宿迁举

行。洋河股份 30 名白酒品评选手报名参赛，并

包揽一二三等奖，稳占前二十席位。透过这场

包揽前 20 强的技术大赛，彰显洋河怎样的技

术实力呢？

下好人才建设“先手棋”

据了解，本次“白酒品酒职业竞赛”，可以

说是江苏省职业技能竞赛中规格最高、技术难

度最大、考核最为严格的一次比赛。通过前期

省评委换届选拔，优选出江苏重点企业、高等

院校的 73 名参赛选手同场竞技，全程采用中

国酒业协会计算机考试系统，经过一轮理论笔

试和十轮感官品评实践考试，最终决出一二三

等奖。

一场创全省之最的竞赛，充分展现了洋河

股份的硬核实力；而实力的背后，是企业从未

停止过的对人才的培养和技术创新的极致追

求。

多年来，洋河股份致力于下好人才队伍建

设的“先手棋”，始终坚持大力弘扬“工匠精

神”，传承和发扬洋河酒传统酿造工艺，打造了

一支顶尖的品酒师团队，拥有 31 位国酒大师、

2 名国家评委专家组核心成员、69 名省级品酒

委员、1861 名技术类人员。“正是基于持之以

恒的人才储备、培养工作，令洋河形成了较其

他白酒企业更为完整的酒业人才梯队，促进了

技术创新和自身发展。”洋河股份技术中心相

关人员介绍说。

作为振兴苏酒的领头羊，为不断推进绵柔

品质革命，打造出迎合消费者需求的高品质白

酒，洋河股份持续将技术和资源向研发平台倾

斜，力图培养出更高素质的人才队伍，并深化

落地“个十百千万”人才工程，完善科研人员激

励机制，培养技术骨干走向不同岗位。此外，企

业先后搭建的“国家级博士后工作站、中国白

酒健康研究院”等 10 大研发平台，也源源不断

地为洋河股份吸纳和培养更多人才，进一步加

码企业发展以及带动苏酒的高质量发展。

今年以来，洋河股份专门筹建“双沟酒业

销售公司”, 有效释放双沟品牌的市场价值,通
过双沟品牌运营带动人才成长；同时,企业还

组建“梦之蓝、洋河海天系列、苏酒、双沟珍宝

坊”等品牌工作室，充分激发各品牌增长效能,
从而带动人才经营能力提升。

潜心构筑企业“品质长城”

“对于好原酒的品质定位，以前我们是说

绵甜、绵满，现在更注重绵厚味长。”国家级白

酒评酒委员、洋河股份技术中心副主任李薇带

着徒弟围在酿酒车间的甑桶边，一边接酒品

评，一边讲解原酒品鉴的要点，“提高原酒的绵

厚度，是我们实现绵柔品质突破的第一步。”

对于品质的追求，一直深植于洋河发展的

脉络之中。作为因品类创新而成为业界成功案

例的“绵柔型”白酒，造就了蓝色经典、梦之蓝

等系列品牌的长盛不衰。从 2003 年推出“绵柔

型”蓝色经典后，洋河股份一心做“绵柔”，并将

绵柔品质革命列为企业“一号工程”，不断创造

绵柔品质新高度，打造出“更绵柔，最绵柔”的

产品，为消费者提供高品质、高品位的享受，由

此开创了中国白酒的“绵柔时代”。

在财经作家吴晓波看来，企业核心技术开

发、产品创新迭代就像“城墙”，消费者关系、资

本梯级护卫就像“护城河”。而洋河股份的“城

墙”就是“专注酿酒”，从绵柔品质的源头到健

康品质的突破，用“宽度 1 毫米、深度 1 千米”

的专注，构筑起洋河的“品质长城”，打造受行

业认可和消费者喜爱的产品。

近几年，洋河股份相继推出“梦之蓝·手工

班、苏酒·头排酒、梦之蓝 M6+”等新消费环境

下的高质量产品，并全面升级“海天梦”系列产

品。在行业看来，这是洋河股份在品质突破上

一直苦练“内功”的外在体现。

自 2019 年底“梦之蓝 M6+”正式上市后，

如一颗耀眼的新星冉冉升起。据多地经销商反

馈，梦之蓝 M6+上市以来，便得到消费者广泛

认可，在今年中秋、国庆双节热销态势下，配额

供不应求，消费者开箱和团购单位复购不断提

升，饮用潮流已经形成。

最近，洋河股份发布三季报：企业实现营

收 54.85 亿元，同比增长 7.57%；净利润 17.85
亿元，同比增长 14.07%。在年初疫情影响白酒

市场的情况下，第三季度用高品质的产品赢得

消费者信任，交出了一份营收、净利双增长的

答卷。

渊毓 之冤

2020 年以来，为有效应对新冠肺炎疫情

影响，重点确保农村劳动力外出务工能就业

稳得住，湖北省襄阳市人社局主动作为、勇于

担当，念好“转、谋、准、细”“四字经”，促进农

村劳动力尤其是农村贫困劳动力外出务工取

得了积极成效。截至 9 月底，全市农村劳动者

外出务工 98.5 万人, 其中农村贫困劳动力外

出务工 9.5 万人，同比高于 2019 年。

野转冶字为头袁拓展劳务协作新思路遥 该局

针对疫情对农村劳动力外出务工的影响，认

真研判就业形势，结合农村劳动力就业技能

状况、经济发达地区用人单位用工需求和本

市用人单位用工结构性矛盾，及时转变劳务

协作工作思路，适时提出动员组织全市公共

就业服务机构、人力资源中介机构、职业培训

教育机构将本市普工向外输出去、技工向内

引进来的“就业营销计划”新思路，既确保本

市农村劳动力尤其是农村贫困劳动力外出务

工输得出，又能把技能人才引得进，缓解用工

结构性矛盾。

野谋冶字为先袁探索劳务协作新路径遥 为形

成全市推进农村劳动力外出务工联动合力，

该局迅速印发《襄阳市 2020 年就业营销计划

实施方案》，从措施上实行精准摸底、精准对

接、精准培训、精准输送、精准服务“六精准”，

从机制上采取组织保障、明确责任、政策支

持、调度考核“四保障”，探索由自发式、盲目

性、零散性、稳不住向保姆式、精准性、聚集

性、稳定性转变新途径，形成部门引导、市场

主导、社会参与、自愿选择的就业营销新格

局。

野准冶字为要袁确保劳务协作精对接遥 该局

组织开展有外出务工愿望农村劳动力调查摸

底，建立实名制台账，确保外出务工人员准，

做到人岗信息匹配，摸底的 2.6 万名外出务工

人员已全部实现就业。该局积极与广东、福

建、山东、浙江、上海、江苏地市级（区、县、市）

城市、知名企业和人力资源服务机构，市内平

原县（市、区）与山区县、技工院校与市内外企

业，人力资源服务机构与市内外大型知名企

业“四对接”，摸清用人企业和机构岗位技能

需求、福利待遇、权益维护、生产生活环境等

情况，签订协议，确保岗位准。与本市签订协

议 31 份，与企业和机构签订协议 45 份，提供

就业岗位 7.95万个。

野细冶字为本袁推进劳务协作重服务遥 该局

针对劳务协作需求，提供精细化服务。搭建招

聘平台，发布岗位信息，举办线上线下招聘

会，为外出务工人员牵线搭桥；组织开展“菜

单式”就业技能培训，增强能就业稳就业能

力；采取“点对点”办法，输送外出务工人员从

家门到厂门；对符合条件的外出务工人员，按

规定给予省内 300 元、省外 500 元一次性交

通补贴；采取电话、微信等方式，定期跟踪服

务，协调解决困难和问题。今年全市举办招聘

会 66 场次，培训农村劳动力 1.13 万人，输出

农村劳动力 6.67 万人，发放农村贫困劳动力

外出务工一次性交通补贴 4.23 万人 1135.85
万元。

渊田伯韬 罗东升冤

一场省级技能大赛包揽一二三等奖———

洋河股份何以夺得“大满贯”？

念好就业营销“四字经” 答好外出务工“就业卷”
———湖北省襄阳市劳务协作工作纪实

专家把脉玩教具
“不可替代”之路：
走向数据化、可视化

“中国目前兼具教育性和可玩性的玩具不

是很多，推动产教融合十分必要。”华东师范

大学教育学部学前教育系教授郭力平一开

口，就指出了当前玩教具市场存在的问题。这

样的“直言不讳”与“把脉”，在现场轮番上演。

专家们表示，玩教具革新，既要走数据化道

路，同时也要培养儿童思维能力，融入可视化

理念。

日前，2020 年“木玩与幼教”高峰论坛活

动在浙江丽水云和举行。作为其中的子活动

之一，“玩教具与游戏课程”分论坛邀请中国

学前教育专家，探讨如何为玩教具赋能。

浙江云和是全球最大的木制玩具生产基

地、中国最大的出口基地。目前，该县有木玩

生产企业 1000 多家，木玩产品达十大类、上

千个系列、数万个品种。但即使是这样一个

“木玩大户”，在拓宽教育市场时仍面临“成长

的烦恼”。

“产品可替代性大”是郭力平提出的问

题。在他看来，当前中国玩具企业自主创新设

计仍旧不多，云和木玩在玩具设计方面也需

要体现更多的原创性。

郭力平说，玩具企业的未来发展，应当重

点考虑“基于儿童发展的玩具”。企业为幼教机

构提供的玩具不只是一个物化的产品，每一件

玩具都应当有一个玩具的故事，展现出儿童与

玩具互动过程中的学习与发展的历程。这样，

企业不仅为孩子们提供了玩具，还能帮助教师

了解儿童的游戏行为和学习发展，为幼儿园课

程建设提供更便捷的教育资源。

他为云和木玩的产教融合之路指出了发

展的两个步骤。

其一是基于传统木玩，推动科研合作，拿

出有代表性和影响力的原创产品和服务方

式。其二是打破原先对木制的过度依赖，强调

要顺应物联网时代的数据思维。

“未来，企业要考虑将玩具与数据相结合

的发展道路，可以通过获取数据来了解儿童的

游戏行为。”郭力平强调，物联网技术融入玩具

设计，也需要对玩具教育应用有深度理解。

郭力平侧重木玩产教融合“与时俱进”的

发展，浙江大学语言与认知研究中心副教授

徐慈华则提出，玩教具要在儿童思维能力培

养上发挥作用。

“培养儿童思维能力是我们的终极目

标。”徐慈华说，未来将是一个知识社会，主要

的劳动力将从事知识生产。由此，培养学生加

工知识的能力就显得十分重要。其中，知识可

视化就是重要的实现手段。

徐慈华所在的团队是浙江最早把可视化

理念引入幼儿园的团队。

在他看来，可视化能利用图形、图像和空

间结构来表达复杂的思想，能把看不见的抽

象逻辑关系通过图形、空间及连线的方式表

示出来，例如隐喻图、涂鸦笔记、思维导图、概

念图、思考地图等。

一边说着，屏幕上出现了该团队研发的

新型玩教具：一个个汉字笔画，取代原本横平

竖直的铁路轨道。

徐慈华说，这一转变，不仅兼顾了传统文

化的表达，也能让孩子在玩的过程中，不知不

觉地练习了汉字笔画的书写能力。“我们要充

分发挥木玩的多方面功能。”他如此解释。

据悉，2020 年“木玩与幼教”高峰论坛会

议由中国教育部学校规划建设发展中心指

导，云和县人民政府、中国教育智库网主办，

中共云和县委人才办、云和县教育局、云和县

经商局、云和县玩具行业协会承办。(童笑雨)

经过“四重升级”的梦之蓝 M6+ 产品。

武汉，我们一起挺你！

11 月 1 日，天猫双 11 迎火爆开局，数亿

“尾款人”涌入淘宝疯狂下单。开售 111 分钟，

100 个品牌进入亿元俱乐部。当天，2020 年

天猫双 11 狂欢季线下开幕式———理想之城

开城仪式，也在武汉百年商业街江汉路正式

启动。

此外，天猫双 11 风尚之夜盛典将在武汉

地标建筑黄鹤楼脚下举行，双 11 主题灯光

秀点亮两江四岸。阿里巴巴董事会主席张勇

现身武汉，出席这两场活动。

据悉，天猫双 11 理想之城、风尚之夜是

2020 武汉金秋消费季的序章，意在激活武汉

城市商业活力，拉动内需消费，助力后疫情

时期的商家打赢“回血之战”。

商家：过完双11，
生活才算真的重启

2020 年的末尾，武汉终于迎来一个最火

热、温暖的双 11。这座城里的 1000 多万人，

已经彻底告别年初的惊惶，尽情享受久违的

消费盛宴，武汉的商家也迎来今年的“决胜

之战”。

“宜昌一共有 400 万人，平均每 4 个人中

就有 1 个人从事柑橘相关的产业，今年的天

猫双 11，几乎是他们今年最大的希望。”生鲜

电商品牌誉福园的创始人朱道鹏说。他刚从

秭归的脐橙园里回来。双 11 前夕，誉福园在

秭归新建了一个一万平米的电商基地，“厂

子就在脐橙田里，现采现发，建好之后每天

可以发 5 万单。”

秭归地处湖北省西部，位于三峡大坝库

区，农民大多以种脐橙为生。因为交通闭塞，

山路崎岖，从前这里的橙子多半靠背篓背下

山，然后再船运出去，并不出名。直到 4 年

前，誉福园和当地农民合作，通过天猫把秭

归的脐橙卖往全国，这一昔日屈原《橘颂》里

写到的水果，才逐渐为外人所知。

今年疫情最焦灼的 2 月，朱道鹏和阿里

巴巴数字农业部门合作，仅花了 11 天，突破

重重阻隔，打通绿色通道，将 10 万斤橙子运

出大山，帮农民纾困。

非但没有被疫情压垮，5 月以来，誉福园

还迎来逆势扩张。“今年橙子是个丰收年，眼

下最重要的是天猫双 11。”朱道鹏说，“过完

这个节，我们的生活才算真的重启了。”

“今年的备货量是往年的 5倍。”参与当

晚风尚之夜走秀的潮牌“LETROTTOIR”主理

人王钰淇告诉记者，疫情之后，他们意识到

线上的重要性，开始加码天猫。从八月份至

今，品牌订单在天猫上增长了 300%。为了备

战双 11，他们自 9 月份就开始备货。王钰淇

发现，因为双 11 效应，今年武汉服装厂的订

单今年都爆满，“这可能是经济复苏最好的

证明。”

疫情后的第一个双 11，对武汉而言，有

着特别的意义，是打赢翻身仗的关键。截至

目前，良品铺子、周黑鸭、蔡林记、猫人等武

汉“城市名片”均跻身相关类目的前 10。

从抗疫到经济复苏，
阿里巴巴一直都在

“第一城”选定武汉，也是阿里巴巴与武

汉特殊情谊的象征。“抗击疫情和发展经济，

这两场仗我们必须同时打，两场仗都要赢。”

阿里巴巴集团董事局主席张勇年初曾表示。

天猫双 11 狂欢季聚集的巨大人气和更

长的周期反哺线下商业。理想之城启动当

天，将打造一档综艺节目，通过淘宝直播向

平台 8 亿消费者展示双 11 期间的江汉路与

户部巷。理想之城还将在当天打造专属直播

间，帮助湖北本地农民带货。天猫双 11 理想

之城首站启动以后，还将在上海、深圳等其

他城市落地。

天猫双 11 风尚之夜时尚秀充分的融合

了武汉的地域元素———武汉的艺人、武汉的

品牌、武汉的文化。包括 6 家武汉本土品牌

在内的 24 个一线品牌，将双 11 热销款搬上

T 台，通过淘宝直播实现“即秀即卖”，促进消

费。时装秀将通过淘宝 APP、优酷等全球直

播。

据媒体报道，武汉封城之后，阿里巴巴

立即整合全平台的能力驰援抗疫：10 亿元医

疗物资供给专项基金；打通菜鸟物流“绿色

通道”，全球采购救援物资；整合饿了么、盒

马、天猫超市的服务能力，全力保障武汉市

民的菜篮子……武汉开城之后，阿里巴巴重

启春雷计划，帮助湖北商家复工复产，同时

推动武汉消费、制造、内贸和外贸的全面回

暖。

10 月 28 日，武汉市政府公布第三季度

经济数据，多项指标正向增长，GDP 回升幅

度快于全国 6.8个百分点。其中，电商消费和

互联网生活服务消费增长最为迅猛。

经济有活力，年轻人有创造力，武汉的

营商环境稳步提升。可以预见，今年的天猫

双 11，将成为武汉第四季度经济增长的亮

点。 渊中国日报冤

天猫双 11 线下开幕式在汉启动
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旅游业如何在疫后重启增长路径？全行

业都在寻找答案。10 月 29日，在四川成都举

行的携程年度供应商大会上，携程集团首席

市场官孙波抛出了一份全新的答卷。

“疫情使产业链上下游的根基与业态都

已发生质变，随着用户消费习惯与心理更加

多元，品牌营销新的想像空间也随之放大。”

孙波说，携程正在多域布局，打通内容、流

量、场景三个维度，打造纵横生态 3.0，建设

内容生产大脑与侧重运营的高效“工厂”，实

现旅行行业内容创新与发展生态逻辑的全

面提升。

携程用户人均消费频次、
人均消费金额年增速保持10%

疫情对旅游行业造成了多深刻的影响？

有时，可能更换一个角度，就会有不同的看

法。有统计显示，今年全球旅游行业因疫情

造成的损失，是 2008 年金融危机时的 3 倍。

但站在另一个角度，以大数据与技术驱动，

短视频、直播等为代表的新一代旅游智能营

销模式却迎来了新的契机。

经过 21年发展，建立了完善的全链路渠

道模型的携程也有类似体验。“一个最直观

的数据是我们对携程会员忠诚度的观察。”

在大会上，携程 CMO 孙波发表了题为《2020
旅游数字生态进化之路》的演讲，数据显示，

在过去几年中，携程用户的人均消费频次和

人均消费金额都在以 10%左右的增速逐年

提高。“这在互联网平台中是比较少见的，也

证明了携程会员的忠诚度”。

高忠诚度、高消费频次的会员，体现人

们对旅行的热爱，也成为行业能够迅速复苏

与实现新发展的最强根基。孙波在大会现场

宣布，携程等级会员在原体系上，全新增加

黑钻级别。“黑钻玩家年消费在 40 万元以

上，年均订单超过 100 单，作为最为尊贵的

等级身份，我们希望越来越多的用户能够享

受到高等级权益体系，也为携程和合作伙伴

提供更持久的支撑。”

打破营销边界、
开启纵横生态3.0

疫情使消费者生活重心加速向线上转

移，用户消费习惯与心理更加多元，品牌营

销新的想象空间也随之放大。其中最典型的

案例，就是行业现象级 IP“携程 BOSS 直播”。

短短几个月，24 亿 GMV，观看人次破

亿，全新的形式将优质产品更精准地送达消

费者同时，也体现了强大的营销能量。不久

前，在夜游经济热度的带动下，vivo 牵手携程

打造夜游中国三地联播，收获曝光量 1.2 亿，

产品在旅行场景下的夜拍功能也随之被数

百万旅行者记住。

在新赛道上，硬核选手如何将新场景与

用户新需求结合，是需要探索的关键。“随着

营销边界的突破，携程平台的转型开放，营

销合作方式也变得更多元，覆盖从线上到线

下。”孙波介绍，“携程 BOSS 直播”只是今年

携程营销代表性的案例之一，“目的地整合

营销、IP 合作和跨界联合也是其中重要内

容”。

目的地整合营销，让很多消费者印象最

深刻的，莫过于各地大额消费补贴，迅速带

动当地旅游消费。在刚过去的国庆假期，携

程全新上线了“古建巡礼，匠心传承”项目，

联合全国 5 地旅游局发起保护古建筑公益

计划，多渠道的话题造势、内容输出更大声

量。

“在 2.0 阶段，我们看到营销边界正在被

打破、营销的作用上升，而我们即将开启的

3.0 阶段，携程将以更开放的姿态和全面的

能力，去构建纵横生态。”孙波说，“全新的纵

横生态将以流量、内容、场景三个维度为核

心营销场，打破流量壁垒、深耕内容价值、激

发场景触达，多维度整合帮助合作伙伴赢得

目标。”

“全新升级的携程纵横平台，将打通头

部媒体 API 数据对接，构建旅游业最大营销

媒体圈，实现真正意义的全域流量联投。”孙

波介绍，此外，内容商业化将成为携程下一

阶段重要的增长策略，三大内容生产引

擎———旅拍、直播平台和 IP 内容栏目———为

品牌合作提供完善的内容生态链，帮助品牌

构建旅行者从出发到回家的全场景触点，实

现在旅途中沉浸式体验品牌产品力。

更有趣的携程、
更具赋能能力的携程

深耕内容，将成为携程未来的重要布

局。在大会上，携程发布了全新的“星河计

划”。孙波表示，携程将建设一个内容生产的

“大脑”，以及侧重运营的“工厂”，通过全新

的模式赋能全行业合作伙伴，实现共同进

化。“我们希望携程不再只是预订工具，也能

成为用户发现旅行灵感、发现特价，以及互

动交流的平台”。

目前，“携程 BOSS 直播”已升级为携程

直播频道，投入携程 App 首页顶级流量入

口，通过优势叠加、内容升级，开启官方直

播、KOL 直播、商家直播的三维矩阵，帮助商

家运营私域流量、实现营销的品效合一，KOL
主播 &全球商家共建旅行直播生态。

更有趣的携程即将呈现。携程内容平台

和社区产品，也将在几周内迎来全面升级。

“我们扩展出更多内容产品类型和轻社交功

能，引入 70%的头部旅行行业的创作者，同

时设立更多激励政策，培养更多会玩的达

人。”孙波介绍，“同时，我们鼓励更多平台合

作伙伴参与进来，把优质图文、视频、直播等

都放到携程社区和各个产品里，为用户提供

更新颖前卫的旅行内容，成为用户在寻找灵

感和种草产品的首选。”

大数据表明，已经参与内容开放计划的

酒店和供应商，平均可以获得 42%的流量增

幅。以无锡融创为例，9 月 23 日，融创通过携

程内容平台上传优质内容参与内容开放计

划，在 25 日一天的订单周同比就提升了

1000%。

“携程会以更好的算法，将高品质产品

更精准地推向用户，为新的内容产品频道开

辟更大的流量池，让商户可以通过高质量有

吸引力的内容直接链接用户。”孙波说，“合

作共赢不论是现在还是未来，都会是我们业

务的中心”。 渊中新网冤

携程集团首席市场官孙波：
“更有趣的携程打出组合拳”

日前，呷哺呷哺在其背景悠唐店举办门

店升级发布会，这也是呷哺呷哺悠唐店近年

来第二次升级，从之前的新中式风格升级为

以白色为主色调的简易时尚的 ins 风。除了

装修风格变化外，呷哺呷哺悠唐店的菜单、产

品、锅具、餐具都有相应的变化。据呷哺呷哺

CEO 赵怡介绍，呷哺呷哺此次升级的目的是

为了进一步迎合年轻消费群体的需求，定位

仍然是大众消费不变，并且新版呷哺呷哺的

扩张也在计划中。

新版呷哺呷哺仍然保留了呷哺呷哺的长

吧台设计，同时这也是呷哺呷哺北京门店中

最长的吧台，门店客座涉及主要能满足既能

满足一人食也能兼顾二、三人聚餐的消费需

求。此外，呷哺呷哺新版门店的装修风格有了

很大的变化，整个门店已白色为主，一改此前

新中式风格呷哺呷哺门店的昏暗，变得十分

明亮开阔。此外，值得一提的是，这家门店的

菜单也有了较大的变化。菜单主要以套餐为

主，午餐时段该门店则只提供套餐产品，部分

肉类产品可以在其他消费时段单点。此外，这

家门店还推出了“乐山钵钵鸡”、“毛肚”等其

他呷哺呷哺门店没有的产品。

记者在新版呷哺呷哺门店菜单中还注意

到一个细节，这家门店的饮品主要以茶米茶

的产品为主，剩下三款饮品则分别是啤酒、可

乐和雪碧。另外，这家呷哺呷哺门店也在门店

入口处设置了一个较大的茶米茶吧台，这也

是继上海 in xiabuxiabu 后，又一家将茶米茶

吧台直接开在门店中的呷哺呷哺，此前虽然

也有门店加入了茶饮吧台，但吧台名称为“呷

哺呷哺茶饮”。对此，赵怡在接受北京商报记

者采访时表示，目前呷哺呷哺正在对茶米茶

进行业务调整，呷哺呷哺新版门店加入茶米

茶吧台就是其中的一部分。赵怡坦言，在她看

来茶米茶未来的发展方向应该是成为呷哺呷

哺及湊湊的供应平台，这样既能帮助呷哺呷

哺及湊湊引流，也能丰富呷哺呷哺和湊湊的

产品结构，并补充火锅餐厅下午茶时间的空

白。此外，赵怡向记者透露，茶米茶目前正在

进行门店调整，未来或许还将开设独立门店，

但可能不会大规模开店。

据介绍，呷哺呷哺新版门店是为了更好

的迎合年轻消费群体的需求和喜好，并将在

首店测试完成后开始复制，届时呷哺呷哺旗

下门店也将在去年 10 月新开设在上海的“in
xiabuxiabu”之后再添一种店型，未来呷哺呷

哺也将根据不同的选址及周边客群有针对性

的选择开设不同的店型。当被问及呷哺呷哺

为何总是选择悠唐店作为新版门店的实验门

店时，赵怡解释道，悠唐店位置在商场的地

下，流量不如地面门店好，所以新版门店的数

据更客观，此外，悠唐店的形状是狭长型，动

线设计难度最大，如果在这种情况下新版门

店能收获不错的客流效果和运营数据则意味

着新版呷哺呷哺门店未来的复制空间更大，

同时在这个门店运营过程中出现的问题也更

有助于后期进行相应的调整。赵怡透露，新版

呷哺呷哺门店 9 月 30 日试运营后一直没有

做任何推广，目前客流已经超过原来门店的

客流情况，接下来新版呷哺呷哺悠唐店还将

尝试重新加入外卖业务做进一步测试。

对此，有餐饮业内分析人士认为，呷哺呷

哺不断尝试推出不同类型的门店，目的就是

为了将自己的品牌进一步分层和细化，例如

此次新升级的呷哺呷哺更适合在写字楼相对

集中的商圈，未来也可能会针对社区、景区等

不同选址以及不同场景做进一步细化的设计

及业务调整。此外，呷哺呷哺在火锅市场性价

比优势明显，这也使得呷哺呷哺成立 20 多年

仍然存在着较大的市场空间，尤其是在三、四

线城市等下沉市场，因此不同的门店类型也

为呷哺呷哺未来多样化、多层化的发展打下

较好的基础。

此外，赵怡也表示，此次推出新版呷哺呷

哺一方面是为了强调自身大众消费市场的定

位，在产品设计方面更加突出性价比优势，同

时也是为了让呷哺呷哺在资本市场更具竞争

力。 渊郭诗卉冤

营销Marketing

●成都环球国际旅行社有限公
司茶店子正街服务网点，统一
社 会 信 用 代 码 ：91510106MA6
DEXJD3R，营 业 执 照 正（副）
本，遗失作废，特此声明。
●成都环球国际旅行社有限公
司江油长城路服务网点，统一
社 会 信 用 代 码 ：91510781MA6
8U1MP6E，营 业 执 照 正（副）
本遗失作废，特此声明。
●中共开江县委宣传部工会委
员会遗失开户许可证，核准号
J6754000247802，声明作废。

遗失公告
泸县 7 号院街餐饮店不慎遗失
泸州天展实业有限公司 2016 年
10 月 14 日出具的房租，物业保
证金发票，发票号码：9589550
金额：15651 元，特此声明作废。
●通知：租户，你承租的锦江区
牡丹街 39 号 11 栋 1 单元 623，
现因成都三彩房屋租赁有限公
司失联，并拖欠房租长达一个月
以上，按照合同相关规定，我方
已构成和成都三彩房屋租赁有
限公司解除合同的条件，现登报
公示我方需要解除合同。请租户
于登报后 7 日内搬离，我们将于
7 日后收回房屋。
联系人：何刚
联系电话：15108334699
●遗失声明：因不慎遗失国联蜀
都地产公司开具的房号 3-1106
契税收据，票号 0001119，特发此
遗失声明。

遗失声明
成都五津建设工程有限责任公
司（税号：915101326218649954）
开具给成都市双流区人民政府
九江街道办事处的增值税普通
发票，发票代码：051001900104，
发票号码：51273348，发票金额：
48227.31 元，发票联不慎遗失，
声明作废。
●遗失声明：邱义，赖婧将绿地
香颂名邸 2 栋 3 单元 818 房的
购房合同及房款收据遗失，票
号：0192738 金额：437103 元，开
具时间：2019.5.30，声明作废。
●金牛区杨本奎服装商贸部个
体工商户营业执照副本（统一社
会信用代码：92510100MA6C4R
6H1W)不慎遗失,声明作废。
●王文旭的第二代身份证 51050
2198506100065 于 2020 年 10 月
27 日遗失,声明登报之日起非本
人使用造成后果与本人无关
●武侯区福鸿干杂店营业执照
正 副 本 ( 注 册 号 :51010760029
7536)不慎遗失，声明作废。
●锦江区熙熙诚品服饰店的营
业 执 照 正 副 本 （ 注 册 号 :
510104600199955）不慎遗失，声
明作废。
●德阳第五医院股份有限公司
开具给刘国平的四川通用机打
发票（发票代码 151061864024,发
票 号 码 00025843， 发 票 金 额
5853.22 元）遗失作废。

●卢云杰身份证 (身份证号码:
513902198812228272）于 2020 年
10 月 31 日遗失。
●青羊区小邻居中餐 馆遗 失
四 川 省 食 品 小 经 营 店 备 案
证 ，证 号 ：510105 餐 2019000
379，声明作废
●刘德强的第二代身份证 6124
01199311240955 于 2020 年 10 月
30 日不慎遗失，声明作废。
●成都镜宜然商贸有限公司的
营业执照正副本(统一社会信用
代码:91510104MA68LLJF06)不慎
遗失，声明作废。
●中江县利豪肉牛养殖有限公
司 的 公 章 ( 章 编 码 :
5106235050741)， 财 务 专 用 章
(章编码:5106235050742)发票专
用章 (章编码:5106235050743)，
法人章(法人名:王先金，章编
码 :5106235050744) 均 不 慎 遗
失，声明作废。
●宜宾九方品牌策划有限公司
邓相元法人章遗失作废
●遗失公告：成都兴华汽车变速
箱有限公司（注册号 51010600
0286708）国 税 税 务 登 记 证

（川国税蓉字 510106737739029）
号正本、副本、地税税务登记
记（川地 税 蓉 字 510100737739
029 一 9）号副本遗失作废。
●金堂三星联运农产品经营部
营业执照正本注册号 51012119
7512034031遗失作废

●乐山市市中区三江水产业协
会社会团体法人登记证书正本
统一社会信用代码 51511102565
659953Q 遗失作废
●四川鸿文坊实业发展公司营
业执照正副本注册号 28978310
-5 遗失作废

减资公告
四川嘉图房地产开发有限公司
统一社会信用代码 9151010855
89790005 经股东会决议决定将
注册资本由人民币 10000 万元
减少至 1000 万元请债权债务人
自本公告见报之日起 45 日内到
本公司申报债权债务特此公告
●广东宏泰照明科技有限公司成
都分公司营业执照正副本注册
号 510105000315836 公 章 编 号
5101008917653 财 务 专 用 章 编
号 5101008917654 代 文 法人章
编号 5101008917655 遗失作废
●成都酷肖肖餐饮管理有限公
司食品经营许可证副本许可证
编 号 ：JY25101090185458 遗
失作废。
●成都市温江区区划地名学会
公 章（编 码 5101235060166）遗
失作废
●成都市成华区双桥粮油副食
经营部营业执照正副本注册号：
29070518 遗失作废
●新都区军屯镇温成英五金店营
业执照正副本统一社会信用代
码 ：92510114MA6ADEW264 遗
失作废。

减资公告
四川雅声云创智能科技有限公
司统一社会信用代码 91510107
395137027B 经股东会决议决定
将注册资本由人民币 5000 万元
减少至 1000 万元请债权债务人
自本公告见报之日起 45 日内到
本公司申报债权债务特此公告
●四川简阳汇鑫超市连锁有限责
任公司东溪镇凉水分店营业执
照正 副 本注册 号 51208100002
1233 遗失作废。
北京花乡拍卖有限公司拍卖公告
我公司定于 2020 年 11 月 10 日
(周二)、11 月 12 日（周四）、11 月
14 日(周六)举办“机动车拍卖
会”。拍卖标的以大众、丰田、本
田、日产、现代、品牌为主和其他
国有品牌系列的机动车，每场约
70 辆。请竞买人凭本人身份证
办理竞买登记手续并缴纳拍卖
保证金即人民币壹万元整。缴纳
方式：网银和银行汇款。拍卖时间：
当日上午 10:00；预展及办理竞买
登记时间：拍卖开始前 2 日；预
展地点：北京花乡旧车市场内东
北角博瑞现场拍展区；拍卖地
点：北京花乡旧车市场内东厅二
层拍卖厅；咨询电话：83638587、
83638600 如有变动另行通知。
●成都华狮教育咨询有限公司

（统一社会信用代码 91510106
MA61R1N055）营业执照正本遗
失作废。

注销公告
成都市武侯区博锐星辉堂教育
培训学校有限公司（统一社会信
用 代 码 91510107MA6BJJFB92）
经股东会议决定注销，请债权债
务人自本公告见报之日起 45 日
内向我公司申报债权债务。

注销公告
四川省疆远府阔商贸有限公司
（ 统 一 社 会 信 用 代 码 ：
91510108077659719P）经股东会
决议决定注销，请债权债务人自
本公告见报之日起 45 日内向我
公司清算组申报债权债务。

发票遗失说明
成都老百姓机电设备有限公司
于 2020 年 10 月 26 日开给成都
川力智能流体设备股份有限公
司的增值税普通发票一张，发票
票号为 31091958，内容为详见销
售清单费用，金额为 28968.68 元
整，因我司物流运输原因导致发
票丢失，特此说明。

成都全程德邦物流有限公司
2020 年 11 月 3 日

●四川华诚同富商务服务有限
公司营业执照正本、副本（统一
社 会 信 用 代 码 ：91510106MA
61XERK2D）遗失作废。
●成都文兄商贸有限公司，营业
执照正副本（注册号 51010500
0256249），税务登记证正副本
（ 纳 税 人 识 别 号 510105669
694411）均遗失作废。

●减资公告：经成都市华锐恒典
当有限责任公司（统一社会信用
代码 91510100797818386X）股东
会决定：成都市华锐恒典当有限
责任公司注册资本由人民币壹
仟伍佰万元减少至壹仟万元。请
各债务人自公告之日起 45 日内
向本公司提出清偿债务或者提
供债务担保的请求，逾期不提出
的视其为没有提出要求。
成都市华锐恒典当有限责任公司

2020 年 11 月 3 日
●赵立超遗失四川师范大学工
学院报到证（学号：2015181072，
专业：工程造价）声明作废。
●新都区新繁镇三哥毗河野鱼
饭店，营业执照正本 （注册号
5101253044586）遗失作废

清算公告
经股东会决议，四川辉煌能源开
发有限公司决定解散。清算组由
姜以沛、胡守素、杜芸兰等人组
成。请债权人自本公告之日起
45 日内前往成都市金牛区营门
口乡花照村 4 组向我公司清算
组申报债权。特此公告。
联系人 ：姜以沛
电话：13488958462

2020 年 11 月 3 日
●兹有王云芬遗失由成都万达
商业广场投资有限公司开具的
(租赁保证金, 金额 35086.83 元)
特此声明作废,由以上票据产生
的一切纠纷与贵司无关

荫于浩遗失成都信息工程大学
就业协议，学号 3181301005，声
明作废
●四川哦哦超市连锁管理有限
公司双楠路二店营业执照正本

（统一 信 用 代 码 ：91510100MA
6DHWGH0J）遗失作废。

注销公告
成都好家园装饰工程有限责任
公司（成工商锦法字注册号：
5101042003000）经 股 东 会 议
决定注销本公司，请债权债务
人自本公告见报之日起 45 日内
向公司清算组申报债权债务。

注销公告
成都东创建国物业管理有限公
司 （ 统 一 社 会 信 用 代 码 :
91510100MA69MPHB2Q） 经股
东决定解散本公司，请债权债务
人自公告之日起 45 日内向公司
清算组申报债权债务事宜。

注销公告
成都国开电子商务有限公司（统
一社会信用代码 :91510100MA
69MPH53M）经股东决定解散本
公司，请债权债务人自公告之日
起 45 日内向公司清算组申报债
权债务事宜。
●四川托普信息技术职业学院
新能源汽车技术严苑豪就业协议
书编号 1296320213534遗失作废
●金牛区茹琴健康咨询服务部
营 业 执 照 正 副 本 注 册 号 ：
510106601417664，遗失作废

●成都市青羊区玉成工艺品经
营部（注册号：5101052030338）营
业执照正副本遗失作废

注销公告
成都乐思成长文化传媒有限公
司 (注册号：510105000381246）
股东会决议决定注销公司。请
公司相关债权债务人于本公告
见报之日起 45 日内到公司申
报债权债务。
●成华区毅古杰皮具护理服务
部 （统 一 社 会 信 用 代 码 ：
92510108MA68K54E81）营业执
照正副本遗失作废
●高新区浣然箱包经营部（统一
社会信用代码：92510100MA68
HT541B）营业执照正副本遗失
作废

注销公告
四川华夏源医疗科技有限公司
(统一社会信用 代码:91510108
MA6BA57HXB）股东会决议决
定注销公司。请公司相关债权债
务人于本公告见报之日起 45 日
内到公司申报债权债务
●王勇、李菊，你二人自 2016 年
3 月 30 日起，未办理书面请假手
续连续旷工至今。经我单位派人
多方通知和联系，你三人拒不到
单位办理相关手续，请你们见报
后 5 个工作日内回单位办理相
关手续，逾期将按相关法律法规
及管理规定处理。特此通知
成都市铭典非融资性担保有限
公司

便民服务
律师提示：本刊仅为供需双方提供信
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