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把好监管关
创新化妆品备案积分制和分级分类管理

2020 年，浙江省药品监督管理局在化妆

品生产领域先试先行，实行化妆品备案积分

制和分级分类管理。从 1 月至今，共对 1656
家企业进行评级；出台《浙江省化妆品生产企

业监管信用评价管理办法（试行）》，建立分级

分类监管机制；制定放心工厂建设标准和实

训基地考核评估标准，推动浙江首家化妆品

生产质量管理实训基地落户绍兴艾依诺科技

有限公司。

同时，浙江开展了高风险化妆品、线上净

网线下清源和美容美发单位化妆品专项整

治，检查高风险化妆品生产企业 54 家、美容

美发单位 15653 家、化妆品电子商务平台 54
家。

据悉，在“百千万”美丽消费示范工程提

升行动推进过程中，浙江已完成基础信息录

入示范经营单位 1427 家、放心消费街区 14
个。

此外，浙江衢州启动化妆品质量安全社

会监督“三百”行动，即选聘 100 名以上社会

监督员，开展 100 批次化妆品“你点我检”、

100 家化妆品经营单位“你执法我参与”活

动。浙江台州推进网络化妆品智慧监管试点，

打造“三云三慧”监管平台。

28条具体措施
加快推进化妆品产业高质量发展

今年 7 月，浙江省药品监督管理局联合

浙江省经信厅印发了《浙江省化妆品产业高

质量发展实施方案 2020-2025》，从八方面提

出 28 条具体措施，力争 2025 年该省化妆品

产业年销售收入超 2000亿元，培育年销售收

入超过 100 亿元的行业领军企业 3 家，拥有

5 个以上国际知名品牌。

据相关负责人介绍，未来浙江将加快药

品风险精密智控系统建设、化妆品技术支撑

能力建设、化妆品网络销售监测中心项目、化

妆品评价平台建设项目等进程，推动浙江建

设成为中国化妆品产业高质量发展示范区和

具有较强国际竞争力的化妆品产业高地。

打造化妆品产业新高地
“浙货美妆”
助推国货品牌崛起

■ 姜忠奇 乔彩

老字号品牌焕新，传统品牌升级，新锐品

牌崛起……近年来，消费市场上涌动起一股

“守得住经典，当得了网红”的国货新潮流。买

国货、用国货、晒国货，成为很多人特别是年

轻一代的生活日常。

面对激烈的市场竞争和不断升级的消费

需求，许多国货不仅保持着高性价比的优势，

而且在跨界融合中改变了原有模样，以全新

的姿态走进大众视野。不少人感叹，“没想到

国货竟然也能这么潮！”

转型，绘就国货新面貌
据人民日报海外版消息，在消费需求日

益多元的今天，一件服装的设计如何才能与

众不同？当现代服饰遇上传统文化，产生的化

学反应超出很多人想象。

不久前，国产服装品牌太平鸟跨界携手

《花木兰》，将中国传统服饰与热门 IP 相结合，

打造了联名时装系列“花木兰的新衣”，一经

推出就成了爆款。在此之前，太平鸟还曾与乐

事薯片、《芝麻街》等知名品牌或 IP 合作发布

多款联名产品，一度成为社交媒体上的热门

话题。

然而，就在几年前，太平鸟给很多人的印

象还是“太商务”。提到太平鸟，“95 后”小李在

接受本报采访时坦言，“总感觉这个牌子的产

品不适合年轻人。”直到最近逛街时才发现，

太平鸟已经推出了很多潮流款式，觉得“好看

又时尚”的小李立马入手了一件与可口可乐

的联名款 T 恤。

太平鸟“圈粉”年轻人，成为国潮兴起的

一个生动注脚。近年来，许多国产老品牌像太

平鸟一样，通过引入新理念、新技术、新模式，

主动转型、推陈出新，掀起了一波国产老品牌

的焕新浪潮。

比如，晨光文具与京剧“联姻”，把看似几

块钱的小买卖做成了年营收 80 余亿元的大

生意；飞跃“小白鞋”转型升级踏上“国潮”路，

成为年轻人眼中的时尚潮牌；“老干妈”走时

尚路线，推出的联名款卫衣惊艳消费者……

这些融入文化内涵、把握时代脉搏的“新国

货”，总是能够让人眼前一亮。

除了传统品牌的蝶变，一大批新锐国货品

牌，也如雨后春笋般生长出来。国产潮牌

GENANX今年春季上架的一款短袖 T恤，在网

购社区平台“得物”APP上的销量目前已接近

10 万件；专门生产无糖、低热量产品的饮料品

牌“元气森林”，成立短短 4 年就成为无糖饮料

领域的“网红”；彩妆品牌“完美日记”全网粉丝

已超 2500万，月曝光量超过 10亿次……

还有不少“黑科技”产品成为年轻人追捧

的对象。匹克集团研发的“态极”科技，被运用

到篮球鞋、拖鞋、健步鞋等产品上，凭借产品

特有的舒适度、功能性成功“出圈”，迅速成为

市场上供不应求的“爆款”，也让陷入低谷的

匹克打了一场漂亮的翻身仗。

阿里研究院发布的《2020 中国消费品牌

发展报告》显示，消费者在天猫上消费的商品

80%是国货。2019 年“双 11”销售额过亿元品

牌中，国产品牌有 173 个，占比近六成。

6 月 22 日，第一财经商业数据中心发布

数据报告显示，新国货”相关搜索指数呈现稳

定上升趋势，线上国货市场消费规模近 3 年

保持增长。

可见，如今的国产品牌不再仅是物美价

廉的代名词，更是品质和潮流的弄潮儿。

营销，顺应消费新观念
“大白兔奶糖是童年的回忆！”谈起这几

年“国民奶糖”大白兔的跨界之旅，在北京工

作的“90 后”小肖如数家珍：从联名的冰淇淋

到快闪店的奶茶，再到最近推出的护手霜、沐

浴乳……总之，只要和“大白兔”沾边，小肖都

会第一时间去购买。

“这些产品将老字号元素和生活用途结合

在一起，既实用又有文化内涵。”小肖告诉记

者，“更重要的是，大白兔奶糖背后是童年情

结，我愿意为此买单。”

同为“90 后”的小吴则更关注国产潮牌。

平日里，小吴经常在网上学习潮流穿搭、了解

时尚资讯。“‘中国李宁’是我最喜欢的国产潮

牌之一。”小吴说，“‘中国李宁’凭借 4 个方方

正正的汉字将国潮推广向了世界，让人们的

民族自豪感油然而生，加深了对这个品牌的

喜爱。”

在小吴看来，穿潮牌、讲时尚，并不是为

了得到别人的认可，也不是一种炫耀性的消

费，只是出于发自内心的喜欢，觉得穿起来很

潮、很好看。

“得物”APP 联合新浪时尚发布的《2020
当代年轻人消费数据报告———潮流消费篇》

显示，“情价比”已经成为潮流消费“关键词”，

年轻人消费呈现出为热爱买单、爱“国潮”、爱

社区交流等趋势。

“以‘90 后’为代表的年轻消费者，不再那

么关心商品是国外品牌还是国内品牌，他们

消费更多是为了满足自己的审美偏好，越来

越注重商品背后的情感故事和精神价值，这

是一种‘悦己’的消费理念。”“得物”APP 相关

负责人分析说道。

为了“撬动”更多年轻人的心意，许多国

产品牌不仅在产品设计上迎合年轻消费者的

审美和需求，而且在营销上积极拥抱新零售、

直播带货等新业态，不断做好社群运营和内

容传播，努力在“破圈”上下功夫。

记者注意到，在“得物”APP 上，用户不仅

可以购买各类潮牌产品，还可以在平台上交

流消费体验、发布生活动态，具有社交和电商

的双重属性。

国产潮牌 GENANX 首席运营官吴国强告

诉记者，年轻人愿意分享自己喜爱的事物，这

种分享也能让更多用户增进对商品的了解，

形成一种从“了解”到“获取”再到“交流”的消

费新生态。

“现在年轻人对潮牌的接受度越来越高，

正是得益于这种兼具电商和社交属性的互联

网社区的发展。”吴国强说。

此外，体验式消费、短视频传播等方式也

在加速国货走进年轻人视野。6 月 7 日，央视

网和国美零售联合推出“人人都爱中国造”超

级直播，吸引近千万人观看，总销售额达 7.2
亿元。

浙江大学传媒与国际文化学院“百人计

划”研究员、博士生导师赵瑜佩在接受采访时

指出，国潮兴起的最大推动力就是年轻人。

“年轻一代走进消费市场，不仅意味着传统潮

流的转变，也意味着消费方向、资本方向的转

变，经过市场检验后，国潮无疑会得到资本、

政策、媒介的大力推动。”

文化，拓展发展新空间
近年来，汉服品牌“栗”的主设计师琅子

明显地感受到，现在的年轻人愿意主动了解

和学习中国传统文化，汉服在消费市场上也

越来越受到消费者欢迎。

于是，琅子今年转型尝试汉服设计，并创

立了汉服品牌“栗”。“我们坚持‘老衣新穿’的

理念，在保留汉服古韵的同时，努力将传统元

素和现代元素相结合。”琅子告诉记者，“我们

希望汉服能够搭配一些现代化着装，比如 T
恤、牛仔裤等，让汉服越来越日常化，成为一

种时尚潮流。”

汉服流行的背后，是文化元素在商品中的

时尚表达。现在，越来越多本土设计师选择将

中国传统文化符号融入到商品的设计当中。比

如，有的产品采用“青花瓷”“长城”“泼墨”“扎

染”等含有中国元素、传统工艺元素的创意，有

的品牌选择与故宫等传统文化 IP联名。

在“得物”App 创始人杨冰看来，国潮兴起

是年轻人文化自信的一种体现。他们见证着

国家的不断发展，也看到了中国传统文化在

国际上越来越受到认可。在他们眼中，传统文

化符号逐渐与个性、特色画上等号，因此愿意

购买国货来彰显自己的个性和民族自豪感。

而国产品牌的崛起，反过来强化着消费者内

心的文化自信、塑造着年轻人的审美追求。

业内专家表示，国潮热背后不仅是中国

制造、中国品牌的崛起，更是中国情怀、中国

自信的彰显。中国制造升级是国潮热形成的

基础，国人消费能力不断提高是国潮热形成

的重要原因，文化自信提升是国潮热形成的

驱动力，政府、媒体、企业共同行动则是国潮

热形成的强大助力。

随着国产品牌不断挖掘传统文化价值、

锻造更高品质产品，国货不仅在本土消费者

心中的认知度会逐渐提高，“走出去”的步伐

也会日益加快。创新文化传播、讲好中国故

事，未来国潮的发展将获得更加强劲的动力。

■ 本报记者 樊瑛 张建忠

为加强茅台保健酒业公司安全生产培训

工作，夯实安全生产基础，10月 23日，为期 4
天的安全管理人员取证培训班顺利结束。茅台

保健酒业公司生产系统相关人员及安全管理人

员共计 66人参加了本次取证培训。

为适应当前安全生产管理工作形势，进

一步加强安全教育培训工作，提高茅台保健

酒业公司安全管理人员的安全生产知识和管

理能力，做到依法持证上岗，茅台保健酒业公

司组织举办此次培训，特别邀请贵州省应急

管理厅直属事业单位贵州省劳动保护科学技

术研究院（贵州省应急管理科学研究院）工程

技术应用研究员、信息化研究室负责人幸贞

雄，原贵州省开磷集团总工程师、安全环保部

部长、高级工程师、贵州省应急厅安全生产专

家组成员刘天忠集中授课，经考试合格后颁

发《安全合格证书》。

茅台保健酒业公司党委副书记、总经理

范庆华，党委委员、副总经理姚晓波出席开班

仪式，就本次安全资质培训必要性、重要性发

表重要讲话，并对培训纪律和参与学习态度

等方面作出相关要求。

本次培训主要包括《安全生产法律法规》

《企业安全生产标准化基本规范》《生产经营

单位主要负责人和安全管理人员安全培训》

等内容，并运用典型事故和应急救援案例分

析，阐述了安全事故的发生原因，总结了事故

发生的一般规律，研究具体落实主体责任和

加强监督管理的对策，使大家受到了较为系

统的安全管理教育，为安全管理人员在日常

生产管理中准确理解和遵守法律法规以及借

鉴先进的安全生产管理理念和方法提供了指

导，达到不断提升安全管理水平的效果。

培训现场，参培人员井然有序地进入课

堂后，便自觉将手机关闭或调至静音，严格遵

守了课堂纪律，自觉维护了企业形象。课上，

学员专注有神、积极思考，带着问题听讲，甚

至趁课余休息时间，把问题带到讲座老师面

前，虚心请教。

本次培训旨在加强安全生产管理队伍建

设，提升保健酒业公司一线安全生产管理人

员的管理水平和工作能力，为保健酒业公司

打造一支过硬的安全生产管理队伍。培训结

束后，参培人员均表示提升了安全管理技能，

扩宽了眼界和专业知识面，受益匪浅。通过 4
天的高效学习，以往工作中遇到的安全管理

问题迎刃而解，同时对安全管理等方面的工

作有了清晰、全面的认识和理解，更有信心将

以后的安全管理工作做得更好。

广西 19 个知名品牌
获中国出口商品
品牌认证

10 月 20 日，记者从广西贸促会获悉，今

年以来，该会向 19 个广西知名品牌出具了中

国出口商品品牌认证。

疫情之下，我国出口型企业特别是中小

出口型企业持续面临出口压力，企业亟须提

升出口商品的质量以形成品牌影响力。为配

合国家品牌战略、标准化战略的实施，今年年

初，中国贸促会整合资源，以“标准化+商事认

证+贸易促进”新模式，研制并发布了《中国出

口商品品牌评价规范》，对出口企业依据事实

进行客观评价，对符合品牌标准的商品出具

中国出口商品品牌证明书，助力出口型企业

品牌建设。

作为中国贸促会授权开展出口商品品牌

证明书业务的省区级贸促会之一，广西贸促

会积极行动，提供品牌认证平台，帮助企业更

好开拓国际市场。今年以来，广西贸促会为广

西柳工机械股份有限公司、东风柳州汽车有

限公司等广西 18 家出口企业的 19 个广西知

名品牌出具了中国出口商品品牌认证，让企

业共享中国贸促会和中国国际商会在海外的

广泛影响力，利用贸促会系统的平台资源，助

力企业更好地走向国际市场，提升国际竞争

力。 渊广日冤

茅台保健酒业公司安全管理人员取证培训班顺利结业

荫取证考试现场

“新国货”缘何引爆潮流
守得住经典，当得了网红……

荫在美国纽约时装周上，模特展示李宁品牌新款服饰。王迎 摄影


