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■ 肖磊

10 月 22 日，第九届宁夏贺兰山东麓国际

葡萄酒博览会隆重开幕，吸引了众多政要及

国内外专业人士的关注。全国政协副主席梁

振英，宁夏回族自治区党委书记、人大常委会

主任陈润儿，前中国驻法国大使赵进军等人

出席，法国前总理让-皮埃尔·拉法兰、OIV 主

席雷吉娜·万德琳娜等外宾也通过在线视频

发来祝福。

时隔一天，贺兰山东麓产区的明星酒

庄———西鸽酒庄乘势发布了自己 2018 年份

的酒款，向来自全球各地的葡萄酒专业人士

和买家充分展示了宁夏风土，西鸽酒庄也借

此机会用具有说服力的产品向世界顶级名庄

发起挑战。

据悉，西鸽酒庄 2017 年份的酒款已基本

售罄，接棒的 2018 年份酒款在市场上的表现

值得期待。

2018年产量约155万瓶
“黑比诺X”限量7000瓶

今年受疫情影响，业界知名的波尔多期

酒周被迫延期，这甚至在一定程度上影响了

波尔多当年度期酒的价格走势。相比较而言，

西鸽酒庄的买家以及众多的酒评人是幸运

的，因为他们能够在今天亲临西鸽酒庄，品尝

到最新年份（2018 年）的酒。

西鸽酒庄董事长、庄主张言志表示：“虽

然 2018 年对葡萄生长是极具挑战的一年，先

后经历了霜冻、大风大雨和干旱等极端天气，

但是这也注定了西鸽酒庄的 2018 年份出品

的不平凡。”

由于西鸽酒庄科学的葡萄园管理模式，

种植师与酿造师在葡萄生长与葡萄酒酿造期

投入的巨大的时间与精力成本，以及贺兰山

东麓得天独厚的风土条件，最终收获产量和

质量双升。据悉，西鸽酒庄 2018 年的产量约

为 155 万瓶。

西鸽酒庄首席酿酒师廖祖宋表示，总的

来说，2018 年份葡萄的品质整体较好，酸度合

适，糖度适宜，且有着非常丰富且细腻的单宁

和风味物质，着色均匀，成熟一致性也很好。

2018 年份的酒款依然保持了 2017 年酒款的

干净、柔顺以及细腻的特点。同时果味更加充

沛，香气更加新鲜而复杂，单宁的质感更加饱

满而细腻，总体品质比 2017 年份更好。

本次西鸽酒庄发布了 2018 玉鸽宋彩干

白葡萄酒、2018 玉鸽宋彩干红葡萄酒、2018
玉鸽单一园霞多丽干白葡萄酒、2018 玉鸽单

一园蛇龙珠干红葡萄酒、2018 西鸽贺兰红 N.
28 干红葡萄酒、2018 西鸽贺兰红 N.50 干红葡

萄酒、2018 西鸽黑比诺 X 等 7 款 2018 年新

酒，获得现场酒评人和专业买家的一致好评。

其中限量 7000 瓶的“2018 西鸽黑比诺 X”备
受关注。

现场众多的专业买家和酒评人无不为

2018 年份酒款所惊艳，来自浙江的买家表示，

每一款新酒自己都很喜欢，最让人难以忘怀

的是黑皮诺 x，既有勃艮第的风骨又饱含着贺

兰山东麓的风土特征。据悉，黑比诺 X 定价

3000 元，还未正式上市就被几大买家争相抢

购。无论是定价还是品质和口碑，都在为国产

葡萄酒树立新的标杆。

稍显遗憾的是，目前被视为西鸽酒庄正

牌酒的“西鸽酒庄”依然没有与大家见面。在

这方面张言志曾做了相关的解释，他表示酒

庄对于正牌酒要求严格，标准很高，在发布时

机上异常谨慎。

不过记者从另一份报告上获悉，2018 年

西鸽酒庄正牌酒的产量是 8 万瓶，也许在某

个合适的时机就会与大家见面，这也给业界

留下更多的期待。

为什么年轻的
西鸽酒庄能酿出
世界级品质？

虽然仅仅开庄两年，但是致力

于“酿一瓶宁夏风土的好葡萄酒”的西鸽酒庄

正在用越来越具有说服力的产品来彰显自己

的老练。

在当天的发布会上，西鸽酒庄国际事务

总监仙妮宣布了西鸽的全球品牌大使运作模

式及产品出口市场情况，其所获得的国际大

奖以及被国际市场所认可，都表明西鸽酒庄

的出品已经是世界级的了。

可是对于一个开庄仅两年的酒庄的来

说，这一切是怎么做的？

首先不可否认的是，西鸽酒庄是含着金

钥匙出生的，因为在其成立之初就接手了

15000 亩 22 年以上树龄的老葡萄园，后又在

酒庄周围新种植葡萄 5000 亩。懂行的人都知

道，这 15000 亩的老园子对于一家刚起步的

酒庄意味着什么。

15000 亩老园子虽然意味着很多，但是远

远不是全部，放眼国内外拥有这样一副好牌

最后却打得稀烂的比比皆是。

为了打好这一手好牌，操盘人张言志可

谓殚精竭虑，张言志为酒庄累计投入超过 5
亿元，引进最先进的种植和酿造设备，并自主

研发了拥有专利技术的发酵罐。

2019 年，西鸽酒庄成为首家使用葡萄园

智慧农业控制系统的国产精品葡萄酒酒庄；

同年 10 月，西鸽通过世界最高标准的“BRC
国际质量认证”，成为中国第一个通过该认证

的酒庄。

最难能可贵的是，西鸽酒庄独创“3126”
酿酒法则，将先进设备与高超技艺完美结合。

具体而言，“3126”法则遵循 3 个月发

酵、12 个月陈酿、6 个月瓶储的

原则。

为了酿造新鲜愉悦的

白葡萄酒和浓郁优雅的

红葡萄酒，西鸽酒庄的

酒精发酵温度会控制

比较低，酒精发酵周

期也比其他酒庄更

长，再加上后面的

苹果酸乳酸发酵，时

间需要 3 个月左右。

西鸽酒庄的葡萄

园主要是 22 年以上的老

葡萄，适合酿造高品质的

陈酿型葡萄酒。但西鸽酒庄

反对过度陈酿的葡萄酒，因为过

重的橡木味会破坏葡萄酒的优雅和平衡。根

据每一年份气候条件的不同，西鸽酒庄的高

端葡萄酒陈酿时间一般在 12 个月左右。

西鸽酒庄的葡萄酒，至少要在恒温瓶储

酒窖中陈酿 6 个月以上，一些高品质的葡萄

酒会瓶储 3 年以上，所有这些努力都是为了

给消费者提供一瓶近乎完美的葡萄酒。

专业人士表示，“3126”酿酒法则体现了

西鸽酒庄致力于酿造跟国际名庄相媲美的高

端葡萄酒的酿酒理念。

国际一流设备与国际接轨的技艺相结

合，共同造就了西鸽酒庄世界级的出品。

近日，中国前驻法国大使赵进军走进西

鸽酒庄参观，在法国见过大世面的他也被西

鸽酒庄的国际化所震撼。在昨天举办的第九

届宁夏贺兰山东麓国际葡萄酒博览会———中

法葡萄酒论坛上，赵进军向中法两国重要嘉

宾极力推荐西鸽酒庄，称西鸽酒庄是一流的

设备、一流的设想、一流的葡萄酒！

■ 马月娇

改革开放以来，中国经济在量与质上呈现

出并驾齐驱之势。基于国际背景与环境，当下的

中国主张以畅通国民经济循环为主构建新发展

格局。在这种大趋势下，消费环境对各行各业

“质”的关注度会越来越高。白酒行业更是如此，

高品质即关注度、即机会、即市场。而“老酒”是

高端白酒的最好代表，无论是从消费出发还是

从投资出发，选择老酒只会越来越多。这也是未

来消费向“质”看齐的大趋势。

在第二届搜狐酒业峰会上太平洋证券研

究院院长黄付生强调，消费者对品牌、高品质

的追求，将导致白酒行业的集中度提升，白酒

量价也将显著提升。

这意味着，经济的发展催化消费者对“品

质”的追求，从而推动白酒行业的升级，白酒

高端化进程进一步加快。因此，高端白酒的

“质”与“量、价”将协同向上发展。

以质取胜
以“老酒”为代表的高端白酒

人分善恶，酒有优劣。好酒带来的感受自

然与劣酒大有不同，一般意义上的好酒可以

从原料、环境及酿酒技艺等方面挖掘，而老酒

更是在此基础上多了份不可复制的时间历

练，以老酒为代表的高品质酒更是从口感上、

心理上、精神上得到了进一步升华。

老酒，在经过时间的沉淀后，其刺激感减

弱，酒香更加纯净舒适，口感更加协调柔顺，

同时增添了岁月给予的醇和与厚重，在品饮

的过程中更加容易产生愉悦感。

显而易见，以老酒为代表的高端化白酒

在品质方面更胜一筹，是对大众认知领域里

好酒的升级。但即便人人都知道老酒品质更

优也不是任何企业都可以踏入老酒行业的门

槛。老酒的“门槛”较高，参与者必须是名酒品

牌或者区域强势品牌等有深厚底蕴的企业，

同时更需要在长年累月的积累下有“老基酒”

作为生产老酒的必要条件。

品牌的积淀与品质的呈现却并非一日之

功，而是需要在长年累月里不断尝试、提升与

跨越。茅台的年份酒、古井贡酒的年份原浆、

舍得的年份酒、郎酒和泸州老窖的瓶贮年份

酒都是依靠其强大的品牌实力，依托其积累

的“老基酒”资源而为消费者呈现的高品质老

酒。产品最终能赢得市场与消费者绝对是“以

质取胜”的结果。

量价齐升
未来高端化白酒的大趋势

中国酒业协会常务理事吕咸逊在对中国

酒业的趋势变化中分析到“从 2020 年开始中

国白酒行业进入了一个强分化的新周期，也

表现在价格带上的一个分化，我们明显的能

感觉到这一轮各个中国白酒，在各个主流价

格带上的发展是不平衡的，主要表现在六百

块钱以上的高端酒是量价齐升的，这不仅是

价格提升，也是量的提升。”

目前我国高端酒市场容量大概就是 6 万

吨左右，大致茅台 3.3 万吨、五粮液 2 万吨、国

窖 1573 有 0.5 万吨左右，剩余的就是其他各

类酒企市场份额，伴随收入的增长，总规模将

会扩大。飞天茅台的消费群体在 2013 年到

2016 年期间是扩展的，茅台的价格从两千多

的价格降到 850、降到 900 的时候更多的人接

触了茅台酒，培育了大量的高端酒消费群体。

所以当茅台价格恢复了之后，在其广泛的消

费群体支撑下它是稀缺的。从需求侧来讲，高

端酒供不应求，预计未来 3 年高端白酒行业

收入复合增速 10%左右。这也为五粮液，为国

窖 1573 的分量提高了空间，也为很多中国白

酒品牌的高端化提高了空间，比如以性价比

为优势的剑南春与以老酒为招牌的舍得。

在经济学中所有的产品都是价格越高，

购买者越少。但是对于白酒这个特殊的社交

品来说，它在一定合理的范围内，价格越高，

反而让大家认可了它的价值。高端酒的稀缺

性决定了其未来量价齐升的大趋势，而未来

的老酒更会成为高端酒的代表，在高端酒市

场掀起波澜。

品质即老酒，老酒即高端
在白酒中提到高端，不得不说老酒，提到

品质也不得不说老酒。

那么，老酒是什么?老酒的品质又为什么

好?老酒又如何成为高端白酒的代名词?
第一，在老百姓眼里，老酒就是好酒，好

酒就是老酒。在白酒行业，陈年基酒、瓶贮年

份酒、以及民间的收藏老酒，这些都属于老酒

范畴，即都有各自的意义和价值，相互之间还

有一定的联系。

基于这样的认识，中国酒业协会在 2019
年 1 月出台了《白酒年份酒团体标准》，将年

份酒定义为：“以传统白酒(固态法、半固态法)
工艺酿造，经贮存三年及以上基酒勾调而成，

标注年份为所用主体基酒加权平均酒龄，不

直接或间接添加食用酒精及非自身发酵产生

的呈色、呈香、呈味物质，具有本品固有风格

特征的白酒。”

因此，老酒可以说是好酒的升级，是经过

时间历练与沉淀的好酒。

第二，对于老酒的品质为什么好，可以

从物理变化、化学变化等多个角度探讨与分

析。

江南大学副校长徐岩曾表示，白酒风味

物质的丰富度来源于多种微生物的发酵作

用，而且中国白酒具有 2000-3000 种微量成

分。在储存过程中，风味物质的变化过程非常

复杂，新酒到老酒会发生很大的变化，形成各

种化学反应，比如缩合反应、美拉德反应、酯

水解的可逆反应、氧化反应等，这些化学反应

丰富了白酒的风味，使老酒的口感也趋于平

衡。从微观物理结构层面分析，刚蒸馏出的新

酒中颗粒杂乱无序分散在云母表面，随着贮

存时间的延长,老酒中颗粒的直径宽度和高度

在逐渐增大, 单位面积的颗粒数逐渐减少，且

形状也越来越规则。同时，白酒中乙醇-水分

子间氢键的结合强度随贮存时间的延长而增

强，随着时间的延长，乙醇的刺激感降低。

老酒的品质感在于经过时间的变化，老

酒的刺激感减弱，酒香更加纯净舒适、口感更

加协调醇和，在品饮的过程中更加容易产生

愉悦感。

第三，老酒成为高端白酒的代名词，是众

望所归。

年份老酒不仅仅具有消费价值，更具有收

藏价值和投资价值。正是基于年份酒的价值，

才有了“品质之上，唯有老酒”的口碑流传。

中国白酒发展历经千年，不同香型的白

酒在“时间”的洗礼下呈现出不同的韵味。在

酱香酒的工艺中强调着优质酱香酒的酿造需

要五年存储时间，而浓香酒的工艺中也强调

着“老窖池、老基酒”的重要性，这些都无一例

外的证明了“时间”的重要性，瓶贮老酒与坛

藏年份基酒都是白酒行业内的稀缺资源。无

论中国白酒还是世界烈酒，年份的意义都很

重要。年份意味着喝一瓶少一瓶，意味着稀缺

与尊贵。时间是好酒的首席酿酒师，时间是好

酒陈熟的唯一路径，时间让老酒更加醇厚、更

加圆润、更加陈香，而时间的酝酿也恰恰是老

酒核心的特点，这个特点看似质朴平凡实则

却难能可贵。

老酒的成本是很高的，既要有时间成本、

粮食成本、老窖设备成本、更要有制曲酿艺成

本、低周转高库存的资金成本。因为品质好、

价值多维、资源稀缺所以老酒成为高端白酒

的代名词是众望所归。

当下，名酒品牌都意欲在老酒市场有所

作为，心照不宣的纷纷发力老酒市场，老酒发

挥的影响力不仅仅体现在提高产品价值上，

更体现在提升品牌形象与定位等方面。

未来的老酒市场必然会更加蓬勃，更需

要像五粮液、泸州老窖、郎酒、舍得这些名酒

品牌坚定老酒战略，用行动去壮大老酒市场

的队伍。正如舍得酒业高调却直白的广告语

“舍得酒，每一瓶都是老酒”，名酒品牌正在用

品质去撩动消费者的心，让白酒高端化从品

质开始!

5 年翻 4 倍
名酒之上是老酒
■ 佳酿

2010 年，老酒收藏热开始兴起；2012 年，

第一场老酒拍卖会开拍；近年来，老酒价格不

断上涨，“名酒之上是老酒”的口号被越来越

多提起的同时，也被越来越多的人所认可。

为什么名酒之上是老酒？老酒升值的潜

力在哪？笔者将从价值、情感、文化三个方面

进行深入剖析。

价值层面
一是好喝是老酒升值的保证。虽然近年

来老酒的金融属性和奢侈品属性愈发凸显，

但其本质上还是消费品。好喝仍是硬道理，只

要酒体的品质在储存中不断提升，其价值就

会逐年增长。

白酒在陈藏过程中，一些刺激性物质，如

硫酸氢、硫醇、丙烯醛等臭气物质被挥发，酒

的邪杂味减少。而酒体中含有的醇和酸在长

时间作用下生成少量脂类，醇和醛生成少量

缩醛类，这都大大增加了酒的香气。再有，酒

体中的乙醇和水分子再漫长的时间中紧密结

合，让老酒的口感变得更加绵柔。

可以说，老酒特殊的醇厚口感是新酒完

全无法达到的，以至于现在有很多消费者养

成了喝老酒的习惯，高价拍中一瓶老酒，他们

直接就给喝了。

二是稀缺是老酒升值的动力。物以稀为

贵，白酒进入市场流通后就开始了消耗的过

程，是“喝一瓶少一瓶”，更何况在几十年前，

酒厂的产能普遍不高。以董酒为例，1958 年

恢复生产时，其产能只有 8 吨，经过这么多年

消耗，市场上更是只闻传说，难见实物。

另外，白酒生产、包装工艺的改变也是白

酒绝版的一大原因，这些白酒不再复产，具有

唯一性。比如 1993 年前，董酒还在使用虎骨、

穿山甲等珍贵药材入曲，后来随着动物保护

力度提升被禁止，1993 年前生产董酒的稀缺

性更加凸显。

文化层面
中国有非常久远的酿酒历史，最早的酿

酒遗址距今已有 9000年。同时，我们也有非

常久的藏酒传统。人们熟知的绍兴女儿红虽

然藏的是黄酒，但中国藏酒的文化可见一斑。

所以相较于其他收藏品需要向消费者不断普

及知识、教育市场，“酒是老的好”在中国人的

心里早就已经根深蒂固。

而展望国际市场，国外的藏酒文化也非常

深厚。16世纪的时候，葡萄酒和威士忌的收藏

就已经在欧洲十分盛行，目前可以追溯到最早

的葡萄据藏品拍卖，就是 1766年佳士得的首

场拍卖。到了 19世纪以后，这两种酒的收藏开

始在美国兴盛，并且最终流行到全世界。

所以，虽然从目前来看，国际市场对中国

白酒的接受度还不高，但随着近年来中国白

酒大跨步向国际发展、中国酒文化的输出，中

国老酒面对的将是全世界的收藏者，其价格

将再度跃升。

情感层面
老酒承载的还有中国人的情感记忆，随着

年龄的增长，人会越来越怀旧，而中国目前已

经开始逐步步入精神消费时代，老酒外包装上

自然的历史气息迎合的是消费者的精神需求，

这是其他酒类产品所无法比拟的，老酒天然的

怀旧文化属性是引爆老酒收藏的重要因素。

另外，喝老酒也是一种独特的情感体验，

现在不少消费者偏向购买自己出生当年的老

酒，喝下一杯和自己同龄的老酒，激起的是对

人生和岁月的通感。“红尘万丈一杯酒”，这是

一种非同寻常的消费体验。

不少消费者会购买自己生日当天的老酒

作为纪念。

当前老酒市场情况
2012 年，老酒市场的第一次拍卖会成功

举办，之后的 2013 年—2018 年，老酒的价格

进入了一个快速的上升期，有专业人士统计，

老酒价格年度平均涨幅 32.86%，5 年间，老酒

的价值增长了 4 倍。

同时，目前老酒的市场份额也已突破

500 亿元，在未来 5 年内，还有望突破千亿大

关，在线下的拍卖会上，我们能够看到很多品

质优良、品相良好的白酒被拍出天价。

60 年代五粮液成交价：1,127,000RMB
1958年土陶瓶五粮液成交价：

1,456,000RMB
1935 年赖茅成交价：10700000RMB
1980 年郎酒成交价：220000RMB
总而言之，老酒价格升值是市场正常发

展、消费升级的产物。追求纯粮工艺、名牌产

品、千年老窖、年份酒之后，老酒必然成为下

一个消费升级的热点。

老酒 白酒高端化从品质开始

让人垂涎的正牌酒仍是个谜
———西鸽酒庄发布2018年份酒款

10月23日，贺兰山

东麓产区的明星酒庄———西

鸽酒庄借第九届宁夏贺兰山东麓

国际葡萄酒博览会发布了自己2018

年份的酒款，向来自全球各地的葡萄

酒专业人士和买家充分展示了宁夏

风土，西鸽酒庄也借此机会用具

有说服力的产品向世界顶级

名庄发起挑战。


