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日前，“五星品质 中国盛宴”———主题

品鉴暨首部央视中国葡萄酒纪录片赏析会

第五站来到了“上合之城”青岛。自今年 7 月

起，长城五星高端品鉴会已在石家庄、成都、

郑州、西安接连举办，青岛站依然热度不减。

观影、盲品、五星女排纪念酒发布……妙趣

横生的品鉴环节背后，是长城五星强大的品

牌影响力与 20 年来始终如一的“五星级”品

质。在行业调整期，长城五星依然爆发出了

强大的品牌势能。

让“中国葡萄酒”
成为消费者的主选

为了让中国葡萄酒成为消费者的主选，

长城拿出了两大利器：品牌引领、品质为本。

今年 6 月，由央视担纲制作的大型人文历史

类纪录片《风华———葡萄酒的东方故事》在

CCTV-9 央视纪录频道震撼上映。长城葡萄

酒作为中国葡萄酒行业领导品牌冠名此部

纪录片。该纪录片围绕中国葡萄酒过去 40
年的演变进程，再现了长城葡萄酒在时代浪

潮中逐新创变的故事: 1978 年，经国家五部

委联合考察选址，最终选择在河北沙城建立

起中国第一个国家级葡萄酒研究中心；1979
年，由中国本土葡萄品种———龙眼干白酿造

的干白葡萄酒研制成功，被命名为“长城”

牌；1983 年，中国第一瓶干红葡萄酒和 1986
年第一瓶传统法起泡酒皆由长城葡萄酒公

司研发酿制，这些创举无不为中国葡萄酒产

业正规化、标准化发展提供了奠基石。在过

去 40 年，长城葡萄酒与国宴始终密不可分，

长期担纲人民大会堂国宴用酒，见证了中国

800 多场各级别的国事国宴。

《风华》展现了 40 多年来长城人的奋斗

史，也让“红色国酒”的品牌价值深入人心。

近年来，长城葡萄酒高举国产葡萄酒文化大

旗，通过“讲好中国故事”，在消费端形成了

国产葡萄酒独特风格与高品质的认知。《风

华———葡萄酒的东方故事》也为深耕文化战

略的长城提供了有利的发展机遇。

品质，则是长城葡萄酒的根基。中国葡

萄酒协会联盟副主席、香港酒业总商会国际

品牌和流通委员会主席席康在活动现场表

示，品质的提升、文化自信的表达，是中国葡

萄酒近年来快速发展的重要原因。中国葡萄

酒市场依然拥有广阔的未来与发展空间。希

望长城能够一如既往的追求品质超越，让品

质成为长城产品的牢固基石、品牌的信誉保

证、成为“红色国酒 中国荣耀”的重要助力。

今年，适逢长城五星 20 周年。为了更好

的抓住品牌契机与文化契机，结合长城总体

战略共振，实现线上线下联动和渠道间的相

互赋能，长城特别策划了“五星品质 中国盛

宴”系列品鉴活动，配以长城五星旗下葡萄

酒与国宴美食的搭配，打造出美食美酒与纪

录片的品鉴盛宴。

“长城希望通过纪录片赏析会+品鉴会

这种形式，让‘品质为本’看得见、摸得着，让

更多经销商合作伙伴能够更加直观、深入地

感受到长城葡萄酒、特别是长城的大品

牌———

长

城 五

星的‘国

宴品质’。”

刘鑫表示。

长城品鉴师
带领现场经销商进行盲品

会上现场盲品、女排助阵、团购新政

……“五星级品鉴”亮点不断。

“现在，请喜欢 3 号葡萄酒的客户们，举

起你们手中的指示牌。”青岛品鉴会现场，长

城品鉴师们正带领现场经销商客户们“盲

品”面前的三款赤霞珠葡萄酒。当得票最高

的“3 号酒”揭晓真实身份时，现场也响起了

热烈的掌声。

本次品鉴会上，长城五星赤霞珠干红葡

萄酒与同等价位段的一款进口酒、一款国产

酒进行对标品鉴。馥郁的果香、优雅的烟熏、

香草、橡木香气和丰盈饱满的口感，让五星

赤霞珠在盲品环节获得了在场客户的绝对

好评与青睐，再次证明了中国葡萄酒的价值

与实力，“五星品质”也以这种直观的方式深

入人心。

好品质，来自好风土。品鉴会上，青岛农

业大学葡萄酒学院教授、青岛特种食品研究

院科研处处长邓阳也表示，长城五星来自沙

城产区，这里北依燕山、南靠太行山脉 ，中

有桑洋河横贯其中，形成两山夹一川落差

1600 米的“V”形盆地，地貌多样，形成多种小

气候；四季分明，光照充足，昼夜温差大，降

雨量少，多风干燥等气候特点，非常适宜酿

酒葡萄种植。正是得天独厚的风土条件，造

就了长城五星的“五星级品质”。

轻营销，品牌意识薄弱，是近年来国产

葡萄酒被诟病闭门造车的主要原因。但通过

长城五星的品鉴会，可以看到五星是如何通

过品牌引领传播，联合营销，实现了 1+1>2。
今年，长城五星成为了中国国家女子排

球队官方葡萄酒，这是两大“国家符号”的强

力结合。品鉴会上，长城五星特邀演唱家演

绎女排主题电影———《夺冠》主题曲，并在现

场预发售长城五星女排纪念酒，为山东预售

订单最高的客户赠上中国女排主帅郎平的

签名排球，引发了活动高潮。

在品鉴会现场，中粮长城酒业副总经理

刘鑫为 12 位整桶订购贵宾亲自颁发签名整

桶认购证书并合影

而今年 6 月五星推出的整桶订购服务，

则反映出五星对市场敏锐的嗅觉。整桶订购

开启了团购工程新模式，为更多消费群体深

层了解长城葡萄酒文化，品味长城葡萄美酒

提供了绝好平台。在品鉴会现场，整桶订购

业务也获得了客户的一致好评。

专业化品牌策略、高品质的产

品背书，让长城五星在荣耀之

路上一骑绝尘。中粮长城酒

业品牌产品中心总经理

助理兼品牌策略部总监

肖萍表示，长城五星在

过去 20 年中担纲近

500 场国宴用酒，是

名副其实的“荣耀

20 年”：2004 年，希

拉克访华国宴上，

这位来自葡萄酒故

乡的法国前总统对长

城五星赞不绝口，称其

“毫不逊色于世界名门

佳酿”；2016 年，二十国集

团领导人杭州峰会上，长城

五星与“西湖盛宴”系列中国瓷

器及丝绸制品一起惊艳世界；2019
年，IWC伦敦国际葡萄酒全球颁奖晚宴上，

长城五星以 36 年来中国产区唯一特等奖身

份出席晚宴，再次惊艳世界。未来，长城五星

将坚定不移、继续书写五星荣耀故事。

“聚焦长城五星”战略不变

长城，是世界著名的文化遗产，是代表

中国的符号；五星，是中国实现民族独立、国

家解放的见证，同长城一样，代表着中国。长

城五星是引以为傲的大国符号，是中国人民

的美好生活元素，是代表中国款待世界的国

宴用酒、国家名片，更是消费者新时代的美

酒选择。

回顾历史，五星始终闪耀于国家外交重

要场合。从 2016 年走进 G20 峰会宴会殿堂

到 2017 年亮相“一带一路国际合作高峰论

坛”欢迎晚宴再到 2018 年携手博鳌亚洲论

坛，以及到 2019 年在博鳌亚洲论坛、G20 杭

州峰会、中非经贸博览会、APEC 的盛大亮

相，在见证祖国一个个荣耀瞬间的同时，留

下了令人骄傲的五星足迹。去年，在获得 I原
WC 国际葡萄酒品评赛特等奖后，长城五星

更是成为迄今为止唯一斩获布鲁塞尔国际

葡萄酒大奖赛、IWC 国际葡萄酒品评赛、De原
canter 品醇客葡萄酒大赛三大国际赛事金奖

的中国葡萄酒品牌。

正是基于长城五星与长城母品牌的结

合度、关联度、带动度都最紧密，以及该品牌

为长城葡萄酒发展贡献了巨大力量，今年年

初，长城提出了“聚焦长城五星”的战略。刘

鑫表示，长城会在战略上坚定、坚决、坚持。

以长城五星为核心的长城五大战略单品战

略不会动摇。

频繁的市场发力，速度与力度精准衔

接，由此可见，突出长城五星的核心地位是

长城葡萄酒战略举措的重要一环，更是彰显

了长城葡萄酒强烈的发展信心 - 以最快的

速度、最深的角度，将战略规划落地。相信

“五星级品质”，将成为长城品牌的有力背

书，成为消费者体验中国葡萄酒的品质之

选。 渊据中国酒业新闻网冤

“山、海、岛、泉、河”
烟台威士忌的天然优势

烟台是一块见证了我国悠久历史与文化的风

水宝地。地处北纬 37毅，胶东半岛最北端，东临渤、

黄二海，拥有“山、海、岛、泉、河”的天然优势，这样

特殊的地理位置，让烟台地区拥有了苏格兰和爱

尔兰相似的偏冷凉的海洋性气候。在烟台这个风

水宝地上，有一家因为生产优质的精酿啤酒而名

声鹊起的酒厂———烟台吉斯波尔酿酒有限公司。

四年前，吉斯集团董事长孙杰先生在因缘际

会下，开始了威士忌酿造的探索之路。2020 年 5
月，Symbol 单一麦芽威士忌，作为中国大陆地区

第一款采用三次蒸馏技术的单一麦芽威士忌终于

在烟台问世。这款威士忌上市后，就受到了许多专

业人士和威士忌爱好者们的关注与好评。

历史的偶然其实往往都是有着必然性的，吉

斯波尔酒业公司在烟台生产出优质的威士忌也是

如此。说其有偶然性，是因为这一切其实都源于孙

杰先生一个想要在中国大陆生产出优质的单一麦

芽威士忌的想法。说其有必然性，是因为今天烟台

已经为优质威士忌的诞生准备好了有利的天时地

利人和。

烟台历史悠久，名气最大的威士忌产地苏格

兰与爱尔兰一样，都有着深受海洋影响的气候类

型。其次，中国的崛起与经济的腾飞让吉斯能够斥

巨资引进优质的进口麦芽和全套自动控制的生产

设备以及专业的酿酒团队。当地被称为地处龙脉

之地的昆嵛山水源为装瓶前的降度提供了适合的

水源。

Symbol 单一麦芽威士忌选用的蒸馏器是紫铜

制作的壶式蒸馏器。并且使用了广泛在爱尔兰威

士忌酒厂中运用三次蒸馏法。加上严格地去除酒

头和酒尾环节，以保留了最为纯净的酒心部分。接

下来，纯净的酒心会在进口的波本橡木桶中进行

熟化。接下来生命之水会在时间之神的魔力下进

行完美的升华，以成为一款真正的威士忌。

优质的麦芽为经过发酵 Symbol 单一麦芽威

士忌带来了馥郁的洋槐花和西柚味道，三次蒸馏

让这款 Symbol 单一麦芽威士忌更加纯净、柔和，

波本橡木桶和时间则让 Symbol 单一麦芽威士忌

有了更丰富的口感和更多的层次，形成了杏仁、雪

茄盒子和巧克力的迷人风味。 (王肖妹)

2020 全球最有价值
50 大烈酒品牌最新发布

英国品牌评估机构“品牌金融”(Brand Fi原
nance)发布“2020 全球酒类品牌”排行榜(Alcoholic
Drinks 2020)。其中，在“50 大烈酒品牌”(Spirits
50)榜单上，中国共有九个品牌上榜，并再度包揽

前四名,其中迎驾贡酒名列全球第 26 位，中国第 6
位。

作为中国生态白酒领军品牌，迎驾秉承“大自

然是最好的酿酒师，消费者认为健康好喝的酒才

是好酒”的品质理念，依托霍山的自然生态环境，

逐渐形成了“生态产区———构筑酿酒环境前提、生

态剐水———打造酿酒水源基地、生态酿艺———创

新酿酒技术体系、生态循环———突显酒企社会责

任、生态洞藏———锤炼迎驾酒体风格、生态消

费———倡导国人健康生活”六位一体的生态体系，

推出了代表迎驾生态品质与迎驾文化的生态洞藏

系列产品。自上市以来，生态洞藏系列备受消费者

广泛认可和行业青睐，连续 5 年荣获中国白酒酒

体设计奖，以其“醉得慢、醒得快、有点甜”的品质

特点，广受赞誉。

据介绍，50 大烈酒品牌总价值 1290 亿美元。

其中，中国 9 个品牌价值 791 亿美元，占比

61.4%。10 个英国品牌价值 106 亿美元，占比

8.2%。6 个法国品牌价值 87 亿美元，占比 6.7%。3
个美国品牌价值 65 亿美元，占比 5.0%。3 个泰国

品牌价值 35 亿美元，占比 2.7%。1 个俄罗斯品牌

价值 33 亿美元，占比 2.6%。

Brand Finance 使用“授权节省法”(royalty re原
lief)计算品牌价值，即测算未来授权使用这样一个

品牌所应该支付的费用。 渊企宣冤

《中国葡萄酒产区》
团体标准制定启动

由中国酒业协会葡萄酒分会主办，利世 G9
国际酒庄承办的《中国葡萄酒产区》团体标准制定

启动会在怀来利世 G9 国际酒庄召开。

座谈会上，与会代表就当前标准制定的背景

和意义、项目的实施等方面进行了沟通交流。

怀来葡萄酒局局长董继先在讲话中表示，产

区标准的制定对中国各葡萄酒产区具有重要的指

导意义。希望协会、行业专家以及各个产区共同努

力，制定符合中国国情的产区标准。

中国酒业协会何勇常务副秘书长在讲话中给

出了三点看法，

1，《中国葡萄酒产区》团体标准是中国酒业协

会团体标准审查委员会成立以来在中国葡萄酒行

业领域的第一个管理性标准，具有不可替代性。

2，产区概念将有助于市场的推广。产区具有

特殊性，同种葡萄品种在不同产区表现是不同的。

这样的差异性表现对市场的推广、消费者的认知

有很大的帮助。

3，未来对于一个产业的发展，特别是一个制

造业的发展，技术和文化具有重要的作用。《中国

葡萄酒产区》团体标准对这两方面均有所帮助。这

样的产区标准，也是未来葡萄酒文化建设的基石。

相信未来在中国葡萄酒品鉴体系、《中国葡萄酒产

区》团体标准等系统性的建设下，中国葡萄酒行业

一定是令人期待的。 渊李冰玉冤

中粮长城酒业

副总经理刘鑫表示，如今葡萄酒

有着明确的以产区、地域划分的特质。

消费者对葡萄酒的产区、产地甚至风格

都已经有了一定的认知与偏好，用“进口”

“国产”来划分葡萄酒已经成为了过去式。未

来，“中国葡萄酒”将与“法国葡萄酒”、“澳洲葡

萄酒”共同闪耀。因此，中国葡萄酒更要以自

身的产区风土、风格、品种为切入点，建立

起差异化优势，传递中国风土自信、品

质自信，让“中国葡萄酒”成为消费

者主选。

长城五星“中国盛宴”燃动青岛
高端品鉴暨《风华———葡萄酒的东方故事》赏析会青岛举办


