
绍兴，一座以酒闻

名，因酒而兴的城市。许多发生

在此城中的古今大事，无一不与酒

有着剪不断、理还乱的联系。2500年

前，越王勾践曾用酒奖励生育的政策和措

施，“生丈夫，二壶酒，一犬;生女子，二壶酒，

一豚……”句践还用酒来激励将士，投醪劳师，

迎流共饮，士气大振，一举灭吴，问鼎黄河，

称霸中原，真可谓壶酒兴邦。如今，这条

投醪河历经千年依然在绍兴城南静

静流淌，见证着2500年前勾践君

臣与将士们的壮怀激烈。

百酒百科玉
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绍兴是水乡，又是酒乡、戏曲之乡、名士

之乡，这座城市的空气中都流淌着酒的芳香。

绍兴，因酒而兴的城市
1600 多年前，王羲之在绍兴山阴之兰亭

与谢安等 41 位朋友雅集，曲水流觞，

饮酒赋诗，酒后写成天下第一

行书———《兰亭集序》。据

闻酒醒后，王羲之发现

里面有不少错字，想

重写，却再也写不出

原来的韵味了。

800 多年前，

陆游与离异的妻

子唐琬在沈园

相逢，酒后写下

一曲《钗头凤》：

红酥手，黄縢酒，

满城春色宫墙柳

……一段爱情佳话

流传至今，沈园也因

此成为“爱情名园”。

鲁迅，一代文豪，生

于绍兴长于绍兴，喜爱黄酒，

每天要喝一小杯黄酒。可能因为黄

酒的美味，让他思如泉涌，写出了一篇又一

篇的经典之作：《狂人日记》、《从百草园到三

味书屋》、《药》……无不以酒写人写事，或以

人以事写酒，时时飘出绍酒的醇香。

绍兴人性格温和不张扬，但温和的背后

也有其刚烈的一面。绍兴历史上出过许多文

人雅士，如王羲之、张岱、陆游、徐渭等，但亦

有许多刚烈之士，近百年来就出过徐锡麟、蔡

元培、鲁迅、马寅初这些顶天立地的硬汉。

咸亨酒店在城中遍垆的酒乡绍兴极富代

表性。当街的曲尺形柜台，柜上一字摆开的酒

器，用以温酒的爨筒，以及供人坐喝的荸荠色

的条桌长凳，均堪称清末绍兴酒店的典型风

范，其酒菜、酒具，甚至酒客、酒风无不浓缩着

绍兴酒文化的醇厚韵味。

而位于下大路 557 号的中国黄酒博物

馆，是酒乡绍兴的标志，是展示中国黄酒文化

历史的专业性大型博物馆，全馆主体由六厅

一坊一酒窖构成。在这里，您可以了解黄酒历

史、酒风酒俗、黄酒流派、酿造技术，一睹中国

黄酒的风采!还可以通过花雕 DIY、手工作坊，

参与体验花雕的制作，看千年老酒的古法酿

制技艺，品一下酿酒师傅亲手酿制的老酒，一

定会让你印象深刻。

尔后，在古

越龙山酒楼品尝

黄酒宴，醉鸡醉蟹醉

枣、酱味双拼、臭豆腐……

就着醇香的绍兴老酒，定会让你的

味蕾欢欣鼓舞。

倘若你还有时间，不妨去一下绍兴黄酒

发祥地———东浦黄酒小镇，体会一下黄酒风

情，去位于湖塘的国家工业遗产———鉴湖酒

坊，这座有着 300 年历史的黄酒作坊，体会一

下流传千年的老工艺，品尝一下醇香的美酒。

千年的黄酒已然渗入了绍兴人的血液，

绍兴酒酿成了古城的风骨，也将绍兴人骨子

中的硬气推向了极致。

酒与戏，
展现老绍兴人有滋有味的生活

越剧是中国第二大剧种，长于抒情，唱腔

委婉动听，表演真切动人，唯美典雅，极具江

南灵秀之气。

越剧中表现酒的戏，特别是表现绍兴酒

的戏很多。这里面有表现绍兴酒俗的场面和

气氛，例如《祥林嫂》，不论电影《祝福》，还是

由袁雪芬、金彩凤主演的越剧《祥林嫂》，都有

不少表现绍兴过年祝福酒的场面。鲁家那种

庄重肃穆、热闹又冷峻的气氛，令人兴奋，又

让人恐惧，祥林嫂的厄运正是通过两次祝福

的酒俗场景来表现的。

绍剧又名绍兴大班、绍兴乱弹，至今已有

300 多年的历史，曲调大多高亢洪亮，激越丰

满，粗犷朴素，气势宏伟，便于抒发豪情壮志，

易于打动听众心灵，因此，几百年来深受绍兴

人喜爱。

绍剧形成于酒都绍兴，唱腔又便于表达

酒后的豪兴，因此酒给绍剧剧目、表演艺术增

加了不少内容，绍剧也为绍兴酒起到了锦上

添花的传播作用。这些剧目用绍剧曲调演唱，

绍兴方言说白，又常用典型的绍兴人动作为

表演手段，因此具有浓浓的绍兴乡土风情。

绍剧演员多数是喝酒的，而且不是一般

地喝几盅，有几个甚至嗜酒如命，一喝就是几

斤。过去没有麦克风等扩音设备，绍剧演出多

在旷野搭台，需要极好极洪亮的嗓音。

一般绍剧演员在演出前喝一点酒，演出

时会达到比较好的状态。绍剧名角，号称“绍

剧钢嗓”的陈鹤皋、被誉为“绍剧金嗓”的汪筱

奎，就特别喜欢饮绍兴酒，喝酒后唱戏功夫特

别佳，嗓子特别洪亮。

而对于普通绍兴人来说，喝几口醇酽的

绍兴黄酒，夹两筷浓香的干菜扣肉，哼上几句

地道的“莲花落”，这才是老绍兴人有滋有味

的生活。

绍兴“三乌”诉说别样风情
乌干菜、乌毡帽和乌篷船并称为绍兴“三

乌”。乌者，绍兴话黑之谓也。这三件充分展现

绍兴酒乡的别样风情。

作为绍兴人的家常菜———乌干菜，又称

霉干菜，因其色黑故称乌干菜，是绍兴人餐桌

上的一道家常菜。可烧汤、可入菜，常见的有

四季豆炒乌干菜、长豇豆炒乌干菜……鲜美

可口又去腥。

在许多人的心目中，乌毡帽又是水乡绍

兴人身份的象征。

绍兴人戴乌毡帽历史悠久。这是一种奇

特的帽子，一年四季可用。现在的绍兴人戴乌

毡帽的已不多，多为老年人。

绍兴素有“东方威尼斯”之称，桥多，水

多，乌篷船也多。南宋大诗人陆游曾在《鹊桥

仙》词中写道：“轻舟八尺，低篷三扇，占断苹

洲烟雨。”词中“轻舟八尺，低篷三扇”指的就

是绍兴的乌篷船。可见乌篷船至少有 800 年

的历史了。

其实，乌篷船在过去只是人们出行的交

通工具，捕鱼捉虾、走亲访友、婚丧嫁娶都离

不开它。而今，乌篷船已远离生活，成为游客

们图新鲜的一个“旅游项目”。

最有意思的当数坐乌篷船、品老酒、看社

戏了。坐在轻轻荡漾的乌篷船上，剥剥茴香

豆，喝喝绍兴酒，听高亢激越的绍兴大班，或

一出委婉锦秀的越剧，你可以联想到许多：水

的温柔、酒的热情、绍剧的激昂和越剧的婉

约，看似风格迥异，却又和谐共存。

爆款剧成酒类秀
白酒的场景在哪里？
姻 快讯君

流行文化对消费的影响是显而易见的，

都市剧的广告里总少不了穿得光鲜亮丽的女

主带着微笑说：“上 XX 会，搜 XX 同款。”饮

料、家电、汽车更是无缝植入，是不是还要主

角们带进台词里专门夸奖一下。抛开植入效

果不讨论，在热播影视剧里进行植入，无疑是

对产品消费场景的最佳注解。

从去年开始，一批精品国产剧频频引爆

社交网络的话题，除了贡献好剧情、好表演，

这些影视剧里的角色们也开始表现充满烟火

气的日常生活的一面，吃饭喝酒的场景多了

起来，给酒类植入留下了空挡。

01.好剧来袭袁好酒何在钥
影视化表现酒类的消费场景是酒水产品

传递价值观，构建消费场景最便捷省力的方

式之一。在电影里更不乏用酒来表现人物性

格的手法，《教父》里马龙白兰度抽着雪茄喝

着苏格兰威士忌，展现意大利黑手党人的波

澜不惊与冷酷；007 系列电影中邦德是著名

的酒鬼，马提尼鸡尾酒因为他的一句台词扬

名；《战狼 2》中吴京和外国友人对瓶吹茅台

的情节掀起了一波茅台怎么喝大讨论。去年

大热的电影《流浪地球》中也用调侃的方式表

达了一下俄罗斯人对伏特加深沉的爱。

经典的影视作品中一个看此简单的场

景，看似无心的台词，都是精心设计过要为角

色服务，角色们喝着酒，谈笑间杀伐决断的形

象传递到观众那里，就成为了他们的性格，阶

层甚至权力地位的象征，相互成就为经典。

今年热播的几部电视剧《安家》、《二十不

惑》、《三十而已》、《以家人之名》等，视角从年

轻人的恋爱转向了 90 后、00 后的家庭、事业

的问题，播出后在社交网络上的讨论度居高

不下。

而我们也发现，这些剧中有非常多吃饭

喝酒的场面。

《三十而已》中顾佳在家中也是不是和老

公许幻山烛光晚餐，两人喝着红酒，很浪漫；王

漫妮被“海王”梁正贤带到上流圈子的聚会里，

桌上人喝的清一色的要么是威士忌，要么是葡

萄酒，三个好闺蜜聚会时也喝的葡萄酒。《二十

不惑》里四个女生在宿舍聚会喝的是啤酒。

可以看到，在这些面向年轻群体的电视

剧中，白酒的品牌露出是非常少的。

当然白酒品牌也有高光时刻，年初热播

电视剧《安家》里孙俪和罗晋吃饭聊天喝的是

一坛好酒，去年热播的电视剧《精英律师》中

靳东和孙淳则喝着洋河梦之蓝谈心事，都市

精英的品质追求跃然而出。茅台在电视剧中

也有露出，比如《小欢喜》中几个家长聚会喝

茅台，几年前的《父母爱情》中也有“茅台管

够”的台词，但应该不是品牌方主动赞助，而

是如《战狼》中吴京喝茅台一样，是片方的“个

人行为”。

02.流行文化 白酒不能缺位

近两年播出的热播剧收视群体大多数都

瞄准了年轻人，电视剧也在普遍的爱情之下

设置了诸多大众关心的议题，如《安家》、《都

挺好》中的重男轻女，《三十而已》中的女性友

谊、年龄困境，《精英律师》中的职场斗争，这

些议题击中了当下年轻人的人生痛点，在社

交媒体上引发议论热潮，也进一步加深剧中

人物的生活方式、消费理念的传播。

前不久，建发集团在宁夏闽宁镇举行公

益活动时，集团副总裁叶衍榴在采访中提到

《三十而已》中有很多喝葡萄酒的场景，对葡

萄酒的场景消费做了很好的示范。影视剧长

期的展现，无疑会对葡萄酒消费起到了促进

作用。

而另一面，流行文化中展现出来的年轻

人喝酒的状态，极少和白酒沾边。《三十而已》

中顾佳被客户逼迫干掉了一小壶白酒，表现

出来的是白酒代表的“酒桌文化”；以《以家人

之名》中在剧中深夜喝白酒聊天的是父辈，年

轻一代则蹲在河边以尝鲜的心态喝几口，得

出“又苦又辣，果然难喝”的结论。剧中张新成

饰演的角色的一句台词：“我还没喝过白酒

呢。”可能是很多 95后和 00 后的写照。

白酒一直在提倡年轻化，要接近年轻消

费群体，但在年轻人爱看的热播剧中，所展现

出来的白酒形象还是与中年人，或者说中年

男性挂钩，便很难起到好的示范作用。设想一

下，如果在年初的《鬼吹灯之龙岭迷窟》中，几

个探险的主角在遇到困难时掏出一瓶红星二

锅头之类的小酒，喝一口灵光一现找到了解

题思路，是否会让看剧的观众印象深刻？

白酒近两年流行和传统文化接轨，花大

价钱冠名高端、主流的文化节目，让白酒文化

与传统文化深度捆绑，成为有阅历、有深度、

有文化、有品位的消费象征。但在流行文化领

域，白酒似乎还没有找到合适的展示方式，去

构建符合年轻人真实生活场景，又能改变他

们对“又苦又辣，难喝”的刻板印象。

姻 路过人间

在地处川南的"酒都"宜宾，有一条古香

古色的老街———鼓楼街。有着 652 年酿造历

史的五粮液古窖池坐落在这条老街的 28 号，

经数百年不间断使用的明代古窖池，已成为

我国唯一现存最早的地穴式曲酒发酵窖池，

这正是五粮液独有酿造技艺和高品质美酒的

精髓所在。

“千年老窖万年糟，酒好须得窖池老”。窖

池越老，窖龄越长，微生物所繁衍的族系就越

全面，种类也越稳定，比例也越均衡，窖池生

态系统越趋兼容并蓄，酒的品质也就随之提

高。这些明代洪武年间的古窖池，成为五粮液

“长发升”作坊的宝藏，在 652 年的岁月里，从

未间断发酵。它们以糟醅为营养源，以窖泥

和糟醅为活动场所，参与了曲酒香味物质的

合成和窖泥物化结构的改善，经过长期而又

缓慢的生物化反应，才产生出以己酸乙酯为

主体的复合“窖香”成分，并最终赋予了大曲

酒特有的香气和风味。

“窖老者尤香”。浓香型白酒酿造生产中

采用的窖池，是中国传统的酿酒设备，也是世

界上独一无二的生物发酵设备。它是在特殊

的地质、土壤、气候等条件下，在独特的工艺

条件辅助下，经过长期酿酒发酵逐渐富集、驯

化而成的窖泥微生物生态环境。宜宾拥有独

特的弱酸性黄泥粘土，含有铁、磷、镍、钴等多

种元素。特别是在 652 年的明代古窖池中，

镍、钴含量相当丰富，起固化作用的镍和起催

化作用的钴对酒的品质起着重要作用。

走进五粮液 501 酿酒车间的古糟坊你会

发现，这里的各项操作仍然沿袭的是最古老

的酿造方式。从分层起糟、续糟、蒸酒到黄泥

封窖，各个酿造环节仍旧延续着人工操作。蒸

酒的过程中，“量质摘酒”“按质并坛”等这些

传统工艺目前仍应用在五粮液的生产过程

中，并成为五粮液优卓越品质的重要保证。

2005 年，五粮液明初古窖泥被中国国家

博物馆永久收藏，成为博物馆目前收藏的唯

一一件“活国宝”，是我国传统酿造工艺的珍

贵见证。

2018 年 12 月，“五粮液窖池群及酿酒作

坊”荣获第二批国家工业遗产称号。此次是白

酒行业首次入选国家工业遗产，充分体现了

国家对于白酒酿造技艺所蕴含的历史价值、

文化价值、科技价值和社会价值的认可，体现

了白酒产业在推动国家工业进程中的独特作

用和特殊地位。

“五粮液窖池群及酿酒作坊”是这个民族

品牌成长壮大的根基，也是五粮液以汇聚天

地精华，凝聚民族精神，成就世界精彩的重要

载体。长期以来，五粮液高度重视遗产的保

护、开发、利用和传承工作，坚持整体规划、整

体打造、整体保护、整体传承，确保遗产原汁

原味。“窖乃酒之魂”，古窖的传承与发展让五

粮液有了六百五十余年岁月所酿造的酒之

“魂”，才使得如今的五粮液美酒滴滴动人，让

五粮液在新时代背景下不断焕发生机，展现

无穷魅力。

趣话酒联佳对
姻 王春华

饮酒在我国已有 5000 多年的历史，形成

了丰富多彩的酒文化，其中酒联则是酒文化

中一朵绚丽的奇葩。借酒联取乐，又大多是逗

人酒兴的。如：“刘伶借问何家好？李白还言此

处香。”

有的酒闻起来谐虐，玩味无穷：“东不管

西不管酒馆，兴也罢衰也罢喝吧。”

有趣的是有人集唐诗宋词句，妙连成联，

又极工切：“劝君更尽一杯酒，与尔同销万古

愁。”前句是王维的《送元二使安西》中的名

句，后句则出自李白的名作《将进酒》。也有的

是趣随境迁，浑然天成，如明末清初在杭州平

湖秋月处有家叫做“仙乐处”的酒楼，它的对

联是：

翘首仰仙踪，白也仙，林也仙，苏也仙，我

今买醉湖山里，非仙也仙。

及时行乐地，春亦乐，夏亦乐，秋亦乐，冬

平寻诗风雪中，不乐亦乐。

自古以来，民间酒店对联，留下许多脍炙

人口的名对绝句。如林中一小酒店有一联“座

上不乏豪客饮，门前常扶醉人归。”

酒联不但读出来有味，而且还非常逗兴。

明朝时有 3 个朝廷官员，一日微服出游，见一

村野酒店，便坐下来饮酒。因酒店是小本生

意，为备下好酒好菜。其中一人便即景吟上一

句：“小店三杯五盏，无有东西。”其余二人听

了，抓耳挠腮，无以为对，这时恰巧店主送酒

上来，便脱口而出：“明朝统一四方，不分南

北。”3 人听了，深为折服，自愧不如一山野村

夫，第三天早朝时，坚决辞官返乡。

清朝末年，川东有一家茶馆生意萧条，而

对面的酒店生意红火，出于嫉妒，茶馆老板贴

出一联：“茶可清心，酒能乱性。”

酒店老板一看，针锋相对也贴出一联：

“有志者饮酒，无聊人喝茶。”

早年听传统戏曲，相传，司马相如和卓文

君私奔到成都一小酒馆，卓文君当垆酒，上场

后的定场联是：“闻酒千家醉，开坛十里香。”

这是一幅大小酒店都可以通用，让人一见便

禁不住酒瘾大发的佳联。

绵竹市是四川酒乡之一，旧日许多大曲

作坊门前，都悬有引人入胜的楹联。其中有一

名叫“复川通”的大曲作坊的联语是：“有酒盈

樽，善价而沽。”

上联是嗜酒如命的陶渊明《来去辞》中的

句子，下联改成语“待价而沽”而成，这一改，

招揽生意的广告意味便十分浓郁了。

跨越 650 余年历久弥新
它们为何成为五粮液的“根与魂”？

绍兴，处处流淌着酒的芳香


