
8 月 28 日，由邓婕监制、马楠编剧导演，

赵小利、甘贵丹等主演，讲述成都市青白江

区花园沟青年川剧团川剧演员赵丽和她的

“火把剧团”故事的电影《活着唱着》通过艺

联专线在全国公映。8 月 29 日，在成都市新

都区七一广场 6 楼屋顶花园举行观影会暨

明星见面会上气氛火爆，作品赢得了观众的

阵阵掌声，反响良好。此前的 8 月 23 日，《活

着唱着》在京举办首映礼，张国立、冯小刚、

唐季礼、靳东、董卿、王刚、张铁林、陈建斌等

出席观影，他们对展现“活着就要唱着”巴蜀

精神的这部川剧电影表现出浓厚兴趣。

据了解，电影《活着唱着 》是以成都市

清泉镇花园沟青年川剧团为蓝本，该片主演

赵丽（艺名赵小利）同时也是成都市青白江

区花园沟青年川剧团的团长和主演。赵丽指

出：“中国有川剧，川剧在四川，在成都青白

江！”她相信这部凝聚了她心血和精力，饱含

真挚情感的作品，一定能拨动观众的心弦，

获得观众的共鸣。 自 2012 年以来，花园沟

青年川剧团已多次获得“成都市川剧发展专

项资金”奖励，声名鹊起。2012 年，成都电视

台纪录片导演赵刚跟随该团三个月，拍摄了

纪录片《民间戏班》，著名演员张国立邓婕看

了这部纪录片后泪流满面，他们提出想据此

拍一部故事片，于是有了电影《活着唱着

》。

成都市青白江区花园沟青年川剧团是

一支具有开拓进取精神，他们诚实守信，以

客户要求为己任，充分发扬团队精神的员工

队伍,自成立以来不断钻研，力求达到文化宣

传效果最大化、服务最佳化。不管遇到再多

的困难，他们坚守弘扬川剧艺术的初心不

改，在成都一隅的简陋舞台上为当地百姓带

来了丰富的精神食粮，也让川剧艺术这朵艺

苑奇葩更接地气，更具活力清新绽放，打造

成民族的文化瑰宝。剧团演员丹丹（艺名甘

贵丹）是地道的成都人，从小就学习川剧，在

电影《 活着唱着 》中也有精彩演出。记者注

意到这部充满了川味与真情实感的作品打

动了观众，现场围着主演们签名的观众络绎

不绝，一位观众表示“好久没有看到如此感

人的电影”，他希望能与导演和主演们进行

更多的交流

邓婕在见面会上表示：“一个民间戏班，一

群草根艺人，在乡间的舞台上‘活着、唱着’，她

们的乐观、顽强以及对川剧艺术的坚守，也都

深深地打动了我”。影片质朴真诚地展现了民

间剧团老板娘赵丽及她的团员们彼此陪伴，趣

味横生的生活和每个普通人“活着就要唱着”

的巴蜀大地人文精神。幽默动人、富有生活质

感的剧情与超现实浪漫主义的魔幻视听风格

交融结合，让人怦然心动。

真实出演自己的赵小利凭借让人惊艳

的大银幕首秀摘得上海国际电影节亚洲新

人奖“最佳女主角”桂冠，并在随后与咏梅、

周冬雨、马伊琍、白百合、姚晨共同被提名第

32 届中国电影金鸡奖最佳女主角。影片亦被

提名“最佳中小成本故事片”。上海国际电影

节亚洲新人奖评委会称赵小利的表演：“自

然与自信突破了现实与表演的界限，完美的

分寸感展现了角色的魅力。”国际电影专业

媒体《Variety》亦赞誉道：“赵小利贡献了简洁

有力、令人共情的精美表演；她从一名浓墨

重彩、精准雕琢的舞台剧演员，向细腻自然

的大银幕表演优雅转身，惹人动容。”

该片于第 72 届戛纳国际电影节导演双

周单元世界首映，又在随后荣获第 22 届上

海国际电影节亚洲新人奖最佳影片及最佳

女演员；获第四届澳门国际影展新华语映像

单元最佳剧本及亚洲电影奈派克奖；提名第

32 届中国电影金鸡奖最佳中小成本故事片、

最佳女主角。更早之前的 2017 年，《活着唱

着》项目就曾入选威尼斯双年展电影学院及

鹿特丹国际电影节 CineMart 电影投资会等

重量级国际电影市场，一路走来，可谓备受

关注。

去年 12 月，《活着唱着》经上海国际电影

节“国际直通车”项目推荐，作为新华语映像

竞赛单元的参赛片参加第四届澳门国际影

展暨颁奖典礼，获得“亚洲电影奈派克奖”及

新华语映像单元“最佳剧本奖”，被评价：“影

片优雅地运用电影美学礼赞这种正在消逝

的传统艺术形式”；上海电影节评价道：“电

影用矜持而不夸张的方式，真诚探讨了一个

当代社会议题，凸显了主人公在困境中的性

格，反映了地方文化在城市转型中所面临的

处境，精彩的表演和感动人心的场景令人记

忆深刻。”

著名音乐人张杰如此评价：“看此电影

的时候感觉似乎回到了自己的童年，也仿佛

在电影里看到了我的爷爷，爷爷川剧的魂是

印在我身体里面的。我觉得有些东西应该要

留下来、也要被记住。”相信有川人、川剧、四

川故事加持，体现幽默风趣、苦中作乐、豁达

包容、不服输精神的川剧电影，一定会像川

菜一样享誉四方，不断传承并发扬光大，得

到国内外众多观众的喜爱与好评！ 渊田波冤
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一年一度的七夕情人节，总算是过去了

……

与西方的情人节不同，作为非常具有中

国本土化特色的节日，七夕不仅深受情侣们

的重视，也是无数国外品牌借此积攒人气、

抢占市场以及拉近与年轻一代消费者之间

距离的黄金机会。

在这些绞尽脑汁的七夕营销中，很多我

们熟悉的外来品牌却集体遭遇“水土不服”，

不仅审错了题，更是审错了美，进一步印证

了“外来的和尚不一定会念经”这句话。

七夕营销这些品牌集体“翻车”

首当其冲的，就是七夕营销做得最早，

挨骂也挨得最狠的巴黎世家。

除了被吐槽宣传海报太过非主流，巴黎

世家主推的七夕沙漏包也同样难以幸免。

为了让沙漏包看起来更有“中国味道”，

巴黎世家的设计师亲手手绘了“他爱我”、

“我爱我”、“我爱你”、“你爱我”等汉字涂鸦，

想要以此表达每只沙漏包都是独一无二的，

代表每一种爱情都应该被珍视。

诚然，虽然外来品牌将中文印在产品上

去迎合国人的做法，从营销的层面上来看没

什么问题，但诸如巴黎世家这种明显忽略东

西方文化差异和审美的做法，不仅难以让消

费者产生买买买的想法，对自己品牌的调性

的影响也是十分明显的。

除了巴黎世家，同样在七夕营销中“翻

车”的还有迪奥：

相比起巴黎世家汉字涂鸦的含蓄，迪奥

用 38 种不同语言在衣服上面做涂鸦设计的

衣服就更显奔放。可即便拥有了肉眼可见的

爱意，但杂乱不堪的风格也直接被吐槽像旅

游景区，不仅完全看不出大牌的质感，反而

给人一种地摊货的感觉。

不仅如此，面对中国的传统节日，“水土

不服”的还包括 Gucci 、Givenchy 、Valentino
等众多国外时尚奢侈品牌。这些品牌在针对

中国传统节日的营销中，清一色的面临着

“只知其表，不知其里”的尴尬境地。

这种不充分了解具有中国本土特色的

节日内涵以及国人审美，为了节日营销而节

日营销的方式，不但无法赢得消费者的青

睐，对于品牌在消费者心中的一贯调性也会

产生实质性的伤害。

如何表达爱情 这些品牌有话说

当然，由于中国的传统节日确实承载着

太多本身之外的意义，也有很多品牌选择通

过中国传统文化来诠释品牌对于爱情的态

度和价值观这种相对安全的方式来进行营

销。

在今年的七夕营销中心，阿玛尼就携手

胡歌以「Love me for HU I am」为主题推出

一支短片。

在短片中，胡歌身着阿玛尼 2020 秋冬系

列，四周屏幕上写的则是《关雎》中为人熟知

的“关关雎鸠，在河之洲”。

而胡歌在短片中朗诵的现代诗《那些未

能说出的》也与《关雎》在主题上有几分相

似，“秋天太短，短得就像一个人的转身来不

及寄出的信纸，沿街飞舞，那些未能说出的

话，每一天都在重新组合，就像散步时，天空

变幻的树枝。”

而香奈儿也邀请了品牌形象大使井柏

然和刘雯表达自己对爱的理解，刘雯告诉大

家———“如果有一件事情是必须的，那就是

先爱自己”，井柏然则认为———“遇到喜欢的

人，我愿意改变自己”。

通过邀请明星出演广告片来调动节日

氛围、诠释限定单品，又或者是邀请代言人

参与关于爱情态度的话题讨论和表达，一方

面借助明星知名度，制造话题度，获得高流

量；另一方面，品牌也能通过代言人来具象

表达品牌对于爱情的品牌态度和价值观。

本土化营销到底应该怎么做

对于国外品牌扎堆进行本土化营销的

案例，我们早已屡见不鲜，但这些外来品牌

之所以会频频遭遇“水土不服”，其背后最大

的原因还是在于不仅用错了沟通方式，也没

有真正了解这些节日背后的含义，以及消费

者们的审美喜好。

就像春节不一定要清一色的红红火火，

七夕不一定要清一色的说爱，外来品牌们在

进行本土化营销的时候，并不意味着要为了

营销而强行改变品牌原有的调性和审美，而

是应该去了解这些节日背后所承载的消费

者情感变化和情感寄托。

归根结底，本土化的节日营销从来都应

该是通过节日来表达品牌调性，将品牌和产

品的优势、特点推到消费者面前，而不是一

味地迎合消费者去“为了节日营销而节日营

销”。

外来品牌将节日所承载的情感、节日的

仪式感和品牌调性进行打通，不仅能让消费

者感受到品牌原有的高级感，也能看到本土

化的特色风格。

渊互联网营销分析冤

七夕营销，品牌只会说“爱”可不行！

品牌营销是一旦开始就不能停下来的

事。不管市场如何变,创新好玩的形式、别

具个性的主题,永远是营销“入心”的关键。

视频作为重要的品牌传播和营销方式在

各行各业中都大行其道。对于企业而言,利
用视频进行品牌传播和营销的目的不言而

喻,而且相较于传统的传播思路无疑增添了

更多吸引人的魅力。欧派家居就是一家将视

频营销做得淋漓尽致的企业。

欧派 《狼人的中秋烦恼》 系列、 《爷爷

的魔法》、 《我的机器人爸爸》 等系列视频

大获成功。在此之后, 《共享爸爸》 也引发

巨大的热议。

创意为先

纵观近几年欧派的视频作品,都是脑洞

大开,让观众深感情理之中,又在意料之外。

欧派家居今年中秋推出的 《狼人的中秋

烦恼 3》 ,聚焦时下热议的“爸妈审美”、

“父母装修”、“两代人生活方式差异”话

题,搭建了一场奇幻的法庭审判情景,通过狼

人夫妇与双亲长辈对簿公堂的超现实表现形

式,夸张呈现两代人的审美矛盾,原始的篝火

厨房、全套花开富贵的卧室、复古 Disco 的

客厅、树桩马桶,随着父母帮狼人装修的一

个个空间被成为物证推上法庭,让人捧腹大

笑之余却意外地让人看到这是中国千万普通

家庭装修的缩影。

《共享爸爸》 短片则以时下热议的话

题———共享经济为切入口,在虚构的时代背

景下,讲述在一款“共享爸爸”APP 公司从

事“共享爸爸”职业的普通员工,从一开始

坚守“共享爸爸,比爸爸更完美”的企业信

条,认为自己找到了家庭与事业冲突的完美

解决方案———让共享爸爸代替爸爸去陪伴家

庭,让家庭与工作可以并驾齐驱。直到目睹

同事取代自己陪伴儿子庆生时而陷入沉思,
幡然醒悟———这个时代什么都能共享,而对

家人的爱,只能专属定制。

立意为重

关注欧派的人可能都有一个感受,欧派

这系列短片,虽然不断变换着表现形式和技

巧,但背后都能清晰看到一条核心脉络。

欧派的系列广告,均与春节、515 国际家

庭日、中秋节这些与家相关的重要节点高度

相关,欧派焦聚家与爱,循序渐进、潜移默化

的主体灌输,让“有家有爱有欧派”的品牌

理念和“每个人都值得独一无二的定制”产

品服务理念深入人心。

视频围绕“有家有爱”的主题,输出欧

派的爱家主张,向社会传递爱家力量。从最

开始狙击“手机控”、“拇指族”、“低头

族”,倡导国人放下电子产品,关爱家人,用心

陪伴,并联合周冬雨拍摄微电影 《关机一小

时》 ,借以提醒在高科技迅猛发展的时代,传
统意义上的亲情岌岌可危;而 2017 年的“唤

爱回家”更是直戳都市人的“情感表达尴尬

症”,呼吁给爱一个行动,从一个“爱的抱抱”

做起 ;2018 年 《我的爸爸是机器人》 倡议

“十指紧扣,为爱相守”来对抗焦虑更是对家

与爱的进一步延伸。

好的广告不是只局限于曝光品牌和产品

信息,直接转化流量和销量。单一的呐喊式

的广告根本不足以吸引和打动消费者。一个

真正好的广告能在消费者心底潜移默化地塑

造一种品牌文化和价值观。

欧派的各类品牌传播是行业当之无愧的

创新者,而近两年的爆款视频,更是让欧派实

现破圈,推至全国都具有影响力的地位,视频

营销,已经成为了欧派家居品牌传播的金字

招牌。

渊竹海冤

欧派家居：
打造视频营销的金字招牌

以成都市青白江区花园沟青年川剧团的奋斗经历为蓝本

川剧题材电影《活着唱着 》公映反响热烈

●成都俊图物流有限公司 川
AAZ205 运输证遗失
●遗失声明：中江县光辉足迹保
健服务有限公司营业执照（注册
号：510623000031859）正副本遗
失作废。

注销公告
四川新相煜装饰工程有限公司
(统一社会信用代码:91510107M
A6CHE720D)经公司股东会决定
解散,请债权人在本公告见报之
日起 45 天内到本公司清算组申
报债权债务。
●遗失声明：成都源盛三江商务
信息咨询有限公司在中国农业
银行股份有限公司成都凯德天
府支行开户许可证 （核准号：
J6510074473601， 账 号 ：
805001040010303，法人：李洪彬）
不慎遗失，声明作废。
●遗失声明：成都市华焰宇烽投
资有限公司在中国工商银行股
份有限公司成都东大支行开户
许 可 证（ 核 准 号 ：J65100379
55001， 账 号 ：440229800900
0120362，法人:关明霞）不慎遗
失，声明作废。

●麻丹的地理信息测绘工程师
证 (证书 编号：川 经信 职中
2013001）不慎遗失，声明作废

公 告
为进一步明确是否有任何主

体（包括自然人、法人或其他组
织）对成都恩威投资（集团）有限
公司（曾用名“成都恩威化工公
司 ”、“成 都 恩 威 化 工 有 限 公
司”）、成都市双流县实验化工
厂、成都恩威化工有限公司（曾
用名“成都恩威集团公司化工公
司”）、双流恒福康药业有限公司
出资和股本演变存在未了结事
项，特公告通知上述主体于本公
告发布之日起 15 日内（即 2020
年 9 月 1 日至 2020 年 9 月 15
日）携带证明上述情形的相关书
面资料或证据，通过如下方式向
公司申报权利：
申报联系人：孙艳
申报联系电话：028-81548888 转
8489
申报资料 / 证据送达地址：四川省
成都市双流区双华路三段458号

特此公告
2020 年 9 月 1 日

●注销公告：成都市盒子效应小
吃店(统一社会信用代码 915101
06MA61TM0W9R）经股东决定
注销，请债权人自公告之日起四
十五日内到成都市金牛区解放
西路 13 号向本店申报债权。
●成都大明堂家具有限公司（统
一 社 会 信 用 代 码 ：9151010858
7570204H） 税 控 盘 （盘 号 ：
44-66153508646）遗失作废。
●注销公告：成都潜龙贸易有限
公 司 （统 一 社 会 信 用 代 码：
915101056988531433）经股东会
决议决定注销公司，请债权债务
人自本公告见报之日起 45 日内
向本中心申报债权债务。
●成都东道主网络科技有限公司
在广发银行成都分行开立的开
户 许 可 证 核 准 号 J6510076378
902 账号 9550880200978600100
遗失作废。
●成华区怡怡馨服装经营部营
业执照正、副本统一社会信用
代 码 ：92510108MA6A5PKG0A
遗失作废。
●成华区江志文家电商贸部营
业执照正、副本注册号 51010860
0667138 遗失作废。

●武侯区吉博卫浴商行营业执
照正、副本统一社会信用代码：92
510107MA6CLDED4R 遗失作废
●金堂县竹篙镇姐妹便利副食
店食品经营许可证正本许可证
编 号 ：JY15101210033757 遗
失作废。
●四川英创环保科技有限公司
营业执照副本统一社会信用代
码 ：91511100MA64W4T60W 遗
失作废。
●由双流万达开具给许会斌物
管费保证金：票号 0001784、000
1783 金额 19096 元，质量保证
金：票号 0001783 金额 10000 元，
pos 机押金票号 0001780 金额 12
00 元。原件遗失声明作废。

注销公告
成都宏铭财务咨询有限公司（统
一 社 会 信 用 代 码 ：91510105M
A61UD868W）经股东会决定注
销公司，请债权债务人自公告之
日起 45 日内向公司清算组申报
债权债务。
●四川绿茶餐饮管理有限责任
公司营业执照正副本 (注册号：
510105000340893）遗失作废。

●由红星美凯龙欧丽洛雅武侯
商场开具给梁兴文（身份证号：
510722197907114339），四川勋尚
装饰工程有限公司品牌的质保金
30000 元整，大写：人民币叁万元
整的收据遗失，现声明作废！
●四川蓝图智造科技有限公司
决定将公司注册资本金由 1000
万元减至 200 万元人民币，请债
权债务人自公告之日起 45 日内
到公司办理债权债务相关事宜。
●李学琼的第二代身份证 5134
27199611280423 于 2020 年 8 月
25 日遗失，声明登报之后起非本
人使用造成后果与本人无关
●成华区天慧纸品经营部（税
号：510902197910013972）税务登
记证正副本，遗失作废
注销公告：绵阳市涪城区宋琴中
医诊所 （统一社会信用代码：
91510703MA6A4EFM20）经股东
决定注销企业，请债权债务人自
公告之日起 45 日内向企业清算
组申报债权债务。
●四川大行宏业房地产开发有
限公司给刘姣（身份证 5130011
97907270844）专用收据 （编号
0013681 金额 883 元）遗失作废

●广元市朝天区平溪乡人民政
府遗失广元农村商业银行股
份有限公司曾家支行开户许可
证，核准号：J6610000285206，声
明作废。
●成都承元健康管理有限公司
公 章（ 编 号 ：5101100047174）
不慎遗失，声明作废
●天府新区成都片区正兴南门
厨 匠 餐 馆 公 章（编 号 ：510110
0121324）遗失，声明作废
●成华区苏旭蓝商贸部，营业
执照正本、副本（统一社会信
用 代 码 ：92510108MA63Q8
T84T）遗失作废
●成华区秀林帆商贸部，营业
执照正本、副本（统一社会信
用 代 码 ：92510108MA69U3
H30Q）遗失作废
●锦江区余波俊商贸部，营业
执照正本、副本（统一社会信
用 代 码 ：92510104MA6BG
06K71）遗失作废
●邓旭康遗失成都昌鑫置业有
限公司 2017 年开具旳 4-1809
购房款收据（收据票号 0002912、
0007206 金额 361865 元、10000
元）声明作废。

●新都区吉娃娃母婴店，营业执
照 正副 本（注 册 号 ：510125600
484853）遗失作废
●注销公告：四川海乙客软件有
限公司 （统一社 会信用代码
91510100MA6748FY1Q）经股东
会决议决定注销，请债权债务人
自本公告见报之日起 45 日内向
我公司清算组申报债权债务

清算公告
经股东会决议，四川建业装饰
工程有限公司决定解散。清算
组由曹玮、林杰等人组成。请
债权人自本公告之日起 45 日
内，前往成都市武侯区红瓦寺
9 号 408-2 号向我公司清算组
申报债权。

特此公告。
联系人：曹玮
电话：13880535928

2020 年 9 月 1 日
●成都市兴天成广告有限公司

（注册号 510107000855785）营业
执照正本副本遗失作废。
●金牛区蔡珠仙健康咨询服务
部 营 业 执 照 正 副 本 注册 号 ：
510106602672321，遗失作废

注销公告
四川九州万联科技有限公司经
股东决定解散本公司，请债权债
务人自公告之日起 45 日内向公
司清算组申报债权债务事宜。

注销公告
成都木易领创科技有限公司经
股东会决定解散本公司，请债权
债务人自公告之日起 45 日内向
公司清算组申报债权债务事宜。

注销公告
四川众智宏图房地产营销策划
有限公司 (统一社会信用代码:
91510104MA6CDTPF02）股东决
定注销公司。请公司相关债权债
务人于本公告见报之日起 45 日
内到公司申报债权债务。
●成都尹辰五金设备有限公司
（ 统 一 社 会 信 用 代 码 ：
91510104MA68P8863X） 营业执
照正副本遗失作废
●金牛区少华健康咨询服务部
营业执照正副本注册号：51010
6602706756，遗失作废
●金牛区秀竹健康咨询服务部
营业执照正副本注册号：51010
6602788041，遗失作废

注销公告
成都鑫天利冷链物流有限公司，
统一社会信用代码：915101085
589685632 股东会决议决定解散
公司，请公司的债权人自公告之
日起四十五日内到成都市成华
区泰兴路 36 号 1 幢 3 楼 369 号
向公司清算组申报债权债务。
●金牛区莱静怡健康咨询服务
部营业执照正副本注册号：5101
066021677863，遗失作废
●金牛区艳少梅健康咨询服务
部营业执照正副本注册号：5101
06602810052，遗失作废
●金牛区俊华杰健康咨询服务
部 营业 执 照 正 副 本 注 册 号 ：
510106602912170，遗失作废
●金牛区陈美杏健康咨询服务
部 营业 执 照 正 副 本 注 册 号 ：
510106602492720，遗失作废
●金牛区阮良冰健康咨询服务
部 营业 执 照 正 副 本 注 册 号 ：
510106602431663，遗失作废
●金牛区刘剑平健康咨询服务
部 （统 一 社 会 信 用 代 码 ：
92510106MA6C4PL101）营业执
照正副本遗失作废
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