
在呼和浩特商标受理窗口，工作人员正在指导申请者选取商标的

类别。

■ 田宜龙 王雪娜 陈曦 巩建辉

升级夜八点，打造新生活。8 月 25 日，记

者从洛阳市发改委获悉，洛阳市发布《打造

“古都新生活”消费品牌行动方案》（以下简称

《方案》），以“古都夜八点”为基础，围绕商贸、

文旅等六大重点领域组织举办 34 项系列活

动，打造“古都新生活”消费品牌。

据悉，《方案》明确，打造“古都新生活”消

费品牌，洛阳市将以夜间带全天，以线上带线

下，以直播带实体，以中心带县域，把购、食、

文、旅、体等融为一体，推出更潮更炫更有范

儿的消费品牌，围绕六大重点领域组织举办

34 项系列活动。

其中，在商贸领域，洛阳市以“寻味古都·

欢购洛阳”为主题，聚焦“金九银十”重点消费

时段，围绕汽车消费、产销对接、直播带货等

方面谋划系列促消费活动，通过举行千企商

超联合打折促销月、金秋潮品嗨购节等活动。

在通信领域和交通领域，该市分别以“畅享

5G·全民惠购”和“低碳节能·生态环保”为主

题，举办 5G 手机优惠购、扩大新能源汽车消

费、提供电动汽车充电优惠服务等活动，催生

消费热点、点燃消费热情。

同时，在文旅领域，洛阳市以“时尚古都·

享游洛阳”为主题，围绕创建国家文化和旅游

消费示范城市，培育一批综合性文旅消费集

聚地、“网红打卡地”，繁荣文化旅游市场，通

过开展文明用餐行动、全民读书节等，擦亮

“古今辉映、诗和远方”城市名片。

此外，在住房领域，洛阳市以“乐居洛阳·

幸福家园”为主题，持续丰富住房消费新体

验，通过举办“惠民生稳消费”系列房产展销、

家居促销专场活动，持续释放住房方面的刚

性需求和改善性消费。在农业农村领域，该市

以“品牌引领·电商助力”为主题，以“洛阳源

耕”农业品牌、特色农产品展会、“丰收河洛”

农机展等为载体，通过商旅文体会消费联动、

线上线下消费互动、服务体验与实物消费融

合，提振农业农村消费市场。

“消费是保持经济平稳运行的‘压舱

石’。”洛阳市发改委负责同志表示，当前，洛

阳推出一批夜品、夜购、夜赏、夜游“古都夜八

点”项目，繁荣夜间消费市场，为经济发展注

入新动力。此次打造“古都新生活”消费品牌，

是加快实施消费提力行动的具体举措，将进

一步激发消费潜力，助力洛阳加快建设区域

性消费中心城市。

■ 朱蓉 赵瞳铱

“三十分钟就卖光了，还好我抢到一个。”

8 月 21 日，正在长沙市岳麓区凯德壹购物中

心逛街的张女士一面接过服务员递来的玫龙

蜜瓜，一面对记者表示。

据三湘都市报报道，在张女士口中，要用

“抢”字购买的商品，是长沙本土水果茶饮品

牌果呀呀推出的“顶瓜瓜券包”：4 张新品兑换

券与一个玫龙蜜瓜、卡通贴纸组成的福袋，售

价 66 元。

新冠肺炎疫情之下，原本火热的茶饮市场

元气大伤。和果呀呀一样，热衷于推出不同周边

产品的还有茶颜悦色、喜茶、奈雪的茶等多个品

牌。出周边系列，正成为新老茶饮品牌们重新吸

引市场热度与讨论度的新方式。

现象：茶饮品牌热衷推周边

盛夏时节，正是茶饮品牌们发力营销的

好时节。随意走进长沙一家商场，都可以看到

不同品牌的茶饮店门口总有三三两两排队等

待点单或者取货的顾客。

张女士告诉三湘都市报记者，除了大约 1
个月前抢到的“顶瓜瓜券包”，她还在 8 月初

花 88 元抢购了同一品牌的“葡萄大礼包”，内

含 4 张葡萄饮品免单券，装有一斤葡萄的葡

萄桶，以及一个夏日限定葡萄杯、杯垫和两个

冰格，“对周边有一种莫名的购买热情，再说

本身就很实惠。”

如张女士所言，以葡萄饮品为例，按果呀

呀的正常售价，仅 4 杯果饮的价格就已达 128
元，远高出该周边系列的 88 元的价格。

今夏，热衷于推出创新周边的不止果呀

呀。今年 6 月，新品花木兰上架销售时，茶颜

悦色曾推出购买饮品赠送周边手摇扇的活

动。接下来的 7 月，喜茶也与茶颜悦色进行了

一次“亲密接触”，推出“喜茶 X 茶颜悦色联名

礼盒”，内含印有两大品牌人形卡通图案的玻

璃杯、徽章、卡片、钥匙扣等多种商品，售价 66
元。

而奈雪的茶、小鹿茶等品牌也在频推周

边。同样在 6 月，小鹿茶通过其官方商城及各

电商平台旗舰店上线了一款含品牌代言人肖

战卡通形象盲盒的“花路同行”周边礼盒。奈

雪的茶也陆续推出了随行杯、奶盖杯等多款

周边商品。

效果：制造了话题和关注度

与长期陈列在星巴克内进行销售的咖啡

杯、保温杯们不同，今年夏天，茶饮品牌们推

出花样繁多的周边，意图不仅仅为了增加销

售额。

三湘都市报记者注意到，除奈雪的茶的

周边产品为长期在官方商城标价销售外，因

价格相对实惠，且限时限量销售，果呀呀、茶

颜悦色、小鹿茶等品牌所推周边产品均要靠

“抢”。

据统计，今年夏天，果呀呀推出的“顶瓜

瓜券包”和“葡萄大礼包”均在 30 分钟内售

罄；而茶颜悦色与喜茶的联名礼盒、小鹿茶

“花路同行”礼盒也是在几分钟内一售而空。

限时、限量的周边商品甚至成为一些二手平

台的抢手货，卖家挂出的出售价格均高出原

售价不少。

分析人士认为，卖周边并非商家们的“来

意”。果呀呀主理人吴畏就直言，果呀呀是一

个销售水果茶的品牌，将被作为原料的水果

与周边商品打包，是希望能够向顾客传递“吃

了原材料，喝饮品更放心”的安全感，“用创意

包装盛装水果，包括推出日常频繁使用的玻

璃杯周边，是希望消费者在家里也能感受到

品牌，增强品牌印象。”

而据相关机构统计，喜茶与茶颜悦色的此

次联名，其仅微博话题就实现了近 5000 万阅

读。同时，关于该次联名活动的视频，在视频网

站 bilibili也取得了近十万次的播放量。

其带来的品牌曝光度和讨论热度由此可

见一斑。

“疫情之下，商家需要将消费者的关注度

重新转移到品牌和产品上来，”一业内人士认

为，茶饮商家顺应当下年轻人对周边的购买

热情而进行的一系列动作，能够帮助他们实

现通过较小成本获得更大回报，“产品之外，

让消费者对品牌持续保持新鲜感和热情，回

过头来对品牌的知名度和产品销售达到反哺

的推广效果。”
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■ 林露

在内蒙古，既有生产享誉世界的羊绒制

品的鄂尔多斯集团、乳业巨头伊利集团和蒙

牛集团等品牌企业，也有成千上万分布在各

市县、正通过品牌建设提升品牌价值的中小

微企业。据人民网消息，近日，商标注册便利

化改革提质增效记者体验行活动一行十多人

走进内蒙古自治区的呼和浩特、鄂尔多斯和

巴彦淖尔三地，近距离观察和了解当地如何

以商标品牌战略为支点撬动县域经济发展。

目前，内蒙古的有效商标注册总量、地理

标志证明商标总量两项指标已经提前完成内

蒙古自治区“十三五”规划纲要确定的目标任

务。据了解，截至 2020 年上半年度，内蒙古有

效商标注册总量达 22.1 万件，同比新增 4.1
万件，平均每 10.8 个市场主体拥有 1 件注册

商标。其中，驰名商标 84 件，地理标志证明商

标 167件，地理标志保护产品 28 件。

作为知识产权的重要内容，商标连接着

创新创业和市场。商标注册的便利水平关乎

市场主体的切身利益。2017 年，内蒙古自治区

人民政府制定发布《关于进一步实施商标品

牌战略的意见》。据不完全统计，全区已有 76
个盟市旗县区政府出台了实施商标品牌战

略、促进商标品牌发展的意见，推动商标品牌

战略落地生根，促进经济的高质量发展。

商标注册便利化改革
降费提速为企业减负

商标注册申请人“不出门”“家门口”办业

务，商标注册平均审查周期由 9 个月大幅缩

短至 4 个半月以内，申请人提供的材料进一

步精简……2016 年以来，国家持续推进商标

注册便利化改革，为市场主体带来实实在在

的改革红利。

内蒙古自治区市场监督管理局副局长吕

金华介绍说，目前，内蒙古设置了 4 个商标受

理窗口，分别位于呼和浩特、赤峰、鄂尔多斯

和乌兰察布，申请人不必再奔赴北京自行办

理商标业务，而且网上申请商标注册时费用

可以打九折。4 个窗口设立以来，共受理商标

注册申请 9063 件。服务对象除本市外，同时

服务其他盟市、华北、西南等区域。

记者采访当天，有过多次餐饮领域创业

经历的王蕾正在鄂尔多斯商标受理窗口领取

商标注册证。不久前，她把此前为一种熟食注

册的一个既有汉字又有图形的商标“小蕾鸡

爪爪”分开进行注册申请。因此，这次她拿到

了两张商标注册证。这样做，是因为王蕾有了

拓展经营品种的设想，她打算在新商品上继

续使用之前的图形商标。“以前身边的同行店

铺名字被山寨，消费者买回去东西才发现味

道不一样，只能通过认老板来判断真假；注册

商标后，我心里踏实了，消费者也不用认老板

了，认品牌就可以了。”

“内蒙古黄油、奶酪……这些传统奶制品

是祖辈传承下来的，是从小就熟悉的味道，我

们年轻人对其制作工艺的传承也是对传统文

化的传承。”2018 年年底，内蒙古小伙敖特更

脑日布和他年轻的小伙伴们为其创立的一家

传统奶制品公司的部分商品注册了商标“朝

日沁”。公司和当地的 25 个牧户签定协议收

购牛奶，然后进行生产加工和销售。过去，牧

民散卖的时候，一斤黄油只能卖 50 元左右；

注册商标以后，公司通过研发大幅提升了黄

油品质，价格翻了一番，实现了品牌价值的提

升。目前，该公司的黄油还销售到了美国和日

本等国家。在这之前，他和小伙伴们做牧民优

品，还花钱做了包装设计，但由于商标最终没

有注册下来，造成了前期投入的浪费。为此，

他建议和他一样正在创业的年轻人，及时注

册商标，再去做。

国家知识产权局商标局副局长姚坤向记

者介绍说，现在，各地申请人足不出户就可在

线直接办理 25 项商标业务，还可以在全国

212 个商标受理窗口就近办理业务，并在其中

103 个窗口办理商标质押融资。同时，对收取

的材料进行了精简。上述措施将实实在在为

申请人省时省力省钱。“今年年底，商标注册

平均审查周期将进一步缩短至 4 个月以内，

尽早为企业确权，使其能够将创新和生产经

营成果投入市场，转化为经济效益。”

商标质押贷款
为中小企业解决资金难题

万事开头难。在中小企业发展过程中，融

资一直是困扰他们的一道难题。为此，内蒙古

自治区制定了《注册商标专用权质押贷款暂

行办法》，为拓宽企业融资渠道，发挥商标无

形资产价值作用提供政策支持。

呼和浩特市市场监督管理局（知识产权

局）局长、苏云喜介绍说，今年新冠疫情期间，

对受疫情影响较大、亟需恢复生产而资金不

足的中小微型企业, 建立质押登记绿色通道,
支持融资企业快速获得贷款, 缓解资金困难。

在窗口积极协调下，常州方圆制药有限公司

从提出质押需求到收到领取质押登记证仅两

天时间，并获得 8500 万元融资。疫情期间，窗

口共受理商标专用权质权登记 13 件，担保债

权数额共计 17832 万元。

据兴安盟市场监督管理局（知识产权局）

局长宋兴鹤介绍，作为“中国优质稻米示范基

地”，当地支持“兴安盟大米”品牌建设，研发

新的金融产品，扩大贷款规模、延长贷款周

期，积极帮助“兴安盟大米”生产企业解决融

资难题。

记者了解到，内蒙古设置呼和浩特等 4
个商标受理窗口后，办理商标质押登记 58
件，商标质押金额总额达到 18.7亿元。

品牌战略
擦亮区域农业名片

俗话说，一分钱一分货。但是，多年来，高

品质农产品如何实现优质优价却仍是摆在巴

彦淖尔面前的一道有待破解的难题。如今，

“天赋河套”已成为巴彦淖尔市农业领域一张

靓丽的名片。巴彦淖尔市绿色产业统筹发展

办公室负责人介绍说，为了建成“河套全域绿

色有机高端农畜产品生产加工服务输出基

地”，巴彦淖尔正在举全市之力打造“天赋河

套”品牌。经过三批授权，12家企业的 53 款产

品被授权使用“天赋河套”商标，将获得更多

更优质的市场推介机会、更专业的仓储物流

服务等。“天赋河套”品牌授权有严格的评审

标准。中国标准化研究院的专家与巴彦淖尔

市的专家共同建立了专家委员会，制定了严

格的评审标准和一系列品牌管理制度，涉及

评估、准入、监管、退出和奖励机制等各个方

面。

2019 年起，内蒙古开始实施 《地理标志

运用促进工程项目实施方案》，帮助当地农

民增产增收。经过层层推荐，“兴安盟大

米”品牌成为全国 14 个地理标志运用促进

工程项目之一，获得项目资金支持 50 万元，

用于“兴安盟大米”在品牌发展和保护工作

的资金投入。

在呼和浩特市商标受理窗口，记者见到

了赛罕区黄合少镇瓜菜协会会长张连威，并

听到了一个小产品因商标而做大做强的故

事。张连威是黄合少镇格此老村的一个农

民，自己培育成了一个杂交南瓜新品种，

2005 年用自己的名字注册商标为“连威”牌

南瓜。2018 年，该南瓜以“赛罕南瓜”为名

称被核准注册为地理标志证明商标，成为了

当地农民的致富主导产业。其价格由注册前

的每斤 0.7-0.8 元提高到了现在的每斤 1-2
元，年产量也由 1500 斤增加到了 120 万斤，

全村以种植南瓜为主业的农户占比达到

40%。

巴彦淖尔市是全国最大的向日葵种植基

地。三胖蛋食品有限公司总经理徐雪梅介绍

说，通过“基地+农户+公司”模式，实现了绿色

食品的规模化、专业化、产业化。目前，该公司

和全国上百家重点经销商、各大电商网站，多

家食品销售平台形成了长期稳定的合作关

系，实现线上线下同步快速发展的良好局面。

公司把选种育苗、田间管理、成品外观品质的

甄别、市场前景分析等知识传授给葵农，帮助

他们增产增收。“公司在自身发展的同时，带

动了故乡经济的发展，也得到了基层群众的

认可。”

国家知识产权局商标局副局长姚坤认

为，地理标志服务于经济、社会、农业发展，能

够有效提高农产品的附加值。附加值的提高，

既有价格上的含义，也有质量和文化的含义。

目前，内蒙古已有阿拉善白绒山羊、鄂托

克螺旋藻等 5 件地理标志入选中欧地理标志

协定保护名录，为内蒙古地理标志走出国门、

进入欧盟市场奠定了基础，也将进一步提升

内蒙古地理标志知名度、美誉度和市场竞争

力，助推经济高质量发展。

■ 邵长春 陈金梅 吴月明

“希望借助海南自贸港建设的独特优势，

携手全球合作伙伴，一同描绘未来电竞产业

的新蓝图。”8 月 24 日，2020 年全球电竞运动

领袖峰会在博鳌举行，腾讯公司首席运营官

任宇昕在会上如是说。

据海南日报报道，今年 6 月 1 日，《海南

自由贸易港建设总体方案》（以下简称《总体

方案》）正式发布，作出了一系列政策和制度

设计，电竞产业在海南发展也迎来了难得的

机遇。当天参会的电竞行业人士普遍对海南

在自贸港建设背景下电竞产业前景充满期

待。

近年来，电子竞技作为当下全球最热门

的产业之一，在中国以前所未有的速度增长，

数亿观众和玩家的积极参与，已使得中国成

为世界上最大的电子竞技市场之一。

会上发布的《2020 全球电竞运动行业发

展报告》显示，尽管受疫情影响，但电竞产业

仍体现出较强的“抗疫”韧性，全球电竞市场

进一步增长，今年中国电竞用户更有望突破

4 亿人，将首次超越北美，成为最具商业价值

的电子经济市场。

近年来，省委省政府对电竞产业高度重

视，在省委宣传部等部门指导下，海南电竞产

业也以良好的基因和基础条件，快速融入全

球电子竞技市场。

2017 年 7 月，海口经济学院在《英雄联

盟》全球高校冠军杯比赛中勇夺冠军；2018
年 8 月，中国代表队在 2018 亚运会电子竞技

项目表演赛总决赛上，拿下了“英雄联盟”项

目首金，中国代表队成员之一严君泽，就是海

南走出的电竞选手。

而在 2019 年全球电竞运动领袖峰会上，

海南启动了“国际电竞港”建设，发布了促进

电竞产业发展的“海六条”，明确在人才、资

金、税收、出入境、赛事审批、对外传播等 6 个

方面给予政策支持。

这一系列举措得到了电竞企业的积极回

应，吸引了包括腾讯在内的一批电竞产业的

上下游企业来海南投资发展。据统计，2019
年仅在海南生态软件园落户的游戏企业就增

加了 750 多家，相比 2018 年增长了近 3 倍；

今年上半年，海南生态软件园游戏企业数量

已累计达到 1140 家，“电竞海南”品牌正在逐

步形成。

省工信厅的数据显示，今年上半年，我省

共享经济、平台经济及游戏产业等实现营收

达 293 亿元，占互联网产业营业收入的近六

成。

《总体方案》的发布更为电竞产业在海南

的发展提供了难得的机遇，如“零关税、低税

率、简税制”的税收政策可以帮助电竞、游戏、

动漫等企业降低经营成本；同时海南自贸港

政策在人员进出自由便利方面的优势，也为

在海南举办国际性的电竞赛事提供了极大便

利。

杭州顺网科技股份有限公司游戏业务中

心产品总监国泉说，海南的人才落户以及相

关的税收优惠政策，包括对项目的扶持，对于

电竞企业来讲是最具吸引力，“海南可以成为

职业选手集训的基地，包括一些青少年训练

的团队，我们都可以让它入驻海南，进行封闭

式的训练。”

南京汇智互娱网络科技有限公司商务总

监黄杰也认为海南对电竞产业的支持力度非

常大，该公司愿意把更多的选手、更多的赛

事，以及更多的电竞综合体都落地在海南，

“像公司游戏的分发和研发、运营，我们都可

以考虑将来让其落地海南。”

重庆伊利达雷文化传播有限公司总经理

余博则表示，海南非常适合发展“电竞+旅
游”的产业基地，对引进人才，促进产业融合

都是非常好的机会。

“海南自贸港为电竞新业态的全球化发

展，提供了广阔的平台。”任宇昕表示，去年腾

讯公司已与海南省政府共同开启了一系列新

文创战略合作，腾讯电竞、腾讯影业以及 10
多家生态企业都注册落地海南，“未来，腾讯

还将与海南持续深化合作，助力电竞成为海

南的新增长极，把握机遇，蓄力向前。”

“电竞海南”品牌
正逐步形成

借力自贸港
共绘新蓝图

茶饮品牌花式促销，火了周边产品

洛阳发力打造“古都新生活”消费品牌

商标品牌战略成支点 撬动县域经济发展

巴彦淖尔“天赋河套”总部基地展示着龙头企业生产的绿色有机农畜

产品。


