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■ 酒业家团队

老酒的时代已经到来，舍得酒业成为领

跑者。

8 月 13 日，舍得酒业艺术中心，首届“舍

得·陈年白酒鉴定师培训班”正式开班，这次

培训班由中国酒业协会主办、舍得酒业合作

举办，以“引领中国老酒市场，从培育老酒爱

好者开始”为宗旨，致力于培养一批懂文化、

懂名酒、懂品鉴、懂价值的专业化复合型人

才，促进中国酒类产业的健康发展。

不得不说，首届培训班将地点选在舍得

酒厂再合适不过。自 2019 年启动老酒战略，

舍得酒业成为行业第一个将老酒上升到战略

层面的企业。作为中国老酒爱好者培育计划

中的重要一环，此次培训班的开班，进一步透

露出舍得酒业推进老酒战略的坚定决心。

加快人才培养
彰显舍得的老酒态度

首届“舍得·陈年白酒鉴定师培训班”开

班，对于舍得酒业和整个老酒市场来说，都具

有举足轻重的意义，不仅意味着舍得酒业加

速布局老酒战略，更是加大对老酒认知的培

育工作，有利于老酒市场的规范化。

舍得酒业副总裁蒲吉洲表示，2020 年是

舍得酒业全面落实老酒战略、全线发力的一

年，将充分发挥舍得精神，持续推进舍得老酒

的品牌、产品、营销和推广等各项工作进程，

加快实现“中国老酒第一品牌和老酒国家标

准制定者”目标。

从本次培训班的讲师团阵容和培训内容

设置来看，舍得酒业将老酒战略上升到新的

高度，旨在通过人才培养加快老酒市场的布

局速度。

据了解，中国酒业协会名酒收藏委员会

副主席胡义明，中国酒史专家王赛时，舍得酒

业副总裁蒲吉洲，江南大学副校长徐岩，歌德

盈香副总裁刘剑锋，舍得酒业生产中心副总

经理余东，舍得酒业生产中心总监、国家级非

遗传统酿造技艺代表传承人龙远兵等十余位

老酒专家组成权威讲师团，传播和普及老酒

知识。

培训内容则包含了名优白酒历史及文

化、白酒酿造工艺及品评技能培训、陈年白酒

价值综合评估及市场交易、陈年白酒真假鉴

定等行业和消费者高度关心的问题，从不同

维度让更多人理解老酒、喜欢老酒、认同老酒

价值。

胡义明指出，预计到 2021 年，中国老酒

市场将进入千亿级规模，陈年白酒已不只是

老酒收藏的专属定义，因为陈年白酒概念的

普及己经影响到如何促进整个白酒行业高质

量发展，以适

应人们追求美

好生活的时代需

求，这是大势所

趋。

“从科学的角度

看，陶坛储藏基酒对品

质提升的效果甚至比瓶贮要

更好，更适合高品质白酒的老熟，

12 万吨老酒储量恰恰是‘舍得酒，每一瓶都是

老酒’最好的佐证。”现场徐岩评价道。

为期三天的培训，将围绕《中国老酒与白

酒年份标准》、《从科学角度看老酒价值》、《老

酒收藏与运营》等课程，通过深入浅出地讲

解，培养更多老酒专业人才，助推老酒市场不

断向前发展。

种种迹象表明，面对老酒市场的未来，舍

得酒业不仅是参与者，更是推动者。

打造老酒品类第一品牌
舍得全力出击

“对于白酒企业来说，最稀缺的不是品牌

营销，而是产品品质，产品是企业竞争的根

本。”蒲吉洲如是表示。

舍得酒业对品质高度重视，依托产区和

生态、“六老”酿造技艺、优质老酒储量三道

“护城河”，构筑起老酒品质优势壁垒，实现流

量、口碑双丰收。

具体而言，舍得酒业不遗余力推行生态

酿酒理念，为酿造和酒体储存提供得天独厚

和不可复制的微生态环境；老窖池、老曲艺、

老酿艺、老酒糟、老匠人、老基酒形成“六老”

酿造技艺，是“舍得酒，每一瓶都是老酒”的强

有力的后盾支撑；12 万吨优质基酒，是舍得酒

业最大的核心竞争力和稀缺资源。

由此不难看出，舍得酒业敢

于喊出“打造老酒品类第一

品牌”的理念，其自身的

优势非常明显，更为

重要的是，舍得酒业

并没有将这个理念

停留于表面，而是

通过种种落地创

新举措，为实现

目标而努力。

从产品 层

面来看，舍得酒

业已经形成经典

老酒、藏品老酒、艺

术老酒三大老酒产

品线，围绕舍得、沱牌

实施双品牌运作，特别是

第四代品味舍得上市，率先在

行业以“双年份”标识打造“真老酒”

这一核心竞争力，前段时间进行“双年份”数

字化升级，推出“动态酒龄”，让消费者对老酒

消费更加明明白白，这是舍得酒业首创。

从市场层面来看，舍得酒业提出“大商、

优商、大消费者战略”，与经销商、终端渠道形

成互惠互利、共同成长的新型伙伴关系，让更

多经销商享受老酒红利。这次培训班邀请到

经销商参与其中，不仅是与经销商交流的平

台，更是舍得酒业老酒战略的落地之举。

从品牌层面来看，与阿里拍卖、歌德盈

香、曾品堂等平台展开深度合作，挖掘老酒的

稀缺价值，还以“老酒+艺术”为创新路径，陆

续推出《大国芬芳》全球巡演、舍得 x 岳敏君联

名款、与国际知名导演合作拍摄最美老酒纪

录片等活动，不断为老酒注入艺术张力，从艺

术角度重新诠释老酒的品牌价值。

面对千亿老酒市场风口，舍得酒业已然

走在前列，成为老酒市场的引领者。

■ 王海

笔者初识襄阳，源于金庸的“射雕三部

曲”。金庸先生用大量笔墨描写了襄阳城、襄

阳保卫战。

如果说少年时期对武侠小说的痴迷让我

知道了襄阳，那么真正让我深入了解襄阳的，

当源于一款九头鸟纪念酒，此酒出自位于襄

阳市谷城石花镇的湖北省石花酿酒股份有限

公司，酒味以清、香、醇见长，以九头鸟鬶灌

装，古朴典雅，仪态万端。

襄阳人彰显九头鸟的血性
在中国用一句话来描述一个区域，恐怕没

有什么能比“天上九头鸟，地上湖北佬”更深入

人心。绝大多数中国人对湖北人的印象可能都

来源于这两句话。何谓九头鸟?九头鸟又称九

凤，与龙并称。九凤，顾名思义，长着九个脑袋

的凤鸟，是楚人心中的神鸟，祥瑞之鸟。

“天上九头鸟，地上湖北佬”，以九头鸟代

言湖北人，最早的记载出现在明朝晚期。明神

宗时期，吏治腐败，民怨载道，湖北江陵人张

居正受命出任宰相，为力挽颓势，他委派九个

为人精明、作风凌厉的官员任巡按(也称监察

御史)，分赴全国各地监察百官。他们刚正不

阿，大公无私，通过明查暗访，惩治了一批民

愤极大的贪官污吏，整肃朝野，百姓拍手称

快，全国局势很快稳定下来。说来也巧，张居

正挑选的九个巡按都是湖北人，贪官污吏对

他们恨之入骨，背后咒骂“天上九头鸟，地下

湖北佬”。但在百姓眼里，这九位监察御史则

是惩恶扬善的九头神鸟，是公道正义的化身。

“天上九头鸟，地上湖北佬”作为一种文

化符号和文化记忆，无所谓褒、贬，如何理解

这句话，当是仁者见仁，智者见智。惟楚有材，

于斯为盛。自古以来，湖北人精明务实，敢为

人先，勇于担当，九头鸟的血性早已深深地溶

进了湖北人的血脉。

林语堂在《吾国与吾民》中评价湖北人：

“精明强悍，颇有胡椒之辣，犹不够刺激，尚须

爆之以油。”这句话把湖北人精明强悍演绎得

栩栩如生。

襄阳传承了湖北所有的特性，襄阳人的

精明强悍，更加彰显了湖北人九头鸟的血性。

而名扬天下的武当道家文化千百年浸润襄

阳，又令襄阳人韬光养晦，所以，襄阳人的精

明强悍不显山不露水，那是一种隐忍的霸气，

是一种内敛的灵气。故而，不难理解湖北酒企

众多，只有襄阳的谷城石花镇才能酿造出这

种九头鸟纪念酒。

九头鸟酒瓶融形象与情感于一体
石花九头鸟纪念酒酒瓶由湖北省收藏家协

会酒文化专委会陈铁锤会长设计，设计吸取中

国古代稀有礼器“陶鬹”之元素，“鬶”《说文》中

释为：“鬶，三足釜也。有柄喙。”段玉裁注：“有柄

可持，有喙可泻物。”形制与鬲相似，所不同的是

口部有槽型的“流”，也称作“喙”，有三足。

该酒瓶为仿生法设计，口部一侧鬹唇沿

造型做成鸟头下半缘部分，冲天上仰，缘部设

有微微内凹的 U 形流，在保持形式美感的同

时还便于倾倒，瓶盖做成鸟头，巧妙地掩盖在

鸟缘部上方，其余 8 只鸟头有明显的凸起，巧

妙对称分布在鬹身部位，三个大袋空足分裆

而立，丰腴饱满的袋足不仅增加了酒器的稳

定性，而且还增加了酒器的容量，鬹身与后袋

足之间附一个麻花状鋬手，便于提拿倒酒，袋

足两侧对称，有一对翅膀，像一只昂首挺立的

凤鸟在飞翔。

整个酒瓶造型融写实与抽象于一体，彰

显出理想中九头鸟的图腾形象，遒劲有力，豪

放狂野，洋溢着生命力的原始美感，从而将尚

鸟之情表现得淋漓尽致，充分体现了“形象与

情感统一”的艺术本质，可称为艺术创作的精

工之作。

石花酒形成风格和品牌的功臣
石花拥有深厚的历史底蕴。史书记载，楚

庄王当政时，石花酒曾被选作贡酒，谷城县志

和镇志均记载了楚庄王赞誉石花酒的诗文：

“双泉液兮琼浆，醇芳袭兮甘柔，玉斛倾兮寿

康，祈国兴兮民强。”在历史长河中，真正让石

花酒形成风格和品牌的是清末一位江西商人

黄兴廷。

黄兴廷从江西随父亲辗转到石花街，以

经营山货为生，经常从汉江水路往返汉口和

石花之间，没几年就成为了家产万贯的富商。

钱多了，黄兴廷就想到扩大经营范围。当

他看到石花街正在蓬勃兴起的酿酒业，便用

经商积累的银子将建在“双泉井”上的大酒坊

买了下来，又从山西杏花村请来清香型酿酒

师傅，将石花当地酿造工艺加以改进，将高粱

作为蒸馏主要原料，将大麦、豌豆作为制曲主

料，摸索出了地缸深池发酵、地窖低温贮存等

一系列的酿造技术，又探索出贮藏期决定酒

的质粮口感原理，使白酒酿制技术日臻完善。

独特的工艺、稳定的质量很快使黄家的

白酒声誉鹊起，见多识广、善于经营之道的黄

兴廷那时就有了品牌意识，为了让喝酒者记

住自己的酒，便按照当时的时尚，为酒坊起了

字号“黄公顺酒馆”。几年下来，“黄公顺酒馆”

字号在市场响了起来。这些陈年老酒被达官

贵人买了往京师进贡，给黄公顺酒馆创下了

名气。

150 年来，湖北省石花酿酒股份有限公司

始终坚守传统工艺。石花九头鸟纪念酒，瓶装

1500ml，61.8度，清香型。此酒采用的是酒头

过后的一段酒，特点是酒体厚实绵甜，酯含量

少，醛类物质少，对人体有害成分少，香味成

分丰富，入口层次感分明。

作为鄂西北唯一的百年老字号酒企，湖

北省石花酿酒股份有限公司将最能代表湖北

地域特色的“天上九头鸟，地上湖北佬”，巧妙

与古代礼器陶鬶结合设计成纪念酒器，尽情

展现了地域文化与地域酒文化，可以说代表

了湖北最典型的精神图腾与文化基因。它不

仅是一种物质产品，更是一种精神产品，喝则

品质高贵，观则器型优美，不能不说是一款酒

文化精品之作。

有道是：

荆楚峥嵘岁月悠，襄阳古城历千秋。

谷城石花双泉浆，五谷精酿味甘柔。

神鸟睿智生九首，振翅欲飞劲方遒。

瑞鸟陶鬶生趣妙，碧壶倾写福康寿。

(作者系酒文化研究学者尧高级工程师尧中外酒

器文化协会副主席尧 江苏省酒文化收藏联谊

会常务副会长兼秘书长尧 九州华棠酒器文化

博物馆执行馆长)

老酒 + 健康
泸州老窖引领行业
新风尚
■ 郝鹏 许益鸣

名酒之上，唯有老酒，最近几年，老酒市

场正在从个人爱好逐渐转变成为白酒行业重

要的细分市场。品味收藏名酒、老酒已经成为

酒类产品消费升级的新趋势之一，成为白酒

发展的新动力。消费者的诉求催动酒类收藏

价值朝商业价值转变。老酒代表着稀缺，更意

味着难以估计的市场价值。

8月 18日，泸州老窖养生酒业第二届绿

豆大曲开坛大典在泸州国际会展中心举行。值

得关注的是，在本次 2020 开坛大典上，尘封了

31年的绿豆大曲洞藏老酒正式开坛面世。

作为浓香鼻祖、川酒领军的企业，泸州老

窖积极响应“健康中国”号召，传承先辈温筱

泉紧跟时代的创新精神，在绿豆大曲 2020 开

坛大典中启封 31 年绿豆大曲老酒并与健康

融合，让消费者不仅喝得舒心，更喝得健康，

为白酒行业的健康化发展树立了典范。毫无

疑问，绿豆大曲开坛大典以老酒加持大健康，

是行业创新发展的一个新飞跃。

一代酒宗匠心传承
以德酿酒精神永驻

清末民初时，泸州老窖酒传统酿制技艺第

十五代传承人温筱泉创制温永盛绿豆大曲。

1980 年代，泸州老窖重获温筱泉绿豆大

曲神秘配方，时任副厂长、泸州老窖酒传统酿

制技艺第二十代传承人任玉茂亲自主持恢复

生产 80版绿豆大曲。

2016 年，泸州老窖酒传统酿制技艺第二

十二代传承人沈才洪总工亲率泸州老窖养生

酒技术团队，创新推出 2016 版绿豆大曲。

2020 年是一代酒宗温筱泉诞辰 150 周

年，为纪念一代酒宗，泸州老窖专门将温筱泉

先生汉白玉雕像从泸州老窖博物馆迎请至活

动现场供来宾缅怀，并且在开坛大典活动现

场特别设置“薪火相传”环节。

温氏后人代表将象征着匠心传承“以德

酿酒”的卷轴从温筱泉先生雕像处取出，在四

面酒旗的护送下来到舞台，现场传交给以沈

才洪总工亲率的养生酒技术研发团队并进行

诵读，一代酒宗以德酿酒的精神将在新时代

得到进一步的传承和发扬。

随着首批国家级非物质文化遗产代表性

传承人、首届中国酿酒大师、首届四川天府工

匠、泸州老窖酒传统酿制技艺第二十二代传

承人、泸州老窖股份有限公司董事、副总经

理、总工程师沈才洪的开坛号令响起，尘封了

31 载的绿豆老酒在公证人员的监督下，由八

位开坛嘉宾启封开坛，现场 1500 名嘉宾共同

见证了 31 年老酒的岁月流芳。

斗转星移，从首届开坛大典启封 30 年老

酒再到第二届开坛大典启封 31 年老酒，不仅

体现了泸州老窖在健康养生白酒领域的深厚

历史沉淀和文化底蕴，更是践行了对消费者

的质量承诺以及冲击高端的决心。

百年品牌创新思维
绿豆大曲健康公益中国行
扬帆启航

绿豆大曲大师鉴证酒首倡“健康+老酒”

的概念，致力于推动“泸州老窖绿豆大曲”老

品牌的复苏，继 2019 年首届绿豆大曲开坛大

典推出大师鉴证后，绿豆大曲自此开启了中

国高端健康养生酒的发展之路，并以其“新、

老、奇、特、缺”五大卖点打动了消费者。

作为限量发售产品，在活动现场，2020
版大师鉴证酒也正式揭开面纱，与消费者零

距离见面。

泸州老窖养生酒业有限责任公司绿豆大

曲事业部、泸州老窖论道酒业销售有限公司

总经理李伟从营销角度对百年品牌绿豆大曲

做了解读：作为具有百年历史基因的品

牌———绿豆大曲，近几年来不断寻求改革之

路，积极拥抱互联网+时代，大胆尝试探索

“互联网+”的最佳路径；从“卖产品”到卖“产

品+服务”，绿豆大曲在一次又一次自我革命

中不断突破。

正如李伟所讲，泸州老窖希望呈现给消

费者不一样的“百年品牌”：将产品和服务都

做到极致。在绿豆大曲百年的历史中，创新精

神将是绿豆大曲品牌首要传承的。如今，插上

了互联网思维的翅膀，这个绵延百年的老字

号品牌将继续怀揣梦想，一路前行。

百年品牌绿豆大曲在品牌复兴的征程中

一直不断地践行创新营销，从泸州老窖健康中

国行，再到致敬绿豆大曲健康工艺 30年全国

巡展，无一不是创新行业发展的营销新举措。

在绿豆大曲 2020 开坛大典的现场，泸州

老窖郑重宣布 2020“绿豆大曲健康公益中国

行”正式在全国正式启动，这也意味着百年品

牌绿豆大曲在品牌复兴的过程中，又开启了

一段新的征程。

石花美酒清香醇，九头鸟 装经典

抢占千亿老酒市场制高点
舍得开启造“人”计划

8月13日，舍得酒业艺

术中心，首届“舍得·陈年白酒鉴

定师培训班”正式开班，这次培训班

由中国酒业协会主办、舍得酒业合作举

办，以“引领中国老酒市场，从培育老酒爱

好者开始”为宗旨，致力于培养一批懂文化、

懂名酒、懂品鉴、懂价值的专业化复合型

人才，促进中国酒类产业的健康发展。

面对千亿老酒市场风口，深谋远虑

的舍得酒业已然走在前列，成为

老酒市场的引领者。


