
连云港石油：
以拼抢的姿态
打赢市场攻坚战

今年以来，受行业转型加快、环保压力

加大、地方油企崛起、能源替代加速等因素

的叠加影响，连云港区域成品油市场竞争日

趋白热化。连云港石油咬定目标不放松，强

化三大理念，以拼抢的姿态，直面困难和挑

战。拓市场、抢增量、练内功、挖存量，努

力打造一流综合服务商，经营质量不断提

高，品牌影响力不断提升。

强化“市场即战场”的理念

连云港石油认真贯彻“拼、抢、活”的

经营方针，落实“面稳、点狠”的战术策

略，把握竞、合的深度和广度，实现量效齐

升的竞争效果，坚决打赢市场攻坚战。直面

山东地炼加油站的低价竞争，重点打造金海

湾、班庄、临港等国道加油站，拼抢长途物

流客户，月增量 1500 余吨。

采用油非互动、油油互动、节假日时点

价、洗车增值服务等价格及油非组合营销竞

争策略，一站一策，精准抢、灵活抢、高效

抢，云湖、新港等竞争油站日均增量 7 至

10 吨。

对网约车客户,从“营销端、客户端、

员工端”三个维度全面拼抢。在营销端，优

化参与门槛和奖励梯度，取消专车限制扩大

受益面。在客户端，拓展思路，利用移动公

司大数据给网约车司机定向推送网约车专项

活动，同时指导客户在线认证。在员工端，

分级培训、落实指标分解与考核激励。对工

程、物流等柴油大客户，面上推广柴油联名

卡，点上一户一策开发定点客户。1-11 月

份新增客户 210 家销量 1.2 万吨。

强化“服务是最好营销”的理念

连云港石油制定“现场服务提升年”方

案，通过层层开展实操训练、交接班朗诵服

务术语、坚持零售月度会优秀落后站服务交

流、调整神访考核、自行组织现场服务暗

访、每季开展服务服务标兵评选、深化“假

如我是客户”大讨论、启动“传递微笑”服

务提升计划、全员培训提升服务技能等举

措，提升加油站现场服务水平，达到了“优

质服务提量效”的效果。

不断营造“人人都是营销员，我为经营

做贡献”的良好氛围，持续挖掘各层面人员

的服务潜能和销售潜力。克服内部硬件限制

和和外部政策监管困难，强化服务硬件建设

和投入，全年累计打造 2 个综合汽服项目、

8 自营自动洗车项目、2 座干道服务区建设，

拉动汽油月增超 1000 吨。

深入开展比学赶帮超活动，奖励销售能

手和服务之星，优化零售考核办法，总结推

广“大师傅工作法”，完善站长经理考核办

法，落实站长淘汰机制。用考核激发员工激

情和潜能，使员工在经营创效中真正发挥主

人翁作用。

强化“靠改革创新挖潜能”的理念

根据“增量、增效才能增收”的要求，连云

港石油细化各层级考核办法，强化“改革创新

挖潜能”的理念，明确“以量效为核心”的考核

分配机制，全额联量考核，加大即时激励，激

发全员营销热情，通过改革增动力、挖潜力、

激活力。

按照“赋能、扩权、匹责、予费”原则，落实

县公司经营主体责任，赋予县公司合理权限，

理顺条块关系，重整县域工作、团队建设、绩

效考核、内外保障四大机制，增强县公司攻坚

克难的战斗力。

围绕提升加油站的综合服务功能推进提

量改造工作，坚持“大站不集中改造、旺季不

安排改造”原则，利用假日、夜间等消费低谷

期施工，统筹兼顾，向改造要量效。围绕“进店

率、客单价”两个关键要素，以提升客户消费

体验为目标，提升门店氛围和形象，部分门店

改造出新后非油品销售增长超 60%。

渊苗立连冤

年终岁尾，青岛啤酒私人定制为满足企

业年会的个性化需求，特别推出“青岛啤酒私

人定制原年会特别版”，为企业量身打造专属

的年会主题。

青岛啤酒私人定制本次推出 12 种年会

主题风格，共 21 款设计模板供用户选择，同

时还支持用户在指定区域进行自定义设计，

真正实现年会风格的私人定制。

“青岛啤酒私人定制原年会特别版”支持

用户在线自主下单，进入平台后选择企业年

会的定制模板，根据页面导引上传照片、编辑

文字，只需几步简单的操作，一份独一无二的

定制版青岛啤酒就完成了，用户还可以实时

3D 预览定制效果，点击求助设计师按钮还将

有设计师进行一对一深度定制服务，让定制

变得更简单。

陈先生是一家中小型公司的 CEO，作为

青岛啤酒的忠实用户，他们已经在定制了“青

岛啤酒私人定制原年会特别版”，用于接下来

的公司年会。“小批量的定制服务非常新颖，

同时还有青岛啤酒的品牌形象加持，非常期

待届时可以在年会上给员工和客户一个惊

喜。”

“青岛啤酒私人定制原年会特别版”作为

一种新的承载，能给人留下更深的印象，不同

的设计风格匹配不同的企业文化，加速宣传

企业核心价值等。与青岛啤酒品牌相结合，在

举办年会时能大大提升企业形象，令员工能

更深的理解企业文化，让年会更有温度。

青岛啤酒私人定制平台相关负责人表

示，在与一些头部企业合作中，我们意识到，

消费者有对更小规模的定制需求，尤其是一

些个人用户和中小型企业。青岛啤酒一直秉

承以消费者为中心的经营理念，因次“青岛啤

酒私人定制”服务，将 3000 箱的起订量降低

至最低 15 箱，30-45 天的定制周期也让更多

用户有了多样的选择空间，同时赋予消费者

更多“话语权”，满足定制化、高端化、个性化

的市场需求。

青岛啤酒私人定制，满足不同消费者的

个性化需求，帮助消费者更好地表达自我，展

现出特有的情感和个性，塑造个性化消费，同

时赋予了青岛啤酒品牌年轻和活力。

渊中新网冤
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2019 年 12 月 9 日，创维电视在深圳召开

了“放大每一幕幸福”媒体交流活动，深圳创

维-RGB 电子有限公司董事长兼总裁王志国、

首席品牌官唐晓亮出席，分享了创维在过去

一年的成绩。王志国介绍了创维掀起的元春

营销战役，展现了豪掷 2 亿元的雄心，同时介

绍了创维新启动的“幸福上门”售后服务，帮

助用户家庭寻回温馨与凝聚。

电视行业竞争加剧，
创维保持行业第一

2019 年电视行业景气不佳，一方面上游

面板价格竞争加剧，令整个市场丧失信心;另
一方面，又有新的品牌强势入局，将带动行业

进行新一轮的洗牌。面对这样的困境，创维销

售表现和盈利情况仍居翘楚地位。据市场分

析机构奥维云网(AVC)数据显示，2019 年 1-
10 月，创维电视获得全国范围内全渠道总出

货量第一名，以及 OLED 电视出货量第一名。

唐晓亮在活动中发言称：“这份数据充分说明

了创维在电视行业以及高端电视领域的领先

优势。”唐晓亮还公布与创维品牌相关的几项

指标，调研数据显示，在消费者心中，创维在

品牌考虑、品牌首选率、品牌推荐度、品牌喜

好度等维度相比去年同期都有明显提升。

面临行业的冲击，创维积极向科技化转

型，持续创新，保障服务。年初，创维率先推出

了全球首个大屏 AIoT 平台 Swaiot，将电视打

造成家庭中的智慧生活中枢，引领业界进入

全新时代;随后，创维启动了“OLED 普及风

暴”活动，让更多消费者体验到 OLED 电视所

带的震撼观感;秋季新品发布会上，创维进一

步完善了自身在 AIoT 领域的产品布局，降低

了 Swaiot 生态的使用门槛，推动了客厅新经

济的发展。

启动元春营销战役，
新举措提升用户服务

步入信息时代，人们获取信息的方式逐

渐变得多样化，手机、平板、电脑这些智能设

备在不断差分用户的注意力。不可忽视的是，

一家人信息获取方式的割裂最终会导致情感

的割裂，曾经一家人齐聚在电视机前围绕内

容品头论足的愉悦感和幸福感将会渐行渐

远。创维在今年 3 月提出了公有屏和私有屏

的概念，试图将电视重新拉回家庭核心显示

设备的地位，推出 Swaiot 平台就是重要一步。

仅做这些还远远不够，创维借此元春契

机，不惜斥资 2 亿元启动了“放大每一幕幸

福”营销战役，并将其上升至战略级别，调用

全渠道资源，让员工、用户、客户都能在这充

满节日气氛的日子里，感受到创维所带来的

幸福感。王志国称，此次元春旺季营销战役并

没有发布任何新产品或新技术，创维最想做

好的是一件事：以“幸福上门”的售后服务，让

创维每一位销售顾问都能在顾客家庭团聚的

时候，上门提供安装和使用指引，体验智能大

屏重新凝聚家庭亲情的魅力。

春运期间，创维冠名三辆高铁分别运行

京沪线、京广线和沪武线，陪伴游子的归途。

与此同时，“放大每一幕幸福”的 LED 海报将

会呈现在多个城市的标示性建筑之上，让市

民时刻被幸福所簇拥。

除了营销的广度，创维也加强了深度。面

对难以触及的乡镇用户，创维从 12 月 1 日至

1 月 31 日在全国各地开展“全镇领幸福，千台

洗衣机只送不卖”线下活动，借助邻里间地口

口相传，将幸福送入千家万物。 创维还将在

全国建设 30000 家创维幸福小站，其中 4000
家幸福时刻专区，500 家 Q80 幸福放大器，做

好幸福体验支持的同时也加强了售后服务的

保障。

产品特色功能展现人文关怀，
促进家人交流

王志国在活动上讲话提及：“创维的初心

与是用产品带给个人与家庭的健康、幸福与

快乐，用科技产品助力建设幸福家庭”。活动

期间，创维展示了 S9A、Q60、S81、Q80 等明星

产品，诸多新功能令人赞许。

创维电视的亲友圈·视频通话功能利用

大屏打破了空间的屏障，消除了家与家的隔

阂、家与人的距离，让每次视频通话都能成为

家人间幸福的沟通。留言板功能切中了都市

白领人群工作繁忙的刚需，不仅能向家庭成

员展示待办事项，若能稍加想像，还可促进亲

人之间的情感交流，甚至能营造出浪漫、温情

的家庭气氛。

得益于升降式摄像头的加持，创维在电

视中加入了语音全家福功能。一家团圆合影

留念，再也不需要专门请人帮忙拍照，家庭成

员只需齐坐在沙发上，通过语音的方式就能

唤醒摄像头自动拍照，自此，全家福照片再也

不会缺席任何一个人。此外，借助 Swaiot 平台

的强大赋能属性，用户还能通过语音的方式

用创维电视调动家里的 AIoT 设备，一句话即

可播放自己喜爱的节目、调节空调温度、控制

扫地机器人打扫房间，这一刻的满足不也是

一种幸福感吗？

电视的功能更强大了，电视更好用更有

吸引力了，人们自然会放下手机，重回客厅、

聚到电视前，与家人一起交流，凝聚起其乐融

融的温馨氛围。 渊天极冤

创维电视宣布出货量全国第一 再次掀起战略级营销

吉尼斯世界纪录之所以闻名全球，是因

为每一位挑战者，都在突破人类“极限”，创造

着“不可能”的奇迹。12 月 10 日，由方得网主

办的重卡行业“吉尼斯”———寻找车极限活动

三度来袭，来自商用车行业的企业代表、知名

专家学者以及行业主流媒体齐聚北京国贸大

酒店，共同见证 20 项商用车行业“极限记录”

的诞生。上汽依维柯红岩商用车有限公司（以

下简称“上汽红岩”）旗下红岩杰狮 C500 牵引

车凭借过硬的品质实力和完善的服务，荣获

“2019 重卡高效之王”称号，成为商用车行业

的榜样力量。

速度，向来是人类追求的目标。汽车要

快，高铁要快，飞机要快，运动更要快。而对于

物流运输行业，“快”同样是重要的“KPI”。加

之国家对超载超限的管控力度不断加大，一

款既能满足法规要求，又兼具高效运输的车

型，成为各大物流企业购车首选。作为我国首

个重卡合资企业，红岩杰狮 C500 牵引车给人

的印象一直是技术先进、安全智能、高效可

靠，此次获奖可谓是实至名归。

澎湃动力，畅享高效

对于物流用户来说，大马力跑得快，与低

油耗、高出勤，都是利润空间的保证。红岩杰

狮 C500 牵引车搭载了出身“冠军动力家族”

的 Cursor 系列发动机，提供最大 560 马力、最

大 2500N?m扭矩，与与菲亚特驱动桥、采埃

孚/法士特变速器完美匹配，组成国内最强

560 马力的冠军动力链，释放澎湃动力，更加

适应高效长途专线的各种行驶环境。

此外，上汽红岩对车辆动力匹配、发动机

数据及发动机附件系统进行多项优化提升，

在保证高强动力输出的同时，凭借更宽泛的

经济转速、更优的动力链传动比，降低燃油消

耗 10%；B10 寿命超过 150 万公里的稳定可靠

性；6 万公里（E4 级）更换机油带来的低维护

成本，提高了全生命周期的收益。

全面守护，安享高效

安全是高效运输的保障。秉承“安全造

车”的理念，红岩杰狮 C500 牵引车基于 IVE原
CO 原型车技术创新升级，并采用 WCM 全球

制造体系匠心制造，全方位保障驾乘人员的

安全。驾驶室以高强度轻量化车架冲压而成，

配以独特的驾驶室整体后移技术、车轮防爆

装置等被动安全装备，加之双回路制动系统、

ABS 防抱死系统等一系列主动安全配置，使

得整车的稳定性和安全性全面提升。

上汽红岩为其配备了诸如 ADAS 高级辅

助驾驶系统、自动紧急刹车系统 AEB 及前碰

撞预警系统 FCW、ACC 自适应巡航等一系列

比肩豪华轿车的智能安全系统，实时监控卡

车行驶时的周围路况信息或车辆信息，及时

提供预警信号，以提醒驾驶者主动远离危险，

最大限度避免事故的发生。

精细降本，臻享高效

除了动力强劲，安全可靠之外，“以人为

本”设计理念也体现在了红岩杰狮 C500 驾驶

室每一处细节里。对于卡车司机而言，驾驶室

不只是遮风防雨，而是其为生活奔波的“第二

个家”。全新改版的红岩杰狮 C500 驾驶室继

承了“杰狮大酒店”的优秀基因，多功能显示

仪表台、超大空间卧铺、超大液晶屏、空气座

椅一样不少。此外，为了让驾驶员更加轻松，

红岩杰狮 C500 优化了油门踏板角度，更大的

踏板角度让驾驶员踩踏时更加省力。

不仅如此，上汽红岩为该款车型准备了

多种时尚内饰配色方案，满足卡友对于个性

化的追求。

智能网联，智享高效

更值得一提的是，作为“互联网梦想卡

车”家族的一员，依托上汽红岩成熟的智能网

联技术，红岩杰狮 C500 牵引车拥有 “e 交

互”、“e 路行”、“e 安全”、“e 诊断”、“e 起乐”、

“e 平台”六大智能网联功能，集语音控制、智

能导航、安全诊断、影音娱乐、平台管理等日

常功能与一体，通过线上个人 APP 端、移动的

中控车机端、线下的全生态平台，实时内容互

动，资源互享共通，方便车队管理者对运行路

线、运行时效进行合理的规划，助力车队降低

成本，提高效率，从而打造了一个人、车、物于

一体的智慧物流生态体系。

贴心服务，尊享高效

再好的产品也需要优质的服务。上汽红

岩在国内首推最长三包期，48 个月不限里程

“畅行”服务，服务网点全覆盖物流主干线，为

用户提供维修服务、技术咨询、使用保养等方

面的贴心服务，让用户感受到上汽红岩的“服

务零距离”。

凭借动力强劲、安全可靠、智能互联、优

质服务等优势，红岩杰狮 C50 牵引车赢得了

包括顺丰快递、百世汇通、申通快递等众多快

递“大佬”的认可和青睐。上汽红岩相关领导

在颁奖典礼上表示：“在未来，上汽红岩将不

断挖掘自身的潜力，不断进行创新突破，以榜

样的力量促进全行业的高效运营，以更安全、

更高效、更可靠的红岩产品为社会经济持续

发展贡献力量。” 渊毛瑜 吴晓庆冤

上汽红岩杰狮 C500 牵引车再创佳绩 荣获“2019 重卡高效之王”称号

“青岛啤酒私人定制－年会特别版”上线 打造专属年会主题

便民服务 律师提示：本刊仅为供需双方提供信
息平台袁 所有信息均为刊登者自行提供遥
客户交易前请查验相关手续和证照遥本刊
不对所刊登信息及结果承担法律责任遥
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●彭州市鸿鑫商务服务有限公
司，营业 执照正 本 、副本（注
册 号 ：510182000097293）以 及
税务登记证正、副本（纳税人识
别 号 ：915101823950748550）
一并遗失作废
●车牌为川 CVR200，车架号为
LHGGK5853H8142545，在中国
大地保险公司投保的车险保单
不慎遗失，保单流水号为：21115
1110101784830、81110018020895
1585、211000180208876779，特此
声明。

注销公告
四川博浪新奥信息技术有限公
司 （统 一 社 会 信 用 代 码 ：
9151010839409239XP）经股东会
决议决定注销，请债权债务人自
本公告见报之日起 45 日内向我
公司清算组申报债权债务。
●成都市亿仰网络技术有限公
司营业执照正本、副本（注册号：
510105000483853）不慎遗失，特
此声明作废。

公 告
成都中环互联房地产经纪有限
公司已与中信未来城店（签约
人：娄必松）、中心城店（签约人：
高超）两家门店解除加盟合同、
自此之后禁止使用我司“中环”
等名称以及相关装饰，如有发现
欢 迎 举 报 （ 电 话 ：
028-85367005），并且自此以后
他们的一切行为与本公司无关。

注销公告
成都雪尔绵贸易有限公司（统一
社会信用代码：91510107792174
0839）经股东会决议决定注销，
请债权债务人自本公告见报之
日起 45 日内向我公司清算组申
报债权债务。
●孙小丽遗失葛洲坝成都紫郡
蘭园购房收据，收据号码 000019
4303，金额 485803.00 元整，声明
作废
●陈琨遗失葛洲坝成都紫郡蘭
园购房收据，收据号码 00001911
02，金额 1014384.00 元整，声明
作废。

转让公告
四川中易秉诚建筑装饰工程有
限公司统一社会信用代码 91510
104MA673L7F51 经股东会决议
决定转让本公司全部股份并变
更法人，请债权人自本公告见报
之日起 30 日内前往本公司申报
债权，公司转让完成之日前的所
有债权债务和一切相关法律责任
由原法人及股东承担，特此公告。
四川中易秉诚建筑装饰工程有
限公司

2019 年 12 月 17 日
注销公告

四川全方位建筑劳务有限公司
（注册号 510109000580719）经股
东决定注销，清算组由伍晓莉、
万远建组成。请债权债务人自本
公告见报之日起 45 日内向我公
司清算组申报债权债务
●成都歇会儿客居酒店管理有
限公司【统一社会信用代码:915
10107MA68JF5W3T】 税控盘编
码：44-66182981396，遗失声明
作废

●成都信鸿泰科技有限公司股
东会决议解散公司，请公司的债
权人自公告之日起四十五日内
到成都市金牛区西华大道 608
号向公司清算组申报债权。
成都信鸿泰科技有限公司清算
组 2019 年 12 月 17 日
●成都子锐通信有限责任公司
营业执照正本、副本（注册号：
510105000256780）不慎遗失，特
此声明作废。

注销公告
成都市齐利企业管理有限公司

（统一社会信用代码：915101003
96288898L）经股东会决议决定
注销。请债权债务人自本公告见
报之日起 45 日内向我公司清算
组申报债权债务.

注销公告
成都市正伟物业管理有限责任
公 司 （统 一 社 会 信 用 代 码：
91510108342981726H）经股东决
定注销。请债权债务人自本公告
见报之日起 45 日内向我公司清
算组申报债权债务.

●亿新实业有限公司营业执照
正本、副本（统一社会信用代码：
91510100MA670DCE09）不慎遗
失，声明作废。
●遗失公告:王治购买马克公馆
项目 1 期 4-1001 购房款收据，
NO：0003349， 金 额 ：166203.00
元，收据日期为:2012.12.14 日，
因本人原因票据遗失登报作废，
特此声明。
●四川管理职业学院，旅游管理
专业黄馨逸的毕业证 （证号：
1400 6120 1506 0001 18）不慎遗
失，声明作废
●李亚非遗失葛洲坝成都紫郡
蘭园购房收据，收据号码 000019
3383，金额 846205.00 元整，声明
作废。
●成都一天投资管理有限公司

（注册号:91510100086657432W）,
不慎将原法人章（姓名：李雪娇）
遗失,声明作废！
●锦江区嘉猪餐饮店食品经营
许可证正、副本（许可证编号
JY25101040098662）遗失作废

●大地工程咨询有限公司四川
分公司营业执照正副本统一社
会信用代码 91510104MA6CCU
JE17 遗失作废
●金牛区碧可丹服饰店营业执
照正副本注册号 5101006000996
84 遗失作废
●大成市场二区 A2 一 137 号程
川又商铺保证金收据 (收据号
0761484)遗失声明作废
●成华区通捷源信商贸部，营业
执照正副本（统一社会信用代码
92510108MA6CCR104R ）遗失
作废。
●成都竣杰商贸有限公司营业
执照正、副本（统一社会信用代
码：91510106MA6C82BM8M）遗
失作废

注销公告
成都行胜互联商贸有限公司统
一社会信用代码 9151010032748
0894B 经股东会决议决定注销
公司，请债权债务人于本公告见
报之日起 45 日内到本公司申报
债权债务，特此公告。

注销公告
成都左悦贸易有限公司（注册
号：510108000244086）经股东会
决议决定注销，请债权债务人自
本公告见报之日起 45 日内向我
公司申报债权债务。
●成华区成李崇旭经营部（营业
执照正副本（统一社会信用代
码 ：91510108MA6CBTQJ91）不
慎遗失，声明作废
●减资公告：成都峰凯润佳建筑
劳务有限公司（统一社会信用代
码 ：91510105MA6BJWYY3K），
经股东会决议决定减少注册资
本，由 2000 万元减少到 400 万
元，请债权债务人于本公告见报
之日起 45 日内，向公司申报债
权债务。
●金牛区贝乐迷妳酷服装经营
部 营 业 执 照 正 本 注 册 号
510100600225288 遗失作废
●成都锐宝物流有限公司，营业
执照正副本（统一社会信用代
码：915101143505729221 ）遗失
作废。

●成都纳康曼科技有限公司营
业执照正副本（统一社会信用
代码：91510107MA62PKPG0F）、
医疗 器 械 经营 许 可 证（许 可
证编号：川蓉食药监械经营许
20170589 号）、第 二 类 医 疗 器
械经营备案凭证（备案编号：
川蓉食药监械经营备 20172173
号）均遗失作废。

注销公告
四川云米启星科技有限公司(统
一社会信用代码:91510100MA6
5N3TF30）股东会决议决定注销
公司。请公司相关债权债务人于
本公告见报之日起 45 日内到公
司申报债权债务
●成华区和洪瑞建材经营部信
用 代 码 92510108MA6AD51W
X6.营业执照正副本遗失作废
●注销公告：成都扬洋化学品有
限公司 （统一社会信用代码
91510100MA6CCCAP59）经股东
会决议决定注销，请债权债务人
自本公告见报之日起 45 日内向
我公司申报债权债务。

注销公告
四川洪海游网络科技有限公司
(统一社会信用代码:91510106
MA61XU6T63）股东会决议决定
注销公司。请公司相关债权债务
人于本公告见报之日起 45 日内
到公司申报债权债务
●遗失公告：中虹浩成集团有限
公司公章（编号：510109560201
5）遗失作废
●金牛区支永红干杂店营业执
照正副本注册号：5101066002725
85，遗失作废
●四川广利来新能源科技有限
公 司 公 章 编 号 ：510110016757
9、财务章编号：5101100167580、
发票专用章编号：51011001675
81、法 人 章 编 号 ：51011001675
82，均遗失声明作废
●玖玖旅馆管理股份有限公司
成都双流机场店的公众聚集场
所投入使用、营业前消防安全检
查合格证 （双公消安检许字

（2011）第 82 号）不慎遗失，现声
明遗失的作废。


