
桂林三花酒

产 地院 广西·桂林·桂林三花股份

有限公司

酒精度院52%vol
酿造原料院大米、小曲

G窑R官荣评分院愿缘
年份指数: 猿
原浆指数院猿
甜爽度:圆援缘
G窑R酒评院简单的裸瓶包装，大方

而低调（瓶内有少许絮状物沉淀，属正

常现象），香气清雅，举杯一闻，瞬间较

为熟悉的大米香气随之而来，其间亦

有幽幽的玫瑰花香。入口醇甜不腻，落

口的时候稍感刺激，香味口感别具一

格，显著区别于多见的浓香和酱香，非

常值得各位酒友鉴赏一番。

丹泉六年洞藏

产地院广西·河池·丹泉酒业

酒精度院5猿%vol
香型院酱香型

酿造原料院水、高粱、小麦

G·R官荣评分院苑远
年份指数院员
原浆指数院圆
甜爽度院员援缘
G窑R酒评院闻此酒，带有酱香，但

是香气较弱，缺乏酱香型白酒的优雅

感。细闻之下，稍带糊香。尝此酒，味道

比较偏前，欠醇厚，尾净，余味较短，醇

厚丰满度相较于茅派和川派酱香区别

很大。

柳府范小二

产 地院广西·柳州·柳府酒业

酒精度院52%vol
香 型院浓香型

含 量院500ml
酿造原料院高粱、大米、小麦、糯米、

玉米

G窑R官荣评分院70
年份指数院员
原浆指数院员援缘
甜爽度院员援缘
G窑R酒评院这款酒包装年轻化，酒

体也显得较为年轻，整个香气有点发

闷，放不开，应该是缺乏技术含量的表

现。论其味，也没有突出的特色，除开

包装，是很平庸的一款酒。
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广告

泸州老窖百年典藏：打造600元高端中国名酒新标杆
姻 郝鹏

日前，中国酒类流通协会常务副会长刘

员，泸州老窖股份公司党委副书记、总经理林

锋，泸州老窖股份公司副总经理张宿义，中国

酒业泰斗、著名白酒专家高景炎，泸州老窖

股份公司销售公司副总经理淦吉林，股

份公司销售公司销售管理部总经理游

涛，泸州老窖国窖酒类销售股份有限

公司总经理张彪，泸州老窖窖龄酒类

销售股份有限公司常务副总经理张

敏，北京卓鹏战略咨询机构董事长

田卓鹏，乾坤福商贸董事长江月

忠、总经理江川等嘉宾，与来自全

国各地的经销商共同见证泸州老窖

百年典藏版的上市。

跨越百亿，泸州老窖百年
典藏版肩负使命

众所周知，被誉为“浓香鼻祖”的泸州老

窖，始于秦汉、兴于唐宋、盛于明清，发展在新

中国，是中国最古老的四大名酒，也是浓香型

白酒标准的制定者和引领者，更是连续五届

全国评酒会蝉联“中国名酒”称号。同时拥有

始建于明朝万历年间持续酿造 446 年的

1573 国宝窖池群和公元 1324 年传承至今已

23 代的泸州老窖酒传统酿制技艺，是白酒行

业最早拥有双国宝的国有上市企业。

发布会上，泸州老窖股份有限公司党委

副书记、总经理林锋表示，近年来，泸州老窖

坚持实施“国窖 1573”和“泸州老窖”双品牌

运作，全面开启泸州老窖“品牌复兴”的战略

进程。今年国窖 1573 历史性地跨越百亿目

标，让泸州老窖的品牌复兴征程更进一步。

他表示，立足“百年技艺 岁月典藏”的战

略优势，泸州老窖百年典藏版的上市发布，不

仅实现了工艺创新、品质创新以及对消费需

求的创新，而且还将进一步强健泸州老窖品

牌金字塔的腰部支撑，进一步加快泸州老窖

品牌复兴的脚步，更好地助力“浓香鼻祖”的

强势回归

和品牌含

金量的提

升。

林锋同时提到，现阶段泸州老窖品牌处

于量价齐升、规模扩张、品牌复兴的历史性时

期，泸州老窖会坚持“创造分享”的原则，坚定

“厂商共赢”的决心，全力推动百年典藏版乃

至整个泸州老窖品系的崛起。泸州老窖将坚

定不移实施“控盘分利”模式，严格管控渠道

库存和市场价格，始终保证广大合作伙伴和

客户的盈利水平。在国窖 1573破百亿之后，

泸州老窖新的百亿从现在开始，希望这一战

略产品的发布能带来泸州老窖新的百年。

正如中国酒类流通协会常务副会长刘员

会上所说，紧随消费升级的大趋势，把握高端

的新时机，以泸州老窖·百年典藏版为代表

的、行业高端战略产品，相信在下一轮的行业

升级和名酒引领中，有理由成为高端名酒的

新标杆。

岁月典藏，溯寻源远流长的
传统技艺

泸州老窖百年典藏版是一款具有中国特

色的文化酒品，将传统文化菁粹与优质浓香

白酒完美融合。金色典藏，盒身以美观醒目烫

金包装工艺，千锤百炼、妙品天成；禾木佳成，

以环保木浆纸为外装包材，天地精华、自然之

选；厚德上善，盒身采用流线型的整体设计美

学，醇水溶融、柔顺和谐；彰显烈性，外包装主

体以火红色为主，炽烈熔炼、激越升腾；端正

载物，外包装侧面以黑色调为主，沉淀练达、

化酝岁月。

泸州老窖股份有限公司副总经理张宿义

在发布会上说到：“作为一款泸州老窖高端产

品，泸州老窖百年典藏版在传承泸州老窖酒

传统酿制技艺的基础上进行创新，选用泸州

老窖老窖池群酿造的基酒，历经长达 5 年的

储存，窖香幽雅、陈香细腻、粮香舒适，酒体醇

厚，绵甜爽净。”他表示，泸州老窖百年典藏版

在酒体设计上根据现代人饮用白酒的喜好及

具体区域饮食文化 、风土人情等专门调制，

酒体优雅纯正，入口清甜淡雅，绵甜爽净，后

味较浓郁，是一款专为商务人士打造的高端

轻奢白酒。

会上，泸州老窖窖龄酒类销售股份有限

公司常务副总经理张敏表示，系出名门的泸

州老窖百年典藏版，汲取中国传统文化中“五

行相生”的理念，“方圆相济”的瓶身设计思

路、瓶盖上是以金线勾勒的彩色江阳图，产品

独特而富有质感。

在品鉴晚宴现场，中国酒业泰斗、著名白

酒专家高景炎用“好闻、好喝、好受”给出“泸

州老窖百年典藏版一瓶好酒”的高度评价。

助力复兴，泸州老窖百年典藏版
再造新机遇

事实上，随着茅台、五粮液、国窖 1573 等

高端白酒的持续发力，高端阵营在升级中迎

来新的机遇。从现实来看，白酒行业在 500
元—600 元价格带，缺乏标杆性全国名酒。

北京卓鹏品牌营销咨询有限公司董事长

田卓鹏在本次发布会上解读了百年的品牌战

略定位，泸州老窖百年·典藏版在企业的产品

体系中对标自己的产品位置，从产品卖点和

消费者定位上构建百年的品牌定位，确定“中

国高端白酒浓香典范”的品类认知。在品类位

置上引领高位，占位中国白酒品类高位，丰满

泸州老窖品牌谱系！在竞争位置上卡准高位，

引领 600 元价位带的高端名酒新标杆。

现场，乾坤福商贸有限公司总经理江川

坦言，泸州老窖作为百年品牌，历经 23 代传

承，一代代工匠的创新以及对于品质的坚守，

换来了市场的认可与支持。从国窖 1573，再
到泸州老窖百年典藏品牌，这背后是不断的

品牌和营销创新。随着本次泸州老窖百年典

藏版的新品发布，代表着泸州老窖的又一次

创新，作为泸州老窖品牌金字塔腰部产品，也

必将广受关注。他表示，以“传承、创新、坚守”

来运作好泸州老窖百年典藏版，为消费者提

供更好的品质体验和高端享受。

“百年技艺，岁月典藏，”泸州老窖本次发

布的泸州老窖百年典藏版，是企业双品牌战

略践实，一面提升顶端产品的引领，一方面增

强腰部的市场份额和产品标杆，

再次创造“泸州老窖”品牌全面升级的新

机遇，全面提升泸州老窖的品牌影响，为实现

品牌复兴提供十足的动力。

百年技艺，岁月

典藏。日前，泸州老窖百

年典藏版新品上市发布会在

北京举行，泸州老窖全面开启

“品牌复兴”战略进程。泸州老窖

百年典藏版作为泸州老窖的高

端产品之一，是专为高端商务

人士打造的一款轻奢白

酒。

姻 华夏

1989 年耀2019 年，第五届全国评酒会走

过 30年。

30 年，春风化雨，春华秋实。中国食品工

业协会党委书记、副会长兼秘书长马勇表示，

抚今追昔，我们深刻感受到第五届全国评酒

会意义重大，影响深远，是中国白酒发展史上

浓墨重彩的一页，是一座历史丰碑。

1989 年 1 月 10 日，第五届全国评酒会

在安徽省合肥市开幕，历时 10 天的激烈角

逐，评选出第五届国家名优白酒。这次评酒

会，是对我国改革开放 10 年来白酒行业发展

成果的一次大检阅，开启了今后中国白酒市

场化发展的伟大征程。

最后一届国家名酒评比

这次评酒会是 1988 年国家优质产品、国

家优质食品评选的重要组成部分。遵照国家

经委要求，由中国食品工业协会牵头，会同轻

工业部、商业部、农业部等部门成立了《全国

第五届白酒评选会》领导小组，组成了第五届

全国评酒会行政和专业领导机构。

第五届全国评酒会的评酒委员选拔和考

试是一项十分重要的专业准备工作。

1988 年 12 月，中国食品工业协会在湖

南省长沙市组织了第五届全国白酒评委考评

会，从 174名考生中录取了 44 名白酒国家评

委，聘任了 35 名特邀白酒评委。

当时，正值我国改革开放走过了 10 年。

经济社会快速发展，劳动生产力不断解放，白

酒行业也进入了高速发展时期。

在严格控制名额和标准的前提下，第五

届全国评酒会共收到由各省、市、自治区推荐

的省优或部优产品酒样 362 个，包括浓香型

198 个、酱香型 43 个、清香型 41 个、米香型

16 个、其它香型 64 个，参评酒样创历届之

最。

经 56 轮次的编组，最后决出金质奖 2
枚、银质奖 28 枚。为此，第五届全国评酒会共

评选出国家质量金质奖 17 枚（中国名酒），

银质奖 53 枚（中国优质酒）。

第五届全国评酒会是我国政府部门主办

的最后一次全国性评酒活动，在总结以往经

验的基础上，本次评酒活动更为系统、科学、

全面和准确，标准要求高，技术组织严密，评

酒过程公平公正，评选结果符合客观实际，经

受得住历史检验，对今后一个时期我国白酒

工业发展，特别是产品质量管理和酿酒技术

进步发挥了重要作用。

第五届全国评酒会产生八大影响

30 年来，白酒行业发生了翻天覆地的变

化。第五届全国评酒会对未来中国白酒行业

的发展产生了巨大的推动作用。

首先，推动了中国白酒向名优化方向发

展，一批名优品牌脱颖而出。这次评酒会使得

老牌名酒锦上添花，新晋名酒脱颖而出。

30 年来，一大批地方名优白酒企业不断

发展壮大，有的成功跻身全国一线品牌行列，

有的成为区域强势品牌，有的打造了大众名

酒形象，这更加增强了白酒企业走名优化发

展道路的信心和决心。

其次，推动了白酒行业的发展和进步。第

五届全国评酒会迎来了白酒发展的春天，开

启了白酒发展的黄金时代。数据显示，30 年

来，白酒行业总产量比 1988 年增长约 3 倍，

主营业务收入增长约 11 倍，利润增长约 38
倍。

第三，推动了白酒产品质量稳步提高。名

酒之所以名贵，是名在品牌，贵在品质，促进

白酒产业不断满足人民日益增长的高品质生

活的追求。30 年来，名优白酒独特的生产工

艺，优异的感官品质，鲜明的个性特征，成为

行业学习的榜样。

第四，第五届全国评酒会推动了白酒行

业的技术创新和低度酒的发展。30 年来，名

优白酒企业不断加大科技投入，深入开展科

学技术研究，在制曲、发酵蒸馏、微生物、勾兑

和品评、分析检测、风格特点、功能性因子等

领域进行了全面系统的研究，取得了丰硕的

成果，形成了相应的理论体系、技术规范和质

量标准，同时也带动了全行业的技术进步。

第五，推动了感官品评技术的发展和进

步。第五届全国评酒会所确定的评酒方法和

标准，成为以后全国和各地方、企业培养评酒

专业人员的通用方法，以及企业产品感官质

量控制的有效手段。此后，白酒感官品评技术

得到快速发展，感官品评与现代分析仪器的

结合，感官品评与计算机的结合，使传统品评

技术向现代化迈进。

第六，推动了白酒行业评酒队伍的建设。

第五届国家评委的选拔和考试，标准严，要求

高，通过严格的理论考试和实践考试，从 174

名考生中录取了 44名，优中选优。白酒国家

评委的选拔和考核，为全行业做出引领和示

范，各省、市行业组织和骨干企业参照国家评

委选拔办法，建立了相应的白酒品评专家队

伍。

30 年来，中国食品工业协会遴选的白酒

评酒委员，是活跃在白酒感官质量鉴评和酿

酒工艺技术实践领域最高水平的专家团体，

受到白酒行业骨干企业的高度重视，他们为

产品质量控制、技术创新、产品开发、质量安

全保障发挥了巨大的作用。

第七，推动了白酒香型的发展。按香型评

酒始于第三届全国评酒会，当时只有 5 种香

型，到第五届全国评酒会时，白酒香型发展到

10 种，10 年间翻了一番。这次评酒会使行业

对香型的认识更加清晰，企业对香型的发展

更加重视。30 年来，白酒香型不断增加，产销

量不断上升，更好地满足了多样化消费需求。

第八，推动了名优白酒企业发展壮大，行

业经济效益整体提升，为国民经济和社会发

展做出了巨大贡献。30 年来，名优白酒企业

抓住发展机遇，优化结构产能，不断进行技术

创新和产品创新，加强品牌宣传，挖掘企业文

化，讲好品牌故事，在销售市场和资本市场大

显身手，创造了一个又一个奇迹。

截至目前，名优白酒企业创造了全行业

80%以上的利税，销售过百亿的企业超过 10
家，过千亿的企业也指日可待。近年来，一线

名酒率先复苏，价格坚挺，量价齐升，带动了

白酒行业经济效益整体好转。

第五届全国评酒会是由政府部门组织的

最后一届评酒活动，为了继续发挥第五届全

国评酒会的影响力，维护名优白酒的市场信

誉，中国食品工业协会在服务企业生产管理，

推动企业技术创新，促进企业提高产品质量，

防控食品安全风险，跟踪名优白酒质量等方

面做了大量工作，得到了广大白酒企业的高

度认可。

抚今追昔，第五届全国评酒会最大的贡

献，是为全行业树立起优质名牌产品的标杆，

为白酒产业奠定和积累了丰厚的品牌资产。

继往开来，我们要谋划新未来，实现新梦

想，坚持推动白酒行业高质量发展，为满足人

民日益增长的美好生活需要做出新的贡献！

马勇：1989 中国酒史上的一座“丰碑”

广告


