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央企高质量发展迈出坚实步伐
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———国资委研究中心报告聚焦央企改革发展现状与挑战

■ 本报记者 李代广 实习记者 李葳

11 月 9 日，郑州沃众实业有限公司 2019
冬季新品发布会暨成立十周年庆典在郑州高

新技术产业开发区举行。

在发布会上，沃众实业针对当前市场需

求，特别是在环保和科技水景这两个领域，推

出了空压微雾除尘降霾系统产品、新一代全

触屏装载机电子秤、科技水景音乐喷泉项目

等三款新产品。

河南省龙乡商会秘书长、郑州铁路局郑

州客运段原党委书记、段长，中铁国际集装箱

集团河南公司原总经理张建泽，河南省龙乡

商会副会长、河南大美国际旅行社有限公司

董事长杨杰，河南省龙乡商会副会长、河南未

来星机器人有限公司董事长张凯，医美集团

总经理高秀成，郑州轻工学院周军博士，格局

商学总监郑志涛等嘉宾，沃众实业董事长刘

庆勇，公司高管、合作伙伴、中央驻豫和河南

省主流媒体记者共计 100 余人，参加了发布

会暨庆典活动。

十年创业路，时刻不忘社会责任
沃众实业是一家集科技水景设备、环保

设备、环境监测设备、物联网设备研发、生产、

销售及建筑工程、园林绿化工程、景观照明工

程、交互式喷泉工程、人造雾工程、户外音响

工程、环境治理工程设计和施工为一体的高

新技术企业，目前主要涉及业务板块有工业

衡器、环保、科技水景，此次发布会的三类产

品也主要是这三个模块。

刘庆勇是一个有着 15 年党龄的中共党

员，他在致辞时说，创业以来，自己从来没有

忘记自己的党员身份和对党的信仰，时刻没

有忘记自己应该承担的责任。

企业成立以来，他们始终坚定不移地实

施科技创新、驱动发展战略，致力于相关新产

品的研发和应用，在高新技术设备制造领域

源源不断地投入研发资金，同时积极响应国

家号召顺应时代潮流，推动工业设备制造 4.0
时代的发展，并将物联网技术与设备相结合，

实现设备的自动化、智能化、平台化、产品定

制化、一体化式集中管理，充分利用远程物联

控制平台的强大功能，与设备进行绑定，通过

PC/手机/微信进行设备的远程控制和管理，

满足不同客户的不同需求。

通过多年努力，公司建立了完善的运营

管理体系，多次被评为产品“质量信得过单

位”、“企业 3A 信用等级”和“重合同守信用企

业”；并获得“环保工程叁级施工资质”、“国家

高新技术企业”、“ISO90012015 国际质量管

理体系认证”、“ISO140012015 环境管理体系

认证”、“OHSAS180012007 职业健康安全管

理体系认证”、“安全生产许可”、“国家科技雏

鹰企业”等；并拥有产品发明专利、实用新型

专利、软件著作权等几十项知识产权，品牌价

值和产业规模已接近上亿元。

刘庆勇告诉记者，在今后的发展中，沃众

将坚持“衡器”、“环保”、“科技水景”三大领域

的深耕创新，努力创造更多对社会有价值的

产品。

“沃众”是一家发展中的中小企业，在数

以万计的企业中是那么的微不足道和渺小，

但“沃众”纵然是“生如草芥，依然立雄鹰之

志”承担起应该承担的社会责任，做能为社会

创造价值改善民生的产品，这就是公司存在

并继续努力做下去的理由。

张建泽秘书长在讲话时，称赞沃众公司

创始人、董事长刘庆勇是锐意创新的典范、是

人本管理的典范、是科技创新的典范。他表

示，相信在刘庆勇的带领下，沃众实业必将做

得更大更强，走向更加广阔的世界舞台。

咱下转 P2暂

呵护“双 11”
是在呵护市场活力
■ 何勇海

11 月 8 日，国家市场监管总局官网发

文：“双 11”已成为日常消费的重要组成部

分，方便了广大消费者、促进了消费；同时，将

继续鼓励创新，对新技术、新产业、新业态、新

模式等实行包容审慎监管，继续激发市场活

力和社会创造力。

“双 11”的确已成为日常消费的重要组成

部分。每年这个季节，各大电商平台的销售成

交额数据一再创出新高。在线上风生水起之

时，线下商家围绕这场“盛宴”，也推出各种五

花八门的打折促销活动，趁着这波购物高峰对

年底业绩进行冲刺，同样焕发出较强的生命

力。线上线下狂欢，线上线下同价，谁说“电商

干掉了实体”？线上线下“打配合”推进“双 11”，

像波涛一样澎湃出中国经济发展的新动能。

“双 11”消费全面风起云涌，不仅体现出电

商“造节”的成功，更体现出咱们老百姓的消费

能力、消费水平空前提升。消费能力、消费水平

与经济发展是一种正比例关系，经济发展速度

快，老百姓的消费能力、消费水平就会相应提

高，反过来，老百姓消费能力、消费水平的提

升，又会成为扩大内需、拉动经济增长的重要

动力。因此“双 11”之类的新业态、新模式，在方

便消费、促进消费上，可谓居功至伟。

尤需注意的是，去年 11 月 15 日商务部召

开新闻发布会，总结去年“双 11”的消费市场特

点时指出，去年“双 11”呈现出国际化程度进一

步提高、向年轻人和三四线城市延伸、线上线

下加速融合等特点，不少消费者来自农村地

区。早些年有人说，全民网购、全民淘宝、全民

消费狂欢，没有农民积极参与，就称不上“全

民”。如今“双 11”对接农村市场，农村消费潜力

也释放了出来，在多年前恐怕不敢想象吧？

在多年前也不敢想象，一个小小“双 11”竟

会演变为全球性网购狂欢节。在 2009 年 11 月

11 日，它仅是淘宝商城举办的促销活动，参与

商家数量和促销力度均有限啊。如今市场监管

总局鼓励“双 11”，认同它对促进消费发挥了积

极作用，表示将继续鼓励创新，对新技术、新产

业、新业态、新模式等实行包容审慎监管，继续

激发市场活力和社会创造力。喜欢抓住机会

“造节”的阿里巴巴及其他电商可以自豪了。

对于“双 11”之类推动经济发展、增加就

业岗位、方便群众生活的新业态、新模式，就

是要实行包容审慎监管。所谓“包容”，就是要

采取包容态度，只要它不触碰安全底线；所谓

“审慎”，就是不要一上来就“管死”，而要给它

一个“观察期”。包容审慎监管是对“要么放任

不管，要么打趴管死”的纠偏。呵护“双 11”之

类的新业态、新模式，就是在呵护老百姓的消

费激情，呵护市场活力和社会创造力。

■ 新华社记者 侯雪静 何欣荣

在第二届进博会上，有一群特殊的参展

企业。它们个头不大，但能量却很大；往往只

专注一件事，却不为人熟知，被誉为“隐形冠

军”。除了展示“高精尖”产品，来自全球的“隐

形冠军”也展示了把梦想变成现实，把设计变

成实物，以卓越推动行业进步的实业品格。

“隐形冠军”这一概念由德国中小企业管

理学家赫尔曼·西蒙在 1986 年首次提出，成

为衡量一国制造业基础和发展潜力的重要标

志。11 月 7 日，赫尔曼·西蒙在第二届进博会

的配套活动“隐形冠军发展高峰论坛”上指

出，在德国贡献出口最多的往往不是大企业，

而是各领域的“隐形冠军”。

行走进博会展馆，记者一路也发现了不

少“隐形冠军”。他们的成长经历、发展理念，

给正在转型升级、追求高质量发展的中国企

业带来启迪。

要要要不追求产业链的大而全袁 而是小而

美

装备展区，德国企业克鲁斯生产的焊接

机器人手臂上下翻飞，可以连续焊接 8 个小

时……这家到 2019 年恰好成立百年的企业

是焊接机器人领域的“隐形冠军”，也是今年

进博会的“新面孔”。

克鲁斯长期深耕电弧焊领域，是焊接设

备行业的“隐形冠军”。在一个焊接点上，100
年来做出约 500 项专利，占国际高端电弧焊

市场 70%的份额。

“从 0.5 毫米到 450 毫米，即从两张纸到

两堵墙的厚度都能焊”，在三峡大坝、复兴号

高铁、东风系列导弹、长征运载火箭等项目上

都留下了克鲁斯的身影。

“我们只做别人做不了的，从不追求产业

链的大而全，在一项技术上做到极致。”克鲁

斯中国副总经理李晓鹏说，无论多难的项目

我们从不说“不”，而会针对市场技术难点制

定研发计划。

在一次次突破中洞见未来，提前布局引

领发展。李晓鹏说，领先行业 5-10 年让我们

可以清晰判断市场的发展方向，提前布局人

才和产品，满足行业发展需求。

追求行业绝对领先地位助推企业走向价

值链高端。专注一点看似市场变窄，一旦走向

市场高端，企业可通过“技术溢价”带来超额利

润。李晓鹏说，去年克鲁斯（中国）人均产值 500
万元，未来 3年产值将再翻一番。 咱下转 P2暂

勇担社会责任
沃众实业推出空压微雾除尘降霾等三款新品

小巨人，大能量
———进博会上“隐形冠军”带来的启示


