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你大概不曾想到，用茅台调制鸡尾酒，近

年已成为国际调酒界的一股热潮。如今，这股

热潮将在一场全球覆盖面最广、最高规格最

高水准的世界调酒大赛再掀波澜，展示贵州

茅台酒历久弥新、多样的现代魅力。

11 月 4 日至 7 日，2019 年国际调酒师协

会（IBA）年会暨第 68 届世界杯国际调酒师大

赛在成都举行，茅台等 8 款中国白酒，借助近

90 名调酒赛事冠军及顶级选手的最强创意，

首次亮相这场延续了 67 届的调酒界“奥林匹

克大赛”。

据悉，在 4 天的赛事中，来自世界各地的

近 400 名与白酒相关的外宾聚首共谋，商讨

白酒国际化发展策略，发布对中国白酒的权

威研究成果。在此次大赛上，茅台获得金奖。

11 月 4 日晚，第 68 届 IBA 年会“茅台之

夜”暨欢迎晚宴，率先开启世界杯国际调酒大

赛“中国名酒之夜”。商务部原副部长、中国商

业联合会原会长、十一届全国政协经济委员

会副主任张志刚，中国酒类流通协会会长王

新国，国际调酒师协会代理会长 Giorgio Fad原
da，茅台集团党委委员、纪委书记卓玛才让等

出席。65 个国家和地区的调酒师协会会长、秘

书长，以及 400 多位国外嘉宾品尝茅台美酒

的东方韵味，了解历史悠久的茅台文化。

鸡尾酒促进国内外酒类流通
“IBA 创立于 1951 年，同一年国营茅台酒

厂成立。”通过卓玛才让的致辞，嘉宾了解到

IBA 与茅台酒厂不仅“同龄”，在各自领域也取

得了不凡的成就。

“茅台成长于贵州北部得天独厚的地理环

境，深受独特历史文化和地理环境的浸润与

滋养，在上千年的白酒发展历程中，形成了具

有地域特征与企业特色的酿造文化，支撑着

茅台从中国西南边陲小镇走向全球化的广阔

舞台。与此同时，IBA 也成为全球调酒业最高

专业水平的象征。”

据介绍，2015 年比利时布鲁塞尔国际酒

类大奖赛在贵阳举办，调酒大师别出心裁用

茅台调制鸡尾酒，引起了业界惊叹，由此开启

茅台鸡尾酒在世界巡演。

“在茅台走向美国旧金山、德国汉堡、南

非开普敦、澳大利亚悉尼、智利圣地亚哥、东

非坦桑尼亚等地的品牌推介活动中，茅台鸡

尾酒屡屡成为中西方酒文化交融的媒介，通

过这种全新的载体把中华文化推介到更广阔

的消费群体中，引发了良好的市场反响。”卓

玛才让说。

其实，贵州茅台酒近年一直都在跟国际

顶尖的调酒师合作，探索其鸡尾酒的种种可

能性，经过沉淀，现已相当成熟。

巴黎鸡尾酒 & 烈酒沙龙(Cocktails Spirits
Paris)上，贵州茅台酒携各种精心调配的鸡尾

酒受邀出席，与古巴 Havana Club（哈瓦纳俱

乐部）朗姆酒，波兰 Wyborowa（维波罗瓦）伏特

加等知名烈酒并肩。

一家位于巴黎美丽城街区的地下酒吧老板

艾琳娜·施密特（Elena Schmit）说，“顾客初尝白

酒时，会觉得口感刺激且怪异，一旦混合到鸡尾

酒中，他们就会爱上这种味道。人们喜欢尝试新

口味，没尝过的味道总是很新奇的。”

据了解，全球知名媒体 BBC 旗下商业美

食刊物长篇大赞茅台成为东欧的焦点，英国

伦敦塔桥南岸，“白酒鸡尾酒”酒吧的出现，

正是全球酒文化交融的集中体现。

“今天，包括茅台在内的中国白酒，正以

更快的步伐走向国际市场，赢得了越来越多

酒类爱好者的喜爱。而世界各国的不同酒种，

也大量涌入中国。在这个融合过程中，鸡尾酒

扮演着十分重要的角色，它把不同的产品、不

同的风味、不同的文化，艺术性地调和在一

起，它让白酒散发更强烈的时尚魅力，让中国

消费者体验到世界各个酒种的独特风味。”王

新国致辞称。

助力白酒国际化
据中国酒类流通协会数据显示，2018 年，

中国白酒出口总量达到 1721 万升，同比增长

3.86%，出口金额约为 6.55 亿美元，同比增长

39.36%，白酒在国际市场的份额与影响，都呈

现持续提升的态势。

茅台作为较早开拓国际市场的企业之

一，经过多年市场开拓，已发展了 106 家海外

经销商，覆盖了 5 大洲 67 个国家、地区及全

球重要免税口岸。

适逢中国白酒走向国际市场的关键时

机，茅台也清醒认识到在国际化进程的开拓

中，还要向知名跨国酒企学习。

卓玛才让致辞称，面对全球贸易格局变

迁带来的冲击，我们一直努力在向世界学习，

充分发掘文化的力量和价值，为全球消费者

提供最好的产品，全面提升中国白酒的核心

竞争力。

据悉，白酒国际化发展面临着消费引导、

品质创新等现实挑战，只有让国外消费者进

一步认同白酒的品质和风味，白酒才能真正

成为国际市场主流酒种。

此次茅台与多家兄弟酒企携手参加世界

杯国际调酒大赛，借助这个国际舞台开拓更

广阔的市场空间，参与全球酒业竞争。

“我们有很强的专业性，同时，每年大会

的参会者都有非常充实、新颖的体验。”Gior原
gio Fadda 致辞称，大会是行业成果展示沟通

的平台。

现场不少外国调酒师已迫不及待拿起茅

台酒仔细端详并品味。“Fabbri 1905”的 CEO
Nicola Fabbri ，在 20 年前就已喝过茅台。他

说初尝茅台酒“感觉和意大利的一种白酒非

常像，但是茅台有自己的特色，我去过很多国

家旅游，没有品尝到茅台这种口味，感觉茅台

是中国白酒中最好的”。

对于茅台国际化，Nicola Fabbri 建议需要

找一个非常好的品牌大使，比如调酒师。“因

为国外的消费者不了解中国白酒口味，最开

始直接喝可能不太喜欢，通过鸡尾酒这种最

合适的方式会慢慢喜欢这种口味，并了解酒

文化。”他以自身生产的樱桃酒为例，20 年前

来中国没人喜欢，通过品牌大使和鸡尾酒配

方，让更多人接受，品牌大使除了介绍酒的配

方还要分享酒的文化。

“Fabbri 1905”中国品牌大使段伟光建

议，中国白酒国际化可以考虑餐饮搭配的定

位，比如餐前、餐中、餐后。

值得一提的是，不少外国消费者最初是

通过鸡尾酒的形式尝试白酒，慢慢也愿意直

接畅饮白酒之醇。

坦桑尼亚的 Nathan Tibaigana 品尝了由

茅台酒、马蒂尼卢素等调制的“熊猫遇见朋

友”鸡尾酒后，慢慢倾向于直接喝茅台酒，“因

为酒味更香，尝起来更醇”。

位于北京胡同里外国人开的“首都酒坊”所

有人之一，西蒙·丹格（Simon Dang）说：“许多走

进我们酒吧说不喝白酒的顾客，在尝试茅台鸡

尾酒后都爱上白酒了。一夜的时间，超过九成的

顾客都改变了对中国白酒的最初看法。”

支持全球文化交融
“酒是人类的共同语言，即便我们来自不

同国家，有着不同的饮食习惯，但一杯美酒，

总能让我们敞开心扉，坦诚相见。”如同王新

国致辞，中国白酒走向世界，离不开“文化”这

个核心动力。茅台推动“文化茅台·多彩贵州”

走向全球，正在通过文化这个重要的桥梁，加

深茅台、贵州与世界的相互认同。

“茅台之夜”晚宴上，多彩贵州的特色歌

舞、芦笙演奏和口技引起了现场国外观众的

极大兴趣，纷纷拍照留念。

从英国的苏格兰威士忌，到法国的科涅

克白兰地，再到中国茅台，蒸馏酒是人类与大

自然携手，共同创造的文明精粹。卓玛才让认

为，越是卓越的酒文化，越该是全球共享的财

富。相信正是基于这种文化的交融，IBA 年会

才会选择增加将中国白酒作为鸡尾酒调制基

酒的举措。

“两千年前的大唐盛世，欧亚酿酒文化就

在丝绸之路相遇，一见钟情，两千年后的今

天，文化的交融应该有着更加深邃表达的语

言，茅台作为全球文化交融的坚定支持者，期

望着中西方酒文化的交融能够为我们大家带

来中西方酒类产品更加丰富的体验。”卓玛才

让说。

茅台高层已多次在公开场合表示，茅台

酒在国内的效益其实远超于在国际市场上的

表现，之所以还要走出去，更多的就是为了文

化交流，特别是东西方文化交流，以“文化茅

台”推动品牌全球化战略，为全球商业环境下

的“中国制造”提供一份茅台案例。如同现场

大屏显示的主题词，“中国茅台，香飘世界”，

茅台正在以不同形式致力于走向国际市场。

(本报记者 樊瑛 张建忠 组稿)

11 月 4—7 日，“2019 年国际调酒师协会

（IBA ）年会暨 68届世界杯国际调酒师大赛”在

成都举办，来自 65个国家和地区的 400位调酒

界代表齐聚一堂，共襄盛举。5日晚，“中国名

酒·梦之蓝之夜”激情上演，飘香的“梦之蓝”让

现场嘉宾感受到中国白酒的东方韵味，以其独

特之美为大家开启了难忘而美好的时光。

据悉，此次 IBA 年会和世界杯国际调酒师

大赛，将众多国际一线调酒师带到中国，为中国

白酒的创新与发展带来了新的经验与契机。

与历届大赛不同的是，这是中国白酒首

次进入世界杯国际调酒师大赛，也是在全球

范围内首次以中国白酒为主角、参与国家（地

区）最多的一次国际调酒师大赛。

在大赛活动现场，梦之蓝那一抹“清奢时

尚”的蓝色显得格外雅致，调酒师华丽的动

作、造型别致的鸡尾酒作品及绵柔的独特口

感，吸引众多国际友人及嘉宾驻足品尝，且受

到评委的一致好评。

在用“鸡尾酒”这一国际化语言，探索一

条中国白酒的国际化发展道路上，绵柔有着

独特的优势。据现场鸡尾酒勾调大师介绍，

“绵柔型白酒称得上是鸡尾酒的‘黄金搭档’，

勾调成鸡尾酒之后非常受人欢迎，且梦之蓝

的蓝色酒瓶还自带时尚基因，所以更加不同

凡响。”

据了解，目前，包括洋河在内的中国知名

白酒，正以更快的步伐走向国际市场，赢得了

越来越多海外酒类爱好者的喜爱。全球知名

媒体 BBC 旗下《商业美食刊物》曾大赞洋河成

为东欧的焦点；英国伦敦塔桥南岸，“白酒鸡

尾酒”酒吧的出现，正是中西酒文化交融的集

中体现；一家位于巴黎美丽城街区的地下酒

吧老板艾琳娜·施密特(Elena Schmit)在品尝

完梦之蓝勾兑的鸡尾酒后说：“顾客初尝白酒

时，会觉得口感刺激且怪异，一旦混合到鸡尾

酒中，他们就会爱上这种味道……”

自国家实施改革开放以来，世界多地的不

同酒种也大量涌入中国。在这个融合过程中，鸡

尾酒扮演着十分重要的角色，它把不同的产品、

不同的风味、不同的文化艺术性地调和在一起，

让白酒散发更强烈的时尚魅力，也让中国消费

者体验到世界各个酒种的独特风味。

在此种情况下，“梦之蓝鸡尾酒”作为传

统与时尚的典型代表，不时闪耀在全球各类

酒业盛会中，其独特的风格和魅力越来越获

得关注与认可。 渊若尘冤

日前，由工业和信息化部主办的亚洲规

模最大、最具影响力的信息通信盛会之一

“2019 中国国际信息通信展览会”（PT EXPO
CHINA 2019，以下简称 PT 展）在北京开幕，

紫光旗下新华三集团携 5G 网络、工业互联网

等创新产品与解决方案重磅亮相，详细展示

了新华三在“数字大脑计划”驱动下实现的领

先技术以及行业应用。

在展会期间举办的工业互联网络创新大会

上，新华三集团工业互联网产业研究院院长刘

赞发表了“使能工业互联网，激活 5G商业价值

“主题演讲，全面分享新华三对于 5G、工业互联

网创新发展的前瞻洞察和技术实力。同时，在

ICT中国创新项目评选中，新华三数字城轨解

决方案更从百余个业界标杆产品与案例中脱颖

而出，荣获“最佳行业解决方案奖”。

赋能 5G+行业融合创新
激活 5G商业价值

2019年 4月，新华三集团发布了数字大脑

计划，以智能数字平台为基础，与生态合作伙伴

开展智慧应用领域的创新，共同为百行百业的

客户打造属于他们的“数字大脑”。5G作为行业

连接数字大脑的超级神经，将依靠支持高密度

物联网、超低时延可靠性通信以及与行业应用

的深度融合实现商业落地。5G与工业互联网的

融合发展将加速彼此的协同创新。

对此，刘赞在演讲中指出，5G将促进全要

素联接，使能柔性生产，支撑数字化决策，成为

工业互联网蓬勃发展的助推器；而工业互联网

的发展则将进一步实现 5G 的全场景落地，提

供 5G大规模发展空间，培育 5G新标杆应用和

商业模式，成为 5G规模商用的突破口。

新华三集团依托开放云化的 5G 产品、融

合应用解决方案以及在政企行业的长期积

累，最大限度释放 5G 在数字化时代的关键价

值。作为运营商 5G 时代的价值合作伙伴，新

华三陆续推出 5G 白盒化小基站、5G AD原
Haul、MEC 移动边缘计算等覆盖 5G 接入网、

承载网、边缘计算的全方位产品和解决方案，

以全云化理念推进 5G 融合创新，加速平台与

生态的融合发展。

5G牵手工业互联网
新华三推动工业4.0转型加速

在工业互联网方面，新华三集团成立了

工业互联网技术联盟, 联合产业力量，聚焦技

术合作，使能工业互联网变革发展。新华三以

数字基础设施、业务能力平台、主动安全和统

一运维构建工业互联网的运行基石，承载场

景化工业服务和创新型工业应用，以智能工

业数字化平台融合智慧工业应用加速工业数

字大脑计划落地。

此外，新华三积极将 5G 创新能力引入工

业互联网平台建设，利用 5G 大带宽、低时延、

高可靠的特性，使能 AR 快速巡检和参观、VR
虚拟操作及维修培训、工厂无线自动化控制、

工厂云化机器人等一系列创新应用。

作为数字化解决方案领导者，新华三集团

将积极参与 5G网络的创新和部署，探索 5G 在

工业互联网的高价值应用，发现 5G在工业互

联网中的裂变价值，以 5G 加速工业互联网部

署，助力我国工业互联网产业发展。 渊新华三冤

丝路高铁
“即收、即运、即送”等
新服务助力“双11”

中国铁路兰州局集团公司携手中铁快运

兰州分公司，在 11月 11 日至 20 日开展为期

10天的电商黄金周运输，充分利用高铁载客动

车组、动车组预留车厢、高铁确认列车、旅客列

车行李车等运力资源，通过精心服务、精细管

理、精准送达，进一步扩大运力有效供给，全力

服务电商、快递物流和生产制造企业。

中铁快运兰州分公司副总理宋朝国介绍

称，今年双 11，中铁快运推出了新产品新服

务，包括：可实现“即收、即运、即送”的高铁快

运当日达即送产品，“高铁当日达，快运到您

家”；为高端贵重产品提供运输两端武装护

送，运输全程专人押运的“特需物资快运”产

品；为医药食品类产品提供精品运输服务，开

启医药冷链运输“定温达”、“定时达”，和食品

冷链运输“冷鲜达”“三达”产品。

中国铁路兰州局集团有限公司顺应运输

供给侧结构性改革趋势，最大化满足民众日

益增长的物流快捷需求，依托高铁互联互通、

密集成网的优势，积极拓展匹配电商网购的

运输新模式，推出多元化电商快运产品，全范

围展示中国铁路运输现代化发展的新气象。

今年“双 11”期间，中国铁路兰州局集团

公司高附加产品电商快运较去年同期显著增

加，预计发送价值 46 万元的快件 1.2 万件

150 吨，运达方向涵盖北京、上海、广州、乌鲁

木齐、武汉、南昌、杭州等城市。日均综合运用

高铁载客动车组 (含复兴号高铁列车)30 列，

预留车厢的高铁载客动车组 7 列，高铁确认

列车 1 列，旅客列车行李车 30 列，总体运力

投放创历史新高，比 2018 年翻了一翻。

为确保快件按期到达、质量可靠，中铁快

运兰州分公司在继续做好西安—兰州—乌鲁

木齐“丝路高铁快运”服务的同时，精准对接

市场需求，推出高铁快运当日达(即送)新服

务，实现即收、即装、即送。

今年以来，中铁快运兰州分公司充分发

挥高铁快捷、准时、安全等运输优势，与社会

物流企业通力合作，以发达的高铁网和完善

的末端服务为支撑，架起乡村与城市的优质

农产品铁路服务绿色通道，助力甘肃、宁夏两

省农产品运输，努力构建“高铁+电商+扶贫”

新模式。

近年来，中国铁路兰州局集团有限公司

不断深化运输供给侧结构性改革，精准提供

“双 11”电商黄金周运输服务，增进社会合

作，持续推出新产品，为民众提供更高质量的

铁路快运优质服务。 渊杨艳敏)

百度与浪潮
签署战略合作协议
携手探索
AI落地产业新路径

通过强强联合，百度 AI 落地再获重要进

展。11 月 8 日，百度与浪潮签署战略合作协

议。双方宣布，将联合推进人工智能、云计算、

大数据、物联网等前沿技术在医疗健康、智能

城市等领域的应用落地，推进产业变革，加速

产业智能化进程。

山东省常委、济南市委书记王忠林，济南

市委常委、秘书长蒋晓光，济南市副市长孙

斌，百度首席技术官王海峰，浪潮集团董事长

兼 CEO 孙丕恕等出席签约仪式。

根据协议，百度与浪潮将在多领域展开

深度合作。在健康医疗领域，双方将以智慧

化、融合化、共享化方向，持续探索如何在健

康医疗领域保持加速度、高质量、有温度发

展，领跑医疗服务与健康产业模式变革。具体

而言，双方将联合打造健康医疗人工智能开

放技术与应用服务平台、健康医疗大数据治

理和平台，推进临床辅助决策辅助系统

(CDSS)、智能眼底筛查、AI 诊前助手、小度人

工智能家庭医生等创新性医疗服务应用，并

针对家庭健康、养老等场景，开发探索基于大

数据和人工智能的开放平台服务运营体系，

共同推进人工智能在健康医疗领域的应用和

服务落地。

同时，百度飞桨产业级深度学习开源开放

平台将与浪潮 AI 系统平台、浪潮云深度合作，

推动 AI 操作系统与 AI 服务器进行软硬一体

的联合升级，促进 AI 技术应用落地，加速 AI
产业化应用。此外，双方还将联手打造智能城

市整体解决方案，推动城市智能化升级。

此次战略合作协议签署，是百度与浪潮

合作的再一次深化。

百度是中国人工智能领域领军企业，而浪

潮是中国领先的云计算、大数据服务商，在行

业信息化和健康医疗大数据等方面的综合实

力位居中国前列。此次进一步携手，百度与浪

潮将加强优势互补，探索 AI落地健康医疗、智

能城市等领域的新路径，推动产业智能化升

级，为智能经济发展提供强劲动力。渊中新网冤

11 月 10 日，兰州西站中铁快运兰州分公司的
工作人员正在对快件产品进行装车。杨艳敏 / 摄

赋能 5G 创新 加速工业互联网落地
新华三亮相2019中国国际信息通信展览会

中西酒文化融合结硕果

“梦之蓝鸡尾酒”在全球酒业盛会崭露头角

玉茅台之窗

茅台首登国际鸡尾酒舞台获金奖
助力白酒国际化 推进全球文化交融

商务部原副部长、中国商业联合会原会长、十一届全国政协经济委员会副
主任张志刚（右一），中国酒类流通协会会长王新国（中），国际调酒师协会代
理会长 （后排右一），茅台集团党委委员、纪委书记卓玛才让

（左）出席“茅台之夜”活动 茅台获得“第 届世界杯国际调酒师大赛金奖”（图片居中者为茅台领奖人）

外国友人同饮茅台酒


