
日前，在第十二届金投赏国际创意节期

间举行的“搭技术红利、享高效营销”圆桌论

坛上，易车公司副总裁姜安琦表示，当前，汽

车消费进入存量市场，呈现“供大于求”的趋

势，易车要利用人工智能和大数据转型成为

帮助厂商、经销商与用户“自由恋爱”的新平

台。姜安琦将汽车营销比喻为男女谈恋爱，传

统模式下，易车这样的平台像“媒婆”，帮助厂

商和用户牵线搭桥、谈条件。

事实上，要实现这种转变，离不开包含用

户数据体系、智能推荐、智能创意在内的易车

AI 能力。这三种能力分别对应了营销环节的

找对人、进对场、做对事。

首先，用户数据体系，覆盖了易车 APP、
汽车报价大全全部用户的完整的数据立方体

模型，聚合了车型、用户、兴趣、关注、意向、级

别、内容、广告、互动等全维度营销要素，可为

消费转化及车企增长提供海量且精准的数据

导向。

其次，智能推荐，即在夯实用户数据、车

型数据的基础上，对用户特征、环境特征、内

容特征进行深度融合，构建包含排序、召回、

分发、实时计算等在内的完备的内容智能推

荐策略，以高精细化地激发用户兴趣。

第三，智能创意，从内容源头上彻底颠覆

生产模式，从文章到视频，实现智能化创作，

大规模的提升内容生产力与吸引力。

基于三个 AI 能力，易车与大众探岳展开

合作，帮助其分析竞品数据、用户关注因素，

然后在用户关注、兴趣、意向等不同阶段，为

探岳制定了差异化的营销策略。合作期间，易

车共为探岳生产了 924 篇包含导购、评测、降

价在内的定制化内容，产出 37 套广告投放创

意素材，在同类竞品线索量平稳甚至负增长

的情况下，帮助大众探岳实现线索量提升

101%。

针对传统汽车营销痛点，华人运通市场

传播高级总监果铁夫认为，AI 营销能给出最

佳解决方案：优化。

众所周知，市场流量采购成本越来越贵。

姜安琦认为，“这需要我们不仅仅找对人，更

要做对事、说对话。面对每一个可能潜在的目

标受众，都要给他对应的营销素材，让他看到

并深受影响。在此过程中，数据洞察以及内容

的智能生产、高效分发，便是 AI 营销带给车

企以及合作伙伴的新武器。” 渊吉蕾蕾冤

三大 AI 技术赋能，易车汽车营销效率大力提升
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伴随快手将营销平台升级为“磁力引

擎”，新的社交商业生态正在铺开。数日前，快

手在 2019Fe+新商业峰会上宣布，2020 年将

帮助合作伙伴获得 100 亿营收。面对广告主、

本地商家的需求，快手上“人+内容”的强社交

关系，正促使他们与用户之间实现强大共振，

如电磁脉冲般爆发强劲势能，释放全新的商

业能力。

日前，主题为“快之有效，智在必得”的

“2019 快手营销中国行”在魔都上海如期举

行。大会现场，快手商业华东大区上海负责人

裴洪林、快手商业华东大区上海运营负责人

潘翔、快手代理商上海亦立快手负责人董正

敏等嘉宾结合上海本地商家营销痛点，带来

更具营销价值的创新理念和玩法，助力商家

把握趋势、洞察商机，让营销变得更精准高

效。

时机成熟，
快手是营销变革的最佳试验田

基于去中心化的算法和大数据分析，如

今是“内容追着用户跑”的时代，根据用户偏

好不同，平台可以最大程度满足用户的需求，

实现个性化的效率和内容推送。以快手为代

表的短视频平台，因拥有强大的社交基因，爆

发出迅猛的用户增长和旺盛的生命力。快手

商业华东大区上海负责人裴洪林在会议现场

表示，“快手覆盖了大量的年轻有效增长人

群，可以看到二三四线增量非常明显，新线城

市青年人数众多，时间充沛，消费潜力不可小

觑，他们正在或即将影响着中国市场的消费

生态。怎样把握趋势，发现新线市场人的价

值，开启新的蓝海捷径，是商家目前要考虑的

课题。”

根据快手在 Fe+新商业峰会上发布的《快

手社交+营销白皮书》显示，短视频用户规模

达 6.48 亿，网民使用率为 78.2%，短视频凝聚

的庞大市场规模和增长潜力空间毋庸置疑。

从用户画像上看，年轻且具有较强的消费能

力；从用户结构来看，新线市场与一二线市场

增长占比趋同，用户结构均衡；从用户行为上

看，互动意愿更加强烈。

显而易见，短视频“人”的营销价值已清

晰浮现，而快手更懂新线市场。裴洪林表示，

新线城市用户基础健壮，地域分布整体趋同，

他们工作稳定，压力较小，社会圈子相对紧

密，更敢于花钱且决策过程非常短，是未来中

国市场的消费主力军。快手顺势成为各大广

告主、商家拓展新线市场绕不过去的社交营

销入口。

变现神器，信息流广告
是公私域流量的高效导流器

随着互联网人口红利不断消退，广告行

业竞争激烈，选择合适的营销渠道可以让品

牌、商家实现可持续化运营，以及更长线营

销。快手正因为有着强大的社交基因，可以让

品牌、商家通过社交营销实现增长获客。并且

在快手上，无论用户的兴趣如何独特，都能找

到体量相当可观的同类群体。根据白皮书显

示，快手上大约有 25 万健身达人、55 万旅行

达人、10 万名设计师、9 万名厨师、20 万卡车

司机，以及 54 万记录早餐制作的创作者、5.6
万弹弓爱好者、0.4 万捏泥爱好者等。而快手

信息流广告则让本地商家可以迅速渗透、精

准、高效找到相匹配的人群。

大会现场，快手商业华东大区上海运营

负责人潘翔分享了《如何让广告更高效》专题

演讲，通过信息流广告投放，账号搭建技巧和

优质案例分析，向参会者分享了如何在实战

中完成社交商业变现，让商家真切地感受到

快手短视频社交营销的价值。潘翔表示，“快

手的商业模式不只是讲究流量，更注重流量

的转化效率。通过搭建商家自身的快手账号，

持续发布优质视频内容，可以持续积累自身

的私域流量资源。而商家首先要做的就是明

确推广需求，其次要‘找对人说对话’，利用封

面、内容、落地页、营销场景等构建起一个完

整的营销路径，第三，通过建立账户、搭建人

设来积淀私域流量池，最后，借助社交裂变完

成粉丝积累和转化变现。快手信息流广告正

如同内容放大器，能够让优质内容在公域流

量这个大流量池里，源源不断触达更为广泛

的精准人群，帮助商家积攒下丰富的社交资

产，缩短转化链路，降低获客成本。”

与此同时，潘翔进一步强调了快手账号

运营重要性，“信任是转化的基础，只有让消

费者信服，才能提高转化率，让热度转化为收

益，真实、人性化的账号是建立信任的第一

步。通过真实的素材、专业化的运营，再加上

和粉丝的积极互动，粉丝就会从品牌单纯的

接受者，变成传播人，主动去传播品牌价值。”

显而易见，快手已成为短视频社交营销的最

佳选择。快手代理商上海亦立快手负责人董

正敏表示，短视频社交营销正处于红利期，借

助平台的公域流量导流，打造自己的快手账

号体系，并用私域流量沉淀社交资产，对于本

地商家来说，精准获客、长效营销已经成为了

可能。

快手的私域流量在“磁力引擎”的推动

下，为上海本地商家带来了更多的增长机会。

随着“2019 快手营销中国行”不断推进，将有

更多品牌和商家加入快手商业生态，找到最

适合自己的营销模式，获取短视频社交精准

高效的营销红利。

渊企业时报网冤

快手营销中国行在沪举行
协同商家深挖新线市场营销价值

快手商业华东大区上海负责人裴洪林

近年来，饮品品牌逐步开始业态多元化

的发展，以求突破自身行业的限制，拓宽品牌

的产品和业态。无论饮品品牌选择跨界营销，

还是联合营销，基本上都是为了强化品牌符

号，增加品牌的记忆点。今年，像星巴克、奈雪

的茶等饮品品牌纷纷开始跨界开酒吧，引发

了新一轮消费热潮。

跨界创新打造品牌记忆点

咖啡品牌星巴克跨进酒行业，其在延续

自身品牌特点的同时，融入了酒吧元素，试图

打破品类原本的边缘，这也是星巴克在新业

态中的探索。将其品牌两大热门概念臻选咖

啡和 Bar Mixato相结合，咖啡与酒相融合，旨

在带给消费者慢生活和微醺的体验。

除了星巴克以外，奈雪的茶也开始涉足

酒行业，从装修风格和酒类产品的开发上可

以看出，奈雪的茶并非要去打造传统意义上

的酒吧，而是想要为年轻人提供区别于传统

酒吧的社交场景，其消费群体定位在以 90 后

为主体的新一代年轻消费者。奈雪的茶通过

寻求新产品研发，以此来搭建新的场景营销，

在吸引消费者注意力和提升消费体验的同

时，达到刺激消费的目的。

无论是星巴克还是奈雪的茶，他们选择

咖啡+酒、奶茶+酒，都想要区别于传统酒吧，

遵循微醺的原则，做到了推新，以此来达到吸

引消费者的作用。从某种角度上来说，咖啡+
酒、奶茶+酒能否获得消费者青睐，这是品牌

考虑的次要因素。

星巴克和奈雪的茶这次的跨界操作，为

的就是要保持品牌的新鲜感，吸引消费者的

目光，为品牌迎来新鲜流量，打造出品牌特有

的记忆点，避免被市场淘汰的可能，这才是品

牌进行跨界操作的最终目的。

业态融合带来更多利润空间

咖啡+酒和奶茶+酒业务，可以说是在营

业时间上的一种互补。品牌在选择拓展产品

时，是在原产品业务时间上的延展。

衍生的新业态与品牌原本的业态可以共

用营业场地和供应链，营业时间增长并多增

加了一项产品，为品牌节省成本的同时，也让

品牌有了获得更大利益的可能。

据《中国咖啡行业消费现状及消费前景》

报告显示，我国咖啡销量保持着 10%—15%
的增速，预计到 2020 年，我国咖啡市场有望

达到 439 亿元。从广阔的市场前景可以看出，

酒与咖啡、奶茶业态的融合，可以为品牌带来

更多的利润空间。

咖啡+酒、奶茶+酒都是饮品品牌为拓展市

场而打造新消费场景的重要举措，旨在同质化

的市场中寻求新突破，为消费者营造出全新的

体验感。在咖啡馆、奶茶店引入酒元素，颠覆了

消费者对品牌的固有认知，打造了全新的体验

感，固化了品牌形象。将咖啡、奶茶和酒元素相

联结，让消费者能感知到品牌重新定义的微

醺，并向大众传达了休闲娱乐的品牌理念。

品牌跨界营销，并不是什么新鲜事。而像

星巴克、奈雪的茶这类饮品品牌，为什么会选

择跨界餐饮业，业内人士认为有以下 3 方面

的原因。

受众广尧 消费频率高遥 无论市场变化与

否，市场对餐饮业的需求一直存在。无论是小

酌还是聚会的消费场景，都需要不同场景的

店面去承载，面对如此广的受众，品牌衍生产

品应运而生，特有的场景和来自市场的需求。

受众广和高频率的消费，让品牌同时囊括喜

欢咖啡、奶茶和酒的品牌受众，让品牌达到受

众更大化的目的。

标准化尧可复制性强遥 在餐饮行业中，标

准化是企业发展的前提，在品牌升级中也可

以做到快速复制，节省人力成本。品牌选择跨

界餐饮行业，也是看中了容易标准化的特点，

其目的是在运营成功后，方便复制其经营模

式，以达到组合最优的目的。

高频次刚需尧 能保证现金流遥 品牌抢流

量，是营销的目的之一，而最终目的是想要是

实现销量的转化，保证经营的现金流。品牌跨

界花式营销，能保证品牌营销的新鲜感。而高

频率的刚需消费，能保证品牌的现金流，快速

回收成本。 渊文风冤

一直以来，瑞幸咖啡的营销活动都做得

别出心裁，并通过跨界营销为品牌赋能。

日前，瑞幸咖啡公布了“喝 luckin 赢宝

沃”活动数据，一周时间里有 2 名幸运用户获

得宝沃 BX5 一年免费使用权，10 名用户获得

宝沃 BX5 一个月免费使用权，13127 名用户

获得宝沃 BX5三天免费使用权。

那么，这一次是什么样的玩法？从 10 月

14 日起到 11 月 13 日，用户通过瑞幸咖啡

App、微信或小程序等渠道，任意消费 3 件任

意商品，就有 1 次转盘抽奖机会。奖品包括宝

沃 BX5 一年免费使用权，一个月使用权，三天

使用权，名额分别是 8 位、40位、10 万位。除

此之外，还有 luckincoffee 鹿角随行吸管杯、

luckincoffee 轻食饮品优惠券等。根据数据可

以看出，用户的参与热情非常高。

上线以来，瑞幸咖啡的营销活动一直都

做得别出心裁。时间回溯至 2018 年 4 月，瑞

幸咖啡与腾讯 QQ 推出联名款，在深圳总部

的腾讯大楼开了一家咖啡快闪门店，推出程

序员专属咖啡，将大数据与人脸识别技术应

用在咖啡领域。此前，瑞幸咖啡曾联合各大

体育赛事、文创盛会、科技峰会、知名企业

以及新兴媒体等进行跨界营销，都取得不错

的市场反响。近期的各类顶级盛会也频频亮

相，像为乌镇举办的第六届世界互联网大

会，提供专业级的咖啡品鉴服务，这是瑞幸

咖啡第二次亮相大会。与此同时，瑞幸咖啡

国内首家航天主题咖啡店近期也在京开业，

太空舱、打卡密室等航空主题体验式场景，

为人们提供了兼具科技感和设计感的消费体

验。

有分析人士表示，瑞幸要做的并不是一

杯简单的传统咖啡，而是一杯互联网咖啡，一

杯集合了大数据的科技咖啡。

不断丰富的用户场景，不断提升的服务

质量，别出心裁的市场活动，不仅为瑞幸咖啡

的品牌赋能，也让瑞幸咖啡市场份额进一步

扩大。数据公司 QuestMobile 的最新信息，瑞幸

MAU(月活)在 2019 年第三季度相对 2019 年

第二季度环比增加了约 51%，与 18 年第三季

度同比增加了约 460%。业内人士表示，瑞幸

咖啡此次携手宝沃汽车推出的跨界营销活

动，面向全平台用户，通过线上联合营销，全

域流量辅以超长周期，在形式和内容，深度和

广度上，都开创了国内咖啡行业以及汽车行

业的先河。

渊吴家明冤

“茶叶的价钱就这么说定了，下午就打包

发货，我们随时保持联系。”近日，顾客程先生

足不出户就联系上了茶叶买家，还卖了一个

好价钱。

“佛子岭站余站长，我今天下午到站里将

微信订购的大米带回。”顾客刘女士 @ 了站

长余琼。

微信客户群是六安石油金安片区经理陈

喜为了维系客户组建的，将辖区加油站站长

拉入群中，及时回答顾客疑问。日常，陈喜注

重微信群的维护，并整合自己掌握的客户资

源信息进行共享。她除了定期发送加油站的

油品、非油品促销信息，还积极在群中与客户

聊天沟通，了解当前市场需求。春耕、秋收前，

陈喜打听好相关乡镇农用机械用油情况，将

柴油、润滑油的价格及时发到群里，第一时间

推出支农惠农优惠政策；易捷活动期间，她及

时发送活动商品信息，并用原价和活动价的

鲜明对比价格开展营销；她还梳理辖区加油

站地理位置、联系方式、营业时间，在群中共

享，满足顾客消费需求。

“当前，客户微信群慢慢变成信息交流平

台，有些好友将自家生产的茶叶、牲畜、粮食

等产品信息推送到群中，也满足了不少客户

的日常需求，好友还将微信群推荐给亲戚朋

友，进一步扩大了群规模。”陈喜介绍道。

顾客多了，加油站的促销信息能更及时、

准确地传递给顾客，也增强了顾客间的“黏”

性。 渊王韡冤

拓宽品牌巧营销 饮品跨界走新风

为品牌赋能 瑞幸咖啡跨界营销首战告捷

六安石油：信息共享“黏”顾客

关于召开临时股东会议的通知
致全体股东：

因本公司依法被吊销营业执
照，现依据公司章程的有关规
定，定于 2019 年 11 月 21 日召
开临时股东会议，现将本次会议
议题及基本情况通知如下：
一、基本情况
会议时间：2019 年 11 月 21 日
会议地点：本公司会议室
参会人员：全体股东
召集人：黄莉
主持人：黄莉
召开方式：现场会议，现场投票
表决，表决方式按公司章程规定
行使表决。
二、会议议题：关于本公司被依
法吊销营业执照，是否解散公司
的议案。
三、其他事项

请各参会人员安排好工作，准
时参加会议。
1、联系人：黄莉
2、联系电话：02885531408
3、联系地址：成都市武侯区佳灵
路 7 号
成都福浩商务信息咨询有限公司

（统一社会信用代码：915101075
69694166Y） 2019 年 11 月 4 日

注销公告
成都道悟科技有限公司统一社
会信用代码 91510104MA6A911
M52 经公司股东会决议决定注
销本公司，请公司相关债权债
务人自本公告见报之日起 45 日
内，向我公司清算组申报债权
债务，特此公告。

注销公告
成都乾道嘉鼎盛科技有限公司
统一社会信用代码 91510100M
A62QPEA0M 经股东会决议决
定注销公司，请债权债务人于本
公告见报之日起 45 日内到本公
司申报债权债务，特此公告。
●成都晨云讯科技有限公司营
业执照正、副本统一社会信用
代码：91510100MA6AH7LF57 遗
失作废。
●四川卓达建筑机械租赁有限
公司营业执照正副本统一社会
信用代码 91510000793957020G
遗失作废
●四川汇百嘉商贸有限公司股
东会已决议解散公司，请公司的
债权人自公告之日起四十五日
内到成都金牛高科技产业园蜀
西路 46 号 4 栋 7 层 4 号向公司
清算组申报债权。 四川汇百嘉
商贸有限公司清算组

注销公告
成都西腾健康管理有限公司（统
一社会信用代码：91510105MA6
9FT4P7A）经股东会决议决定注
销，请债权债务人自本公告见报
之日起 45 日内向我公司清算组
申报债权债务.
●龙泉驿区大面街办成兴生猪
养殖场(注册号：51011260030775
4) 个体工商户营业执照副本不
慎遗失，声明作废。
●成都晟奥装饰工程设计有限
公司，营业执照副本（统一社会
信用代码：915101053429757724）
遗失作废。

●四川广索工程勘察设计有限
公司，营业执照正本（统一社会
信用代码：91510107MA6CGB83
1R）遗失作废。
●金牛区红乐五金经营部在四
川天府银行股份有限公司成都
武侯支行的开户许可证（核准号
J6510085952202， 账 号
2000033667000019）遗失作废
●成都伟宸房地产营销策划有
限公司 （统一社会信用代码
915101053319842355）营业执照
正本，在中国建设银行股份有限
公司成都白果林支行的开户许
可证（核准号：J6510065433102，
账号：51001488536051507293）均
遗失作废。
●四川省广和科技开发有限公
司营业执照正本、副本（注册号：
510105000217620）；组织机构代
码 证 正 本 、 副 本 （代 码 ：
TT0036210）；税务登记证正本、
副本（税号：4211254）均不慎遗
失，声明作废。

遗失公告
四川省工商行政管理局 2018年
10 月 09 日颁发的统一社会信
用 代 码 为 9151000067577274
60 的四川海联投资咨询有限
公司营业执照正本不慎遗失，
声明作废。

特此公告。
2019 年 11 月 5 日

●成华区建定通农副产品经营
部，营业执照正副本（统一社会
信用代码：92510108MA673E6FX
1）遗失作废。

注销公告
成都拓创文化传播有限公司（注
册号 510108000274913）经股东
会议决定注销公司，请债权债务
人自本公告见报之日起 45 日内
向我公司申报债权债务。
●成华区红李军商贸部营业执
照正副本统一社会信用代码 91
510108MA64QP4Y5R 遗失作废

注销公告
四川捷信诚汽车科技有限公司

（ 统 一 社 会 信 用 代 码
91510100MA68H57A8X）经股东
会议决定注销公司，请债权债务
人自本公告见报之日起 45 日内
向我公司申报债权债务。
●成都尼奥投资管理有限公司
股东会决议解散公司，请公司的
债权人自公告之日起四十五日内
到成都市金牛区二环路西三段
133 号 3 栋 5 层 505 号向公司清
算组申报债权。2019 年 11 月 5 日
●注销公告: 成都丽婕芮商贸有
限公司 （统一社会信用代码
91510107MA6CTXL43L）经股东
会议决定注销公司，请债权债务
人自本公告见报之日起 45 日内
向我公司申报债权债务。
●注销公告:成都锦贝商务咨询
有限公司（统一社会信用代码
91510104MA63F6WA4D）经股东
决定注销公司，请债权债务人自
本公告见报之日起 45 日内向我
公司申报债权债务。
● 四 川 丰 立 装 饰 软 装 券
N20175155 于 2019 年 5 月 11 日
遗失，特此声明作废

减资公告
成都深影橙天影业有限公司（统
一社会信用代码 91510100MA6
CF5BD0R）经股东会决定减少
公司注册资本，由人民币 5000
万元减少至 800 万元。请债权债
务人自公告见报之日起 45 日内
向公司申报债权债务。
●注销公告：巴克洛纳米科技

（成都）有限公司（统一社会信用
代码 91510105MA6CP8648Q）经
股东会议决定注销公司，请债权
债务人自本公告见报之日起 45
日内向我公司申报债权债务。
●注销公告：成都市晶钱柜商务
信息咨询有限公司（统一社会信
用代码 91510108MA61TM8R9
1）经股东会议决定注销，请债权
债务人自本公告见报之日起 45
日内向我公司申报债权债务。
●毛凯遗失成都八一国际家居
博览城管理有限公司的商品房
认购协议（编号 0002977）及购房
收据（编号 0006381，金额 50000
元；编号 0006600，金额 25000；编
号 0006508，金额 100000 元元）
均遗失作废!
●成华区丰义广建材经营部个
体工商户营业执照(统一社会信
用代码 92510108MA6CBP2L1L)
正副本遗失作废
●四川同盟时代教育发展有限
公司注册号：5100001816224 ，营
业执照正副本遗失，声明作废
●成都顶宏机电设备贸易有限
公司注册号：5101072006516 ，营
业执照正副本遗失，声明作废

●四川新既元企业管理有限公
司 统 一 社 会 信 用 代 码 ：
91510100331937623B，营业执照
正副本遗失，声明作废

注销公告
成都佳来健康咨询有限公司(统
一社会信用代码:91510105098
668649L）股东会决议决定注销
公司。请公司相关债权债务人于
本公告见报之日起 45 日内到公
司申报债权债务
●电子科技大学天海电子工程
公司公章不慎遗失，声明作废

●四川宁润商贸有限公司（统一
社会信用代码：9151010032159
0988H）营业执照正本遗失作废

注销公告
四川鼎力联合企业管理有限公
司(统一社会信用代码:9151010
0MA6DFNLH74）股东会决议决
定注销公司。请公司相关债权债
务人于本公告见报之日起 45 日
内到公司申报债权债务

注销公告
四川慧欣商贸有限公司(统一社
会 信 用 代 码 :915101080776895

636）股东会决议决定注销公司。
请公司相关债权债务人于本公
告见报之日起 45 日内到公司申
报债权债务
●成都市郫都区绿付士杂粮经
营部 （统 一社 会 信 用 代 码：
91510124MA69UD2F0G）营业执
照副本遗失作废

注销公告
成都康特飞通电子科技有限公
司(注册号：5101072022896）股东
会决议决定注销公司。请公司相
关债权债务人于本公告见报之

日起 45 日内到公司申报债权债
务，特此公告。

注销公告
成都飞客票务代理有限公司(注
册号：510106000387149）股东会
决议决定注销公司。请公司相关
债权债务人于本公告见报之日
起 45 日内到公司申报债权债
务，特此公告
●成都馨宣居家私有限公司（统
一社会信用代码：91510106MA
61X0Q20T）营业执照正副本遗
失作废

便民服务 律师提示：本刊仅为供需双方提供信
息平台袁 所有信息均为刊登者自行提供遥
客户交易前请查验相关手续和证照遥本刊
不对所刊登信息及结果承担法律责任遥

69959066广告热线 028-
地址：红星路二段 159号成都传媒·红星国际 2号楼 1702室QQ：3329295109 收费标准： 元/行 /天（13字 1行）

独家代理机构：成都锦环宇文化传播有限公司


