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■ 曹雅丽

“二八大杠自行车，一群青年读着《青春

之歌》。”这是 10 月 1 日国庆盛典上既有年代

感又有青春气息的一幕，自行车方阵所带来

的是上世纪 80 年代那段充满着清脆自行车

铃声和蓬勃朝气的美好时光。紧接着，在游行

队伍中，出现了代表新职业的外卖小哥，他们

身穿红黄蓝工服骑着电动自行车的形象成为

一道靓丽风景线。这对于电动自行车行业来

说意义非凡，这是首台出现在国庆盛典上的

电动自行车。

回忆“青春万岁”，踏入“美好生活”。国庆

阅兵盛典上的自行车方阵，勾起了人们对民

族品牌的回忆，外卖小哥电动自行车方阵的

出现更好地诠释了现在的美好生活。一个民

族的崛起，必然伴随着一批民族品牌的振兴，

一个叫得响的民族品牌，承载着一代人甚至

几代人的记忆。峥嵘岁月，风雨兼程，自行车

作为一个时代、一段历史的见证者，正在加速

创新变革朝着高端化迈进。

降本增效明显
长安街上自行车车潮汹涌的镜头成为时

代最鲜明的印迹，曾几何时，民族品牌、中华

老字号已成为消费者心中难以磨灭的时代印

记，凭借独特的文化内涵和品牌价值，赢得了

消费者的青睐。然而，随着时代的变迁和中国

主流出行方式的改变，一些民族品牌却陷入

了经营困局，加之在共享单车的冲击下，自主

品牌自行车市场份额不断萎缩。

国家统计局最新数据显示，2019 年 1-8
月，自行车规模以上企业产量 2663.8 万辆，环

比微增 0.2%，同比下降 7.3%，降幅趋缓；电动

自行车规模以上企业产量 1829.0 万辆，同比

增长 17.8%，进入销售旺季以来产量继续保持

了较快的增长。

值得关注的是，1-8 月，自行车行业降本

增效明显，电动自行车行业营收、利润双双保

持增长。自行车出口小幅增长，今年以来首次

摆脱负增长状态。零部件出口延续了今年以

来高增长态势。

对此，中国自行车协会相关负责人强调，

我国产业大而不强，出口依存度过高。产业需

要提高创新能力，加快新旧动能转换。企业应

聚焦长远利益，加强战略意识，提升产品品

质、功能及精细程度，培育在国际上有影响力

的自主品牌。

创新升级助推品牌崛起
依靠民族品牌的名声也许可以引起消费

者的青睐，但当情怀热潮退去，又该如何面对

新的市场并焕发新的生命力？

对此，中国自行车协会相关负责人表示：

“创新是行业发展的关键。自行车行业近年来

实现了长足的进步，但相对于其他许多传统

产业，在科技创新、技术进步上还存在较大差

距，一些短板还没得到根本性的突破。”

以永久、喜德盛为代表的民族品牌，开始

从产品、技术、服务、体验方面做出调整，试图

谋新求变。

“永久唯一不变的就是创新。产品和技术

创新是顺应时代发展的结果。”作为参加此次

国庆盛典的民族品牌，上海永久自行车有限

公司董事长颜奕鸣在接受记者采访时表示，

永久不断从产品结构、外观、工艺、材料、原理

上去创新，聚焦并专注于打造国民好车。

匠心缔造不凡品质，长安花街一展风姿。花

坛内的喜德盛自行车格外显眼。“作为中国自主

品牌，一直以来，喜德盛都非常注重新材料、新

技术、新工艺的应用和研发，特别在碳纤维的烤

漆工艺方面，取得了阶段性的成果，有力地支持

了高端产品的研发与生产。”深圳市喜德盛自行

车股份有限公司董事长谭伟龙表示。

小刀科技股份有限公司总裁孙继江表

示，小刀电动自行车入选为国庆盛典“受阅

方队后勤保障用车”，展现了小刀的品质力

量。小刀电动自行车注重提升自主研发能力，

创新外观设计，防水型前轮挡泥板、扶手、坐

垫等创新技术让用户骑行体验更舒适。

天津摩岩创意科技有限公司作为国庆盛

典上快递小哥电动自行车的设计公司，其

CEO 翟亮向记者介绍说：“国庆阅兵款型车辆

为摩岩旗下小格系列产品 R1，从产品的耐用

性到产品的续航里程都有着独特的设计。电

机、车架、刹车毂、座椅也都有创新设计。”在

激烈的市场竞争中，民族品牌依靠优质的产

品质量、持续创新的核心技术，为消费者提供

了周到舒适的服务和体验，为建设新时代社

会主义品牌强国贡献着自己的力量。

智能化产品畅享智慧生活
“在当下，对自行车的需求已不再单单是

个交通工具，更是一个文化休闲产品。如果用

新的设计理念、注入实用的工艺美学，拥抱互

联网激活存量市场，这个量级就会翻几倍。”

某位业内人士说。

孙继江介绍，小刀电动自行车专心研发

出各种智能化操作系统，一键启动、带有语音

的一键倒车、自带蓝牙低音炮、双重防盗设防

等智能化功能给用户提供更便捷的服务。

智能化方面，翟亮介绍说，小格 R1 配备

有 AI 智能版状态，具有通过 GPS 在线寻车、

远程启动、智能检测故障等多个功能。

明年永久即将迎来 80 华诞，颜奕鸣表

示，作为民族品牌，作为中华老字号，要始终

把握品质优先。强调创新、差异化的理念，努

力做到“人无我有”，打造“独一无二”。

谭伟龙指出，继数码、家电行业陆续进入

智能化时代，自行车行业也正在进入产业智

能化转型的关键时期，他希望自行车产业链

各个环节的强势企业及智能化领域的强者共

同联手，聚集技术优势共同研发，快速推动自

行车产业智能化转型。

当前，全球自行车行业正陷入短期调整，

市场深度分化，而我国企业正在加速向高端

迈进，预计在未来二线城市的运动健身自行

车市场潜力持续增长，一部分不合规的企业

将淘汰出局，行业集中度将进一步提升，产品

价值也会随之提高。

携程：
集团品牌用户超 4 亿
海外用户超 1 亿
■ 陈芳

10 月 28 日，携程在成立 20 周年之际首

次对外发布用户报告，据了解，目前，其集团

品牌用户超过 4 亿。截至 2019 年 9 月，携程

集团海外用户数量已超过 1 亿，主要来自日

本、韩国、美国、新加坡、英国等国。

就携程第一批用户来看，1999 年，人均

年订单数约为 2 单，订单均价约为 750 元；到

了 2018 年，人均年订单数已经超过 14 单，订

单均价超过 1600 元。20 年间，年旅游消费金

额增长了 10 倍。

2000 年，通过携程预订一张机票，从提

交订单到确认，再到拿到工作人员送上门的

机票，最快需要 4 小时；订酒店下单后，最快

约 2 小时能得到确认。而 20 年后的今天，用

户最快 7 秒钟就能完成一张机票的预订；而

在酒店预订上，90%的用户订单可在 5 分钟

内获得确认。

2019年上半年，占比约 25%的携程用户选

择在出行当天预订机票、火车票、门票等产品。

携程成立之初，国人的旅行以商务出行为

主，彼时，携程种子用户的订单中，机票和酒店

订单占比超过 90%。20年后，携程用户因私休

闲度假出行占比已超过 50%。2018年，携程定

制旅行平台需求单量同比增长超 180%，二三

线城市定制游需求增速超过一线城市。

20 年前，携程的种子用户中，20 岁至 29
岁用户占比超过 68%，63%的活跃用户常驻

地为上海。20 年间，携程自由行、私家团、定

制游、主题游、高铁游等产品陆续上线。

益海嘉里集团
南京发布日化新品牌
■ 任民

10 月 28 日，益海嘉里集团旗下日化品

牌洁劲 100 品牌战略升级发布会暨 MES 植

物洗涤系列新品发布会在南京举行。首次亮

相的洁劲 100MES 植物洗涤系列产品，为在

场的各位嘉宾诠释全新植物洗涤概念，倡导

绿色、安全、环保、可持续的洗涤方式，开启绿

色洗涤时代。中国洗涤用品工业协会理事长

汪敏燕发来了视频祝贺。

在会上，中国日用化学工业研究院院长、

国家食品药监局化妆品安全专家委员会委员、

国家科学技术奖励评审专家王万绪发表了《中

国日化行业洗涤剂绿色化趋势》为主题的演

讲。他表示：“表面活性剂是日用化学品发展热

点，绿色表面活性剂则是重中之重。新型绿色

表面活性剂的开发与应用，一直是中国日用化

学工业研究院重要的科研项目。我非常欣喜地

看到，丰益油脂科技的研发团队在 MES原料

的应用上取得了进展，亲眼见证了益海嘉里洁

劲 100品牌推出植物基表面活性剂MES系列

产品。希望益海嘉里集团可以持续地为洗涤剂

市场开发推广标杆性产品，为消费者带来健康

安全的高标准洗涤剂。”

“丰益国际集团是全球知名的棕榈种植企

业，丰益国际集团与狮王集团强强联合以后，

我们可以选用高品质的棕榈果作为原料，确保

我们的MES产品品质稳定，性能优异。”来自

日本的 GECM总经理上田英司说。

丰益油脂科技有限公司董事长兼总经理

崔新宇认为，绿色消费潮流不仅覆盖了食品

领域，也覆盖到洗涤领域。MES 来源绿色，能

带来健康的生活，并拥有 5 国发明专利，带来

优异的产品力，良好的消费体验。洁劲 100 的

此次升级，全新添加 MES，给消费者带来不

一样的崭新体验，希望更多消费者能用到洁

劲 100绿色健康的产品。

业界人士认为，表面活性剂是洗涤剂重要

的原料，优秀的表面活性剂，除了强大的去污

功能外，还需符合“友好三原则”：对人体肌肤

友好、对织物餐具友好、对地球环境友好。经过

多年研究论证，一种从天然植物中提取精制而

成的“绿色表面活性剂”成为全球洗涤行业关

注的热点。脂肪酸甲酯磺酸钠，英文简称MES，
是一种以天然棕榈果肉为原料的绿色表面活

性剂，以亲和友好的方式提升洗涤剂的功效。

洁劲 100 MES 植物洗涤系列产品包括 MES
植物洗衣皂、MES植物内衣皂、MES 橄榄洗洁

精、MES薰香呵护洗衣液、MES冷水全效洗衣

粉 5个系列产品。产品使用 MES 绿色表面活

性剂为主要原料，以“天然植物配方，呵护肌

肤”为出发点，围绕“智、净、柔、安、护”5 大特点

打造亲和肌肤、亲和织物餐具，亲和环境的绿

色友好的洗涤产品。

据了解，2018年，“世界 500 强”新加坡丰

益国际集团延伸其棕榈产业链，与日本狮王集

团 成 立 合 资 公 司 Global Eco Chemicals
(GEC)，致力于专业研发、生产高品质的MES
植物基表面活性剂。在MES领域，GEC不仅全

球产能大、生产基地多，其生产工艺还采用多

项获得多国授权的发明专利技术，走在绿色表

面活性剂研发生产的前端。

■ 陈鸿应 辛军

在中国涂料行业，上海华谊精细化工有

限公司开创两个“第一”先河：1915 年建立的

上海开林造漆颜料厂，是中华第一家民族涂

料企业；次年诞生的上海振华造漆厂于 1918
年创立了中国涂料行业的第一个文字商

标———“飞虎”牌油漆。新中国成立 70 年来，

尤其是改革开放以来，华谊精化紧跟改革开

放和新时代的步伐，以领先半步、持续变革的

勇气和担当，使企业在逐鹿沙场中赢得了长

久的生命活力。

薪火相传 细数企业发展历程
上海华谊精细化工有限公司前身是上海

涂料有限公司，1986 年由原行政性公司上海

涂料工业公司改制为企业型公司而成；1996
年，公司适应现代企业制度改革，更名为上海

涂料有限公司；2009 年 12 月起，公司在华谊

集团统一部署下搭建集团精细化工平台，整

合集团内染料、试剂及中间体等精细化工多

元业务；2015 年 2 月 6 日经工商局批准，公司

正式更名为上海华谊精细化工有限公司。

百年的发展历史赋予了公司坚实的技术

实力、厚实的文化底蕴、强烈的社会责任感和

创造美好世界的博大胸怀。一个世纪以来，公

司从中国第一家涂料厂发展成为规模一流、

潜力无限的现代化精细化工企业。

回首企业发展之路，星光闪耀，亮点纷呈。

1979 年 4 月，涂料行业从上海有机公司

分离，组建上海涂料工业公司。为了专业归

口，1980 硏年从上海市染料涂料 究所分开，单

独建立上海市涂料研究所，并设立涂料应用

技术室。

为培养技术力量，于 1981 年和 1985 年分

别增办公司职工中等专业学校和技工学校，

到 1990 年底两校共培养学生 269 名。几十年

来培养的一大批专业技术人才，为涂料行业

的发展发挥了重要的推动作用。

1985 年，振华厂三车间搬迁桃浦，铬黄、

氧化铁三废迁厂项目已在桃浦开工建设，从

根本上改善生产环境，产品布局趋向合理。振

华、上造两厂先后被评为“上海市绿化先进单

位”和通过国家二级企业验收。

20世纪 80年代末至 90年代初，公司先后

引进英国国际油漆公司船舶涂料技术和德国巴

斯夫化工汽车涂料技术，合资建立上海国际油

漆有限公司和巴斯夫上海涂料有限公司。

1998 年，开林厂被上海市环保局列为三

废迁建单位。1999 年，在上海涂料有限公司的

领导下，根据城市功能定位的要求，开林厂选

址在上海青浦工业园区建造新厂。

2013 年，公司在金山第二工业园区投资

建设生产基地。2017 年，公司聚焦市场需求创

新营销模式，发挥产、销、研一体化优势，快速

应对市场，为客户提供合理的解决方案，坚持

科技进步，加快环保产品研发和传统产品升

级换代。

创新引领 拓展多类专业领域
经过多年自主创新历程，跨入 21 世纪后

公司在卷材涂料、重防腐涂料、船舶涂料、汽

车涂料等领域建立了较强的竞争优势，涉足

钢铁、造船、汽车、核电及航天科技等领域，取

得了令人瞩目的成就。

在卷材涂料领域，“飞虎”聚氨酯卷材涂料

填补了我国在高速流水线应用的空白，打破了

宝钢必须采用进口涂料的局面。快速耐候预涂

卷材涂料提速、提速、再提速，赢得了宝钢的信

赖,多次评为宝钢“A类供货商”。自清洁聚酯卷

材涂料、20 年高耐候硅改性卷材涂料等新品

种，已取得技术突破，提升了企业竞争力。

2009 年,“飞虎”牌彩色涂层钢板用功能

性卷材涂料关键技术的开发和应用，获中国

石油和化学工业协会“科技进步一等奖”。

在大型市政工程重防腐涂装领域，公司

开发了可复涂聚氨酯涂料、水性环氧涂料、改

性环氧防腐蚀涂料等产品，在重点项目竞标

中，面对强大的跨国公司，公司不断创新形成

了不同防腐要求的配套体系。相继为上海南

站、磁悬浮、卢浦大桥、浦东机场等重点工程

配套，开林“光明”牌成为国内著名品牌。耐高

温涂料成功应用于“神舟 6 号”载人飞船，充

分展示了公司科技实力，取得了显著的社会

效益和经济效益。

在飞机蒙皮涂料领域，公司研制出新一

代环氧底漆和聚氨酯面漆组成的飞机蒙皮涂

料，产品性能符合美国波音（麦道）公司材料

规范中 46 项技术指标。取得民航总局适航司

的适航证书，成为首家获此证书的企业。2011
年以来，公司研发的飞机蒙皮涂料先后在三

架波音客机上试涂成功,为成为首家国产航空

涂料供应商奠定了基础。

产业调整 以可持续发展为己任
在现今“化工入园”大趋势下，涂料企业纷

纷寻找化工区生产基地。2013年，公司提前布

局，大力推进产业调整，在金山第二工业园区投

资建设年产 10万吨功能型涂料项目，将预涂卷

材涂料、客车系列涂料、船舶重防腐涂料、大型

装备配套专用涂料、航空航天涂料以及配套涂

料树脂等一批知名的涂料及树脂核心产品调整

转型至金山基地，对做精、做专、做强上海涂料

及其相关材料业务具有深远的意义。

随着精化公司涂料板块企业的调整和

“出环入园”步伐的推进，具有百年历史的上

海振华造漆厂退出桃浦工业园区，其“飞虎”

牌涂料和新华厂“叶子”牌树脂从市区桃浦基

地搬迁至金山二工区华谊涂料公司发展。

坚持绿色发展，立志成为美丽化工的建

设者和贡献者。近年来，精化公司不断加大环

保投入，2016 年起，在金山二工区、颛桥地区、

青浦工业园区和嘉定地区等生产基地，分别

对试四、华谊涂料、上造厂、开林厂和新光化

工等企业实施 VOCs 环保治理装置技术改进，

大大减少挥发性有机物废气排放量，确保合

规生产达标排放。

随着国家对绿色环保涂料发展方向指

引，公司在 21 世纪初就开始水性涂料及树脂

产品研发和技术储备，一批水性产品技术以

及重点科研项目取得重大突破并实现产业

化，在关键技术上有重大创新，总体技术水平

和主要技术经济指标达到了同类技术或者产

品的国内领先水平。

不忘初心 弘扬多元企业文化
华谊精化走过的每一步创业发展之路，每

一个品牌的诞生成长之路，离不开全体员工和

各路精英干事创业的精、气、神，在百年的历史

积淀中孕育、传承，并已凝炼和成就了这样一种

企业精神，那就是“开放的心态、责任的担当、诚

信的理念、实干的作风和包容的胸怀”，积淀成

“阳光华谊·多彩精化”的企业文化。

近年来，涂料行业风云变幻，行业集中度

不断提高，原材料价格持续高位，安全环保高

压下涂料行业发展急需绿色转型和技术创

新。面对严峻形势和重重挑战，作为开创民族

品牌的国有企业，华谊精化始终坚定信念，不

忘初心，牢记使命。公司积极拓展市场、整合

内部资源、寻求兼并收购机会、积极实施走出

去战略，推进精化业务的可持续发展。同时，

公司始终坚持企业经济责任、政治责任、社会

责任的有机统一，在不断加快发展、追求经济

总量和效益最大化的同时，倾注真情，回报社

会，认真履行企业社会责任，积极推进企业与

社会和谐发展。公司将履行社会责任的理念

融入公司的发展战略、生产经营和企业文化

之中，推动技术创新发展、强化科学管理、提

高职工素质，激发创造活力、提升品牌形象、

增强核心竞争力，促进全社会的循环经济发

展，降低资源和能源的消耗，减少对环境的危

害，实现清洁发展、节约发展、和谐发展。

一个企业的文化，是一个企业的灵魂和精

神。华谊精化以打造工业涂料和专用化学品为

主的多元化精细化工企业为愿景，以人为本、团

队协作，传承经典、永续创新，为客户创造价值，

为员工提供舞台，为社会做出贡献。

华谊精化直面新时代新征程中的新挑

战、新目标，一步一个脚印，秉承涂料先辈“开

中华涂料之先、立世界涂料之林”的壮志，以

“绿色发展、创新发展、高端发展、跨市发展、

一体化发展”的发展理念，弘扬“阳光华谊·多

彩精化”的企业精神，披荆斩棘，砥砺前行，全

力铸就百年民族涂料企业新辉煌。

剑指高端
科技助推自行车民族品牌崛起

上海华谊精细化工：
铸就百年民族涂料企业新辉煌


