
现在，手机已然成为人们生活的必需品，

夸张点说，现代人可以一天不吃饭，但不能一

天没手机，而微信是人们之间使用率最高的

交流工具之一。为此，安徽淮北公司利用微信

营销吸引顾客，通过线上和线下互动，提升综

合竞争实力，努力推动企业转型发展。

淮北各加油站积极建立自己的微信群，

邀请顾客加入，直接与顾客建立连接，在微信

群里维护顾客，对顾客提出的问题及时给予

答复。

此外，淮北公司通过制作易于用微信传

播的素材，将加油站的优惠信息整理出来发

放到朋友圈，各加油站员工积极转发，提高曝

光率，从而引起更多人的关注。

同时，提醒员工恰当使用分组发送朋友

圈。因为不同客户有不同需求，利用微信朋友

圈的分组功能将顾客进行分类，发送不同的

优惠信息，提高顾客对优惠信息接受率和传

播的精准度。

随着消费升级，人们对品质、服务的需求

日益提升，微信成为了互联网社交的主战场。

淮北公司积极利用微信营销的优势，通过朋

友圈、微信群等方式，与广大消费者进行全方

面的互动交流，最大限度地满足了消费者的

需求，提升了顾客的服务体验遥
渊卢明璐冤

彩陶坊天时发布新中国成立 70 周年纪念酒

10 月 27 日，“天时荟·名家讲坛”暨彩陶

坊天时新中国成立 70 周年纪念酒发布会在

河南省郑州市隆重举行。由国宝级大师团

队———中国白酒工艺大师、国家级白酒评委、

仰韶酒业董事长侯建光领衔、勾调的“彩陶坊

天时建国 70 周年纪念酒”荣耀揭幕，以此礼

赞盛世、感念天地人和。

河南省白酒业转型发展专项工作领导小

组办公室主任、省工业和信息化厅总工程师

姚延岭，省白酒业转型发展专项工作领导小

组成员、省商务厅副巡视员费全发，著名文化

学者、《百家讲坛》著名主讲人纪连海，河南省

酒业协会会长熊玉亮，河南仰韶酒业有限公

司党委书记、董事长侯建光，河南仰韶营销有

限公司总经理郝惠锋等出席仪式。

侯建光董事长在致辞时表示，作为一家

根植于中原大地的民族企业，仰韶酒业在几

十年的发展历程上，始终与祖国共成长、与时

代共发展、与民族共芬芳，借助 7000 年仰韶

文化赋予的深厚底蕴、借助科研攻关带来的

河南唯一独立自主香型———中华陶融香、借

助营销创新带来的彩陶风暴，目前已经成为

“振兴豫酒”的砥柱中流，名副其实的河南白

酒第一品牌！

姚延岭、费全发、熊玉亮、侯建光共同登

台为彩陶坊·天时新中国成立 70 周年纪念酒

的产品发布进行揭幕。

纪连海在此次“天时荟·名家讲坛”上，向

大家分享了《文明的传承》为主题的讲座，与

侧重行业内部沟通的传统内容不同，纪连海

大师以中国人为什么喜欢喝白酒作为切入

点，为现场观众带来了一场别开生面的思想

盛宴，那些散落在唐诗宋词中的酒故事，成为

了中国数千年酒文化的最佳注脚。

彩陶坊天时新中国成立 70 周年纪念酒，

外观以现存于大英历史博物馆、国家历史博

物馆的国宝———彩陶小口尖底瓶为原型，精

选稀奢中华陶融香，经 4 位“国宝大师”———

国家级白酒评委亲调，由著名文化学者、《百

家讲坛》著名主讲人纪连海先生品牌赋能，与

尊者同行，每坛拥有唯一编码，遵循“买一坛

少一坛，喝一坛少一坛”的理念，全球限售

2019 坛，确保彩陶坊天时纪念酒保值、超值、

物有所值。

在拍卖现场，九个特殊编号在会上进行

拍卖，现场参与竞拍的叫价牌此起彼伏，在一

轮竞价后，编号 0001 号的拍品以 36000 元人

民币最终花落 25 号竞拍者之手，成为本场竞

拍单瓶最高价，编号 1949 号与 2019 号天时

纪念酒作为一组进行竞拍，开场便被叫价超

过人民币 20000+，最后经过激烈的竞拍，这

组美酒以 60000 元人民币成交。

渊本报记者 李代广 实习记者 李葳冤
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■ 卓玛康珠

10 月的上海成了爱奇艺的“主场”。

日前，在上海举行的 2019 金投赏国际创

意节中，爱奇艺用 10 项商业创意奖再次证明

了自身引领营销创新的能力。过去一年间，以

深耕精品内容为基础，用技术手段与营销模

式打通路径，爱奇艺得以在《终于竖屏对小红

书下手了》、《海天下饭创需求打造规则有

“拌”法》等多个优秀案例中助力品牌价值提

升。

而在本月 15 日，以“新潮流 新增长”为

主题的 2019 爱奇艺 iJOY 悦享会同样在上海

举行，爱奇艺创始人、首席执行官龚宇与多位

高管分享了爱奇艺的平台战略、营销战略与

内容资源布局，继续释放用娱乐引领潮流、以

内容赋能营销的强烈信号。

海量片单成为悦享会不变的焦点。持续

关注年轻人群体与潮流文化的爱奇艺希望借

助自制内容的持续投入，构建“潮流引领者”

的角色。在本次悦享会上，爱奇艺延续超过

200 亿的全年投入，发布超过 200 部娱乐内容

项目，包括 30+热综、100+大剧、5 部竖短片以

及超 90 部动漫、纪录片等其他类型内容。

与此同时，面对严峻的经济环境、品牌价

值投资需求与新消费现象的出现，爱奇艺提

出品牌价值增长模型与 IP 价值观感染营销策

略，并基于剧综这两大支柱不断迭代方法论，

继续引领娱乐营销新势力。

对于未来，深耕精品内容、坚持营销创新

的爱奇艺显然信心十足。正如爱奇艺首席营

销官王湘君在悦享会上所言：“我们看好内容

创意的无限空间，年轻人热爱的力量，互联网

满足多元分级消费的潜力，中国经济蓬勃不

息的增长力量，未来我们有信心，与品牌共同

增长。

娱乐引领潮流

随着互联网下半场与存量时代的到来，

视频平台的竞争日趋白热化，自制内容成为

继版权内容以后的又一战场，对于处在第一

梯队的优爱腾，坚持自制内容“长跑”尤为重

要。

与此同时，娱乐引领潮流时代的强度与

节奏愈加强烈。“爱奇艺一直在创造新的潮

流。”爱奇艺首席内容官 & 专业内容业务群

（PCG）总裁王晓晖在悦享会上表示，作为潮流

文化重要载体之一，爱奇艺希望通过自制内

容的持续性投入和创新性生产，完成从观察

者、参与者向引领者的角色转变。

过去一年间，爱奇艺在自制剧综的投入

与数量均超过版权内容，全年自制大剧上线

数量增长 63%，自制重点综艺上线数量增长

21%。海量自制内容为爱奇艺带来了正向的数

据指标，据王晓晖介绍，爱奇艺的月独立设备

数、日均独立设备数、月总有效使用时长等数

据均为在线视频行业第一。今年 6 月，爱奇艺

宣布会员数量突破 1 亿，成为国内首家付费

会员破亿的视频平台。

爱奇艺的内容长跑仍在继续。王晓晖表

示，今明两年爱奇艺的内容投入均超过 200
亿，为提高团队原创能力、丰富平台内容储备

提供强力支撑。在本次悦享会上，爱奇艺公布

了一份囊括逾 200 部娱乐内容项目的超长片

单，内容覆盖了大剧、热综、动漫、纪录片等领

域。

在内容整体布局上，爱奇艺的“头部+圈
层”策略进一步明确，这得益于平台对主赛道

与辅赛道的划分，并基于潮流文化、社会情绪

的把握不断开辟新赛道。

具备破圈能力、能够引发全民讨论热潮

的头部及现象级内容将成为平台的主赛道，

辅赛道则相应地覆盖更多垂直圈层，以应对

日趋成熟的市场上，不同年龄层与圈层的用

户的个性化需求。

剧集方面，围绕少女心、她情感、传奇路、

正义观、合家欢五大类型，爱奇艺重点推介了

《成化十四年》、《河神 2》、《唐人街探案》等 13
部爆款剧集，以及 10 部季度主推剧集。综艺

方面，围绕音乐与选秀两大主阵地，爱奇艺对

头部节目的系列化开发已趋于成熟，密集推

出《奇葩说 6》、《青春有你 2》、《乐队的夏天 2》
与《中国新说唱 2020》，并成功孵化了《这样唱

好美》等新项目。

对年轻群体、潮流文化的持续关注，以及

对社会情绪、全民热点的精准把握是爱奇艺

持续开辟新赛道的重要依据。

基于潮牌消费与国潮崛起，爱奇艺于去

年开辟“新潮流”赛道，并将于近期推出潮流

经营体验综艺《潮流合伙人》。今年两大新赛

道“体育燃”与“TA 时代”则源自对于社会热

议话题与时代信号的把握。其中，“TA 时代”

来自对女性群体的关注与女性话题的热度，

而针对 2020 世界体育大年，爱奇艺在孵化体

育综艺《我们是冠军》以外，还宣布拥有 2020
欧洲杯、2022 世界杯亚洲区预选赛 12 强赛等

20 项国际顶级赛事的数字媒体转播权。

爱奇艺得以持续打造优质内容，一大核

心在于拥有强大的内容团队，与其基于持续

的内容投入所形成的内容生产方法体系。面

对成熟市场，内容行业对赛道的选择与受众

偏好的把握已能达成共识，但并非所有题材

都成功进行节目转化，这对团队克服技术门

槛、深度理解题材都有着极高的要求。

机制创新同样是爱奇艺“内容长跑”的重

要支撑。在悦享会上，王晓晖宣布，爱奇艺将

推动机制创新以延续对新赛道的挖掘与创新

能力的提升，包括采用内部赛马选拔机制，优

胜劣汰；加强定制与自制合作，寻找符合平台

气质的定制合作方，通过平台自制降低创新

风险；以及逐步搭建有力的中台支撑，实现对

生产流程、内容品质与项目风险的有效把控。

内容赋能营销

在宏观经济下行的大背景下，为“增长”

而感到焦虑是平台与品牌方的共同感受，而

直面焦虑、持续投资品牌价值也是双方达成

的共识。

基于对内容与营销的深度理解，品牌在

自我投资过程中的诉求正进一步明确。在

2019 金投赏国际创意节爱奇艺专场中，VM原
LY&R China 总裁孙睿表示，成熟品牌进行内

容合作时不仅追求简单的曝光度，还包括偏

好度的提升，而后者的基础更多在于品牌与

内容拥有一致的价值观。此外，好的内容与表

现形式也同样重要。“真正好的内容是有价值

观、有态度的，这样的内容才能真正跟消费者

产生共鸣和共振。”

在聚焦与定位年轻人群体及潮流文化的

过程中，爱奇艺敏锐地捕捉到了年轻人消费

的新现象与新物种。在介绍潮鞋、盲盒、奶茶、

口红等新消费现象的同时，王湘君指出，这背

后是多元价值观驱动与消费分级创造的新机

会。某种意义上，对年轻人群体的关注与多元

赛道的挖掘，就是对全新营销机会的挖掘。

基于对“品牌价值投资”的深度理解，以

及对“多元价值观驱动新消费现象”的持续观

察，爱奇艺提出了品牌价值增长模型，以优质

内容与技术核心为驱动，结合广告创新，四个

现象级，一核五弹营销模型营销方式，帮助品

牌寻找人与场景，以 IP 价值观营销感染用户，

引起共鸣。

“爱奇艺在现有的内容基础上，将大剧、

综艺两大内容支柱强强联合，打造超级 IP 娱

乐场，形成内容驱动品牌传播，高效对话用户

的娱乐营销场，为品牌增长提供新的机会。”

爱奇艺大剧 & 综艺内容营销中心总经理董轩

羽表示。

头部内容、爆款节目对于视频平台的作

用，一是获取流量，二是输出价值观，而作为

爱奇艺 IP 价值观感染营销的核心，优质内容

承担着双重作用，既能够吸引海量用户、实现

拉新与留存，又能够产生情绪共振、输出价值

观———这也是爱奇艺在内容赋能营销上的一

大优越性。

爱奇艺于 2019 金投赏斩获的十项商业

创意大奖，意味着品牌与平台基于内容进行

价值观共建并与用户形成共振的路径已得到

多重验证。而在金投赏爱奇艺专场中，爱奇艺

副总裁姜滨、爱奇艺副总裁车澈也分享了多

个爆款内容与创意营销结合的成功案例：在

《中国有嘻哈》中，“去创造，不跟随”成为一致

的理念，随着《偶像练习生》的爆红，“越努力，

越幸运”深入人心，即将于 2019 年 Q4 上线的

《潮流合伙人》则打出“敢潮，不赶潮”的口号

以契合年轻人群体的个性化诉求。

在内容赋能营销理念的引领下，爱奇艺

的内容营销方法论也在不断进化。爱奇艺以

用户峰值数据和品牌投放周期为数据基础，

确立了“新季播”的排播策略，将未来四个季

度划分为侠偶季、贺岁季、大片季与恋爱季，

让品牌得以精准触达目标用户，在综艺方面

则延续社交化营销策略。此外，爱奇艺还提出

了剧综联动新方向。据爱奇艺内部统计数据，

剧集与综艺人群重叠率低，在实现投放范围

有效扩大的同时，也能降低投放风险。

构建 IP 娱乐场，实现内容赋能营销，离不

开核心技术的支撑。在广告营销层面，爱奇艺

信息流已经实现广告内容的无差别个性化推

荐，增加广告与内容本身的关联性；作为技术

创新的核心，AI 在影音识别和合成技术中的

应用得以将品牌巧妙地融入节目内容场景

中，真正实现“广告即内容，内容即广告”。

在本次悦享会上，爱奇艺公布了多个 AI
赋能广告产品，如将 AI 应用于剪辑、拼接与

报幕，开发 AI 自动生成前集提要，基于精准

识别与实时识别，推出点播与直播内容的创

可贴。在 AI 技术以外，爱奇艺发力效果广告，

以“框内触点+信息流广告”的双引擎效果广

告，实现观影场景与生态场景的效果转化。针

对高质量付费用户，爱奇艺亦有开场秀、开屏

等超过 20 个具有更高营销效益的新形式。

明年是爱奇艺成立十周年，深耕精品内

容、发力创意营销的爱奇艺也将迎来新的节

点。以“娱乐+科技”双螺旋基因驱动，爱奇艺

一方面将延续在自制内容上的投入，用娱乐

引领潮流，另一方面用内容赋能营销，最终实

现价值的共创与提升。

以“娱乐+科技”双螺旋基因驱动，爱奇艺一方面将延续在自制内容上的投入，用娱乐引领潮流，

另一方面用内容赋能营销，最终实现价值的共创与提升。

爱奇艺的“潮流时代”

一辆日夜奔波的商用车，其发动机质保

期有多长？一年？两年？上汽依维柯红岩商用

车有限公司（以下简称“上汽红岩”）给出的答

案是：三年！近日，上汽红岩宣布将红岩杰狮

自卸车配套的上汽动力 E 系列柴油发动机质

保期延长至 36 个月，实实在在地把企业关怀

体现了在每一分一秒上。对于用户而言，这一

承诺无疑是大大降低养车成本的贴心福利。

据了解，上汽动力 E 系列发动机是参照

当今世界一流重型车发动机，与奥地利 AVL
公司联合开发而成，具有重载有力、爬坡能力

更强以及冷启动好、高原动力不损失、适应各

种恶劣工况的特点，深得用户信赖。上汽红岩

如今放出“发动机延保至 36 个月”的豪言壮

语，充分表明其对上汽动力发动机品质实力

的自信。

其实，这已经不是上汽红岩第一次调整

发动机质保期。2018 年 7月，上汽红岩将自卸

车发动机的质保期，从大多数重卡企业承诺

的 9 个月延长至 18 个月。而现在，更是将质

保期延长一倍，远远超过大多数重卡企业承

诺的标准。不得不说，上汽红岩对产品品质充

满信心，同时也不忘给用户提供更多的实惠。

秉承着“服务零距离”的理念，上汽红岩

将服务做到实处，“做用户的贴心人”，从来都

不是一句空话。2018 年，上汽红岩根据不同用

户群体推出了三种服务模式：针对工程车的

“贴近服务”，针对公路车的“畅行服务”，针对

专用车的“管家服务”，自推行以来成效显著，

高效、省时、灵活的服务受到了用户的广泛好

评。

今年，上汽红岩“贴近式服务”再升级，推

出“移动服务站”，并配备了诊断仪、转动系

统、发动机吊装维修等专用设备和工具及近

百类常规配件，还有至少 2 名中级及以上的

技师随行。截止目前，上汽红岩已经在全国陆

续建设了近千家服务网点，覆盖各地区主要

城市，基本形成全面有序的全网络覆盖体系，

力求在最短的时间内为用户排忧解难。

据了解，今年自卸车市场低迷，上汽红岩

在实现逆市飘红、取得良好成绩的情况下，更

加严格要求自己，力图通过完善的售后服务

政策让用户感受到最贴心的服务，真正做到

了想用户之所想，急用户之所急。 渊杨建冤

发动机质保期延长至36个月！

上汽红岩服务再升级

淮北石油：玩转加油站微信营销

纪连海在此次“天时荟·名家讲坛”上，向大

家分享了《文明的传承》为主题的讲座

东方国际拍卖有限责任公司
拍卖公告

受委托，我公司将于 2019 年 11
月 12 日举办拍卖会。拍卖标的：
现代工艺品。咨询及预展时间：
即日起至 11 月 11 日（请提前预
约，我公司将集中组织预展）。预
展地点：北京市朝阳区劲松六区
甲 602 号楼。拍卖时间：2019 年
11 月 12 日 9:30、11:00；2019 年
11 月 12 日 13:30、15:00；拍卖地
点：北京市朝阳区劲松六区甲
602 号楼二层拍卖厅。咨询电话：
010-66573668。
●四川师范大学 2019 届毕业生
杨孟秋遗失报到证,声明作废

●双流县兴隆镇兴叶电器门市
部 营 业 执 照 正 副 本 注 册 号
510122600133398 遗失作废
●成都世宏投资有限公司营业
执照正、副本（统一社会信用代
码 ：915101055875766224） 遗 失
作废。
●四川琼春琼商贸有限公司
营业执照副本统一社会信用
代 码 ：91510114MA6CMR117J
遗失作废
●武侯区旋风好面面馆营业
执照正、副本（统一社会信用
代 码 ：92510107MA6CF6E57H）
遗失作废

●四川民康药业有限公司开具
给川北医学院附属医院的四川
增值税普通发票 1 份发票代码
051001900105 发 票 号 码
01702698（发票联）遗失作废
●注销公告：雅安市名山区梦鑫
茶叶种植农民专业合作社统一
社会信用代码 935118033269338
47T 经全体成员决议注销，请债
权债务人自本公告见报之日起
45 日内向本合作社清算组申报
债权债务。
●安岳县人民医院开具给新生
儿姓名刘宇宸的《出生医学证
明》,父亲:刘宏;母亲:申东梅；出
生证编号:R510398254 遗失作废

●成都嘉力士科技有限公司，营
业执照正本、副本 （注册号：
510105000283071）一并遗失作废
●成都市汇佳达商贸有限公司
遗失营业执照正副本，统一社会
信用代码：91510108MA61WPE8
66，发证日期:2016 年 07 月 13
日，声明作废
●成都市料配餐生物食品有限
责任公司营业执照正副本（注册
号 ：510109000306646）、 税
务登记证正副本一并遗失，特
此声明作废。
●成都顺奕通讯设备有限责任
公司，营业执照正副本（注册号：
510105000289891）遗失作废。

●成都鱼得水智慧新能源科技
有限公司营业执照正本副本（统
一社会信用代码 91510106MA61
W5PJ15）遗失作废。
●成都鹊来贸易有限公司营业
执照正本、副本（统一社会信用
代 码 ：91510107MA6BX2RA75）
遗失作废。
●成都市智宸卓悦贸易有限公
司，营业执照正副本（统一社会
信 用 代 码 ：91510107794933071
W）遗失作废。
●成都虹歆商贸有限公司营业
执照正本（统一社会信用代码：
91510106394480392B）不慎遗失，
声明作废。

●成都新和医疗器械有限公司
（ 统 一 社 会 信 用 代 码
91510105052504577G）营业执照
正副本遗失作废。

清算公告
经股东大会决议，四川宾格影业
股份有限公司决定解散。清算组
由张伟、朱越琳等人组成。请债
权人自本公告之日起 45 日内前
往成都市锦江区东大街芷泉段
6 号时代一号大厦 1 幢 1 单元
15 层 10 号向我公司清算组申报
债权。特此公告。
联系人 ：张伟
电话：13258307286

2019 年 10 月 29 日

减资公告
成都万仕辉贸易有限公司（统一
社会信用代码 91510106MA644
D367H）经股东会决定减少公司
注册资本，由人民币 1000 万元
减少至 400 万元。请债权债务人
自公告见报之日起 45 日内向公
司申报债权债务。

注销公告
四川圣威安防设备有限公司（统
一社会信用代码：9151010758004
9758J）经股东决定注销，请债权
债务人自本公告见报之日起 45
日内向我公司清算组申报债权
债务。逾期按相关规定处理，特
此公告。

●四川德汉企业管理有限公
司，营业执照正本（统一社会信
用 代 码 ：915101073945912799）
遗失作废。
●注销公告：成都乐剪企业管理
有限公司（统一社会信用代码：
91510100MA61UE5615）经股东
决定注销，请债权债务人自本公
告见报之日起 45 日内向我公司
申报债权债务。
●张匡容身份证号：511011197
311166561 于 2019 年 10 月 25
日不慎遗失，声明作废
●成都博洋环保科技工程有限
公 司（注 册 号 ：5101080000164
43）营业执照副本遗失作废

●青羊区依诺维绅家居经营部
注册号：510105600159063 营业
执照正副本遗失作废
●成都泰禾盛房地产经纪有限
公 司 统 一 社 会 信 用 代 码 ：
915101083955758360，营业执照
正本遗失，声明作废
●四川科技职业学院电子商务
专业 2018 届专科毕业生宋琳，
身份证号码：5109221996110835
88，毕业证书编号：140701201806
300665，报到证遗失作废
●广元市鑫凤白果鸡餐饮有限
公司成都分公司营业执照正本

（注册号:510107000432414）遗失
作废。
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