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筲企业品牌策略的意义 筲企业品牌策略的实施 筲对我国民营企业品牌策略的建议

■ 谭梅

被誉为世界第三极、世界四大超洁净区

之一的青海，蕴藏着丰富的特色动植物资源，

绿色、有机、健康是我们最大的竞争力。青海

制造、青海品牌的价值体现就在生态上，打造

“人无我有、人有我优、人少我多”的特色产品

品牌，也就具有了先天的优越条件。

近年来，青海省委、省政府多次召开品牌

工作大会，安排部署品牌规划，出台相关配套

政策，推动品牌战略落地。加快品牌建设，青

海的脚步从未停歇……

借船出海
让青海品牌融入“一带一路”

9 月 24 日，青海品牌商品又一次组团出

海“开疆辟土”，首次登陆欧洲市场，一经亮相

便吸引众多来自世界各地的客商……

从 2009 年的上海到今年的第二次走出

国门，由青海省市场监督管理局组织的青海

品牌商品推介会已成功举办了十年。这十年，

青海品牌采用“走出去”战略，走下高原、走出

国门、扩大开放，借助“一带一路”建设机遇，

架起了青海企业与国内外企业交流合作的桥

梁，使青海出产、青海生产、青海制造、青海创

造的品牌影响力不断增强……

从 2009 年开始，青海品牌商品相继在上

海、成都、济南、郑州、南京、杭州、武汉、西安

以及哈萨克斯坦、俄罗斯登台亮相。这十年

“大美青海”特色品牌商品推介会，先后累计

组织了 1600 余家企业进行参展、推介，使大

批青海品牌商品走出“三江源”。

2018 年青海省企业积极融入“一带一

路”建设，紧抓历史机遇，统筹利用国际国内

两个市场、两种资源，使青海品牌走出国门，

进入国际市场。“这是国内首家、也是唯一一

家由原工商系统促进企业品牌进行对外推

广、宣传，到目前‘青海特色品牌’商品推介活

动，已有一定影响力。”在青海省市场监督管

理局商标广告处处长冉庆坤看来，这样的“走

出去”，满载着该省企业和青海品牌的希望。

去年，在“第十六届哈萨克斯坦—中国商

品展览会”上，青海省组织 67 家企业参加了

会展，并首次以主宾省形式设置青海馆，通过

展览展示、主题推介、洽谈对接、商务考察等

多项活动，达成合作意向 13 个，销售代理协

议 3 个，涉及金额达 7540 万元人民币。

今年，青海省市场监督管理局再次组织

37 家特色食品企业，作为“特邀嘉宾”参加每

年一度的“俄罗斯莫斯科国际食品展览会”。

这次食品展上，有 32488 人次来到大美青海

蓝色展馆，他们对来自青藏高原的特色食品

产生浓厚兴趣，现场收到 351 个合作意向，现

场销售额达 41286 元人民币，签约 6 项，金额

7300 万元人民币。

在第 28届俄罗斯国际食品展览会开幕第

二日举办的“中国青海名优商品企业交流会”

上，青海省企业格尔木亿林枸杞科技开发有限

公司与Biodiversity签约金额 1200万元，青海

青藏蜜蜂良种养殖场与俄罗斯 Oliana 有限公

司签约金额 100万元，其余包括虫草、蜂蜜、枸

杞、青稞酒、酸奶等 20余家青海企业，通过交流

会产生合作意向 50余个，意向金额 6000万元。

从哈萨克斯坦到俄罗斯，青海充分展示

了践行“一带一路”倡议，积极对外投资，拓展

国际合作新渠道的强烈愿望；同时也搭建起

积极引进外资，找寻投资合作渠道，打造推介

青海品牌商品的新平台，增强青海品牌企业

市场化思维和国际化视野，开拓国际贸易，助

推青海省经济发展。同时，经济产业风貌和向

西开放态度，也为该省企业与沿线国家的深

度经贸合作与交流开启了良好的开端。在展

示期间，青海馆统一形象、集中展呈效果赢得

了与会各界嘉宾、工商企业及当地和世界各

地参会民众极大的关注与赞誉，取得了丰硕

的参展成果和强烈的反响。

此外，青海省拟轮换在国外不同的经济

区域举办青海品牌商品推介会，以更加主动

的姿态、以更加开放的方式，宣传提高该省品

牌商品的知名度和影响力。

政府搭台
助力青海品牌开启新篇章

品牌是质量的升华，是信誉的凝结，是文

化的传承。

随着配套政策落地，青海以区域公用品

牌、企业品牌、特色农畜产品品牌为支撑的品

牌格局逐步形成，使“养在深闺人未知”的产

品开始走出高原、走向全国、走向世界。

为增强青海品牌商品国内国际市场竞争

力，该省出台了青海品牌商品推介会短、中、

长期规划；为推动品牌战略落地，还先后制定

印发了一系列政策文件。

如今，越来越多像天佑德、昆仑山、藏羊、

可可西里等青海商标品牌，依托国内外市场

辐射面广及经济文化发达的产业等优势，在

市场上“开疆扩土”。政府搭台让青海品牌“走

出去”不仅成功地向国内外客商宣传了大美

青海形象，还展示了青海品牌特色、提升了青

海品牌的影响力。同时，为企业更长远的发展

打造了一个展示的平台，让青海特色商品走

向更广阔的市场。

青海省始终坚持以“走出去”的方式和更

加开放的姿态融入“一带一路”，其目的已不

仅仅是宣传青海品牌，而是努力将跨国推介

会办成青海企业创新发展的助推器，办成宣

传大美青海的传播机，有效提升青海对外开

放水平，拓展经济发展战略空间，为全省经济

社会发展注入活力，促进加快实现“生态大

省、生态强省”奋斗目标。

在主动融入“一带一路”、“品牌强省”路

上，青海省市场监督管理局积极为青海省品

牌商品走进国内外市场搭建平台，成为青海

省实施品牌强省战略进程中的亮点，推出了

不少有力举措———认真指导各地开展商标培

育工作；积极协调落实青海省品牌建设专项

资金，每年安排 2000 多万元用于品牌建设；

在省内外各大媒体开设专题、专栏，深入宣传

青海商标品牌工作和品牌产品，扎实开展商

标专用权保护工作，一批品牌效益逐渐凸显。

数据显示，青海省商标注册量从 2016 年

的 17523 件上升 2019 年上半年（截至 6 月 15
日）的 36301 件，3 年增长了近 1.6 倍；拥有的

中国驰名商标从 2017 年的 44 件，上升到目

前的 48 件；地理标志证明商标从 2017 年的

23 件，上升到目前的 36 件。“青海老字号”认

定企业 17 家。全省“三品一标”农产品达到

935 个，其中，无公害农产品 340 个(产地 155
个)；绿色食品和绿色生产资料 407 个；有机

农产品 129 个；地理标志农产品 59 个。

同时，在走出去的过程中，越来越多企业

意识到，政府组织企业集体出境参展，既克服

了企业单独拓展海外市场成本高、风险大的

困难，又能形成合力，同一行业抱团出海共同

拓展市场，通过资源共享、扶持借鉴，有助于

加快企业运营思路革新，促进产品品质提升，

实现市场营销快速发展，是推动青海优势产

业和特色商品走向国际化，参与“一带一路”

建设的重要行动。

通过加大对示范企业的支持和商标培

育，青海的中国驰名商标、青海省著名商标企

业在改善民生、吸引人才、解决就业等方面发

挥了积极作用，相关商标持有企业,则通过其

商标的影响和作用，促进了整个产业的发展。

如“盐桥”成为中国钾肥产业的支柱品牌，“三

江源”商标成为冬虫夏草产业的领军品牌，

“5369”商标成为高端牦牛肉的代表品牌，“互

助”、“天佑德”成为畅销全国的青稞酒品牌，

“柴达木”、“三江雪”、“诺蓝杞”商标成为高原

枸杞发展的领导品牌，还有青海的油菜籽产

业的“弘大”商标，辣椒产业的“仙红”商标，牛

肉干产业的“可可西里”、“西北骄”等等。

如今的青海，正以品牌引领为切入点，通

过建立和完善“市场决定、企业主体、政府推

动、社会参与”的机制，大力实施质量对标和品

牌创建提升行动，推动着企业增品种、提品质、

创品牌，培育出了一批含金量、知名度高的“青

海品牌”，这些极具青海产业特色的中国驰名

商标，已逐渐成为青海品牌崛起的主要商业标

志，在不断提高青海产品市场竞争力的同时，

也成为青海品牌“开疆扩土”的“金名片”。

2019中国品牌价值
100强揭晓
■ 何广

2019（第 25届）中国品牌价值 100强研究

报告日前在爱尔兰第十一届欧洲论坛揭晓，海

尔品牌价值 2633.18 亿，连续 18 年居首，其后

是阿里巴巴 1713.55亿、五粮液 1638.12 亿、腾

讯 1456.91亿、联想 1223.78、美的 1079.37 亿、

茅台 1033.63亿、TCL968.03亿。

这项研究始于 1994 年，最初的研究对象

都是消费类制造业品牌，近年陆续增加了 20
个互联网及服务类品牌，目的是研究传统制

造业品牌在互联网时代的变化。研究显示，金

融危机以来，80 个制造业品牌 11 年累计增

长 2.25 倍，互联网品牌累计增长 132.9 倍。毫

无疑问，互联网的发展势如破竹。

值得欣喜的是，面对互联网挑战，消费制

造业品牌已经走过了低迷期，2014 年以来增

长速度稳步提高，2018 年度增长 16.52%，比

上个年度 8.77%的增长率高出 7.75 个百分

点，越来越显示出品牌的力量。而且 100 品牌

利润增长与收入增长基本同步，最近 6 年，

100 品牌收入总增长 116.99%，营业利润额总

增长 154.59%，已经超过了收入增长水平，凸

显品牌运营质量的提高。

研究发现，阿里巴巴和京东两大在线电

商平台最近 6 年增长分别达到 58 倍和 10
倍，线下零售连锁品牌同期增长只有 0.64
倍。研究认为，互联网时代，网购日益普及与

实体店不断关闭，线下体验网上交易应是一

个大趋势。

研究显示，随着人们生活水平的不断提

高，休闲度假成为时尚。其中旅游业品牌 2007
年以来总增长 4.08 倍，体育服装用品总增长

3.56倍。 从单个品牌看，携程与锦江最能体

现人们对休闲度假的需求。携程最近 11年总

增长 31.1倍，2018年增长 26.58%。锦江是中档

连锁酒店的代表，2007年以来增长 16.6倍。可

以预见，随着年青一代消费者的成长，假日小

休自助度假以及与此配套的景点、餐饮、自驾

游等相关服务也会有同步成长的机会。

白酒品牌发展呈现加速，2007 年以来，

啤酒品牌 11 年累计增长 113.53%，白酒则增

长 452.09%，增长速度约是啤酒的 4 倍。白酒

行业正在演绎啤酒行业走过的资产重组品牌

扩张之路。五粮液、茅台、洋河等几大品牌占

领市场半壁江山，将是白酒行业的一大趋势。

海尔品牌价值连续 18 年居首。该研究认

为，不仅仅因为海尔是全球最大的家电品牌，

更因为海尔对中国品牌建设的思想贡献。面

对时代的挑战，海尔积极构建共创共享、开放

共赢的生态系统，迭代创新用户体验，首创工

业互联网生态平台“COSMOPlat”和物联网生

态品牌“日日顺”，不断优化“与用户零距离”，

与全球资源零距离，实现“品牌由用户定义、

品牌与用户共创”。从全球首创“人单合一”到

现在的物联网生态，“链群合约”，经过十几年

的探索，海尔成功从全球家电第一品牌。

该研究连续进行了 25 年，研究对象主要

是在中国创建的来自竞争性消费类市场的行

业主导品牌，强调每年跟踪研究。与其他排行

榜不同的是，百个品牌中没有规模显著的石

油石化、电力、铁路、通信等资源垄断性行业。

该研究认为，垄断性行业规模的大小及分分

合合是国家的战略与策略，不完全是市场竞

争的结果。

此次入围的 100 品牌分布在 56 个大小

行业类别中，市场规模从几千亿到几千万都

是贴近百姓生活与消费的行业佼佼者。100
品牌中，市场规模过千亿的是 11%，而 100 亿

以下规模的比重最大，占到 44%。

让特色品牌“走出去”落地生根
———青海企业参加俄罗斯国际食品展览会综述


