
珍字牌
珍酒

度数院54%vol
香型院大曲酱香型

生产厂家院贵州省遵义市贵州珍酒

厂

G窑R官荣评分院88.5
G窑R酒评院微黄透明，酱香幽雅突

出，风格明显，陈香舒适，在口腔中的细

腻感也很不错，入口醇厚饱满，回味悠

长，是一款不可多得的酱香风格典型的

好酒。

习牌
习酒

度数院53%vol
香型院大曲酱香型

生产厂家院贵州省习水酒厂

G窑R官荣评分院89
G窑R酒评院此款酒茅台方向风格明

显，幽雅的酱香与舒适的陈香相结合，

为此酒的香气增色了不少，入口酒体醇

厚、丰满，酸度适中，饮后回味无穷，颇

具名家风范。

安牌
安酒

度数院55%vol
香型院大曲浓香型

生产厂家院贵州省安顺市酒厂

G窑R官荣评分院86.5
G窑R酒评院无色透明，有窖香，入口

醇和较甘冽，酒体较饱满，落口较爽口

微燥，回味较长，浓香风格欠佳。
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广告

小糊涂仙饮酱，心悠然是从心出发还是重新出发？
姻 云酒宣

从决定启动心悠然系列开始，小糊涂仙

的染酱之路，就步入了全新的境遇。

而作为本地知名酒企的代表，在白酒日

益激烈的品牌之争下，600 亿的广东酒业市

场，小糊涂仙又将如何获得更大的蛋糕？

赤水河畔土城镇
祭水大典再度上演

进入 10 月，重阳祭水大典

在茅台镇乃至整个贵州酱酒

企业间频繁上演，而这次，

祭水大典的举办地落在

了位于遵义市习水县的

土城镇。作为本场祭水

大典的主办方，隶属

贵州小糊涂仙酒业

有限公司的心悠然酱

酒，成为了备受关注的

焦点。

10 月 20 日，2019 心

悠然重阳祭水暨封坛大典

在位于土城镇的心悠然酒

厂举行。来自全国各地的经销

商代表、特邀嘉宾及媒体在内的共

计 500 人莅临活动现场。仪式上，广州珠江云

峰控股投资有限公司副总裁梁国杰，习水土

城红色旅游文化创新区党工委书记、土城镇

党委书记刘绵定与军事专家王云飞、房兵等

分别致辞。

“九月九，下河挑水煮新酒”，对于赤水河

畔的酱酒企业而言，重阳下沙完全是敬畏天

地、遵循道法自然的选择。

重阳前后，赤水河水达到了一年中最为

清澈回甘之时，利于酿酒的本地糯红高粱也

在此刻成熟，选择重阳时节润粮、投粮，不但

保证了生产周期内各生产要素的协调运转，

也标志着酱酒行业新一轮酿造循环的开始。

取水、诵读祭文、祭天地、焚香行礼，整个

祭水大典依照传统进行，让来自省外的活动

嘉宾们直观地感受到酱酒酿造的魅力，也实

在地领略了酱酒文化的内涵所在。“这一切

在我们广东是断然看不到的，现在看来，酱酒

卖得上好价格，精准的酿造是关键。”一位来

自广东深圳的心悠然经销商表示。

活动中，梁国杰还与国家一级品酒师、白

酒国家级评委、习水县政府白酒产业发展顾

问、心悠然酒总勾调师吕相芬一道，为到场嘉

宾开坛、品酒、

封坛。

提供高品质

的白酒产品，独特

的文化和生活品

质，被看作是心悠然

的产品定位所在，而

赤水河畔的精工细作，

也为广东乃至品牌的各重点

市场带去了一瓶真正意义上的正宗

酱香型白酒。

大酱香时代
心悠然如何靠差异化站稳脚跟？

都在谈酱酒热，而真正的酱酒行情究竟

热到了什么程度？

数据显示，2018 年，2018 年我国的酱酒

产能 50-60 万千升，占我国白酒整体产能的

4%左右；酱酒销售收入约 1100 亿元，约占我

国白酒收入的 20%；而酱酒的净利润却高达

430-440 亿元左右，占行业的 35-40%。

酱酒成为市场风口，酱香企业的数量也

在一段时间内得到了很大程度的激增。据统

计，2018 年，我国酱酒企业的数量已增至

1000 家左右，其中半数以上的企业均来自贵

州。如果以每家企业拥有一款成品酒的方式

加以计算，那么目前市场上流通的酱香型产

品最少在 1000 款以上。

面对竞争品牌多，竞争产品多的局面，心

悠然如何杀出重围，在广东等重点市场扎根，

产品本身的卖点就显得尤为重要。而在赤水

河产区成为遵义地区大多数酱酒企业所共同

打出的一张招牌时，心悠然“赤水河谷核心酱

酒小产区”的提法，显然给予了消费大众更多

新鲜感。

有古籍资料显示，北宋大观三年，官府建

滋州，张能臣的《名酒记》中曾记载“滋州，出

凤曲法酒”，专家们普遍认为，凤曲法酒即是

今日酱香型白酒的由来。古滋州是当时赤水

河畔的重要码头，而其所处的位置，也正位于

今日心悠然酿酒基地附近，土城镇也由此成

为了公认的赤水河沿岸三大核心酿酒小镇之

一。

大环境下的小差异从根源上赋予了心悠

然产品以新意，而在酱香型白酒的基础上进

行口味升级，心悠然产品所代表的柔顺酱香，

也再度让产品特色达到了一个新的高度，

2018 年，心悠然产品荣获当年度的中国白酒

感官质量奖。

酱香型白酒虽口感醇厚，但高度酒难以

避免的辛辣刺激还是让酱酒难以在部分地区

市场获取广泛认同。特别是在广东这种白酒

消费多元，但消费习惯、消费文化相对固定的

市场，心悠然主打的柔顺酱香似乎更能博取

大众认可，有行业人士认为，深谙广东市场的

诉求和口味，心悠然之所以从上市至今在粤

保持可观销量，究其缘由还是因为这瓶酱酒

很“广东”。

酱酒在粤渐成风
心悠然如何拿回根据地主权？

偌大的广东酒类消费市场，已成为全国

酒企竞相征伐的黄金地带。

2019 年 3 月，广东省酒类行业协会权威

发布的广东省酒业报告中显示，2018 年广东

省酒类销售总额约 586 亿元（以出厂价计

算），其中国产白酒销售总额 235 亿元，啤酒

销售总额 156 亿元，进口烈性酒 89 亿元，进

口及国产葡萄酒 106 亿元。

数据可知，白酒板块所占据的比重相当，

而其中酱香型白酒占比也在逐渐攀升。在广

东市场的酱酒消费中，“外来和尚好念经”的

特点似乎表现得尤为明显。据统计，作为茅台

目前的第三大地区消费市场，茅台在广东的

销售额目前看来已超过 120 亿，这其中，不光

有茅台酒的销售表现，更有来自茅台系列酒

的市场发力。

茅台之外，习酒、国台、钓鱼台等酱酒一

二线品牌也开始了针对广东市场的持续深入

布局。以国台为例，通过“双核”驱动战略、“五

市”联动策略等手段培育市场，对广东市场实

行海陆空群覆盖，2018 年，国台广东一省的

销量已达到 3 亿元左右。而作为川派酱酒的

代表，郎酒目前也在广东保持了 5 个亿以上

的销售水平。

所以，本地酒企纷纷备战酱酒，着实是提

升广东地产酒水平和影响力的重要手段。而

心悠然酱酒行销广东市场最大的动力，正是

源于小糊涂仙多年来在广东市场的厚重积

淀。

1997 年成立，贵州小糊涂仙小糊涂仙酒

业有限公司成立，选址茅台镇，生产浓香型白

酒，并以糊涂文化作为营销依托，对产品进行

系统推介。

这一独特的经营思路在当时看来尤为新

颖，在终端营销+组合广告（电视广告、终端

促进、平面广告）的引导下，小糊涂仙迅速攻

占北京、上海、广州等三大城市，并依托公司

实际掌控方云峰控股在本省的影响力，在广

东切割下一块较大的中高端白酒市场份额，

1998 年到 2000 年前后，小糊涂仙用不到两

年的时间在全国市场站稳脚跟。

虽历经浮沉，但时至今日，小糊涂仙依然

被看作是广东市场最优秀的浓香型白酒品牌

和小酒品牌之一，心悠然的问世，也无疑在酒

业复苏的大环境下，打开了小糊涂仙“浓酱并

举”的产品格局和市场销售局面。

品牌之外是品质，品质之外是价格，有行

业观点认为，心悠然角逐市场的根本，在于其

价格的合理性和市场的可选择性。

正如其名，一款让心悠然的产品，象征着

老品牌的重新出发，假以沉淀，未来，心悠然

的品牌价值将不可估量。

浸润广东市场多年，

小糊涂仙在粤人饮酒的圈子

里，积淀不可谓不深，在小酒领

域，小糊涂仙一度占据主导地位。

面对酱酒热和企业再发展的双重赋

能，集中优势力量开发优质酱香，

将是小糊涂仙实现创收，进而

完成品牌价值突破的关

键一步。

姻 凤凰

自国务院印发《实施更大规模减税降费

后调整中央与地方收入划分改革推进方案》

以来，酒业十分关注消费税征收环节后移的

话题。有机构预测指出，征收环节后移将使白

酒行业的消费税增加 322 亿-515 亿元。

但在中泰证券食品饮料首席分析师范劲

松看来，到了白酒行业，消费税征收环节后

移，推行难度很大。如果真能推行，对于渠道

利润丰厚的企业影响也会比较小，但对于那

些没有定价权的，影响就会大很多，最终催生

的结果将是，加速行业分化。

针对消费税改革、资本市场白酒版块、酒

业并购潮等热门话题，10 月 19 日，在第 14
届上海酒博会期间，凤凰网酒业独家专访了

范劲松。

记者院在最新发布的税制改革中，酒业非

常关注消费税征收环节后移所带来的影响，

在您看来，这次税改将对酒企、酒商以及消费

者带来怎样的影响？

范劲松：首先，消费税征收环节后移想要

在酒业实施，相对来说会有一定难度。文件

里其实写的很清楚，高档手表、贵重首饰、珠

宝等条件成熟的品目将率先实施，目前还没

有具体提到酒。

第一，从国际惯例来看，这些品目主要是通

过专柜的形势进行销售，渠道比较单一，易于管

控，具有征收环节后移的可操作性。对比之下，

白酒经销商比较零散，很多是个体经营者，管控

起来难度大。第二，从国内子行业来看，酒和烟

草有所不同。烟草的经销采取备案制，有相关资

格才能销售，是一种专售专卖的方式，审批非常

严格。相比之下，白酒的渠道要分散得多。

退一步讲，如果新税制真正酒业实行，那

将对行业产生怎样的影响？文件里其实也写

得非常清楚。征收环节生产端转为流通端，本

质是厂家跟商家之间的一个博弈。如果商家

觉得这个征收的税比较多，商家可能会有几

种不同反应：

第一，如果利用率比较高，比如卖飞天茅

台的经销商，他也许就忍忍就算了，因为他卖

一瓶酒的利润很丰厚，所以，征税环节后移对

于这些定价权强、利润丰富的品牌来说，影响

并不大；

第二，对那些利率水平不是很高的经销商，

他必定会问厂家要政策。这时，厂家有两种方

式，第一是妥协，那么就会稀释报表，像这类定

价权不是很强的企业，可能会对报表产生损伤。

第二类企业选择提价，提高出厂价和终端零售

价，将税收的影响转嫁到消费者身上。

记者院 这两年很多酒企的销售费用增长

比较快，您怎样看待？

范劲松：首先需要明确，销售费用跟销售

费用率绝对不是一个概念，销售费用率是指

销售费用在销售收入中的占比。事实上，这几

年或许一些酒企的销售费用增幅比较大，但

其实酒行业的销售费用率只有一点点扩大。

很多公司收入增长可以达到 20%，那么它的

费用增长就是自然的。

至于销售费用率往高走了一点，其实跟

宏观环境分不开。

首先，IMF 最近下调了全球经济增长预期

至 3%，中国国内的最近的第三季度基础就

是已经达到 6%。 从下半年来看，经济下行

压力会更大。

其次，宏观经济往下走的话，行业竞争会

更加激烈，而激烈竞争的直接影响就是行业

分化将更有严重。也就是说，大环境下行，会

加速行业分化，那么，为了避免在分化过程中

跌落，企业必定会加入一定的费用来保证自

己的市场份额。行业分化加剧的话，费用率小

幅提升其实很正常。

记者院从资本市场来看，大家都比较关心

两件事，一是贵州茅台是否存在天花板，二是

茅台市值破万亿后，五粮液的增长空间怎么

样，您怎样看待这两个问题？

范劲松院 关于茅台，或者说我们做任何

事，我觉得一开始不要设定天花板。茅台这种

公司，我们先不用讲太长时间，就看到 2024
年 2025 年左右，目前来看，茅台的量价表现

良好，整个逻辑还是非常清晰的。

关于五粮液能否实现相对快速或者跨越

式增长，我觉得可能性还是比较大的。

首先，子行业与大行业的增长未必是线

性的，比如食品饮料行业的增速是 7%，但其

中一些食品的增速只有 2%-3%，而高端酒的

增速则可能达到 10%甚至 15%。同样的道

理，如果高端酒的平均增速是 15%，那么对

五粮液来说，通过公司营销改革、数字化营销

系统全面上线，有可能会推动它实现 20%以

上增长。

其次，无论是推出第八代五粮液，包括数

字化营销、合作 IBM，以及对渠道和价格体系

的管控，实实在在地取得了一些成效，对应的

结果是今年五粮液增长很快。从这两个角度

来看，我觉得五粮液还是有很大的机会。

记者院刚刚你几次提到白酒行业加剧分化，

那么分化是否会带来更加酒业并购的增加？

范劲松院对，并购这块实际上是我这次来

酒博会比较希望交流的问题。目前，白酒行业

确实在进行一个分化，而且我相信分化还将

进一步加剧。

产业环境的变化非常明显，以前白酒行

业的价格战打起来非常漫长，但现在，共享单

车等领域可能几年就烧完了，这就是资本的

推动力量。所以你要考虑分化趋势本来就已

经很明显，再加上现在的一些“软环境”，包括

一些系统方面的一些东西，就会催生加剧分

化。很自然地会有一些企业会濒临倒闭，甚至

会被并购掉，现在大家也在讲什么生态圈之

类的，或者就是要做一个大产业，实际上都会

做一些并购，我觉得接下来并购会更加频繁，

尤其在经济下行下行的情况下，并购潮会比

以前更多一些。如果行业欣欣向荣，经济增速

整体向好，其实大家都有好日子过。老大在上

面吃肉，小企业在底下喝汤，但是如果说经济

增速下行的话，那个老大的话可能就去挤压

那个以前的小弟的市场，呈现一种挤压式的

增长，挤压式增长的话，中小企业可能生存会

更加困难，并购也会相应增加。

记者院去年今世缘并购景芝，因为是两个

体量相当的区域龙头，被媒体称为“酒业并购

第一案”，您觉得未来这种这种体量相当的并

购会增加吗？

范劲松：实际上很难，简单来说，行业分

化本身就会造成同体量的酒企减少。今世缘

和景芝的并购，追求的就是大家所说的“1+
1>2”，这需要背后非常强的整合能力，大规模

出现的可能性不是特别大。

范劲松：酒业消费税后移难实行、看好五粮液的增长空间

广告


