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酒道·酒业聚焦

在全国上下隆重举行庆祝新中国建国七

十周年之际，2019 年 10 月 7 日，山东秦池酒

业有限公司隆重举办了主题为“承千载文脉，

续百年秦池”的第九届秦池酒文化庆典暨百

年秦池·头轮酒上市发布会。社会各界人士、

秦池酒业客户代表、白酒专家、媒体朋友等共

计 600 多位来宾欢聚一堂，共享盛世，共品美

酒。

金秋九月，秋高气爽，丹桂飘香。秦池院

内，欢歌笑语，国旗飘展，酒旗飘扬！刚刚改造

完工的秦池厂区，焕然一新，古色古香，韵味

绵长！新建成的酒樽大道上酒樽中喷水汩汩

流淌，汇入“酒池”中；象征秦池美酒源远流

长，事业蕃昌。新落成的酒仙园雕梁画栋、亭

榭楼阁，诗情画意。李白、白居易、贺知章、张

旭、陶渊明五位酒仙或卧或坐或立，形态各

异，惟妙惟肖，展示历史风韵，歌颂时代风尚。

以“曲水流觞”为主题的园区中，小桥流水，三

酉四季、花草名木、飞瀑高挂、酒坛如山，让人

目不暇接，流连忘返；四周墙壁上，各种与古

代饮酒有关的雕塑壁画及仿古建筑上的对联

和牌匾，通今博古，相得益彰，使人赏心悦目

之时，更增加了对祖国和秦池酒文化的深刻

了解。

集团内的活动共分：欢聚一堂、追祖溯

源、公益封坛、公益捐赠和参观厂区五个环

节。上午九时许，伴随着《普天同庆》歌舞的明

快节奏，第九届秦池酒文化庆典活动徐徐拉

开帷幕。在敬献礼帛后，全场起立，同唱《国

歌》，庆祝伟大祖国 70 华诞。祝伟大祖国繁荣

富强。之后，集团董事长胡福东先生热情致欢

迎词，欢迎大家到来！临朐县有关领导致辞对

举办本次活动表示祝贺。肯定了秦池这些年

来在市场拓展、品牌重塑和企业文化建设方

面所取得的成就，并对秦池适时推出百年秦

池?头排（轮）酒产品，争创山东白酒新标杆的

做法给予赞扬和肯定。

农历九月初九是酱香酒投料、头排摘酒

和秦池酒业拜师祭祖的日子。在追祖溯源活

动环节，通过请酒神、拜酒神、诵读《祭酒神

文》、诵读《酒祖训词》、表演《乐舞祭》、职工同

唱《酒神曲》等一系列庄重的祭祖仪式，表达

了秦池人对酿酒始祖丰功伟绩的追忆，并励

志将传统酿酒技法发扬光大的信心。

酒是陈的香，品质好的原酒只有经过岁

月的历练，时间的酝酿，才会历久弥长，绵厚

醇香。九九封坛是秦池酒文化的传统。活动现

场，20 名秦池客户代表认购并封存了 20 坛百

年秦池·头排（轮）酒；十位贵宾受邀也为企业

封存了十坛百年秦池?头排（轮）酒，并储存在

秦池储配库内，作为企业今后的调味酒使用。

之后，一段由秦池职工颂读的《封酒赋》表达

了秦池人盛世封酒，百业隆昌的期盼，相信这

些封坛酒经过岁月历练，必将更加醇厚绵长。

发展不忘回报社会是秦池的光荣传统，在活

动现场，秦池集团胡福东董事长代表企业从

百年秦池·头排（轮）酒认购金额中拿出 10 万

元捐给了环卫工人代表，专款用于他们购置

冬装，彰显了企业的大爱之心。

上午十时许，在欢快的《歌唱祖国》歌伴

舞中，第九届秦池酒文化庆典活动缓缓落下

帷幕。

活动后，所有来宾在讲解人员的带领下，

依次参观了厂区新建的酒仙园并参加了秦池

“三聚成酒韵馆”剪彩仪式。该馆由中国美术

学院教授沈浩先生题写。是由老厂房改造而

成，经过自行规划设计，形成了“中华酒器

馆”、“秦池书画馆”、“沉浸式体验馆”一门三

馆的布局，从各个方面展示祖国和秦池酒文

化，让参观者更深入了解和体验酒文化的渊

源博大。展馆外，酒坛阵、酒瓶墙、鱼池喷水、

古松奇石、花草树木相映成趣，让游客驻足观

望，流连忘返，纷纷合影留念，对源远流长、底

蕴深厚的秦池酒文化及厂容厂貌发生的巨大

变化给予肯定和赞扬。

“酒仙园”和“三聚成酒韵馆”是继 2017 年

秦池酒文化展馆，2018 年酒文化长廊、老酒库

房、鲁酱一号酿酒车间、酿酒记忆馆、鲁酱一

号储备库后秦池于今年建成的两项重点文化

工程。也是文化秦池建设的一部分。厂区参观

后，所有来宾充满期待的到揽翠湖大酒店参

加本次活动的第二项内容：百年秦池·头排

（轮）酒上市发布会。

早已装扮一新的揽翠湖大酒店热情迎接

各位贵宾的到来。浓浓的“百年秦池·头排

（轮）酒上市发布会”氛围令人记忆深刻，应接

不暇，置身其中，大家对这款美酒即将上市充

满期待。

王建伟总经理首先对“百年秦池·头排

（轮）酒进行上市推介。白酒专家、营销专家分

别介绍了“百年秦池·头排（轮）酒的品质价

值和山东高端浓香型白酒的发展趋势。活动

现场，白酒专家、书法家纷纷题字祝贺。

科技人才是秦池发展的重要力量。为促

进企业科技进步，秦池聘请白酒专家邱树毅、

杨大金为山东秦池酒业有限公司技术顾问；

为进一步增强产学交流，贵州大学邱树毅院

长为山东秦池酒业有限公司授予了“贵州大

学酿酒与食品工程学院教学实践基地”的匾

牌，并发表了热情洋溢的讲话。

本次活动是临朐县 2019 年文化活动的

一部分。也是秦池为庆祝建国七十周年而举

行的一次重要活动。从薛庄酒坊算起，秦池已

经走过 80 年的光辉历程，80 年来，秦池人创

新发展，励精图治，不忘初心，牢记使命，用匠

心精神成就不朽品质，用使命担当再续历史

辉煌。企业生产的浓香型百年秦池、酱香型龙

琬重酿等系列产品在省级评比中屡获殊荣，

深受消费者喜爱，引领了鲁酒消费新时尚.
百年秦池头排(轮）酒采用先进的五粮液

生产酿造工艺，中高温曲为糖化发酵剂，经陈

年老窖双轮固态发酵，混蒸混烧，正常发酵周

期 75 天，夏季压排接近 60 天，度夏压排双轮

底酒醅累计发酵长达 200 余天，秦池浓香型

白酒酿造周期中时间最长也是品质最好的

酒，是融合了传统酿造工艺和现代科技的大

成之作。这与秦池特有的“三低工艺”密不可

分。“三低工艺”既低温入池、低温发酵和低温

馏酒。有个比喻说的好，低温酿酒就好比煨汤

时讲究的“小火慢炖营养好”，这样酿出的酒

有“三多”的特点：小分子物质多、水溶性物质

多、健康因子多。也造就了头排酒口感更舒

适，酒体更绵柔的特点。

当然，酿造出一杯真正健康舒适的品质

好酒，除了在工艺上的精雕细琢，也离不开对

原材料上的万千甄选。好粮才能酿好酒，百年

秦池头排（轮）酒汇五粮精华，原料配方严格

按照五粮液浓香工艺配比，高粱 36%、大米

22%、糯米 18%、小麦 16%、玉米 8%，遵循高

粱产酒香，大米产酒净，糯米产酒绵，玉米产

酒甜，小麦产酒醇的特点，为头排酒的品质基

础创造了天然优势条件。

“姜是老的辣，酒是陈的香”。头排酒选用

优质陶坛在厂内及沂山秦池东镇酒窖恒温恒

湿的环境下进行单独贮存老熟，老熟期达 3
年、5 年、10 年不等，最高可达到 15 年。良好

的储酒环境能够高质量的去杂集纯、去燥添

醇，储酒陶坛特有的微孔网状结构与极大表

面积也保证了环境对酒体的交互滋养，能够

最大程度上保留对人体有益的健康物质。

海岱文脉催醪熟，东沂紫气润酒香。相信

这款有着 80 年底蕴的白酒，在社会各界的关

注支持和企业的持续努力下，一定会引领鲁

酒消费新时尚，为重振鲁酒发展再添风采，再

立新功！

渊孙晓琳 魏雪峰 王燕 张召刚冤

■ 陈振翔

七十年峥嵘岁月，七十年风雨征程。

近日，规模空前、具有独立知识产权品牌

的行业盛会———“2019 中国千商大会·岳塘酒

业峰会”在湖南湘潭盘龙山庄大酒店开幕。来

自全国各地的酒业专家、学者、智力咨询、策

划大咖、酒企、经销大商和新闻媒体记者代表

齐聚湖南湘潭，共话中国酒业发展七十年的

光辉历程，探寻中国酒业未来的发展方向。

大咖云集 共话酒业辉煌历程

本次大会由中国酒类流通协会、中国副

食流通协会、中国诗酒文化协会、中国酒业新

闻网共同主办，中国千商大会组委会办公室

执行，湖南省中弘投资管理有限公司、中国

（中部）岳塘国际商贸城特别协办，中国副食

流通协会酒类专业委员会及全国各省市区酒

类行业协（商）会协办。

中国酒业 70 年的发展历程堪称“风云激

荡”。从彼时普通老百姓很难喝到酒，到今天

中国白酒成为世界产量最大的烈性酒，中国

拥有全球最大的啤酒产业，是世界第五大葡

萄酒消费国。70 年来，中国酒业凭借强大的生

命力，借助中国经济的高速发展，成为世界最

重要的酒类生产国之一，并进入到每一个中

国人的生活中。

70 年间，无数的智慧和力量奉献在酒业，

为中国酒业的发展奠基。一代代酿酒人的技

术总结和创新，让中国酒业从传统酿酒作坊

向工业化、现代化演变，掀开了中国酒业崭新

的历史篇章。

第十二届全国政协常委、河北省人民政

府原省长季允石，重庆工商大学原校长杨继

瑞，中国军事科学院博士生导师、中共中央政

治局集体学习授课人之一、中央电视台《百家

讲坛》开国大典主讲人、中央电视台军事频道

周末开讲主讲人江英，中国副食流通协会会

长何继红，中国酒类流通协会常务副会长刘

员，中国副食流通协会副会长王筱斌，中国副

食流通协会白酒专业委员会专职副会长陈铁

锤，国家白酒评委、著名白酒专家王贵玉，著

名白酒专家胡义明，湘潭市政府副秘书长苏

国军，湘潭市岳塘区区长陈爱民，湘潭市岳塘

经济开发区党工委书记刘小伟，湖南中弘投

资管理有限公司董事长肖志军，中国千商大

会组委会办公室主任熊玉亮，中国千商大会

组委会办公室常务副主任、中国酒业新闻网

总编辑韩文友以及各省市酒业商协会负责人

齐聚岳塘，共话酒业辉煌。

杨继瑞认为，新中国成立 70 周年，我们

取得的成就是非常巨大而辉煌的，酒业同样

如此，在产量，品牌、科技、模式、机制等方面，

都发生了翻天覆地的变化。生物工程、智能酿

造、资本运作、企业制度、大数据应用的商业

模式创新等都形成了中国酒业的灿烂与辉

煌。

数据显示，高端白酒的增长是两位数以

上，利润增长超过了销售总额的增长。随着经

济的发展，同样，也会启动和带动另外一些二

线三线的品牌跟进，这是一个大的趋势，我们

要致敬时代发展的 70 年，致敬酒业发展的 70
年。

致敬时代 见证酒业发展未来

在“2019 中国千商大会·岳塘酒业峰会”

上，备受业界关注的《献礼 70 年———2019 中

国酒业白皮书》首发亮相。季允石、杨继瑞、江

英、何继红、刘员、熊玉亮、韩文友、刘维平上

台共同为《献礼 70 年———2019 中国酒业白皮

书》启动首发。

2019 年是新中国成立 70 周年。70 年里，

中国酒业作为时代的深度参与者和最大的受

益者之一，紧抓历史机遇，奋力拼搏，坚守品

质，传承创新，成就了自身辉煌。为更好地了

解消费者，透析品牌发展的潜力，《白皮书》从

各个时期的技术攻关、科研创新、营销革新、

消费转型等方面详细记述了中国酒业在 70
年时间内的发展变迁。

从《毛泽东智慧与企业发展战略》的主旨

演讲中不难看出，酒业的发展离不开理论与

实践。该演讲全面回顾了毛泽东领导中国革

命的光辉历程，并结合现代管理理论科学深

入阐述了毛泽东智慧的精华。针对酒业企业

发展，江英讲到，毛泽东思想是在实战中产生

的，所以具有很强的实战性；毛泽东具有很高

的哲学素养，所以毛泽东的思想又有很强的

理论性。商业战争与军事战争有极多相似之

处，企业经营管理者们可以从一些战争战略

思想中学到很多有关成功管理、经营企业之

道。

如今，白酒行业已经进入了“后调整时

代”。“强者愈强、弱者愈弱”的“马太效应”日

益形成，一线白酒企业通过产品系和价格带

的扩展实现了挤压式增长，中小白酒企业的

市场份额被逐步挤压，产品和品牌进一步向

一线企业聚焦。

白酒行业振兴靠什么？中国食品安全工

程白酒大数据研究院杨宏恩认为，一靠竞争

力，二靠话语权，但核心是靠竞争力，靠中国

白酒企业竞争力的整体提升。

随着互联网、云计算等新兴技术的迅猛

发展，大数据作为一个新工具已经进入到社

会的各个领域，毫无疑问，我国酒业的大数据

时代已经到来，正在深刻影响和变革整个行

业的生产方式、消费方式、交易方式等。可以

预见，未来大数据与白酒行业的结合，也必将

对白酒的生产、流通与消费产生巨大的影响。

期间，杨宏恩还发布了《中国白酒企业竞争力

指数蓝皮书》，并首发《中国白酒企业竞争力

大数据蓝皮书》。

不忘初心 科研攻坚成就辉煌

在中国酒业的发展历程中，永远离不开

酒业科研专家孜孜不倦的钻研攻关，没有他

们辛勤的付出，中国白酒不会更纯、更香。在

中国千商大会上，先后颁发了第一届、第二届

终身成就奖，授予数名酒行业中的泰斗、大师

终身成就奖。

在“2019 中国千商大会·岳塘酒业峰会”

开幕式现场，季允石为曾祖训、王贵玉、胡

义明颁发了第三届中国酒业终身成就奖。

“首创白酒色谱分析法发明‘点滴测试

法’，被誉为白酒分析鼻祖，为浓香型白酒

产业发展做出了卓越的贡献。受命于一穷二

白的年代，从业 60 多年，他一直推崇以科

研的力量照耀中国酒业前行，作为一名‘80
后’，他退而不休，让美酒更好地满足人们

的美好生活，是他关注的焦点。”这是曾祖

训的颁奖词。

“他从北山黑水间走出，毕生钟情于酿造

科技事业，他是第五届全国评酒会白酒专家

组成员，见证了中国酒业的壮阔历程，他勇于

尝试、敢于创新、精于实践，以高瞻远瞩的战

略眼光，为东北白酒振兴献计献策，他首创大

连酒文化博物馆，倡导酒文化的魅力呈现，为

白酒产业的健康前行保驾护航。”王贵玉的奖

颁奖词让与会代表为之敬佩。

“他坚信天道酬勤，用青春谱写酒业发展

蓝图，躬就业数十载，用热血浇灌酒业新成

长；他坚信，创新是驱动发展的第一要素，把

脉市场新方向，制造消费新亮点；他说，中国

酒业要不断融入国际化理念，才能真正地走

向世界，拥抱全球市场。”这是胡义明的颁奖

词。

“在中国酒业的高质量发展之年，中国千

商大会·岳塘酒业峰会将为酒业带来丰富的

资源和优势，为中国酒业走向世界提供创新

思维。中国千商大会创新形式、丰富内容、激

荡思想，充分发挥好平台作用，将为中国酒业

的发展作出更大贡献。”中国千商大会组委会

办公室常务副主任、中国酒业新闻网总编辑

韩文友说。

■ 徐雅玲 杨雯

说到喝酒，你以为种类只能是白酒、啤

酒、葡萄酒？人群只能是三五成群的中老年男

人们？产地只有法国英国意大利？那你可真是

太孤陋寡闻了。天猫 99 全球酒水节暨 2019
年中国酒类消费者趋势发布会上发布的内

容，可能会颠覆你的认知。

近日，记者在“天猫 99 全球酒水节”刚刚

公布的数据，给你深入解读一下，国民酒水消

费背后的趋势和特征的基础上，什么是最新

的酒水行业消费趋势：年轻化、日常化、女性

化、专业化。

据公开资料显示，2016 年 9 月 9 日举办

第一届，彼时，很多人以为它只不过是酒水类

的“双十一”用来拉动消费；如今，它已经发展

为酒行业全年最重要的行业 IP，成为酒水行

业线上消费的“指向标”之一。累计至今，先后

有来自五十多个国家的数十万款酒品在天猫

上线，深度参与酒水节活动。因此，依托于阿

里巴巴集团的广泛的用户群体和数据资源，

其数据的权威性不言而喻。

80、90后成为酒水消费主力军

值得一提的是，记者从天猫 99全球酒水

节暨 2019年中国酒类消费者趋势发布数据了

解到，80、90后成为酒水行业消费的主要人群

根据天猫数据显示，线上酒水的消费者年轻人

占比呈增长趋势，其中 80、90后在酒水的消费

中占比高达近 70%，酒水消费年轻化在近几年

趋势愈发明显。记者通过数据发现，目前 80后

是白酒主要消费人群，90 后及 95后年轻人消

费更多是在葡萄酒、洋酒及果酒上。

一位白酒分析专家告诉记者，近年来，各

大酒企为了抢夺年轻人这块市场纷纷使出浑

身解数，推出低度小包装白酒，如泸州老酒泸

小二、洋河洋小二、五粮歪嘴等；进行情怀营

销，如江小白；结合热门 IP，如泸州老窖的

《桃花醉》；跨界打造爆款，如泸州老窖香水、

茅台冰淇淋等，为的就是“博君一笑”。显然，

他们达到了想要的效果。

酒水不再是只会出现在饭桌上

在年轻的饮酒人群占比逐日扩大的趋势

下，饮酒的方式和场景也在趋于日常化。

“你什么时候会喝酒？”针对这一问题，记

者拿着这一问题去采访身边朋友的时候，他

们大多数向记者表示，想喝的时候就喝啊，开

心的时候可以喝，不开心的时候也可以喝。

该业内人士指出，由于酒的种类越来越

多元化，消费者对不同类别、不同价位的酒的

选择也越来越多元，不同的场景可以喝不同

的酒，没有特定的人群，没有特定的酒桌文

化，因此，人们喝到酒的时候越来越多。

女性消费者的客单价增速
高于男性

据记者了解到，烈酒、啤酒都曾推出过女

性专属产品，但大多数都以失败告终。然而，

随着酒类产品越来越多元化，以及女性消费

者自身饮酒需求的转变，在酒行业上，女性市

场的发展潜力是巨大的。

早在 2018 年，第一财经商业数据中心

（CBNData）联合天猫发布《2018 天猫酒水线

上消费数据报告》，《报告》数据显示，女性酒

类消费金额占比呈现增长态势，客单价增速

远高于男性。在女性消费者的需求中，白酒和

葡萄酒占主导地位，其中，女性喝葡萄酒能美

容养颜的说法也让葡萄酒赢得了众多女士的

芳心。

在消费者发生变化的大背景下，生产厂

家的战略也相应的发生变化，例如张裕葡萄

酒推出的葡小萄以及玫瑰红葡萄酒；在啤酒

方面，据记者调查显示，无酒精、低浓度或者

果味啤酒爱产品更受女性消费者欢迎。

在女性消费者这里，“颜值即正义”。

酒水类消费者
开始注重酒带来的身份认同

根据淘系数据显示，过去两年，商品标题

中带有与酿造工艺、产地、分级等专业知识相

关的关键词，所对应的搜索人群，同比增速达

已远高于整体酒类消费者人群增速。消费者

对于洋酒产地的认知已经不再局限于传统的

英法等国，小众产地的洋酒逐渐普及化。

对此，记者采访到业内的白酒营销专家，

他表示，一是面对经济全球化的发展，酒类行

业也呈现着全球化、多元化的发展趋势，这让

不少小众产地的洋酒也能在中国“拥有姓

名”；二是消费者的认知水平的提高，对酒类

知识了解越发深入，变得不好“忽悠”，整个酒

类行业向着更专业、更健康的方向发展。

据记者了解到，9 月 11 日，天猫 99 全球

酒水节战报出炉，茅台、五粮液、洋河、泸州老

窖和汾酒位居酒类品牌前五名；壹玖壹玖、歌

德老酒行及洋河位列酒类店铺前三名。

天猫 99 全球酒水节，对于酒水行业来

说，是极具意义的，参与的国家和品牌的范围

之广，参与的酒类种类之全面，参与的消费者

之众多，形成了全面具体的数据库，反映了酒

类行业的百态，同时，也能促进中国酒文化的

传播，让中国的好酒走向世界。

天猫数据告诉你真实的酒水消费趋势

千商云集湘潭 共话酒业 70 年

承千载文脉 续百年秦池
第九届秦池酒文化庆典暨百年秦池头轮酒上市活动圆满举办


