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酒道·酒界纵横

近日，大唐酒业 & 分众传媒战略合作签

约仪式在广州香格里拉大酒店如期举行，大

唐酒业市场运营中心总裁余新敬先生和分众

传媒联合合伙人倪伟先生分别作为两方公司

代表上台完成签约。

据了解，此次双方的签约合作金额高达 5
千万元，作为新锐酱酒品牌，如此量级的市场

广告投放彰显了山门岗扶持渠道的力度和深

耕市场的决心。签约现场余新敬表示，“在接

下来的一年时间内，山门岗品牌将借助分众

这一头部媒体平台，电梯这一特殊的场景，达

成在核心市场的新一轮爆破。”倪伟则表态，

“分众传媒将集集团之力，借鉴以往新品牌裂

变案例的经验，充分调动自身已有资源，助推

山门岗品牌声量再创峰值。”

上市半年增势喜人
山门岗向1亿目标迈进

2019 年 3 月借着第 100 届成都春季糖酒

会的东风，山门岗品牌首次在市场上公开亮

相，获得了业界广泛的赞誉。“厚积薄发而后

一鸣惊人”的评价使得山门岗人不敢懈怠。大

唐酒业董事长方坚多次在公开场合表示，“山

门岗酒的发展要始终遵循严谨抓品质，全力

做市场的宗旨。山门岗人要撸起袖子加油干，

争取打响头炮，在第一年实现 1 亿元的营收

目标。”如今半年时间过去，山门岗酒将为关

注品牌发展的各界人士呈上怎样一份“期中

成绩单”呢？

余新敬首先给山门岗的渠道招商情况定

下了调子，“通过半年的耕耘，山门岗酒在市

场端的布局已初见成效。”他表示，截止 2019
年 8 月 1 日，山门岗酒在广东和山东这两大

核心市场的代理覆盖率已超 70%，下半年山

门岗在聚焦核心市场的同时将寻找新的市场

机会点，公司拟将江苏和河南作为下一阶段

市场开拓的重点区域。他进一步提到，下半年

山门岗各省区销售团队也将调整工作重心，

把渠道帮扶提升到优先级位置，“公司要求各

战区所有营销人员下一线，为经销商提供包

括动销方案、会所运营在内的全方位营销支

持。山门岗酒对经销商服务的延续性一定要

落到实处！”现场余新敬代表公司作出的这番

表态无疑又给经销商们注入了一剂强心剂。

接下来余新敬重点为与会嘉宾介绍了大唐

酒业在品牌传播方面所取得的一些进展，“短短

半年时间大唐酒业的广告投放金额便达到了亿

元量级，一方面公司积极推动落地、执行了在移

动端的媒体整合营销方案，透过百度、抖音、头

条、朋友圈等渠道实现了对过亿“城市中坚力

量”的精准覆盖。同时，值得强调的是，在今天签

约完成后，大唐酒业还实现了与中国最大的两

大媒体集团的深度合作。”

据悉，早些时候，大唐酒业已与中央电视台

签订广告播出协议，今年山门岗广告片将登陆

央视多个频道，根据档期安排，9 月份起适时投

放，后期持续播出，另外央视制作团队还将亲赴

茅台镇，为大唐酒业拍摄专辑纪录片。

内外兼修、四大助力
山门岗发展未来可期

“山门岗品牌的未来是可预见的，内外兼

修的山门岗将大有可为。”大唐酒业对旗下山

门岗品牌的十足信心来源于以下四点。

首先，现今白酒市场的“酱酒热”，以及消

费者对于健康饮酒的需求与日俱增，为山门

岗推向市场提供了有利的大环境，行业专家

普遍认为，酱酒目前处在井喷期，未来五到八

年将跨过 2000 亿门槛。

其次，酱酒天人共酿，产能直接决定品牌

的市场站位，大唐 3 万吨的基酒储量，和 5 千

吨的年产量，为山门岗的腾飞打下了坚实地

地基。

再次，由于特殊的酿造工艺和精准的目

标受众定位，酱酒的价格和其未来市场体量

呈现正相关关系，权威机构预测，800 元以上

中高端定位产品将瓜分 700 亿市场份额，山

门岗黑金 10 和生肖系列，已率先完成对这一

价格带的布局。

最后，山门岗确立了以圈层营销作为突

破口，通过渠道下沉来扩宽自己超级核心终

端群的战略，力求以聚焦社群，实现层层爆

破。这一方针被视为小品牌实现弯道超车的

有效途径。

签约仪式媒体访问实录院
记者院 可以请倪总分享一下以往分众助

推新兴企业发展的优秀案例吗？

倪伟院分众近期引爆了很多案例，就拿瑞

幸咖啡来说，瑞幸因为是神州租车老板陆正

耀做的，所以他在整个媒体选择上又是如出

一辙只选分众的电梯媒体，它主要靠电梯电

视电梯海报进行品牌引爆。瑞幸咖啡对打星

巴克，2018 年 1 月 1 号开始在北京、上海十三

个城市开始营业。"小蓝杯"大举登陆分众电梯

媒体，他们首先选用蓝色的鹿头标作为视觉

符号，张震、汤唯标志性的笑容再配上"这一

杯，谁不爱"的广告语，WBC 咖啡世界冠军做

的咖啡！阿拉比卡咖啡豆，瑞士咖啡机，把这

个逼格拉起来，瞬间俘获了千千万万年轻主

流消费者的心。

瑞幸咖啡一手利用广告拉新，借助分众

电梯媒体"主流、必经、高频、低干扰"的优势，

自然地融入到 3 亿城市主流人群每天的生活

轨迹之中，通过补贴迅速扩大存量用户；同

时，再抓老客户裂变，降低整体获客成本。以

存量找增量，每个用户的分享都成为自发的

新流量来源，瑞幸咖啡完成拉新、促活、留存、

变现、裂变传播迅速引爆市场，占领用户心

智，乃至成为现象级产品，开拓了咖啡界的新

经济。

可以说，通过分众电梯媒体这个巨大的

线下流量入口，将瑞幸咖啡创意裂变的价值

发挥到了极致。几乎只用了一个月的时间，在

苹果 App Store 上的下载量从 70 位飙到第

一，一度超过美团外卖和饿了么外卖；创业 6
个月成为 10 亿美金独角兽；10 个月，在全国

21 所城市布局 1400 家门店，而在中国咖啡界

占据寡头地位的星巴克现用了近 20 年的时

间才达到 3300 多家门店的规模；到去年年底

卖了 8940 万杯咖啡，现在大家知道星巴克和

瑞幸咖啡，瑞幸咖啡在中国一天现在卖出的

咖啡杯数是星巴克的 75%。大家知道这是只

有一年多的公司，去年年底累计销售已经超

过 8700 万杯！

这家公司现在市值约四十亿美元，也是

纳斯达克历史上上市速度最快的一家公司，

打破了全球纪录，我们很有幸助推了这个全

球记录，也刷新了中国历史记录，更让我们看

到了咖啡新经济的未来，当之无愧的“新经济

之王”。

其实，分众传媒已经成为独角兽的核心

引爆器，不止于滴滴打车，神州租车，瓜子二

手车、饿了么，快狗打车以及刚上市的优信、

猎聘、小米，美团点评、映客、51 信用卡等，他

们都是不同行业的开创者，抓住了时间窗口，

聚焦分众传媒进行饱和攻击，占据用户心智

上的优势位置，一举市场领先。这已经成为了

中国市场独角兽成长的必经之路。据统计众

多新经济品牌的线下广告投放，分众占据了

超过 50%的份额，"新经济品牌引爆器"已然

成为分众传媒的第二大标签。

记者院请问余总，山门岗品牌此次为何选

择分众进行千万级别的广告投放？

余新敬院山门岗属于茅台镇本土企业，在

茅台镇民营企业中大唐酒业在产量、规模、资

金都是名列前茅的，此次与分众的合作在推

出山门岗品牌前就做了准备。此时签约是应

公司的发展需要，我们需要分众这样的大媒

体来进行大范围的广告宣传，提升山门岗品

牌在大中小城市的影响力。

记者院请问余总，山门岗希望通过这波投

放取得怎样的市场效果？

余新敬院 山门岗与分众传媒的合作是长

期合作，此次合作会在核心区域、市场进行大

量的广告投放。提升山门岗品牌在市场的影

响力。让消费者对山门岗有一定的认知。期待

与分众传媒的紧密合作能助山门岗在市场上

有一个好的收获和未来。

记者院请问倪总，分众未来将如何利用平

台资源来帮助山门岗这一新锐酱酒品牌迅速

的拉升品牌影响力？

倪伟院 2018 年全球户外媒体营收榜，法

国的德高集团以 42.7 亿美元排在首位。中国

有 3 家媒体进入前 15 名，分众传媒以 22 亿

美元的成绩排在榜单第 3 位。目前分众覆盖 3
亿城市人口，其受众人群为高素质、高收入、

高消费人群。在 Nielsen 给出的报告中，分众

电梯的受众人群年龄段在 25-45 岁的占比约

78%，这也是消费最多的年龄段，收入在 1 万

以上的人群占比约 71%，高素质人均受众在

70%，覆盖城市主流消费者。

过去 15 年中国最大的改变就是城市化，

城市化最基础的设施就是电梯，分众电梯媒

体影响“关键人群”———中国 3 亿城市主流风

向标人群，占据了公寓楼办公楼电梯这种消

费者每天必经的“核心场景”，成为了高频到

达集中引爆品牌的“基础设施”，这也就是为

何分众传媒能够代表中国，与全球顶尖媒体

集团竞争的资本。

当前，中国广告市场呈现新三足鼎立之

势：传统媒体、移动互联网和生活圈媒体成为

市场中坚形态。

通过尼尔森网联对受众接触媒体习惯的

研究发现：消费者与写字楼/住宅楼、机场/高
铁、商场/购物中心等渠道中的户外媒体接触

频次普遍较高。消费者生活半径以及与户外

媒体的接触机会随之增加，这大大推动以户

外媒体为代表的“生活圈媒体”的长足发展，

其中，以电梯媒体为代表的大众高频接触媒

体则攫取更多蛋糕。

分众 2019 上半年业绩快报显示，分众的

传统消费品、生活服务类客户均呈现双位数

增长。其中白酒、日化类客户增长超过 30%，

服装类品牌的投放增长超过 50%。随着线上

流量越来越贵，分众所代表的线下流量的价

值越来越高，也越来越具有投资价值。2018 年

7月 18日，阿里巴巴集团及其关联方以约 150
亿元人民币战略入股分众，持有分众传媒

10.3%的股份。

记者院请问余总，未来山门岗在广告投放

这一块还会有哪些大动作？在品牌打造上有

没有几步走的战略规划？

余新敬院 山门岗品牌从 3 月份上市以来

与众多媒体、互联网都有合作，例如：酒

说、云酒头条、酒业家等等酒类行业资深媒

体。山门岗在机场、铁路、高铁等地也有广

告的投放。此外，山门岗还将在央视进行商

用广告片的播出。山门岗位于茅台镇核心产

区，我们会用一系列的纪录片，通过媒体让

更多的人对酱酒进行深度了解，了解山门岗

这个品牌。在品牌的打造上，在 2020 年 6月

以前主要是通过媒体的宣传，让业内知道茅

台镇山门岗品牌走出来了，让市场、消费者

了解山门岗。以后随着我们的发展将会进行

区域调整，打造核心区域品牌，提升品牌影

响力！

分众电梯媒体的背后
数字化战略中的大数据支撑

阿里巴巴的新零售的基础设施能力和数

据科技能力，与分众广泛的线下触达网络和

数字化平台形成化学反应，为用户和商家带

来全新体验和独特价值，实现线上线下互通

的“广告业的新零售”。未来，分众甚至可以实

现广告千楼千面分发，实时竞价性购买，智能

内容的生成，广告实时在场所反映的到店率

等。

步入移动互联网时代之后,人们的注意力

集中于手机,但互联网的海量信息很容易分散

人们的注意力。当你在用手机上网的时候看

到一条广告,第一反应可能就是不看。如何在

这个移动互联网时代抢占用户心智,是每一个

传统品牌必须面对的难题。

分众传媒开创的电梯媒体有四大特征:主
流人群,必经,高频和低干扰。这四个词是分众

传媒能够引爆品牌声量的关键。电梯媒体抓

住了城市主流消费群体必经的生活空间,把品

牌渗透到城市主流人群必经的生活场景中,从
而实现对用户的强制到达。

以妙可蓝多为例。妙可蓝多携手分众传

媒, 在 3 亿城市主流人群每天必经的公寓楼,
写字楼电梯口进行饱和攻击,引爆品牌知名度

和认知度,同时利用分众卖场电视进行终端提

示,促进销售。在分众传媒的助力下,妙可蓝多

的品牌力迅速提升。刚过去不久的 618 促销

大战中,力压安佳、百吉福等洋品牌,勇夺京东

黄油奶酪类目、天猫平台奶酪零食类目销量

双冠王。

延中饮料选择分众传媒,也是寄望于分众

传媒强大的品牌引爆能力。不仅是这两个品

牌,郎酒、波司登、飞鹤奶粉等中国传统行业领

导品牌,都选择在分众传媒进行投放,最终收

获了销量的大幅增长。 渊据中国酒业新闻网冤

■ 杨雯

日前，成都靓久橡木桶酒窖十周年盛典，

在九月秋高气爽的好天气中悄然落幕。

凉爽的下午时分，陆续到来的，皆是靓久

橡木桶酒窖多年来的挚友。他们见证了酒窖

的诞生、成长……十年来的风雨彩虹，十年来

的专业坚持，十年来扎根在中国葡萄酒行业

的心路历程，在这一天，统统呈现在了世人的

面前。

成都靓久橡木桶酒窖创立于 2009 年。

2009-2019，十年的时间里，我们把青春奉献

了给中国葡萄酒业！2009-2019 年，靓久橡木

桶酒窖从扬帆起航到基业成长，这十年，我们

见证了成都这座千年蜀都的现代化进程，也

见证了中国葡萄酒行业快速发展的十年。在

东哥的带领下，酒窖全体员工把梦想照进了

现实，现实让梦想拥有了更多的可能性；十年

的时间里，我们从一个不知名的葡萄酒窖，成

长为了一个值得全川人骄傲的十年品质酒

窖！

盛典当天，随着桌上拿出来的各国精品

酒一支一支被打开，来访的客人们端起各自

的酒杯，品酒，畅聊，听靓久橡木桶酒窖的创

始人“东哥”侃侃那些关于酒窖这十年来的精

彩历程，大屏幕上关于酒窖十年来的珍贵影

像一幕幕放映出来，好几位与酒窖十年来风

雨同济的挚友上台与东哥一起分享了这些年

来的感受，此时此刻，喉头滑过的是十年来的

沉香回忆，也是这一晚新酝酿出的希望之心。

随着“砰”的一声，满载祝福的香槟在几

位创始人的手中打开，大家举起装满十年情

谊的酒杯，举杯欢庆十周年大家相聚一堂，共

同见证代表着中国葡萄酒十年发展历程之一

的靓久橡木桶酒窖荣光之日。同时，靓久橡木

桶酒窖，也由全新战略规划主创人宋宋，宣布

了未来新的品牌战略项目———“野酌”品牌自

媒体平台的诞生！这意味着，来自品牌新鲜血

液的注入，未来，我们将跟随时代的步伐，走

得更远！

在享受了酒窖精心准备的冷餐会后，三

楼的复古 DISOCO 派对带给了大家别样的惊

喜。来自中国好声音成都赛区前 20 强的歌手

“云森”为大家助兴献唱，霓虹的闪烁、鲜花的

香气、浓烈的氛围、翩翩起舞的人儿，仿佛时

光重新倒流 2009，我们在舞池中央看到了无

法言喻的欢愉和美好。

歌声落下，夜幕降临，时间缓缓流逝，十

周年盛典渐渐落下帷幕，但十年的情谊，十年

的热血，十年的心路，尚存温热，静待着下一

个十年的到来。

屹立十周年之际，成都靓久橡木桶酒窖诚

心以待，初衷是为了可以向更多的人分享葡萄

酒文化，也希望来客都能找到那一味属于自己

的酒香，挑对了酒，生活都会变得顺畅来些。岁

月不居，时节如流，万事万物都是喝酒的理由。

酒是树洞，是寄托，是人们在喧嚣尘世里砥砺

前行的最好慰藉，所以，下一个十年的时候，再

让我们一起干了这杯人生百味吧。

人生百味
十年一酿
靓久橡木桶酒窖
10周年庆典举办

五千万战略合作强势抢占市场
酱酒新锐“山门岗”牵手分众传媒


