
据中国酒业协会

发布的《中国老酒市场指数》

显示，2013-2018 年老酒市场交

易规模持续扩大，2017 年老酒市场

规模达到 370 亿元，2018 年达到 500

亿元，增速明显。有机构预测，未来三年老

酒价格将不断上升，消费人群将持续增

加，老酒市场规模将达到千亿以上，这

意味着老酒交易将占据整个酒类

市场销售规模的十分之

一。
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姻 佳酿

近年来，关于老酒的话题越来越热。8 月

16 日，由中国酒业协会主办的“老酒回家”暨

五粮液“传世浓香·溯源之旅”活动再次吸引

了老酒市场的目光。随着光大银行、阿里拍卖

等“正规军”相继进入老酒市场，在“民间”已

经大热的老酒正在持续升温。

老酒市场不仅交易规模增长迅猛，成交

价格也屡创新高。例如，2005 年五粮液推出

90 年金奖纪念酒，其中“0009”号纪念酒曾拍

卖出 88 万元的天价; 而上世纪 60 年代的五

粮液在杭州的老酒拍卖会上以将近一百万的

价格被卖出……拍卖的落锤声震惊了行业，

“酒是陈的香”这句话从口感认知过渡到金融

表达。

那么究竟是什么原因推高了老酒的价

格，并撬动了整个老酒市场的快速增长?
01尧高净值人群的壮大和消费偏好尧收藏

爱好成为老酒市场增长的动力

对于大多数奢侈品品牌来说，高净值人

群始终是其争取的主要目标，而这些高净值

人群同样是高端白酒的主要消费对象。根据

《胡润百富 2019 中国酒类消费行为白皮书》

显示，高净值人群对于美酒的青睐程度在近

5 年来保持持续增长趋势，对于品酒的偏好

度逐年上升，同时他们也将高端酒类作为社

交场合赠礼的最佳选择。

那么，中国的高净值人群究竟有多少?根
据胡润百富的调查，截止到 2018 年 1 月 1
日，大中华区 600 万资产家庭数量已经达到

488 万，比上年增加 28 万，增长率达 6%; 其

中拥有千万资产的“高净值家庭”数量达到

201 万，比上年增加 15 万，增长率达 8.1%。

高净值人群的壮大和对高端酒水的消费

偏好，使市场上高端新酒的价格不断攀升，这

为老酒价格的上涨预留了足够的空间。同时，

近些年来老酒从小范围的个人收藏品，逐渐

转变为收藏圈层和老酒爱好者们的共同喜

好，老酒消费的需求量逐年扩大，也在一定程

度上为老酒交易量的增加和价格的上涨提供

了动力。

02尧 老酒的金融属性使其成为一种安全

的投资产品

事实上，由于具有高度的稀缺性和不可

再生性，以及高度的鉴赏

价值和文化价值，老

酒已经不再是简

单的消费品。某

种意义上，老酒

已经等同为类

似贵金属的

硬通货，成

为 藏 家 们

所青睐的、

最安全的投

资产品之一。

和古玩、字

画 等 艺 术 品 不

同，老酒的存量会

因为市场消费而减

少，由此产生的供求关系

失衡会刺激老酒价格的不断攀

升。“酒是陈的香”，老酒随着时间的推移而历

久弥香，本身的价值也会在收藏的过程中不

断增长，而价值的增长必然会传导到价格上，

这对投资者来说无疑又增加了一层安全保

障。

随着“房住不炒”逐渐成为社会共识，房

地产市场迅速降温，加之由于受到国际贸易

摩擦的影响，未来人民币汇率可能长期处于

波动状态，更提高了股票投资的风险，所以，

对于高净值人群来说，如何高效投资和资产

保值，便成为一道亟需解决的选择题。而老酒

相对而言更加确定的升值趋势和稳定的价值

属性则恰好满足了这部分人群的投资需求。

可以预见，未来的老酒价格会因为旺盛的投

资、收藏需求而进一步上涨。

那么，当前的老酒市场发展到了什么程

度，价格的天花板又在哪里?
与老酒市场交易规模迅速增长形成对比

的是，目前老酒交易相对分散，专业化程度也

相对较低，更多的像是一种自发的民间交易

行为。整体来看，目前老酒的价值并未被市场

所充分认知，尤其像浓香型老酒的价值更是

被严重低估。随着老酒市场的快速成熟和投

资者的理性回归，那些具有独特禀赋、悠久历

史和厚重文化的优质老酒必然会焕发异彩，

去到合理的价格区间。

老酒价值重估，促进老酒收藏市场的进

一步成熟和专业、规

范化，推动老酒收藏

更健康更有序的发展，

需要市场、行业和企业

共同推动，这也是中国酒

业协会主办“老酒回家”暨

五粮液“传世浓香·溯源之旅”

活动的主要目的。

因此，可以说，老酒的价格还远没有

达到天花板。

以五粮液为例

文化认同是老酒价值的核心

从历史上看，且不说五粮液的前身早在

周朝时便已声名远播，其优秀的品质为历代

文人墨客所称颂，就是在近代，五粮液的发展

史也是一部活生生的白酒工业进化史。无论

是在当年全国评酒会上的力压群芳，还是在

当今社会所扮演的重要角色，五粮液早已被

贴上象征着东方大国的态度、秉性、气质与信

仰的标签。

就是这种独特的标签吸引着越来越多的

人，人们似乎已经把消费五粮液当成一种品

味和荣耀，进而形成一种文化认同。正如中国

民生研究院特约研究员、《百家讲坛》“十大名

嘴”主持人纪连海在“老酒回家”暨五粮液“传

世浓香·溯源之旅”活动现场所说，收藏老酒，

收藏的是中华民族的历史，和中华民族的文

化。

毫无疑问，这些来自社会的、广泛的文化

认同，会融入到五粮液老酒当中，这不但会推

动五粮液老酒的需求，还会带动新酒价格的

持续上涨。

品质卓越是老酒价值的根本

需要强调的是，并不是所有的老酒都具

有收藏价值和品鉴价值。只有那些在酿造、蒸

馏、陈酿等环节具有独特禀赋和极致工艺的

极少数优质老酒才能获得时间的加持，形成

独特的口感和香气，散发老酒的魅力。

正所谓值得收藏的老酒，首先必须是好

酒、名酒。

651 年来连续不间断酿造的明清古窖池

群和传承千年的独特酿造技艺，是五粮液的

命脉所在，更是五粮液老酒极具饮用和品鉴

价值、历史和文化价值、时间价值和收藏价

值的核心。而源自“陈氏秘方”的五粮酿造工

艺，将高粱、大米、小麦、玉米、糯米五种粮食

的精华汇集一体，把古窖池的禀赋发挥得淋

漓尽致，最终形成了五粮液独具风格的酒体

特点。

就是凭着这一点，五粮液得以奠定“中国

白酒大王”的地位，进而成为世界级的知名烈

酒品牌，而五粮液老酒价格也定然会因为其

卓越的品质和品牌价值而水涨船高。

老酒热带动新酒热，
五粮液热带动浓香热

多方面因素的共同推动下，“老酒热”已成

定论。在可以预见的未来，“老酒热”尤其是知

名老酒大热，必然会带动相应品牌的“新酒

热”，而新酒热也将反向助推老酒热。可以预见

到，五粮液老酒在收藏市场的火爆，极有可能

会引发五粮液新酒在市场上的价格持续攀升。

在这个过程中，不但会导致不同品牌的

市场价格发生分化，市场格局也将发生微妙

的调整，强者愈强，弱者可能就要彻底被市场

淘汰。

另外，由于五粮液在浓香白酒乃至整个

白酒市场上的强大影响力，随着五粮液老酒

价值的发掘和重估，五粮液重新引发一轮浓

香热也未可知。

姻 杨孟涵

大妈们投资有道，大爷们也不甘落

后———与黄金市场类似，名酒市场今年同样

处于“疯涨”状态，高端名酒除了在消费市场

上受捧以外，其投资属性更是日益凸显。那些

年年存酒的大爷们，也终于有了老酒这个“硬

通货”，可以与大妈手中的黄金一较高下了。

涨势之比，个别名酒涨幅超40%

黄金大涨了 20%，名酒表现如何呢？数据

显示，今年以来，几大高端名酒普遍实现上

涨，但涨幅上则有高有低。

从今年初开始，高端名酒就开启涨价风

潮———1 月 8 日，泸州老窖宣布对 52 度国窖

1573 经典装产品（规格为 500ml）酒行供货价

调整为 810 元/瓶，团购价建议为 880 元/瓶，

零售价建议为 1099 元/瓶。

陕西乾县一位经销商告诉记者，今年初

的时候，大部分高端名酒实际零售价，都达不

到厂家指定的水平，譬如国窖 1573 的实际成

交价在 800 元左右。但是飞天茅台实际成交

价，则远超官方指导线。

今年春节期间，上海市场中，飞天茅台的

零售价为 1850 元；到今年 5 月，山东市场上，

飞天茅台的零售价已经涨到了 2300 元；8
月，陕西市场显示，飞天茅台零售价达到了

2600 元左右。

与春节期间相比，飞天茅台的实
际零售价涨幅超过了40%

其他名酒同样大涨，随着第八代经典五

粮液的上市，其市场零售价一路上涨，官方指

导价已经涨至 1399 元/瓶。比之年初的 1099
元/瓶，涨幅超过 20%；国窖 1573 的实际零售

价，则从年初的 800 元，涨到如今的 900 以

上，涨幅同样接近 20%。

相较之下，高端名酒中，茅台涨幅远远超

越黄金，而五粮液则略超黄金，其他诸如国窖

1573 等名酒，其涨幅或持平或接近，显示了

名酒市场极强大的上升态势。

投资趋势之比，名酒成为与黄金并肩的

少数目标？

相关市场调查显示，以茅台为代表的高

端名酒，并非完全“消化”于消费用途。实际

上，诸多投资客已经切入名酒市场，高端名酒

逐渐成为可比肩黄金的投资品。

“名酒成为投资品，这与其本身的属性有

关”北京卓鹏品牌营销咨询有限公司董事长

田卓鹏认为，名酒本身就具有三个属性———

饮用价值属性、投资价值属性、收藏价值属

性。消费升级的趋势下，高端名酒身上具备的

这三种属性都被激发出来。

黄金、名酒成为投资热点，还与目前经济

大势下，普通消费者投资渠道趋窄有关。

今年以来，贸易摩擦加剧，不仅影响到传

统制造业，还造成股市波动剧烈；与此同时，

今年二手房交易趋冷，部分地区楼市交易数

量与交易价格都略有下降。在这种态势下，民

间“热钱”无处可去，纷纷涌向具备稀缺、避险

属性的黄金与名酒。

有相关分析师指出，当实际利率较低时，

人们更愿意持有黄金。目前来看，2019 年，受

世界经济形势影响，在通胀保持稳定的情况

下，实际利率大幅下滑，机会成本大大降低，

黄金投资依然在甜蜜区。

数据显示，2018 年中国金饰需求增长

3%，为 672.5 吨，2018 年全年金条和金币需

求稳定在 304.2 吨。这 1000 吨的金饰和金条、

金币，构成中国大妈们的投资主方向，还不计

其他黄金类衍生投资品。“纸黄金”或“账户

金”方面，2017 年商业银行账户金累计交易

2130.8 吨，交易金额 5835.1 亿元。

名酒方面，2018 年中国白酒市场的销售

规模为 5000———6000 亿元左右。新酒投资、

收藏额难以计算，但依据老酒收藏市场来说，

名酒的投资属性正一步步被激发。

中国酒业协会权威数据显示，2013—
2018 年，以中国名酒为代表的老酒市场，规

模持续扩大。2016—2017 年老酒市场规模涨

幅达 85%，2018 年市场规模达到了 500 亿

元，预计 2020 可达 1000 亿元。

涨势是否持续？
业界仍看好名酒市场

名酒是否能如同黄金一样，被投资者长

期看好？今年以来名酒不断上升的态势能否

持续？实际上，诸多业界专家，都对名酒市场

表达了乐观之情。

白酒营销专家晋育峰认为，名酒本轮集

体涨价是行业进入挤压式竞争时代下、高端

酒企竞争战略驱动的结果。他们试图通过涨

价进一步提高品牌势能，稳固消费者品牌认

知；拉大与二线和地方品牌的规模和品牌力

差距，扩大领先优势；在涨价的同时，辅以品

牌创新、组织重构、沉浸式体验等系统化手

段，进一步挤压地方品牌的生存空间。

基于这样的认知，晋育峰认为，只要消费

认知固化并不断强化，大型项目投资不出问

题，名酒与地方酒之间的差距会越来越大，寡

头式优势仍将保持。

“那么未来名酒仍然还有涨价的空间”晋

育峰同时也强调，这只是“理论上”如此。

田卓鹏同样看好名酒，认为它们能够形

成持续上涨态势。

“这一轮涨价，既是一种消费驱动，也是

名酒企业自身发展战略的内在驱动”田卓鹏

分析认为，在消费升级态势下，高端名酒迭代

更新形成了涨价的驱动力，例如舍得打造的

吞之乎，水井坊推出的菁翠，还有今年上市的

第八代经典五粮液等；而在茅台把价格天花

板打开之后，其他名酒如果不站稳 1000 元档

以上，不缩短与茅台的距离，势必会在下一轮

竞争排位中落后，因此，这些名酒企业的发展

战略就要求其不断提价、维持一线地位。

此外，在茅台即将全部实现“千千万”之

际，即股价过千元、营收超千亿、市值过万

亿，资本市场和普通民众对名酒投资、收藏

的热忱也将会被进一步激发，这势必会形成

有利于名酒继续维持价格上扬态势的市场

氛围。

宋书玉
就白酒年份酒团体标准
进行详细阐述

9 月 18 日，2019 中国酒业协会白酒技术

创新战略发展委员会年会在太原成功召开。会

上，中国酒业协会副理事长兼秘书长宋书玉就

白酒年份酒团体标准从准入条件、申请认定及

监督管理和产品标准三个方面进行了详细的

阐述和宣贯。

白酒年份酒团体标准自 2006 年开始筹备

制定，2019年 4 月份颁布，倾注了行业的多方

力量和心血。但是在前期年份酒标准的试运行

和正式实施推进过程中，出现了一些对标准文

本理解不准确、不到位的现象，导致了多家企

业推出年份酒相关产品的进度延后。白酒年份

酒标准是一个复杂的体系，不仅是产品标准，

同时在管理、准入标识的使用、标签的标注等

方面构成了系统的标准体系。因此，有必要对

年份酒团体标准进行详细的阐明和宣贯。

准入条件

白酒年份酒虽然是一个团体标准，但是白

酒生产企业想要采用这个标准，首先需要达到

一个资格，这个资格就是准入。白酒年份酒生

产企业的准入条件包括 5 个方面：生产资质、

生产能力、检测能力、技术人员、生产管理。这 5
个方面对年份酒的准入进行了详细的规定，只

有达到这些规定的要求，取得年份酒生产的准

入资格，企业才可以进行采标。

关于生产资质，其中有一项“加入中国酒

业协会大数据诚信体系”尤为重要。因为年份

酒最核心的表达是年份的真实性，是企业的诚

信。生产能力方面，近十年企业每年原酒产量

要大于销量的 30%以上（按 60%酒精度折算），

强调企业自主生产原酒及贮存。生产管理要求

是对未来准入管理的相关准备。

申请认定及监督管理

年份酒的生产，从准入到管理可以分为以

下几个流程：企业申报、中国白酒年份酒认定

委员会审核材料、现场审核样品抽取、资格认

定、年份酒认定及管理、现场对年份酒基酒审

核签封、样品真实性图谱建立备案、建立年份

酒基酒管理档案、生产年份酒申请、产品认定、

产量认定、抽样和检测图谱备案、核销备案、年

份酒商标授权、复核抽检。

年份酒的申请为企业自主申报，年份酒的

相关认定由中国白酒年份酒认定委员会组织

专家团队进行第三方认定，年份酒的相关管理

档案由中国白酒年份酒认定委员会委托第三

方和企业共同管理。从企业的申报到最后的复

核抽检，不是简单的企业自主去采标的过程，

而是他律和自律相结合的表述，对年份酒客观

的一种表述。

关于年份酒原酒的查定有一些相关要求，

如果一家企业当年获得了申请准入，则企业当

年可以提出对所有基酒进行查定和签封，包括

当年和当年之前的，哪怕部分酒未来不用于生

产年份酒。但是过了取得申请准入的这一年之

后，年份酒生产只能申请本年的查定和签封，

不能再申请之前年份的。在核定和注销上，企

业可以申请所有的酒，这些酒也可以不用于生

产年份酒，但是没有签封的酒绝对不允许生产

年份酒。

产品标准

产品标准的核心是在年的表达上一定是

最低酒龄，即产品所有基酒的加权平均酒龄要

大于标注酒龄。产品标准中主体基酒占整个酒

的至少 80%，这 80%要在第三方监督核查下进

行标签标注。另外 20%不予标注，是尊重中国

白酒不同香型的酿造基本原理，以及尊重各个

企业之间在产品品质表达上的核心技术、自主

技术。

年份酒标准从准入、到认证、管理、采标、

真实性查定等整个系统的构建和执行，是为了

把真实的年份表达好，表达清楚，这将在整个

行业的健康发展、产业诚信方面起到积极且突

出的作用。 渊据凤凰网酒业冤

姻 贾蹇

随着品质消费年代来临，酒行业老酒市场

渐渐回暖复苏。消费者观念从“买得值”向“买

得好”提升，市场规模扩大的同时，老酒行业一

夜间成为了市场的“香饽饽”。

近几年来，陈年老酒收藏已经初步上形成

了价值体系，当年酿造的中国名酒和地方名酒

成为了市场里交易的对象，市场热点也不断涌

现。不仅陈年名酒颇有人气，一些地方稀缺老

酒，更是一瓶难求！

对于新加入玩酒和藏酒行列的朋友们，困

惑需要一层层分解，才能找到自己合适的定

位！我们应该先了解下老酒的几个属性。

第一属性院饮用

古代劳动人民在生产劳动中发现了自然

发酵酒，而后通过模仿自然发酵过程开始了手

工酿酒，从开始的米酒、果酒再到演进了蒸馏

烧酒技术。面朝黄土背朝天的农民，一天的生

产劳动后能喝上一口酒，舒筋而解疲劳，这是

酒的饮用功效。

高度白酒朴素本我的味道在 70 年代末到

80 年代初到达了巅峰，90 年代发扬光大，之后

开始走下坡路。（无污染的粮食和泉水，建国后

陆续新建老窖窖池已有十年以上，保障了优质

的酒的产量，质朴的人文环境等已无法复制）。

老酒的饮用价值体现在还能品尝到传统工艺

的佳酿，在食品安全问题频发的今天，是何等

的珍贵。

第二属性院贡品和礼品

好酒由繁复人工所为，流淌出五谷的精

华，作为地方特产，供皇家贵胄享用。而在中国

计划经济那个时代，名酒和地方名酒产量很

低，一直处于供不应求状态，也是少数人才能

享受到的。今天包装华丽的酒仍然是作为礼品

送人。

第三属性院投资品

奇货可居，古时候商人们主要是囤积粮食

和布匹来牟利。老酒的这个属性应该是近年来

挖掘出来的，操作上和股票、黄金比较像，低买

高卖；归类上比较接近于古董，按年代，工艺，

名厂，品相等区分特征，体现不同的价值。而今

老酒投资已初步形成了 17 大名酒、53 优质酒

和稀缺地方酒，甚至包括黄酒、药酒、葡萄蒸馏

酒为门类的，近千款酒的交易，成交量也逐年

增大。

随着老酒交易平台的不断完善，交易圈中

每年都呈现出不同的热点，吸引了不少投资者

的目光。老酒投资又和其他古玩字画不一样，

因为老酒每年都在递减，一部分被喝掉，一部

分被收藏，而收藏老酒的人越来越多，导致价

值稳步上涨，比任何收藏品都要稳健！另外，老

酒和其他冰冷的古玩不一样的地方是，收藏者

与老酒之间是可以交流的，你可以收藏一瓶老

酒很多年，味道每年都会变化变好，当你多年

以后打开它时，其实就是在与它在交流！

第四属性院欣赏

白酒酒色无色透明或是微黄，酒花清亮，

泡如走珠。尤其是酒标的设计和印刷极具欣赏

悦感，具有浓郁地方色彩，包括有山水地理、名

胜古迹、历史人物等等。

还有不同材料和造型酒瓶，有玻璃、瓷器、

紫砂、彩陶、银锡等等；造型更是精彩，古代酒

器、人物、动物、武器等等，包罗万象。在老酒收

藏圈形成之前，国内已经有十几万众的酒器爱

好者了。

第五属性院精神和情感的宣泄

千年前，曹孟德感叹到“慨当以慷，忧思难

忘，何以解忧，唯有杜康”。饮酒有不同的场合，

或雅或俗，饮后又有其不同的效果。兰亭集序，

曲水流觞，王右将军为后人留下了天下第一行

书。而就是我们三五个老友小聚，美酒佳肴，喝

到微醺，高谈阔论，自在快活。现在随着人们保

健意识的增强，饮用老酒成为一部分高端人群

的需求，甚至成为聚餐交流公关的媒介。可见

老酒之魅力！

老酒，精神和物质并举，视觉和味觉同享。

根据属性的不同，每一个人的选择和投资方向

也就不同了。

许慎曰：“收者，心欲而纳于己也；藏者，私

握而隐于己也。”盖收藏者，私淑独锺，或古或

今，或绝或罕；瑰丽俊奇，巧思匠心。巨如毛鼎

以威天下，细似米经而罗经纬，集昔贤文思之

萃，现前朝工艺之美；传世以承教化之功，赏玩

以窥先人之精，时久愈珍，物稀弥贵。古人的提

论，倒是千年之后同样受用。

“老酒热”背后的冷思考：
究竟什么原因推动了老酒热？

老酒收藏的文化属性和价值

投资黄金的大妈，跑赢了收藏名酒的大爷吗？


