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西南一隅，赤水之滨，集灵泉于一身，汇秀

水东下，一河赤水穿石而过，将茅台镇分为两

半，南岸便是享誉世界的贵州茅台所在地。

茅台酒历史悠久，源远流长，是中国大曲

酱香型白酒的鼻祖和代表。新中国成立后，在

传统作坊的基础上，政府组建成立国营茅台酒

厂，从此，茅台走上工业化发展的道路。

国家强，茅台兴。70 年来，在历届党委、政

府的领导和支持下，茅台成长为世界蒸馏酒第

一品牌，在贵州工业版图乃至国家酿酒工业发

展史上，更是熠熠发光最具品牌价值傲立潮头

的领军者。

茅台的发展历程是新中国工业化从一穷

二白到后发赶超的一个缩影。70 年艰苦创业，

茅台从民营工坊成为实力强劲的工业化大型

国企；70 年改革创新，茅台在坚守传统的同时

紧跟现代化的步伐；70 年奋力开拓，茅台从西

南群山中走向了国际化的舞台。

茅台的故事，是贵州的故事，也是国家的

故事。在奋力开创百姓富、生态美的多彩贵州

新未来和中华民族伟大复兴的征程中，茅台将

继续为世人贡献更多的精彩。

这是一个充满传奇色彩的品牌。

百余年前，茅台酒漂洋过海获得举世瞩目

的巴拿马万国博览会金奖，让“茅台”成为家喻

户晓的民族骄傲。

百余年后，茅台从昔日的小作坊发展成今

天的大集团，作为中国最著名的品牌之一，茅

台正在全球市场，产生越来越大的影响。

尽管拥有巴拿马博览会带来的特殊荣誉，

新中国成立前的茅台，却仍处于作坊时代：种

种复杂的酿制技术，全靠酒师们口口相传，至

于为什么要这样，他们却道不出所以然来。

酒灶 5 个、酒窖 41 个，这是茅台镇 3 家主

要酿酒作坊的全部家当。没有试验室，没有机

械设备，没有电，没有自来水。一年手工劳作，

出产不过六七十吨的茅台酒。

直到新中国成立，一切才有了转机。

1951 年 11 月 8 日，解放仅一年多的茅台

镇百废待兴，成立不久的仁怀县人民政府经上

级部门同意，斥资 1.3 亿人民币旧币购买历史

悠久的民间烧房“成义烧房”，在此基础上成立

贵州省专卖事业公司仁怀茅台酒厂。

此后，又陆续整合仁怀当地著名烧房———

荣和烧房、恒兴烧房，至 1953 年，国营茅台酒

厂初具雏形，揭开了茅台发展新篇章。

国营茅台酒厂蹒跚起步时，不过是几栋作

坊式的破陋小屋。然而，正是这一跨，令贵州茅

台步入了历史上第一个转型期———告别农耕，

迈向工业时代。

伴随着新中国的成立，茅台跨越发展的每

一个前行步伐，每一幅难忘图景，都在中国现

代工业史上留下了最为生动的注解：

1954 年，中国政府在日内瓦以茅台酒宴

请与会贵宾。后来主持谈判的领导人曾欣喜地

说，在日内瓦会议上，助中国成功的有两台，一

为茅台酒，二为电影《梁山伯与祝英台》。

1964 年，茅台酒试点委员会成立，多位专

家合力开展茅台酒工艺的研究，成功总结出茅

台酒三大典型体，找到茅台酒质量恒定基因。

1978 年，改革开放发轫之年，茅台酒生产

突破千吨；1984 年，扩建年产 800 吨指挥部组

建完毕，茅台迎来第一个产能扩建高潮。

1989 年，茅台酒销售突破亿元大关；1991
年，茅台酒厂成功晋级国家一级企业；1993
年，茅台冲击“全国优秀企业金马奖”成功。

2001 年，新世纪的第一年，贵州茅台成功

上市，茅台酒产销量进入高速发展阶段。

2003 年，茅台酒产量历史性突破了万吨

大关，完成了 45 年前毛主席下达的指示：茅台

酒何不搞它一万吨!
……

翻开茅台的历史，是一部真真切切的拼搏

史、奋斗史。建厂之初一穷二白，创业艰辛无处

不在———在与外界完全交通封闭的山沟里，职

工们窖泥自己挖自己运、炉火自己发、茅草自

己拔，运酒靠人背马拉。

茅台的发展，始终与共和国的繁荣进步同

频共振, 彼此见证。70 年后的今天，茅台已成

长为世界酒业第一品牌，年生产能力近 5 万

吨，销售收入近千亿、市值破万亿的大型酒业

集团。

“茅台今天的辉煌，是靠党的正确指引取

得的，是靠茅台人拼出来、干出来的，绝对不是

天上掉馅饼。”茅台集团党委书记、董事长李保

芳说，走进新时代的茅台集团，要珍惜今天得

来不易的大好局面，不能忘记我们的先辈们为

茅台今天所作出的艰苦努力，为更加美好的明

天努力奋斗。

新中国成立之初，中国酿酒企业很少，酿

酒行业整体水平有限。公私合营后，茅台踏上

了从小作坊到工业化的转型，肩负着引领中国

酒业发展、振兴国民经济的重任，从中央到地

方，中国政府对茅台酒的生产一直高度重视。

1953 年至 1958 年，国家先后投资 149援7
万元，扩充厂房、改善设备———竹筒接水、桐油

灯照明等原始方式逐渐绝迹，制酒、制曲、化验

室等工业设施也逐渐成型。

茅台酒厂早期的工业化变革，不仅给茅台

集中了资源，更为古老的酿酒生产带来了革命

性的变化，从过去的口传心授向强调标准化、

正规化转轨。茅台酒沿袭已久的传统工艺，获

得了更好的传承。

1959 年，国家轻工业部派员到茅台酒厂，

协助总结茅台酒的传统生产工艺。这次研究，

为组织全国科技人员共同研究揭开茅台之谜

拉开了帷幕。类似由国家出面组织的茅台工艺

总结进行了不止一次。

1964 年，经过长期的酿造生产实践，茅台

酒厂的勾调大师李兴发，总结出了酱香、醇甜、

窖底三种茅台典型体，为白酒行业提供了规

范、科学的评比标准，也推动了中国白酒行业

进入“香型争鸣”时代。

同时，“茅台试点”科研组还发现了酱香型

白酒的勾兑规律，不仅保证了茅台酒质量稳

定、酒质卓越，更加快了优质酱香型白酒的发

展。

长期以来，茅台高度重视国内外先进管理

方法和手段的引进，在技术革新中提升产品质

量，努力为茅台提供更好的配套服务。

早在上世纪 80 年代中期，茅台就首开全

国白酒行业先河，推广了全面质量管理方法及

群众性的质量管理活动，逐渐形成完备的质量

管理体系，并建立起一套具有企业特点、行之

有效的质量检评制度。

上世纪 90 年代，茅台集团一方面从美

国、日本等引进具有国际先进水平的质谱、色

谱检测仪器，一方面开始启动 ISO9000 系列

国际标准的达标认证工作，于 1993 年通过了

产品和质量保证体系认证，帮助“长期陈酿”与

“精心勾兑”两个决定茅台酒质量的关键环节

跨入微机时代。

多年来，茅台一直与有关高校、科研院所

进行战略合作，所追求的目标就是用国际标准

来进行最严格、最科学的质量管理。

在茅台，每位员工几乎都能如数家珍地向

你清楚道出茅台酒生产的工艺———端午踩曲、

重阳下沙，一年一个生产周期，两次投料、八次

摊凉加曲堆积发酵、九次蒸煮、七次取酒，还有

“高温制曲、高温堆积、高温发酵、高温馏酒，长

期贮存、精心勾兑”……茅台的这套工艺经过

历史的沧桑变迁，如今仍然在始终不渝地坚持

着。

一方面拥抱现代化，一方面坚持传统工

艺，茅台的选择为今天成长为世界级的酒类企

业打下了良好基础。茅台多次入选 BrandZ 全

球品牌价值 500 强，BrandZ 在给茅台的评价中

写道：茅台既有中国古老文化的传统，又有现

代企业的经营理念。

当前，随着大数据、区块链、人工智能等新

一代信息技术的不断发展和应用，“智慧茅台”

正站在大数据时代的风口浪尖，搏击大数据浪

潮，抢抓贵州发展大数据机遇，将大数据与工

匠精神深度融合，引领白酒行业发展，续写茅

台新篇章。

茅台是一个品牌，也是一张名片。

透过它，世界看到的是具有数千年历史底

蕴的中国文化表达；透过它，世界看到的是崛

起的中国民族工业对于发展的自信；透过它，

世界感受到的是中国名牌转身国际化的强大

磁场。

茅台酒的全球视野，早在 1915 年的巴拿

马世界博览会即现端倪。国营之初，尽管没有

明确的经营目标，尽管地处大山的深沟腹地，

茅台也从未停止拥抱世界的理想———

早在国营后的第二年，首批出口的茅台酒

就到达中国香港，为年轻的共和国换取宝贵的

外汇。1 吨外销茅台酒可换回 40 吨钢材，茅台

为新中国的建设，立下了汗马功劳。

新中国成立以来，以“酿造高品味生活”为

使命的茅台，从赤水河畔一步一个脚印，走出

国门、走向世界，让全世界一次又一次感受到

茅台的独特魅力。

1955 年，茅台酒在中国香港、澳门地区及

马来西亚、新加坡等国家注册销售。1986 年，

茅台集团成为贵州省首家创汇 50 万美元企

业，获得省政府表彰。

1993 年,以为国家出口创汇为初衷的茅台

进出口公司成立。在 1997 年亚洲金融危机之

前，海外市场实现了年均 11.85%的复合增长。

2015 年 11月 12 日，美国旧金山，“茅台金

奖百年”庆典。旧金山首位华裔市长李孟贤把

一株红杉树苗赠送给茅台集团时动情地说,
“100 年前，贵州茅台来到旧金山。100 年后，茅

台已经成长为参天大树。”

经历了百余年的积累和成长，茅台开始真

正发力全球市场，并产生越来越大的影响力。从

2015年开始，茅台积极融入“一带一路”倡议，连

续开展了一连串规模巨大、影响广泛的海外品

牌推介活动，“文化茅台”的足迹遍布亚洲、美

洲、欧洲、非洲以及大洋洲的重要国际城市。

今年，“文化茅台·多彩贵州‘一带一路’

行”相继走进南美、再进非洲，所到之处都掀起

了一场“茅台热”和“多彩贵州风”。从南美空白

市场的“加大覆盖”,到非洲薄弱市场的“持续

发力”，某种意义上来说，“让世界爱上茅台，让

茅台飘香世界”已经成为现实。

目前，茅台海外市场分布于五大洲 67 个国

家和地区，共有 115家经销商。2018年，茅台集

团出口茅台酒及系列酒 2177吨，出口创汇 4.7
亿美元，占据中国白酒出口的领先优势。

可以说，新中国成立 70 年来，茅台由全球

视野发展至海外战略，是随着发展底气不断增

添的适时调整和形势发展需要所推动。

在战略规划上，茅台集团开始由茅台文化

向“文化茅台”转变。这个战略之变，既是量变

到质变的演进，也是多维度、长周期精细化配

合的过程，更是茅台从传统的产品输出、服务

输出，到谋求新发展、新进阶的必然选择。

据介绍，“茅台文化”阶段，是讲述茅台的

酒文化、历史文化、工艺文化、质量文化等，“文

化茅台”阶段，则需要与全球最具有代表性的

文化现象、文化脉络产生关联，实现对话。

就像法国人表达爱意赠送香槟，比利时人

为了友情赠送巧克力，荷兰人走亲访友赠送郁

金香，作为中国古老文化的代表，茅台酒是热

情的中国人表达善意最富激情的媒介。

正如茅台集团党委副书记、总经理李静仁

在今年酒博会期间出席中国酒文化高峰论坛

时所言，“我们相信，通过‘文化茅台’建设的深

入推进，茅台将与其他中国优秀品牌一道，像

从前的瓷器、丝绸和茶叶一样，成为中华文化

与世界交往与互动的桥梁与介质。”(李勋)

———新中国成立70周年茅台集团跨越发展纪实

●20 世纪 70 年代茅台酒厂远眺

●如今的茅台酒厂

●20 世纪 50 年代生产天锅烧水润粮工艺，老工人杨仕才(左)、
张支荣(中)、罗得培(右)。

●1965 年，茅台酒科学实验两期试点中，第一期试点人员留影。 ●20 世纪 70 年代，茅台酒厂副总工程师杨仁勉（右）

与技术员徐英工作场景。

●酒样检测

●茅台酒香飘世界●今年 4 月，文化茅台·多彩贵州“一带一路”行走进南美洲。在智利圣地亚哥，南美洲茅台文化交流
协会宣布成立。

特别报道Special Reports

●茅台酒厂 20 世纪 50 年代末宣传画。在当
时西方世界对华封锁、国家物资紧缺的情况
下，一吨茅台酒可以为国家换回的物资，鼓励

职工努力生产为国争光。


