
21 日，记者从中国连锁经营协会获悉，

全国 40 家便利店企业 4 万家门店共同参与

的“我爱国潮，正当红”万店同贺祖国 70 年华

诞的大型联合营销活动正式拉开帷幕。

中国连锁经营协会会长裴亮表示，过去三

年，便利店行业门店数和销售额均都保持在两

位数的增长速度，在整个零售业态中处于前

列，这显示出了便利店业态蓬勃的发展势头。

今年 5 月，中国连锁经营协会在一年一

度的中国便利店大会上提出了“走中国特色

的便利店之路”。裴亮表示，中国特色包含了

机制、模式、产品、供应链等方方面面。这次便

利店行业的联合营销活动，选用“国潮”风。好

邻居作为此次活动的便利店代表，坚持走中

国特色，且做有北京区域特色的便利店，给人

们留下深刻印象。

记者看到，经过“国潮”改造的好邻居便

利店焕然一新，中国传统元素设计让门店变

得生动起来，对联、宣传画，以及读起来朗朗

上口的标语。在收银台、货架、地标乃至吊旗，

总体视觉上，“我爱国潮”主题元素丰富而主

旨统一，顾客在便利店消费的同时，也能让

“国潮形象深入人”。

据介绍，参与此次活动的便利店品牌有

40 家，门店总数超过 40000 家，门店分布在

各个省市。

此次协会组织和各地便利店自主引入一

百多项国潮品牌商品，不但有实力强大的头

部国潮商品，还有新颖的 IP 开发商品，包括

健力宝、宸汐缘联名 A+水等国货新品以及同

道大叔联名的“国潮”主题周边商品，为顾客

提供丰富且便利的选择。

中国连锁经营协会便利店委员会专家委

员翁宇杰分析，国潮的设计，对于便利店而

言，也是一种的品牌形象的打造。活动将本土

设计理念、传统文化元素和线上流量新玩法

与便利店所具有的服务理念结合，让品牌变

得年轻，重新融入当下的新时代，满足消费者

的新需求。线上推出的“奔跑吧 CVS”活动，26
家便利店企业参与活动，预计超过 100 万人

次参与活动为国奔跑，通过卡牌互动游戏提

高便利店和用户之间的交互。此外，线上商城

同时推出国潮 IP 商品特卖，拓展便利店销售

场景。

发布会后，便利店跨界合作方就国潮跨

界、便利店线下渠道新玩法进行讨论。便利店

企业代表称，对于便利店而言，产品仍是掌握

行业话语权的根本，这次国潮货架的便利店

商品从设计到内容都带来很大创新，深受广

大消费者喜爱。 渊杜燕)

200 多家服饰、美妆类产品供应商店铺齐

聚，400 多名电商主播穿梭其中挑选，4 场呈

现 2019 秋冬流行风貌的走秀……这是日前

记者在蘑菇街 2019 秋冬订货会现场看到的

情景。蘑菇街资深副总裁雷蒙表示，双 11 筹

备期伊始，蘑菇街希望通过举办本次订货会，

以秀、showroom 等常见的时尚商品呈现形式，

让主播提前看到货、摸到货，进一步减少直播

产业链中间环节，帮助商家和主播做好人货

匹配。

精细化人货匹配 减少产业链环节

作为业内电商直播的资深“玩家”，蘑菇

街从去年起对直播供应链进行改造和升级，

对直播行业的“人”、“货”两端进行双向整合。

据了解，蘑菇街一方面以时尚 KOL 为核心，着

重进行主播孵化，直播赋能；另一方面深入挖

掘、整合优质供应链，通过组织订货会、搭建

选品中心等具体措施，帮助主播和商家做好

对接。

本次订货会正是旨在帮商家见到主播，

让主播提前摸到货，进一步减少直播产业链

中间环节、提升人货匹配效率。订货会现场，

蘑菇街资深主播小甜心、粥粥，新人主播冉

冉、玛丽莲等都根据各自的直播特色敲定了

不少货品。

在订货会现场，蘑菇街选品中心计划宣

布上线。

在电商直播的产业分工大趋势下，越来

越多的产业链环节诞生。对许多在过去一年

多时间内涌入电商直播领域的玩家，尤其是

一些从过去的秀场、游戏直播转战而来的主

播和机构而言，不知道去哪里发掘可靠的商

品源头，是最头疼的问题。而蘑菇街选品中心

的上线，正是力图解决这一问题。

作为时尚零售垂直电商，蘑菇街具备多

年来与该领域内数量巨大的供应商打交道的

经历，在质检、品控等环节有丰富经验。买手

等业务的开展和历练，也保证了蘑菇街拥有

一支选款能力突出的专业队伍。庞大的用户

数据也确保了蘑菇街能相对准确地识别用户

偏好信息。在此基础上，蘑菇街为选品中心打

造了全套的标准化流程。

此前，蘑菇街已经通过线上的“uni 选品

小程序”将部分优质货品供应池向广大电商

主播开放，供其在线挑选想要售卖的时尚商

品。“能通过考验的商品都会是质量过硬、并

且具有最高性价比的。”蘑菇街选品中心负责

人对此很有信心。

首次公布双百计划阶段性成果

订货会现场，蘑菇街还首次公布了 2019
直播双百计划的阶段性成果。

今年 7月，蘑菇街正式启动 2019 直播双

百计划，面向全网招募优质红人主播、机构及

供应链，帮助新主播完成 100 天内 0 到百万

销售额的突破，并在 2019 年内孵化 100 个销

售破千万的资深主播。

据蘑菇街资深副总裁洛伊介绍，双百计

划启动 60 天来，蘑菇街在长沙、成都、蚌埠、

杭州等地举办了十余场线下活动，招募了千

余名新主播，为试图进入电商主播行业的新

人开辟了一条快速通道。截至目前，已经有一

批单场销售额破百万的新人主播成功出线，

近 50 名头部主播达成千万级直播销售额。

蘑菇街此前发布的财报也显示了其直播

业务的强劲发展趋势。据蘑菇街 2020 财年第

一季度财报显示，直播业务 GMV 为 13.15 亿

元，同比增长 102.7%。蘑菇街直播业务 GMV
已占平台 GMV 总量的 31.5%，接近去年同期

的两倍。

蘑菇街创始人、CEO 陈琪表示，蘑菇街计

划通过三项关键举措继续加快直播业务发

展，一是继续加强直播业务的基础设施建设，

二是快速提升活跃主播总数以及可观看的直

播内容时长，三是帮助主播拓展多样化的货

币化方式，以便更好地发挥 KOL 的才能和创

造力。

(黄慧)

18 日，伊利在新加坡举行发布会，宣布

旗下子品牌安慕希正式在东南亚上市。本次

面向东南亚市场推出的安慕希包含 3 种包装

类型的原味、蓝莓、草莓、黄桃燕麦、芒果百香

果 5 种风味的产品。

据介绍，安慕希是伊利汇聚全球优质资

源打造的高端酸奶品牌，上市 5 年来，已成为

年销售额超 140 亿元人民币的现象级单品。

“纵享浓郁美味”，开启美好生活，安慕希扬帆

出海，不仅是伊利品质再获海外市场认可的

最新成果，也是加速全球市场布局，更好服务

全球消费者的有力举措。

伊利集团副总裁安磊在发布会上表示，

以“让世界共享健康”为梦想，伊利汇聚全球

优质自然资源、创新资源和市场资源，始终致

力于为全球消费者提供更高品质的产品和服

务，持续推动“成为全球最值得信赖的健康食

品提供者”愿景的实现。

当天，伊利还宣布了安慕希与 F1 实力车

队阿尔法·罗密欧(Alfa Romeo)的合作，车队

首席执行官弗雷德里克·瓦瑟尔 (Fr佴d佴ric
Vasseur) 和车手代表之一基米·莱科宁(Kimi
R·ikk·nen)出席本次发布会。瓦瑟尔先生称：

“伊利是亚洲市场的领军者，阿尔法·罗密欧

很高兴能参与安慕希落地新加坡的活动，这

款适合快节奏现代生活方式的高品质产品，

与 F1 这项运动也有着契合之处。我们迫不

及待地想尝一尝安慕希了！”

乘“一带一路”之东风，伊利不断拓宽在

东南亚的市场布局，同时加大对东南亚的投

资举动。继 Joyday 系列产品在印度尼西亚上

市、泰国本土最大冰淇淋企业 Chomthana 被

伊利收购后，安慕希顺利进入新加坡、缅甸和

越南市场，今年下半年安慕希还将陆续进入

泰国、马来西亚和菲律宾市场。在亚洲最接近

赤道并以热带气候为主的东南亚，安慕希带

来的不仅是浓郁美味的极致舌尖体验、更高

蛋白质营养的健康收获，还有便于保存和携

带的独特优势。

伊利在自身国际化的过程中，开拓了一

条牵连着亚州与大洋洲、欧洲与美洲的“乳业

丝路”，以期用全球的优质资源更好地服务消

费者。前不久，伊利旗下全资子公司金港控股

完成对新西兰第二大乳业合作社 Westland
的收购，这是在投资 30 亿元人民币建设大洋

洲乳业生产基地之后，伊利在新西兰的又一

重大投资。

未来，伊利将以消费者需求为导向，推出

更多营养美味的高品质产品，为消费者着提

供丰富、多元化的选择。随着伊利的全球资源

体系、全球创新体系和全球市场体系的日益

完善，伊利“让世界共享健康”的梦想终将实

现。

渊中新网冤

20 日，“DOU 出晋采”山西旅游数据发布

会在太原举行。山西省文化和旅游厅副厅长

李贵在会上表示，山西将充分借助今日头条、

抖音短视频等新媒体平台宣传推介山西文化

旅游资源、线路、产品和文化旅游节庆活动，

展示山西文旅融合发展新形象。

此次发布会由山西省文化和旅游厅与北

京字节跳动科技有限公司旗下的营销服务品

牌巨量引擎共同主办。巨量引擎渠道区域总

经理唐学书表示，无论在今日头条还是在抖

音短视频上，山西一直都是非常受欢迎且极

具辨识度的省份。在今日头条上，山西省文旅

厅开通的命名为“华夏古文明山西好风光”话

题上线仅一周时间阅读量已经突破百万；截

至今年 8 月，在抖音短视频上，命名为 # 山西

# 的话题，已经达到了 28.5 亿播放量，涵盖地

方饮食、景点风光、城市形象等多种类型。“短

视频的趣味性、碎片化特征和用户在移动端

上的使用习惯使得城市形象传播呈现全新玩

法，”唐学书说。

活动现场，“今日头条”和“抖音短视频”

两大平台的相关工作人员从综合旅游热度、

旅游目的地排名、美食和特产排名等方面，对

山西省文化旅游市场进行剖析，展示了全国

用户最关注的山西旅游景点、最爱吃的山西

美食、最关注的山西非遗技、最喜爱的周边

游。据介绍，在全国“最热”山西景区排名

Top10 中，跟历史、人文相关的传统知名景区

依然是全国网友比较关注的重点，五台山排

在第一位。

活动期间，山西省文化和旅游厅与北京

字节跳动科技有限公司签署战略合作协议，

将通过今日头条与抖音短视频让全国网友进

一步认识山西，了解山西，充分领略“华夏古

文明山西好风光”。 (刘小红)
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近日，在 2019 年 WTCR 房车世界杯赛中

国宁波站的比赛中，吉利旗下的领克车队分

别包揽冠亚军奖牌。赛后，吉利控股集团总

裁、吉利汽车集团总裁、CEO 安聪慧接受了媒

体采访。

参与赛事运动
营造直观的体验式营销场景

受多重因素影响，国内部分汽车企业对

汽车赛事的热衷度逐渐衰减，甚至某些汽车

企业已经取消了以往对汽车赛事支持的决

定。但吉利汽车集团、领克品牌却对此情有独

钟。在他们看来，无论是对技术、品质的验证，

还是推进研发水平，通过汽车赛事这样的体

验式营销的场景打造，使年轻态的消费者能

够真正参与其中，可以更直观地了解所关注

的产品。

正如安聪慧所说：“投入汽车运动需要大

量资金，但通过参与诸如 WTCR 这样的世界

高水平汽车赛事，不仅可以充分体现出中国

汽车工业的水准，而且可以助推新技术发展，

促进中国汽车工业迈向全球价值链的中高端

阶段。汽车运动产业链影响力较大，投入汽车

运动既是自身发展需要，对中国汽车工业发

展同样重要。虽然花钱，但物有所值，未来在

该领域吉利将会越做越好。”

历经四次战略转型
吉利汽车瞄准高质量发展

纵观吉利汽车发展史，出现了四次明显

的转折点。

第一次调整是在 2003 年原2004 年，最大

的变化就是吉利汽车开始进入自主研发阶

段，自由舰作为吉利汽车真正意义上的首款

单月销量破万的车型正是产生于该时期；第

二次调整是在 2007 到原2008 年，企业决定从

低价战略向技术先进、品质可靠、服务满意、

全面领先的战略转型，随后推出的帝豪车型

也颇受市场欢迎；第三次调整是在 2013 年原
2014 年，企业发布了蓝色吉利行动，奠定了吉

利汽车在新能源领域的战略规划。随后 4 年，

吉利进入了高速发展阶段。第四次调整是从

2018 年开始至今，伴随国内外经济形势变化，

企业对行业的发展有了新判断，本次调整也

标志着吉利汽车从高速发展阶段转向高质量

发展阶段。

安聪慧认为：“一个企业的发展进步不是

靠某一个方面取得，一定是系统性的。一个企

业要实现持续发展必须靠整个系统，而且越

往上发展，对系统和基础性工作的要求就越

高，也越重要。接下来，吉利新一轮的产品将

会大规模投放市场，包括两大方面：第一，吉

利将会用全新的、更有竞争力产品替代老的

产品。第二，吉利新产品将会进一步拓宽吉利

产品线，满足各个细分市场需求，包括 C 级、D
级、E级。同时，吉利的国际化步伐也将进一步

加快，国际化成绩也会很快有体现。”

正确建立国际化合作模式
做有全球竞争力的汽车企业

曾几何时，中国大企业的海外并购案例

如潮水般涌现，但这样的发展道路看起来并

不平坦，很多国有企业为了避免出现决策错

误，应对海外并购时持谨慎态度。对吉利而

言，合纵连横的企业战略帮助吉利汽车在国

际化合作中拥有更多的话语权，提升了自身

的实力，如和沃尔沃成立了合资公司，联合开

发了 CMA 架构，双方共同使用 CMA 架构，打

造了领克 01、02、03 车型。随后，正是凭借未

来纯电平台的技术优势，吉利和戴姆勒宣布

合作成立合资公司，在全球范围内联合运营

和推动 smart 品牌转型。

安聪慧认为：“合作要靠实力，吉利从成

立的第一天开始战略目标就很清楚，对汽车

工业的认识也非常的深刻，要成为有全球竞

争力的企业，才能实现生存和发展。战略确定

后，需要有效的执行。而在这个过程中需要自

身具备一定的企业实力，这样的对外合作才

会朝积极的方面发展。”

近几年，吉利汽车的飞速发展有目共睹，

一次次重大战略转型，都为公司赢得了更多

市场先机。面对消费者对汽车需求的专业化

和个性化趋势，吉利的发展让世界看到中国

速度的无限可能。

渊赵延心冤

体验式营销助推品牌发展 吉利汽车瞄准体系化进阶

安聪慧

20 日，“DOU 出晋采”山西旅游数据发布

会在太原举行。 刘小红 摄

山西旅游“上网”营销：
借抖音等新媒体增加话题

安慕希扬帆出海
伊利落实东南亚市场布局新举措

“我爱国潮，正当红”万店同贺祖国 70 年华
诞的大型联合营销活动开幕。

40 家便利店企业超 4 万门店
开启“国潮”活动

图为主播在订货会现场挑选。

主播供应链双向赋能 蘑菇街举行直播行业线下订货会

●成都文理学院邓梦婷(学号∶
201822045307)学院学生证遗失
●成都文理学院传媒与演艺学
院 郑 泽 鸿 学 生 证 ( 学 号 )
201816025154 遗失

注销公告
成都市酸甜苦辣餐饮管理有限
公 司 （统 一 社 会 信 用 代 码
91510100MA6B4WJWX9） 经股
东决定注销，请债权债务人自本
公告见报之日起 45 日内向我公
司清算组申报债权债务
●成都东星农业有限公司企业
法人营业执照正本、副本（注册
号：510107000141429）；组织机构
代 码 证 正 本 、副 本 （代码 ：
68630897-3）；国税、地税税务登
记 证 正 本 、 副 本 （川 税 字
510107686308973 号）均遗失，声
明作废。
●四川慧林投资管理有限公司

（ 统 一 社 会 信 用 代 码
915101057801288808）备案通知
书，（青羊）登记内变 （备）字

【2017】第 016172 号遗失作废。

通知
成都市世纪荣膺商贸有限公司

（注册号：510108000223477）决定
召开关于成立注销清算组的临
时股东会，请全体股东于 2019
年 10 月 10 日到公司会议室参
加本次会议。

注销公告
成都凯琴文化传播有限公司（统
一社会信用代码：91510107MA
62PYRN9C）经股东决定注销，
请债权债务人自本公告见报之
日起 45 日内向我公司清算组申
报债权债务.
●成都亿润机械租赁有限公司

（ 统 一 社 会 信 用 代 码
91510107562046377D）营业执照
正本、副本遗失作废。

注销公告
成都兆廷商贸有限公司（统一社
会信用代码：91510108MA61RR
4B5L）经股东会决议决定注销，
请债权债务人自本公告见报之
日起 45 日内向我公司清算组申
报债权债务.

●四川圣城建设工程有限公司
（ 统 一 社 会 信 用 代 码
91510000064461711A）营业执照
副本一本遗失作废。

注销公告
四川恒翌创投投资管理有限公
司 （ 统 一 社 会 信 用 代 码
91510108075396900B）经股东会
决议决定注销，请债权债务人自
本公告见报之日起 45 日内向我
公司清算组申报债权债务.
●注销公告：四川伯仲共创网
络科技有限公司（统一社会信
用 代 码 ：91510100MA69GWU
60K），经 公 司 股 东 会 决 定 注
销公司，并成立清算组，请相
关债权债务人自本公告见报之
日起 45 日内到本公司办理相关
事宜，特此公告
●四川坤泰宏诚建设工程有限
公司，营业执照副本（统一社会
信用代码 91510105MA67EGRD
2J）遗失作废。
●双流县博艺课外辅导中心营
业执照正本注册号 51012200016
8559 遗失作废

注销公告
成都意力信商贸有限公司（统一
社会信用代码 915101053320805
7XN）经股东会决议决定注销，
请债权债务人自本公告见报之
日起 45 日内向我公司清算组申
报债权债务.
●金牛区肖霞服装商贸部营业
执照正、副本统一社会信用代
码：92510100MA6C4W0325 遗
失作废。
●四川禾田科技有限公司营业
执照正、副本（统一社会信用代
码 ：91510000570703445J）
遗失作废。
● 锦 泰 保 险 交 强 险 标 志 ：
10118125660、10919002530，交强
险保单：20118046884，遗失作废。
●成都宏众房地产经纪有限公
司，营业执照正副本（统一社会
信用代码：91510100096783918
Q）遗失作废。
●成都勤悦劳务有限公司，营业
执照正副本（统一社会信用代码
915101070500683295）遗失声明
作废。

●成都豫通融合商贸有限公司，
营业执照正副本（统一社会信用
代码：91510100MA6CM5QD4E）
遗失作废。
●注销公告：成都金汇沣科技有
限公司 （统一社会信用代码
91510105580022870J）经股东会
决议决定注销，请债权债务人自
本公告见报之日起 45 日内向我
公司申报债权债务。

注销公告
四川兴凯弘商贸有限公司（注册
号 510100000280192）经股东会
决议决定注销，请债权债务人自
本公告见报之日起 45 日内向我
公司申报债权债务。
●成华区罗杏杰商贸部（统一社
会信用代码：92510108MA6DFE
AR41）营业执照副本遗失作废。
●注销公告：成都美钰天成商贸
有限公司（统一社会信用代码
91510108396145723L）经股东会
议决定注销公司，请债权债务人
自本公告见报之日起 45 日内向
我公司申报债权债务。

●注销公告：成都泽钰鸿图商贸
有限公司 （统一社会信用代码
91510108083340325E）经股东会
议决定注销公司，请债权债务人
自本公告见报之日起 45 日内向
我公司申报债权债务。
●广汉市丹顺机械加工有限责
任公司（税号：91510681MA6231
C48F）于 2019 年 08 月 15 日开
具给成都瑞洛科技有限公司（税
号 ：91510105MA62LLYB8X）的
四川增值税普通发票（代开），发
票代码：051001900105，发票号
码：00377422，价税合计：￥2000
0.00，发票联遗失，特此声明。

注销公告
成都必成科技有限公司(注册号:
510106000250299） 股东会决议
决定注销公司。请公司相关债
权债务人于本公告见报之日起
45 日内到公司申报债权债务，
特此公告。
●四川鑫牌家具有限公司原法
人黄熊法人章（编号：51010094
02679）遗失作废

注销公告
四川省寰宇仟城置业有限公司
(统一社会信用代码:91510100
MA6DH0F83J）股东会决议决定
注销公司。请公司相关债权债务
人于本公告见报之日起 45 日内
到公司申报债权债务
●金牛区董玉梅健康咨询服务
部营 业执 照 正 副 本 注册 号 ：
510106601637475，遗失作废
●金牛区全林文具用品经营部
营 业 执 照 正 副 本 注 册 号 ：
510106601498357，遗失作废
●四川好样教育科技有限公司
开户许可证（核准号：J6510094
297501，账 号 ：4402072209100
037567，开户银行：中国工商银
行股份有限公司成都东大支行
锦华路分理处)，遗失作废

注销公告
四川君德投资有限公司(统一社
会 信 用 代 码 :915101070921295
997）股东会决议决定注销公司。
请公司相关债权债务人于本公
告见报之日起 45 日内到公司申
报债权债务

●成都潜龙贸易有限公司，营业
执照正副本（统一社会信用代码：
915101056988531433）遗失作废

注销公告
成都蓉城盛世房地产经纪有限
公司(统一社会信用代码:91510
100MA6CRT6H2W）股东会决
议决定注销公司。请公司相关债
权债务人于本公告见报之日起
45 日内到公司申报债权债务
●成都域晟装饰材料有限公司

（ 统 一 社 会 信 用 代 码 ：
91510107MA61UB9XXR） 营业
执照正副本遗失作废
●四川驾八龙建设工程有限公
司 （统 一 社 会 信 用 代 码 ：
91510104MA6636313X)营业执照
正副本遗失作废

注销公告
成都晖是美商务服务有限公司
(统一社会信用代码:915101046
845664508）股东会决议决定注
销公司。请公司相关债权债务人
于本公告见报之日起 45 日内到
公司申报债权债务

●四川城源鸿建设工程有限公
司（统一社会信用代码：915101
08MA6A288M0G） 营业执照副
本、建筑业企业资质证书正副本
编号:D351982450，遗失作废
●金牛区尹飞健康咨询服务部
营 业 执 照 正 副 本 注 册 号 ：
510106601537171，遗失作废
●减资公告：成都木辛梓物业管
理有限公司（统一社会信用代
码 ：91510107MA63LATM7M），
经股东会决议决定减少注册资
本，由 500 万元减少到 200 万
元，请债权债务人于本公告见报
之日起 45 日内，向公司申报债
权债务
●华昌融资租赁（中国）有限公
司四川分公司（统一社会信用代
码：91510122MA62QHM75A）营
业执照副本（2 本）遗失作废
●本人蒋文柔是四川大学 2014
届材料工程专业硕士研究生，就
业部门于 2014 年发放的就业报
到证编号：201410610100849，遗
失作废。
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