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■ 周武英

在《中国一汽 2025 战略愿景规划》中，赫

然写着“红旗品牌：成为自主第一高端乘用车

品牌，并在全球有影响力。”短短的一句话，新

红旗的内外目标清晰可见。“中国第一，世界

一流”，红旗品牌不但要在中国重新崛起，还

要走出国门，走向世界。

红旗汽车走向海外是新红旗崛起、引领

中国汽车行业向上的必然之举。

走向世界是崛起之路上的必经之战
经过中国汽车人的不懈努力，中国自主

品牌汽车已经从最初的模仿、集成，发展到研

发、自主创新，产品不断提质升级，在走过一

条曲折发展的道路后，如今已经走上正轨，开

始进入快车道。不过，在自主品牌汽车产品持

续多年保持增长的态势后，与国际先进水平

的差距仍然存在，在国际品牌建设方面尤显

滞后，中国汽车产业赶超之路任重道远。

在国际化潮流不可阻挡的今天，红旗立

足国内，走向世界是崛起之路上的必经之战。

也只有红旗成功实现国际化，推动中国汽车

品牌全面进步，新红旗的品牌重塑和振兴之

路才算完成了其外部使命。作为曾经的“国

车”，虽然历经挫折，但新红旗品牌的崛起仍

以强大中国汽车产业为己任。在新红旗品牌

战略指导下，红旗始终坚持自主技术的研发，

品牌不断创新，产品不断完善，展现出引领中

国品牌向上的决心。

红旗汽车如何走向海外，将红旗品牌延

伸到海外？

红旗的国际化刚刚起步。重返高端，走向

世界，不能纸上谈兵。

以往，红旗凭借“高档行政商务座驾”的

特色，成为众多国际重要会议用车首选，近年

来先后为 2015 年反法西斯战争胜利 70 周年

纪念活动、亚信峰会、APEC 领导人会议周、欧

亚经济论坛等活动提供优质服务，彰显了国

车风范和国际影响力。

未来迎接市场化、商业化的冲击，在国际

上走出另一条路，是摆在红旗面前的挑战。

错过了此前的汽车产业增长红利期，红

旗的转型还面临汽车行业可能进入寒冬的挑

战，但同时全球汽车工业正酝酿的巨变和科

技的进步也给红旗带来了发展机遇，危中求

机方能求得发展。

多维度打造品牌形象夯实基础
近年来，新红旗在品牌重塑、造型设计、产

品矩阵、技术研发、产品品质、渠道服务等维度，

均取得了成效。红旗看到了世界科技新趋势对

汽车行业的推动，以“全球领先崭新首创”为技

术理念，在新能源、智能网联、移动出行新业态

领域进行筹划和布局，全球化研发团队超过

5000人，红旗高端产品在品质和服务方面已开

始对标国际高档轿车品牌。在国内的蓄力，将有

助于将红旗品牌从国内延伸至全球。

通过设立海外研究中心、聘请海外人才、

利用国际展会平台、推出全球首发、建设海外

体验中心、打造跨界联盟等等动作，我们看到

了新红旗在国际化、全球化方面的努力，看到

了红旗品牌走向世界的脚步。

未来，找准目标消费群，确定红旗品牌在

国际市场的定位，将是红旗品牌能在海外生

存和发展的重要因素之一；加强自主技术研

发实力，跟上世界节拍，提高管控水平，保证

产品的高质量，维护品牌信誉，将是红旗品牌

走向世界的强大支撑；品牌对外延伸有力有

节，呵护好品牌档次感和形象，构建高科技高

附加值的品牌堡垒，将有助于将品牌资产越

做越大；扩大规模，快速占领市场份额，可以

夯实品牌基础。

红旗汽车曾是中国人的骄傲，红旗品牌

是中国文化的沉淀，浓缩了民族志气和国家

文化。在国际化道路上，新红旗的精神和文化

必须与时代发生共鸣才能牢牢抓住受众。汽

车工业是一个国家工业体系的重要支撑，也是

工业水平的集中体现，红旗要国际化，展现国家

实力，需要完善共同向上的产业生态圈。

中国品牌在“走出去”的历程中无不经历

一番苦战，跨越无数沟沟坎坎。红旗品牌走向

世界也绝不会一蹴而就，但红旗并不孤独。中

国经济向高质量发展必然带动中国品牌走向

国际。在全球调研机构明略行（Millward
Brown）发布的“2018 年最具价值全球品牌 100
强”榜单中，15 个中国品牌上榜。一些国内汽

车制造商已经开始挑战知名的全球竞争对

手。跨越地域、穿越文化，让中国汽车品牌在

参与国际竞争中发展壮大的进程已经起步。

■ 赵延心

近日，在 2019 年 WTCR 房车世界杯赛中

国宁波站的比赛中，吉利旗下的领克车队分

别包揽冠亚军奖牌。赛后，吉利控股集团总

裁、吉利汽车集团总裁、CEO 安聪慧接受了媒

体采访。

参与赛事运动
营造直观的体验式营销场景

受多重因素影响，国内部分汽车企业对汽

车赛事的热衷度逐渐衰减，甚至某些汽车企业

已经取消了以往对汽车赛事支持的决定。但吉

利汽车集团、领克品牌却对此情有独钟。在他们

看来，无论是对技术、品质的验证，还是推进研

发水平，通过汽车赛事这样的体验式营销的场

景打造，使年轻态的消费者能够真正参与其中，

可以更直观的了解所关注的产品。

正如安聪慧所说：“投入汽车运动需要大

量资金，但通过参与诸如 WTCR 这样的世界

高水平汽车赛事，不仅可以充分体现出中国

汽车工业的水准，而且可以助推新技术发展，

促进中国汽车工业迈向全球价值链的中高端

阶段。汽车运动产业链影响力较大，投入汽车

运动既是自身发展需要，对中国汽车工业发

展同样重要。虽然花钱，但物有所值，未来在

该领域吉利将会越做越好。”

历经四次战略转型
吉利汽车瞄准高质量发展

纵观吉利汽车发展史，出现了四次明显

的转折点。

第一次调整是在 2003 年———2004 年，最

大的变化就是吉利汽车开始进入自主研发阶

段，自由舰作为吉利汽车真正意义上的首款

单月销量破万的车型正是产生于该时期；第

二次调整是在 2007 到———2008 年，企业决定

从低价战略向技术先进、品质可靠、服务满

意、全面领先的战略转型，随后推出的帝豪车

型也颇受市场欢迎；第三次调整是在 2013
年———2014 年，企业发布了蓝色吉利行动，奠

定了吉利汽车在新能源领域的战略规划。随

后 4 年，吉利进入了高速发展阶段。第四次调

整是从 2018 年开始至今，伴随国内外经济形

势变化，企业对行业的发展有了新判断，本次

调整也标志着吉利汽车从高速发展阶段转向

高质量发展阶段。

安聪慧认为：“一个企业的发展进步不是

靠某一个方面取得，一定是系统性的。一个企

业要实现持续发展必须靠整个系统，而且越

往上发展，对系统和基础性工作的要求就越

高，也越重要。接下来，吉利新一轮的产品将

会大规模投放市场，包括两大方面：第一，吉

利将会用全新的、更有竞争力产品替代老的

产品。第二，吉利新产品将会进一步拓宽吉利

产品线，满足各个细分市场需求，包括 C 级、D
级、E 级。同时，吉利的国际化步伐也将进一步

加快，国际化成绩也会很快有体现。”

正确建立国际化合作模式
做有全球竞争力的汽车企业

曾几何时，中国大企业的海外并购案例

如潮水般涌现，但这样的发展道路看起来并

不平坦，很多国有企业为了避免出现决策错

误，应对海外并购时持谨慎态度。对吉利而

言，合纵连横的企业战略帮助吉利汽车在国

际化合作中拥有更多的话语权，提升了自身

的实力，如和沃尔沃成立了合资公司，联合开

发了 CMA 架构，双方共同使用 CMA 架构，打

造了领克 01、02、03 车型。随后，正是凭借未

来纯电平台的技术优势，吉利和戴姆勒宣布

合作成立合资公司，在全球范围内联合运营

和推动 smart 品牌转型。

安聪慧认为：“合作要靠实力，吉利从成

立的第一天开始战略目标就很清楚，对汽车

工业的认识也非常的深刻，要成为有全球竞

争力的企业，才能实现生存和发展。战略确定

后，需要有效的执行。而在这个过程中需要自

身具备一定的企业实力，这样的对外合作才

会朝积极的方面发展。”

近几年，吉利汽车的飞速发展有目共睹，

正确建立国际化合作模式，做有全球竞争力

的汽车企业，一次次重大战略转型，都为公司

赢得了更多市场先机。

面对消费者对汽车需求的专业化和个性

化趋势，吉利的发展让世界看到中国速度的

无限可能。

美团大数据
解读福州餐饮发展
本土品牌喜提“三料冠军”

■ 忠明

如今，“找餐厅，上美团”已成为老百姓的

生活习惯，而美团大数据则成为最能读懂榕

城餐饮消费的工具。9 月 17 日，美团点评《中

国餐饮报告 2019》（以下简称《报告》）福州解

读会召开，美团点评餐饮学院院长白秀峰为

现场近千名福州餐饮从业者分享“吃饭”这件

事儿，使其从数据层面感知福州餐饮业的新

变化。

《报告》显示，作为中国连锁餐饮龙头省

份的省会城市，福州随处可见规模化的连锁

餐饮品牌。在门店数排名、订单量排名、品牌

热搜榜单中，本土品牌华莱士不负众望，问鼎

三榜。在消费金额占比方面，火锅占比

26.68%，位居第一。在消费群体方面，女性占

比 57.4%，成为消费主力军。值得注意的是，

在年龄分布上，80 年代以后的用户占比达

91%，其中 00 后占比已高达 12.5%，线上用

户年轻化趋势明显。

连锁经营成特色
本土品牌全面开花

“在福建，0-10 家店是探路，10-100 是规

范，100 家以上才算是发展。2-4 年间发展

200 家店的品牌有很多。”在福建餐饮业内人

士看来，连锁经营已成为福建餐饮品牌发展

的一大特色。

总部坐落在福州的华莱士目前已在全国

开店超过 1万家，成为门店数排名第一的福州

餐饮品牌。在其他方面，华莱士的表现依然抢

眼，包揽了订单量排名和品牌热搜榜冠军的位

置。门店数排行榜前十的淳百味、玛格丽塔等

本土品牌也在福州集中开店，站稳脚跟。

事实上，连锁餐饮品牌扎堆的小吃快餐

品类，一直以来都是餐饮业的最大赛道。美团

大数据显示，2018 年全国重点餐饮品类门店

数量占比排名中，小吃快餐品类虽较 2017 年

有所下降，但仍以 44.3%的占比遥遥领先，最

大赛道的地位无可撼动。从区域数据看，小吃

快餐、饮品店、水果生鲜、面包甜点和川菜成

为福州门店数前五的餐饮品类。其中水果生

鲜、川菜的门店增速较为明显。

随着社会经济的发展，富起来的福州人

在吃饭这一问题上更舍得花钱了。《报告》显

示，2018 年福州重点餐饮品类人均消费价格

前三名分别是自助餐、日本菜、江河湖海鲜，

其中日本菜涨幅最大，同比上涨 11 元。

作为福州本土餐饮品牌，雍和会交出了

亮眼的成绩单，斩获交易额榜单第一，成为

“吸金力”最强的餐饮企业。本土品牌 1718 海

鲜火锅紧随其后，名列第二。值得注意的是，

交易额榜单第三名为海天盛宴，与前两名同

属江河湖海鲜相关品类，直接反映了福州作

为一个沿海城市的饮食特点。此外，在现场发

布的必吃榜上，老福洲徐记（斗东店）、没牙伯

花生汤店等本土品牌纷纷入榜，撩拨着福州

人的味蕾。

中西结合还养生
时尚饮品成引流标配

作为中国最早连接世界的城市之一，福

州餐饮业展现出高度开放融合的发展趋势。

以 2018 年福州热搜餐饮品类为例，前三分别

是牛排、粥、麻辣烫。牛排是西餐中最常见的

食物之一，而麻辣烫则是遍布中国的平民美

食。有趣的是，粥类食品异军突起位列第二，

成为当前消费者对于健康饮食观念越来越重

视的真实写照。

福州餐饮业的这种开放融合兼顾养生的

行业特点，与消费人群结构有着直接的关系。

《报告》显示，90 世代正在成为消费人群主

力，90 年代以后的用户占比高达 58.6%，其中

00 后用户占比已高达 12.5%。高度自由的年

轻群体，拥有更加多元化的餐饮需求，特别是

逐渐拥有稳定收入的 90 后群体在消费选择

上也拥有更多的自由度。如何抓住这些年轻

人的胃，成为当前餐饮品牌急需考虑的问题。

从性别角度看，女性消费者占比 57.4%，

是福州餐饮消费主力军，“她经济”成为业内

最大蛋糕，而这也为饮品企业的发展提供了

更多机会。在品牌热搜榜前十的队伍里，网红

饮品贡茶击败肯德基、德克士、汉堡王等一众

国民度较高的大牌连锁企业，位居第四。而在

福州最热门的三大商圈中，两个商圈的饮品

类门店占比达到或超过 15%。

在国家倡导数字化经济转型的当下，用互

联网思维重新解构餐饮显得十分必要。美团点

评餐饮学院院长白秀峰表示，以用户需求为中

心，以大数据分析为基础，美团希望帮助餐饮

行业更好地了解中国餐饮消费者的消费行为、

习惯、审美与逻辑，让他们作出更优化的经营

决策。中国餐饮业每一天都会出现“新事物”，

这要求餐饮从业者必须对行业变化保持高度

的敏感。而海量且真实的行业数据则是我们感

知行业变化最重要的助力之一。

中国人的餐桌也发生了翻天覆地的变

化，中国餐饮业在国家经济的飞速发展中顺

势而起，于去年冲过了 4 万亿的大关。面对更

大的市场、更新的竞争模式、更多元的餐饮需

求，寻求行业数据的帮助成为业内从业者的

共同选择。新餐饮时代，需要有新的经营方法

论，美团《报告》的发布正是一次挖掘行业数

据价值提供决策参考的成功尝试。

■ 陈聪 潘广韬

完达山乳业（黑龙江省完达山乳业股份

有限公司）坚守并传承着垦荒官兵与支边青

年的红色与诚信基因，60 年来形成了“传承、

创新、坚守、担当”的核心价值观。他们秉承

“奉献绿色食品，关爱大众健康”的责任和使

命，全力打造中国乳制品安全产业化示范区，

创建中国绿色有机乳品第一诚信品牌。“‘新

鲜、营养、健康’是完达山乳业的特质，也是完

达山乳业带给消费者的产品感受，更是完达

山乳业矢志不渝的追求。”完达山乳业总经理

侯雪坤说道。

依托资源科学饲养
完达山乳业奶源基地地处北纬 42毅至 47毅

地区，是世界三大黑土带之一，国际公认的黄

金奶源地，素有“龙江沃土，黄金奶仓，生态北

大荒”的美誉。充足的光照，让这里的植被拥

有了高含量的植物粗蛋白，黑龙江、乌苏里

江、松花江共同滋养着这里的万亩天然草原

牧场。

几十年来，完达山乳业一直秉承“先建牧

场后建工厂，围绕工厂做市场”的绿色发展理

念，先后建立了牡丹江、北安、宝泉岭、九三和

哈尔滨五大奶区。现有 47 个标准化牧场，50
余万头良种奶牛，形成了绿色牧场基地集群，

被国家绿色发展中心认定为“绿色食品乳品

生产基地”。

记者了解到，完达山奶牛是品种纯正的

优质荷斯坦奶牛，每头奶牛都有自己的编号

和健康档案。在饲养时，奶牛过着“奢侈浪漫”

的生活，住的是有电动气窗的干爽牛舍、喝的

是四季如一的健康恒温水、吃的是科学配比

的营养餐、听的是悠扬舒缓的轻音乐、躺的是

“橡胶+海绵”的“席梦思”，还能随时享受按摩

服务。

在挤奶时，采用自动化转盘式榨乳设备，

模拟幼犊吮吸时的频率与“力”度，享受母亲

哺乳幼犊的愉悦。在采乳前工作人员还会对

奶牛的乳房做药浴，保证奶牛和奶乳的健康

干净。采下的鲜奶完全用世界一流的全自动

制冷设备，通过管道集中输入计算机控制的

全封闭的鲜奶制冷罐，自动计量奶的重量和

罐内鲜奶的容量，温度严格控制在 4益，整个

过程最大限度地减少了与空气的接触。

“奶源先行”的可持续发展之路使完达山

乳业以过硬的产品质量稳健前行。

精益生产全程控制
几十年来，完达山乳业始终坚持品质立

企、品牌强企，以工匠精神生产高品质的乳制

品，通过高精尖的质量控制努力打造国际化

智能工厂。他们率先实现了乳业“四化”，即生

产规模化、运行智能化、管理系统化、检验标

准化。

完达山现代化牧场产出的鲜奶质量优于

欧盟标准与食品安全标准。实行规模化养殖、

集中机械采乳、快速冷链运输，并推出从源头

到餐桌全程品质监控的“放心奶”工程。自产

品问世以来，历经国家权威部门上万次抽检

考验，合格率为 100%。

近年来，完达山乳业又在质量管理中引

入了大数据技术，实现了全产业链的安全管

控。2017 年，完达山乳业所属北安公司、九三

分公司入选黑龙江省首批数字化智能示范车

间。同时，在业内率先建立完善了产品质量安

全追溯体系，并与国家平台进行对接。奶源基

地从奶牛出生即为其建立健康养殖档案，牛

奶运输过程实现全程 GPS 跟踪，源奶入厂后

扫描奶车铅封，随机编号监测。

此外，他们还建立了全面生产执行过程

控制系统，包括产品批次信息跟踪、关键环节

的电子信息记录、质量管理信息的综合集成，

实现生产、管控、数据采集、质量监测、仓储物

流的智能化、信息化。完达山的乳品质量赢得

了市场和消费者的信赖，一系列举措使其成

为国内乳业绿色食品、放心食品的代表。

研发创新品牌强企
完达山乳业总经理助理、研发博士王利

在接受记者采访时表示，奶业是助力“健康中

国”、强壮民族的重要产业，完达山是国内首

家打造“放心奶”工程的乳企，近年来，完达山

精益求精，锐意创新，完成了从“放心奶”到

“优质奶”的成功升级。

据了解，完达山乳业致力于用高科技研

发成果引领市场健康消费。多年来，完达山乳

业承担了国家多个科技重大专项课题，在婴

幼儿配方食品、功能性乳制品、益生菌制品方

面的应用开发以及乳制品生产关键技术研究

等方面取得了重大研究成果。

在科技创新赋能下，完达山产品品类进

一步丰富，不断满足消费者的个性化需求，自

主研发的原乳系列配方奶粉、东北老酸奶、益

养 100、智慧星等多项高科技高附加值产品，

投放市场后深受消费者喜爱。完达山还与国

外多家研发机构共同构建国际化虚拟研发体

系，与国内十余所高等院校联合组成开发实

体，形成产品“研发一代，上市一代，储备一

代，构思一代”的良性循环，每年都有几十款

新产品投放市场。

几十年如一日，完达山乳业始终坚持一

步一个脚印，坚持“品质立企、品牌强企”的品

牌意识，以振兴民族乳业为己任，成就了国人

心目中健康奶、安全奶、放心奶的良好品牌形

象。以绿色与诚信打造品牌特质，坚守为消费

者奉献绿色、安全、健康、营养乳质品的诚信

理念，不断拓展市场，做强品牌，持续为“健康

中国”助力添彩。

新红旗品牌要走向世界舞台

体验式营销助推品牌发展

吉利汽车瞄准体系化进阶

完达山：科技赋能以绿色与诚信打造品牌特质


