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酒道·酒界纵横

日前，中国千商大会·岳塘酒业峰会分论

坛之“中国酒庄新经济酒旅融合新打法———

区域品牌小而美营销论坛”在湘潭隆重召

开。

湖南省酒业协会会长刘维平，湖南省酒

业协会副秘书长郑应平，黑格咨询集团董事

长、首席顾问、著名营销战略咨询专家、著名

烟酒茶产业观察家徐伟，黑格咨询集团创始

合伙人、副总经理徐涛，黑格咨询酒类事业

部、高级合伙人、高级项目总监赵海永，泸州

玉蝉集团有限公司集团副总钟虞，贵州糊涂

人生酒业公司大区总监吴飞，陕西国花瓷西

凤酒业公司大区总监方华齐，北京百家姓珍

藏酒业有限公司 总经理赵占林，中国沈酒

集团有限公司总裁助理杨泳，河南省张弓酒

业有限公司销售总监肖东升，重庆濑溪河酒

业有限公司董事长赖尔鸣，酒融荟联合创始

人张扬，湖南上印酒业有限公司销售总监彭

军等行业专家齐聚一堂，共同探讨了有关区

域名酒文旅转型的相关问题，在到场嘉宾当

中引起了反响。

酒类文旅日趋增多
“酒旅融合”成为热点

近几年，区域强势品牌在全国市场上跑

马圈地，湖南省酒业协会会长刘维平说：“在

这个区域品牌的发展空间里面，我认为是非

常巨大的，它们一旦在某个区域成长、爆发会

产生蜕变，我们很多经销商朋友表示对于这

些区域的强势品牌他们非常看好也非常愿意

合作。”

放眼当下，“酒旅融合”无疑是一大热门

词汇，无论是酒企，还是产区，纷纷加大力度

推广酒旅融合这种工业旅游新模式，它为产

业升级转型提供新的途径，吸引了业界的广

泛关注。酒庄是世界酒业主产区生产的普遍

模式和通行做法，“酒庄酒”在国际上一直广

受消费者青睐。区域名牌现在也正在涌起一

股“文旅热”，这在新时期也是一种非常有效

的转型途径。

湖南省酒业协会副秘书长郑应平表示，

现在越来越多的生态之旅、生态旅游厂商不

断涌现，越来越受我们的消费者，受经销商也

受广大生产企业的欢迎。现在的生活提高了，

要加强锻炼，喜欢酒的人就会喜欢美好的东

西，所以要最美的生活，美的生活肯定离不开

酒旅的融合。

黑格咨询集团董事长、首席顾问、著名营

销战略咨询专家、著名烟酒茶产业观察家徐

伟在会上表示，酒旅发展模式定位应该是：新

常态，新业态，新资源，新市场，新模式。主要

分为全景酒旅，全情酒旅，自在酒旅，通过融

合景观景点规划、文案话术规划、酒旅融合系

统、封藏定制运营等系统的体系模式，达到真

正意义上的通过酒旅从而带来巨大的人员流

量。他还提出了“酒旅融合一体五化+团购代

理人三品三会+传统渠道三盘互动”的理论体

系，在到场嘉宾中引起了反响。

“酒旅融合”的发展途径对当地经济和社

会发展起到了重要的促进作用。以区域之名，

借酒业之力，全国各地一批酒业小镇也正在

建设中，主打小而美的沉浸式体验，“酒旅融

合”成为新的增长极，未来可期。

做好本地营销
将大众酒本土化落地

谈起营销，近些年，新营销这个词语出现

频率很高，对比旧营销模式，新营销更多围绕

场景、IP、社区、传播去展开的营销内容，在大

众酒切实落地的过程中，以产品为载体，将消

费者沉浸式营销和互动落到实处，让消费者

更加了解企业内涵。

黑格咨询集团创始合伙人、副总经理徐

涛认为，本地人喝本地酒，总结下来看，围绕

四个场景，一个是商务场景、大众场景、宴席

场景，自饮场景，只要区域性品牌在本地不能

实现大场景的全面营销，那么企业在本地基

地市场就很难成为前三甲或者第一的品牌。

他在会上说：“对于区域型品牌来讲真的

突破一定是围绕大的场景做四度四感，四度

就是美誉度、知名度、品牌度、销售热度，四感

就是体验感、荣誉感、品牌好感、地方情感。可

以通过酒旅融合的深度沉浸式体验、增强经

销商荣誉感、提升品牌口碑、加强与本土人文

的联系等方式来实现。围绕四感可以匹配我

们终端的老板、消费者以及我们的经销商，围

绕这三个群体去做这四感，通过这四感一到

两年在本地市场的打造能够实现四度的提

升，从而推进大众酒切实落地。”

黑格咨询酒类事业部、高级合伙人、高级

项目总监赵海永说：“在落地过程中，经销商

端还存在以下几个问题：第一个是扁平化，生

存空间越来越小；第二个是更加落地，直控终

端；第三个是竞合并存，相互挤压。”

他表示，酒水的经销商无论调整还是改

变，都不是一朝一夕的事情，只有不断地修炼

内功，就是扎实做事，切实落地，才能在逆境

中找到新的方向。

会上，泸州玉蝉集团有限公司集团副总

钟虞、贵州糊涂人生酒业公司大区总监吴飞，

陕西国花瓷西凤酒业公司大区总监方华齐分

别登台作企业推荐，让到场嘉宾一睹企业的

风采。 渊据酒业新闻网冤

酒庄新经济 区域白酒企业文旅转型之路

一个地方，一季好粮，一瓶好酒，一生相

伴。

中国白酒纯粮固态发酵的工艺属性决定

了她的“风物”属性。只要酿酒师愿意，并足够

努力，每个地方都能塑造一瓶名酒。而名酒所

呈现出来的品质、风格则正是这个地方的风

物山川、人文地理。

内蒙古是祖国的北部边疆，从东北的鄂

伦春自治旗向西南的阿拉善右旗斜伸，呈狭

长型。她东西直线距离为 2400 多千米，南北

直线距离为 1700 千米，整体属高原型地貌。

其间，高山峡谷、草原沙漠、森林湖泊、平原丘

陵等各种地貌交相辉映、精彩纷呈。但是总体

看来，她因 118.3 万平方公里的国土面积给

人以雄浑壮阔、质朴神秘、淡雅清静的感觉。

这片广阔的土地，同样也塑造了一瓶与

她的地理气质相匹配的中国名酒———河套王

酒。

内蒙古大地上
更高层次的色香味格

河套王酒因河套平原而得名，是内蒙古

大地的河套平原塑造了河套王酒的从容淡雅

的气质。

河套平原地处内蒙古中部，是黄河冲击

而成的高原上的平原。100 多万年以前，中华

民族的母亲河———黄河切开重重大山，冲下

青藏高原，过兰州后一路向北进入干旱的沙

漠地区，直到受内蒙古境内的阴山阻挡，连续

折了两个直角弯。书写了一个巨大的几字型，

然后进入山西、陕西两省之间的半湿润地区。

自此开始，原本在几字型的内侧，乌兰布

和沙漠、库布齐沙漠、乌兰察布沙漠、毛乌素

沙地，以及贺兰山、阴山脚下的大片贫瘠的土

地开始被黄河水系三面包围，并经过百万年

的滋养之后形成了绵延 800 里的巨大绿洲。

这便是水草肥美、有着“塞外米粮仓”美誉的

河套平原。

河套平原是黄河的滋养，上天的垂青，大

自然的历练，其融万物、炼一物的优雅气质与

生俱来。河套王酒便是这片土地上盛产的美

酒。

1979 年，第三届全国名酒评比会上，评

审专家组提出了按照“色香味格”品鉴白酒的

方法。按照这一品鉴方法，酒界专家们将河套

王酒的品质风格描述为：“窖香幽雅、绵甜醇

厚、谐调甘爽、味净香长”的生态淡雅型风格，

因而河套酒业被业界称之为中国生态淡雅型

白酒的创领者。

而在事实上，酒不仅是酒，也是一种生活

的艺术，中国人更习惯从地理和人文结合的

角度，在更高层面品鉴一瓶美酒。这样，便会

发现河套王的气质竟然与河套平原、内蒙古

大地惊人的一致：生态淡雅，意境无穷。

所谓“色”，是指河套王酒的酒体“无色透

明”，是天地之间日出到日落的颜色：辽阔宁

静、纯粹自然。

所谓“香”，是指河套王酒的香气优雅，犹

如草原上淡淡的青草香，香而不艳，香气宜

人，恰到好处，闻着舒适。

所谓“味”，是指河套王酒追求自然的真

味，不浓郁、不寡淡，干干净净，淡而有味。

所谓“格”，是指河套王酒的风格特点，犹

如静修之人，传统、古意、飘逸、淡雅，品格隽

永，意境无穷。

中国白酒“王的意境”

淡雅是河套王的品质风格，也是她的品

牌意境。在地理环境作用下，中国白酒的风格

很多，比如贵州赤水河畔的酱酒，四川盆地的

浓香，山西的清香等等。而在这所有的风格酒

体中，唯有河套的淡雅能够做到品质风格与

品牌意境的完美统一。

淡雅不仅是一种自然的真味，同时也是

这种自然的真味与中国数千年传统文化共同

积淀下而形成的一种人文气质和人生意境。

虽然今天，重口味之下，人们已经习惯了

重香、重油、高脂肪、高蛋白的强烈度刺激，但

是在中国人的骨子里还是崇尚淡雅的。无论

是对于人生，还是饮酒，这都是一种生活的美

学，是一种更高级的生活态度。

2019 年 8 月 10 日，呼和浩特体育场“天

赋河套·河套王之夜”韩磊及群星演唱会如期

上演，韩磊的帝王之音让 2500 万草原儿女沉

醉其中，而河套王酒所追求的淡雅意境却让

韩磊沉醉其中。

作为河套王酒的品牌形象代言人，歌王

韩磊在音乐上的追求永无止境。正如其为河

套王所拍摄的品牌广告片中所演绎的那样：

大音希声，大象无形；好的声音，汇集千

百种情感，才能唱出最真的柔情。好的美酒，

融入岁月的醇厚，才能散发醉人的香甜。河套

王酒，历经千年，只为寻找一种纯粹，融万物，

炼一物，心无界，境无疆。河套王，王者无疆。

人生需要历练，才能做到真正的纯粹和

淡雅。那么，淡雅，难道不正是内蒙古大地的

“王的意境”吗？

■ 卞川泽

日前，由中华人民共和国自然资源部、山

东省人民政府主办的 2019 东亚海洋合作平

台青岛论坛在青举行，青岛啤酒作为受邀企

业出席本次论坛。现场，青岛啤酒股份有限公

司制造副总裁董建军以《产学研高度融合，加

速推动海洋经济发展》发布主题演讲。

青岛啤酒与现代海洋生物医药开拓者管

华诗院士团队共同研发，推出的海洋大健康

饮品———王子海藻苏打水在东亚海洋合作平

台青岛论坛上惊艳亮相，获得各界嘉宾追捧。

据了解，本次东亚海洋合作平台青岛论

坛以“交流互鉴，开放融通”为主题，旨在探讨

建立蓝色伙伴关系网络，进一步深化平台合

作机制，广泛促进区域海洋经济、科技、人文、

环保等领域交流合作，共同构建东亚海洋命

运共同体。包括青岛啤酒、中国人寿在内来自

60 多个国家和地区，近百家行业领军和重点

涉海品牌企业的负责人及相关人员，以及高

校专家学者等 400 余人齐聚一堂。

青岛啤酒公司依托中国酿造行业唯一的

国家重点实验室的研发资源，与海大科研团

队同向发力，突破了实验室科研成果在消费

领域转化的技术难题，合作推出了王子海藻

苏打水，填补了海洋健康饮品的空白。

青岛啤酒依托完善的质量管理体系与遍

布全球的销售网络和先进的品牌管理理念，

创造性地将海洋珍藏的营养精华，赋予在天

然苏打水中。

“王子海藻苏打水以崂山优质水源为主

体，赋予了现代海洋科技萃取的海藻精华，充

分发挥海藻活性物质功效”，董建军在主题分

享中表示，青岛啤酒推出王子海藻苏打水，打

通了从海洋科研创新到实际成果惠及人民生

活的最后一道屏障。

向海求新，作为享誉世界的中国品牌，历

经 116 年风云激荡的青岛啤酒历久弥新，一

直以年轻时尚、活力、开放的面貌展现在世人

面前。“青岛啤酒期待打造更多的海洋大健康

饮品或食品，推动海洋经济的健康发展”，董

建军说道。

■ 陈振翔

近日，由宝丰酒业公司主办、以“致净

时代、共创未来”为主题的宝丰国色清香新

品发布会，在郑州举行。十余位行业顶级大

师、历时 986 天潜心研发打造的宝丰酒业新

品———国色清香·师作，正式亮相并在郑州

宣布上市，这也意味着豫酒向次高端白酒市

场再次发起冲锋，也为即将到来的双节献上

一份厚礼。来自社会各界的嘉宾、全省经销

商及媒体记者， 300 余人出席了发布会。

河南省白酒业转型发展专项工作领导小

组办公室主任、省工业和信息化厅总工程师

姚延岭，省市场监督管理局副巡视员刘波，

河南日报报业集团副总编辑孙德中，省白酒

业转型发展专项工作领导小组专家组组长陈

振杰，平顶山市、宝丰县相关领导以及来自

中国酒类流通协会会长王新国、河南省商业

联合会副会长岳增浦、郑州酒类流通协会会

长张云旺等行业协会的负责人和来自绿城置

业发展集团有限公司、深圳市体融医科有限

公司、河南四季胖哥集团有限公司、河南瑞

贝卡发制品股份有限公司、郑州圆方集团、

好想你健康食品股份有限公司、卫华集团有

限公司、河南金秋控股有限公司、河南万基

置业有限公司、河南天伦集团、金辉云酒货

仓等以及河南省 80 后企业家俱乐部、省非

公有制青年企业家联合会、河南省鹰城商会

的商界大咖出席并与宝丰酒业签署了战略合

作协议。

宝丰酒业董事长王若飞致辞时说：“宝

丰酒历史悠久，文化深厚，千百年来生生不

息、绵延不断。近年来，我们积极贯彻落实

省委、省政府‘豫酒振兴’战略，强力推进

品质提升、品牌重塑、市场开拓等工作，加

快实施转型升级，企业得到了持续快速发

展。2019 年我们全面推行‘新宝丰’战略，

建立多维度、细分化的渠道运营体系，深化

聚焦核心战略产品，强化提升市场运营能

力。在传承传统工艺的基础上，不断创新优

化工艺，改善产品酒体设计，使其更加接近

消费者的需求，取得了显著成效。今天的新

品师作，即为全面升级的国色清香第三代产

品，它承载着宝丰传承千年的深厚文化底蕴

和卓越清香品质，有望为促进宝丰酒复兴、

推动豫酒振兴、实现中原更加出彩做出新的

更大贡献!”
姚延岭在代表省白酒业转型发展专项工

作领导小组致辞时，为宝丰送上了殷殷期盼

和祝福。他说，在当前全省酒业齐心协力谋

转型的大背景下，宝丰酒业大力弘扬和传承

国色清香的非遗酿造技艺，进一步彰显中国

名酒宝丰酒的“三新元素”———新宝丰、新

文化、新发展的，果断决策、鼎力打造、匠

心运作，推出了宝丰·国色清香第三代产

品---师作，会议开得很成功，希望公司再

接再厉，再创辉煌。

平顶山市副市长刘文海发言时表示，希

望宝丰酒业抓住“豫酒振兴”战略机遇，继

续传承创新，苦练内功，夯实根基，充分发

挥名酒品牌优势，不断扩大宝丰品牌的知名

度、美誉度，提高企业核心竞争力，进一步

做大做强宝丰酒市场，重振雄风，再创辉

煌。

王新国则站在行业的角度，向大家分析

了当前白酒行业发展的特点和趋势，尤其是

次高端白酒即将迎来巨大市场机遇，希望师

作的上市为宝丰酒业的新一轮大发展提供助

力。

中国酿酒工业协会白酒专家组原组长，

第三、四、五届全国评酒国家评委、国家级

有突出贡献专家梁邦昌以及江南大学生物工

程学院教授范文来，河南省酒业协会会长熊

玉亮，河南省酒业协会总工程师赵书民，河

南省食品工业协会秘书长万保健，白酒专

家、省食品研究所原所长刘建利等业内专

家，专门对宝丰国色清香·师作作了专家品

评和鉴定。

宝丰酒业有限公司副总经理许英杰从传

承和创新两个维度，讲解了宝丰酒 4100 多

年来的传承之路以及新时代宝丰酒的创新发

展历程、宝丰酒“净”文化诞生的逻辑和背

景，并对“净”的内涵和背后蕴含的工艺和

产品支撑进行了阐述。

中国白酒大师卢振营、中国白酒工艺大

师葛少华、中国包装设计大师万宇分别从酿

造、勾调、包装等方面对新产品的开发、设

计、包装理念进行了详细的讲解和阐释。尤

其是现场展示的“宝丰六艺”酿造法，引起

在座业内人士的高度关注和肯定。

梁邦昌认为，师作新品可收藏、可佐

餐，尤其对它“不夺菜味”的特点大加赞

扬，认为这才是一款名酒、高端酒应该具备

的特质，好酒就该和佳肴浑然天成，有助于

菜品的提鲜提味。

匠心力作 全新升级
宝丰国色清香·师作郑州惊艳上市

王者无疆 河套王酒的从容淡雅气质青啤王子海藻苏打水
活力亮相 2019 东亚海洋论坛


