
西陵峡牌
西陵特曲

度数院55%vol
香型院大曲兼香型

生产厂家院湖北省宜昌市酒厂

G窑R官荣评分院87
G窑R酒评院无色透明，香气适中，浓

酱兼而有之，幽馥较淡雅，略带醇甜，较

柔和，入口较刺激，下喉顺畅，有浓头酱

尾的特点，具有兼香型白酒风格。

白云边牌
白云边酒

度数院53%vol
香型院大曲兼香型

生产厂家院湖北省松滋县白云边酒

厂

G窑R官荣评分院89
G窑R酒评院酒色清亮，浓香中带有

酱香，酱香中伴有浓香，交相辉映，陈香

较舒适，酒体较醇厚略欠饱满，香味较

协调，酒体一净到底，回味较舒畅，余味

较长，风格典型。

德山牌
德山大曲

度数院58%vol
香型院大曲浓香型

生产厂家院湖南省常德德山大曲酒

厂

G窑R官荣评分院86.5
G窑R酒评院清澈透明，芳香较浓，入

口欠醇和，较绵软，酒体饱满度略差，回

味较短，单一，浓香风格一般。
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G窑R官荣评分鉴评玉53大优质酒

广告

古越龙山：
国酿1959如何以两湖市场撬动全国？

姻 凤凰

8 月 30 日，“中国红，红西凤，耀世新生”

全新上市发布会如期举行，八方宾客汇聚一

堂，中国红点亮秋日，艺术与中国白酒跨界对

话，兼容并包，昂扬向上，这场耀世新生，带给

了我们许多难以忘怀的记忆点，凤凰网酒业

频道记者在现场采访了陕西西凤酒股份有限

公司副董事长、总经理贾智勇。

针对红西凤所在的凤香型市场，贾智勇

认为，不同的白酒有不同的性格，就跟人一

样，不同的人有不同的面孔，这个面孔能不能

得到大众的接受，就看你根据你天然的特性，

能不能赶上这个时代的潮流。千人千面，不同

的香型不同的风格一定能百花齐放，一定能

吸引更多的消费者。

记者院西凤酒作为中国四大名酒之一，品

质已得到了广泛地认可，请问西凤酒在生产

原料的管理方面，是如何保证稳定性的？

贾智勇院 西凤酒是中国老牌四大名酒之

一，它有自己的独特性，所以为了打造符合西

凤酒品质和质量要求的这么一个产品，我们

对原料也进行了逐一的研究。因为原料影响

产品的品质，所以 2016 年我们建立了中国酿

酒原料及品质安全研究院，由国内知名的专

家担任院长，打造一个国家级研发平台。

在近几年的工作中，我们与西北农林科

技大学进行了深度合作，对西凤酒酿酒用的

高粱进行了研究。大家知道茅台酒所用的高

粱是红缨子，茅台的高粱讲它的糯性，北方白

酒用的原料讲的是硬质高粱，跟它的高粱首

先是不一样的，所以北方高粱和南方高粱是

有明显区别。哪一款高粱最适合西凤发酵呢？

我们进行了深度研究，最后从好多品种中筛

选出来西凤 3号品种，我们起了个名字叫红

甸子。这个品种的高粱颗粒比较小，但是比较

清亮，颜色很红，淀粉含量也足。

最关键的它有一些独特的属性，比如说

它的蛋白质含量跟其他高粱有明显的不同，

所以这个属性的增加与产品品质形成了一种

必然的内在联系，使得酒的品质比以前有所

提高。如果直接用硬质高粱生产凤香型白酒，

它注重了产量，对质量保障不够好，所以咱们

就选用了自己的高粱品种，这样能满足西凤

的发展需要。

我们从 2017 年开始在原粮基地种植了

5 万多亩红甸子高粱取得了成功，在我们生

产过程中进行了应用，红甸子高粱一个是蛋

白质含量比较高，第二是花青素含量高，所以

对酒的品质起到了很大的作用，酒质有很大

的变化。

记者院作为四大名酒之一，西凤酒质量是

如何监控的？此次推出的新品红西凤在品质

提升方面采取了哪些具体措施？

贾智勇院为了使西凤回归它应有的位置，

我们就推出了红西凤这个产品。所以红西凤

自诞生就自带高贵，是西凤品质之冠。

为了打造这么一款好酒，我们从原料品

质、工艺环节、质量把控到设计，酒体的完善

等等，提出了一系列配套措施，使得凤香型的

典型特征得到了最大的释放。所以它具有独

特性，这种独特性可以变成西凤酒的独特魅

力吸引消费者。

记者院随着消费者的升级，消费者对品质

的要求会越来越高，品质的不断提升我们科

研的一些经费肯定会不断加大，所以想问一

下近两年我们的科研经费大概投入多少，在

整个的成本费用里面占比大概有多少？

贾智勇：近些年来我们为了加大西凤酒

的研究，壮大了我们的研发队伍。现在我们里

边已经培养了 4 名博士，有上百名的硕士，我

们建立了西凤酒的研发团队，这个团队为西

凤酒的发展出了不少力。

近几年来对西凤酒的研究也取得了一系

列的丰硕成果，光在研发上的投入已经过亿

了，所以无论从设备设施还有检测手段、检测

人员、素质培养、职业生涯规划的提高，职工

福利待遇都得到了很大的改善，使西凤的研

发条件得到了质的提高。

记者院 西凤酒的研发经费在整体投入经

费中的占比大概有多少？

贾总：按照科技部对科研机构的要求，一

般投入最少达到 2%。这个还不算基础建设

的投资，我只是说研发的投入，如果加上基础

设施建设，实验平台、实验场地的搭建和新产

品试验基地的建设加起来，那肯定超过了

5%这么一个规模。

记者院 我们知道这个酒是跟我们的生活

是息息相关的，我们都知道接下来整个国家

的目标是要满足人类对美好生活的希望，我

们西凤酒是如何保证这个企业绿色的发展来

满足我们对美好生活的向往呢？

贾智勇：因为西凤酒我们称它为四大老

牌名酒，代表了中国白酒的香型，叫做凤香

型，要把这个东西搞清楚大家要认识到什么

是凤香型，所以对凤香型的认识决定了我们

对产品的构建。西凤酒的专业术语是醇香秀

雅、甘润挺爽、尾净悠长。所谓的甘就是喝完

有回甘，甜，甘甜的意思，润，喝起来很润滑，

挺，喝完以后就像一个男人的感觉我很挺拔，

有一种豪气在里面，喝完比较爽净，所以回味

悠长感觉到这个酒的绵柔之处。

近年来我们为了打造红西凤，从红西凤

的品质上，在工艺过程中逐步完善。红西凤这

种高端产品出的量少，但是我把它做到最好，

用最好的原料、最好的酒、最好的储存器、最

好的工艺、最好的质量去保证这一坛好酒。

如何保障呢？咱们从生产源头开始就把

这个做好。西凤酒每年发酵大概 10 轮左右，

一般选取是开春以后的第 8 轮的酒作为我们

红西凤酒勾兑的骨架用酒，然后我们选择我

们的插窖酒、调窖酒和我们的破窖酒作为这

个酒的丰润酒，使它的酒的丰度得以满足。比

如说香气上，除了要体现凤香型传统风格以

外，还要克服由于这种工艺造成的自然的不

足。我们为了使这个酒的香气优雅，能够使更

多的消费者接受，我们还提高这个酒的馥郁

度。

所以说从酒体设计上我们考虑的因素就

更多了，这一块经过了大量的试验，我使酒的

酸度提高，把西凤酒原来不上头、不干喉、回

味愉快的特点充分体现出来了，这就是我们

在质量方面做的工作。

记者院 就目前来说我们在这方面面临的

问题是什么，我们面临的挑战是什么？

贾智勇：不同的白酒有不同的性格，就跟

人一样，不同的人有不同的面孔，这个面孔能

不能得到大众的接受，就看你根据你天然的

特性，能不能赶上这个时代的潮流。比如说现

在整个行业状态来看对白酒的要求都是慢慢

往淡雅方向发展，比如说酒的香气要淡，喝起

来要柔，喝完要舒服不上头，这些方面能做

到，还要彰显独特性，要做的工作很多。这样

的话我想千人千面，不同的香型不同的风格

一定能百花齐放，一定能吸引更多的消费者。

记者院 针对您说的我们要推向全国这样

一个问题、这样一个挑战，目前有什么具体的

措施吗？

贾智勇：从酒质方面来说，我们要坚定红

西凤的凤香风格，跟全国主流一线名酒具有

同样的气质、同样的内涵，使大家喝完以后历

久弥新，感觉到我这个酒有特点有风格，能留

住记忆。

我们要保持西凤酒的红色基因，只有这

样的话大家觉得红西凤没有变，还是原来的

味道，我们通过这样把自己的饭碗端牢，让大

家看到这就是我们凤香型的代表，只有这样

大家才能慢慢接受适应去消费它。能不能得

到大众的接受，就看酒的天然特性能不能赶

上这个时代的潮流。

贾智勇：不同白酒有不同的性格 不同香型应百花齐放

8 月 30 日，“中国宴

品国酿，古越龙山国酿1959

高端鉴赏会”在武汉富力威斯汀酒

店召开。古越龙山国酿1959强势来

袭，从省内到省外，不到两个月的时间

里，举办两场发布会，紧锣密鼓的步伐

一面彰显着古越龙山进军高端酒

阵营的野心，另一面也体现了

古越龙山发力全国市场

的信心。

姻 酒业家团队

“古越龙山今年推出国酿 1959，目的就

是树立主力单品，类似茅台的飞天与五粮液

的普五。”浙江古越龙山绍兴酒股份有限公

司党委副书记、副董事长、总经理柏宏此前表

示。

而今，古越龙山国酿 1959 强势来袭，从

省内到省外，不到两个月的时间里，举办两场

发布会，紧锣密鼓的步伐一面彰显着古越龙

山进军高端酒阵营的野心，另一面也体现了

古越龙山发力全国市场的信心。

8 月 30 日，“中国宴 品国酿，古越龙山

国酿 1959 高端鉴赏会”在武汉富力威斯汀酒

店召开。

“黄酒振兴，作为产业龙头，
古越龙山责无旁贷”

“截止目前，2019 年，中国酒业的半年报

已出来，数据显示，高端酒仍然是高增长的主

力军。”湖北省酒类流通协会秘书长顾虎在会

上如此表示。

高端赛场从来都是精彩纷呈的，拥有丰

厚文化底蕴的黄酒更是厚积薄发。

在北京卓鹏战略创始人田卓鹏看来，未

来黄酒产业的复兴，关键是新高端市场的重

构。黄酒产业次高端、超高端领导性、规模化

大单品缺乏，这既是挑战也是机遇。得高端得

天下，得商务的天下。占领次高端、超高端、占

领话语权。

在消费升级下，黄酒“健康、低度、传统中

国文化”的形象正在被越来越多的消费者所

接受，黄酒市场的爆发值得期待。

“黄酒产业要振兴，作为产业龙头，古越

龙山责无旁贷，要勇做先锋，带领黄酒产业回

归高端阵营。”浙江古越龙山绍兴酒股份有限

公司董事长钱肖华在会上说。

因此，黄酒产业要做高端，离不开头部企

业的作用。

“名酒集中化的时代，龙头示范效应明

显。古越龙山这一阶段的目标就是做大做强，

朝高朝外。”柏宏在会上提出。

如何做大做强？朝高朝外的支撑又是什

么？“振兴黄酒产业，品牌营销发力”，在会上，

古越龙山给了这样的答案。

为此，古越龙山、女儿红、状元红、沈永

和、鉴湖重新定位，重新分工，形成一高一低

一精一特的品牌定位与格局。

在这场黄酒振兴中，古越龙山将构建更

加清晰的高端化、价值化、时尚化的产品结构

体系，如推出“国酿 1959”，打造企业“超高价

格+超高价值”产品。

七大举措
如何通过两湖市场撬动全国？

300 亿的湖北市场与 260 亿的湖南市

场，在酒水行业有着举足轻重的地位。

作为高端产品，古越龙山国酿 1959 不仅

要登陆塔尖之上，而且还要实现全国化布局。

走出去，成为了国酿 1959 的必然选择。

从 5 月 16 日，古越龙山国酿 1959 上市

之日，在经历在

浙 江 省 内 106
天的市场、渠道、

消费者的多次检

验之后，在总结与创

新一套可复制的商业

运作模式后，古越龙山选

择了湖南与湖北这两个非

重点市场开启了全国化之路。

“虽然湖南与胡北不是古越龙山之前产

品的核心市场，但是这种高消费、大容量、包

容性强又有基础的市场，恰恰是国酿 1959 所

需要的，我们有资源有信心做好两湖市场。”

柏宏在会上强调。

为此，在针对湖南湖北两大市场，古越龙

山国酿 1959 在现场公布了七大举措：

一是构建区域联动，在湖北选择襄阳/宜
昌为核心定向招商市场，可兼顾辐射十堰、荆

门、仙桃、恩施等市场。

在湖南以岳阳/郴州为核心定向招商市

场，可兼顾辐射常德、长沙、荆州、咸宁等市

场。

二是全控价模式，采用牌照制，评估优

选，授牌代理。实行产品配额制，计划内与计

划外双轨操作。以储定销，限量供应，保价控

货、限量发售的政策下，厂家负担部分的市场

开发及维护费用，经销商负责物流及渠道市

场开发工作。

三是湖南与湖北采取点面交叉织网的市

场策略；

四是构建渠道、市场、品牌的新的

商业模型；比如武汉?长沙市场

渠道一体两翼模型、武汉?
长沙市场动销模型、区域

市场品牌传播架构、区

域小型品鉴会等。

五是以通过国酿

新零售体验馆，培

育国酿核心消费

者，深度服务于国

雅荟俱乐部，成为

开展新团购新零售

新营销的自建场景终

端。

六是国雅荟双俱乐

部模式，渠道财富俱乐部

与消费者领袖俱乐部，国雅荟

消费者俱乐部：培育消费者社群，

做圈层的品牌互动，形成消费阶段的品牌

拉力。国雅荟渠道财富俱乐部：驱动渠道终端

活力，形成终端对产品、对市场品牌的推力。

七是打好区域市场 5 大战役，餐饮战、氛

围战、陈列战、分销战、动销战。

在听过七大举措后，会议现场，不少经销

商找工作人员咨询产品与市场的详细信息。

在听说湖南与湖北两个省份只招 50 个代理

后，更有经销商要求现场签约，这也表现了高

端黄酒的市场需求与黄酒龙头品牌的强大号

召力。

古越龙山全国化战役已然吹响，高端化

征程拉开了帷幕，且拭目以待。


