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姻 何自成

仅从近段时间行业内市场动作就能略知

一二：7 月份，由中国酒业协会名酒收藏委员

会在北京对八大名酒的老酒组织了鉴定会，

参加鉴定的老酒有 2 万多瓶，助推老酒市场

健康发展;随即 8月初，郎酒在郎酒酒庄开展为

期两天“老酒还乡”活动，宣传老酒价值;之后，

沱牌舍得公开面向市场开展“老酒寻根之旅”;
为响应酒协在 7月老酒鉴定会上提出的“老酒

回家”的号召，8 月中旬五粮液开启：重温“酒”

时光———我与老酒的故事征文活动; 而早在今

年的 6月底，阿里拍卖已经上线———老酒集市，

资本的介入将重构原有的市场生态，掀起了老

酒从“收藏热”向“经营热”的大变革。

老酒市场的蓬勃发展，但是目前在老酒

市场中的玩家却是清一色的名企名酒。老酒

产品还主要集中在民间小众的白酒爱好者手

中，其多以收藏、投资为目的。这种市场生态

一方面要求参与的老酒不仅具备白酒基本物

质属性，同时强调其具有较强的投资属性;另
外一方面更要求对爱好老酒的消费者需要较

强的经济实力。老酒成为名酒企与高端人群

的专属游戏，广大的非名酒企与普通消费者

参与的机会寥寥无几。正如行业传说：茅台之

上只有老酒!
那么能否有一种方式，让广大的非名酒

企的老酒产品也能参与其中，享受市场红利?
让广大的普通白酒爱好者，不需要强大的经

济实力为后盾，也可享受到老酒品质与乐趣

呢?答案是肯定，方法是将老酒品类化。

华策咨询认为，要形成非名酒企产品皆

能参与的老酒品类，就必须具备消费基础，实

现以饮用为目的的老酒消费方式。改变此前

老酒市场主要以投资、收藏为主要目的，这种

大众人群参与程度很低的市场生态。使得老

酒市场最终形成两种类型：一种是以投资、收

藏为目标的高端、超高端名酒企业的老酒产

品;一种是以全行业都参与的、以饮用为目的

的饮用型老酒产品，从而形成高低相搭、投饮

并存的老酒市场。

放眼整个白酒行业现状，在经过几十年

的技术积累与社会经济发展，老酒品类化的

基础条件已经具备。

白酒产品自身对时间的强适应性，在长

时间保存中(15 年之内，15 年以上适当勾调)，
不会给作为食品行业最为关注的安全属性带

来隐患，白酒产品在食品安全性基础方面具

有先天优势。

在白酒酿造工艺不断提高、原料极大丰

富的今天。无论是一线名酒，还是地方酒企，

都能保证用于消费者的老酒产品均采用纯粮

固态发酵工艺，酒质经得起时间的沉淀、品质

能够保持稳定，产品规模化和品质化的基础

已经具备。

品类化最大的难处，或者称之为最关键

的条件是消费基础，即消费者愿不愿意消费

的问题。依据中国酒业协会发布的《中国老酒

市场指数》报告，老酒消费者的构成如下。特

别需要指出的是 18—40 岁中青年人群占整

个老酒消费人群的 67.61%。老酒市场主体消

费人群正是当下社会消费的主力人群。与品

牌而言，不论是对现有产品消费人群的培育，

还是对未来品牌消费人群的传承，皆具有极

其重要的意义。

白酒行业自古就有“酒是陈的香”之说，

长时间陈酿等于好酒是白酒厂家一直使用的

宣传思想之一，也得到了消费者普遍认同的

观点。以“数字+年”的形式来给产品命名和分

级的年份酒(例：8 年、10 年等)，在行业内、酒

企间、消费者中得到普遍认可，其大行其道的

底层逻辑是消费者对“长时间储藏的酒是好

酒”的认可。虽然“年份”真实的含义与消费者

理解有较大的差距，但仍挡不住消费者对于

拥有“时间”外衣的产品喜爱之情，老酒饮用

型消费在消费者心中的理念一直存在。

而以高端人群为牵引，老酒市场逐渐从

私人爱好发展成圈子爱好;从“朋友来了有好

酒”发展到“朋友来了有老酒”的饮用消费氛

围逐渐形成，品类化老酒消费的示范效应基

础已经具备。

同时，在行业激

烈的竞争下，常规

化、标准化产品越

来越不能满足消

费者个性化、稀有

性的需求。厂家与渠

道在竞争的同质化中

挣扎，特别是地方酒企

和渠道商在寻找既能满

足消费者需求，又具有差

异化产品的新出路时，心情更

加迫切。在市场上已经形成一些专

做和兼做老酒的渠道商和终端店：线上有以

名酒企老酒为主要对象的歌德盈香，以大众

消费者与酒企都可参与的烧酒网等;线下有一

直存在有老酒交易功能的终端店———名烟名

酒店，有酒道馆模式(曾品堂为代表);同时区域

市场中，一些酒企以处理库存产品的形式，用

小批量的、无规划的在当地市场中，机会性的

销售库存老产品。这些都表明，销售品类化老

酒的渠道基础已基本具备。

华策咨询认为，外部市场虽然已经具备

了老酒品类化发展的条件，然而行业内部或

者酒企内部，为实现老酒品类化发展还需要

解决两大核心问题。

老酒品类化的成型，首先必须解决老酒

产品的标准化的问题。

目前行业中统一标准化的批量生产老酒

的体系是缺乏的。在现有主导产品上，以瓶贮

时间为老酒产品标准化的衡量指标，建立不

同时间跨度的老酒产品是一种可行的标准化

方式。如：瓶贮 3 年的老酒、瓶贮 5 年的老酒、

瓶贮 10 年的老酒等产品形态。

在这方面，泸州老窖和郎酒都已经进行

了实战的市场操作。同时，在市场渠道终端中

已经有了按此方式来进行销售老酒产品的案

例，可供参考。未来老酒市场上将形成两种形

态的产品，一种是 XX 年以内的新酒产品，一

种是 XX 年以上的老酒产品。

产品定价将以新酒为基础，根据不同瓶

贮时间的长短，来调节不同产品的实际销售

价格。消费者根据自己的需求，决定够买价格

较低的新酒，还是购买价格相对较高的老酒

产品。

消费者对品类化老酒的

信任至关重要，如何让品

类化老酒“年龄”的真实

性有据可依，而非口头

承诺是品类化发展必

须解决的第二个问

题。

以名企超高

端产品为代表的

老酒产品，其解决

信任的方法是由第

三方机构小批量、特

定时间内、特定渠道中

进行销售，如：2018 年

10 月，青花郎?瓶贮年份

酒(2012)在中国白酒交易中心

线上销售。这方式根本不适用于全

行业、大众化消费的品类化老酒。而现行的区

域内企业和终端以自己的信誉作为背书，不

仅缺乏公信力，而且难以实现规模化。

在信任上，可以通过新技术进行背书，如

利用具有去中心化、不可篡改和不可伪造的

分布式账本特点的区块链技术，加移动互联

应用等新技术来解决老酒真实性问题，是解

决消费者信任的重要方向之一。

在从“人找货”到“货找人”的商业人货关

系转变之后，越是能够满足消费者个性需求

的产品，越受到消费者青睐。老酒这种因时间

关系受到热捧的产品，已经在很大程度上满

足大部分消费者个性化的需求。老酒品类化

不是倡导消费者去收藏价值不菲的拍卖级产

品，也不是怂恿企业去搞高大上的收藏级老

酒，而是如何借助老酒兴起的趋势，建立起广

大的普通消费者也能够买得起、喝的到、真实

的饮用型老酒产品市场生态，在不断壮大的

老酒市场中占得一席之地，才是众多非一线

酒企要考虑的重点。

姻 庞玉娇

老酒仿佛正在迎来一个新的高光时刻。

“老酒回家”暨五粮液“传世浓香·溯源之

旅”活动在宜宾举办;舍得酒业在“舍得之夜·

时光与艺术之美”主题活动中，进行了舍得老

酒的拍卖，同时面向经销商客户与消费者，大

力度进行老酒回收置换;郎酒则是挥出“老酒

回乡”、“老酒置换”的组合拳，并在前日首次

将“青花盛宴”与老酒进行了嫁接。

记者对于洋进行了一小时五十分的专

访，通过于洋对老酒市场的深入解读，我们能

够看到的是一个走向规范化、规模化与市场

化的老酒市场。

郎酒等摸索前行的企业以及阿里巴巴等

拍卖机构、藏品数量丰富的众多老酒收藏家，

共同催化了这个“老味新生”市场的加速成

熟，商机巨大，潜力巨大。

“现在应该是老酒市场的第三个
发展拐点”

于洋是从 2007 年开始接触老酒，当时的

老酒，还是小众群体的爱好，主要是在网络论

坛上进行交流分享，“大家都是因为高性价

比，才买了喝，还有就是捡漏带来的心理满足

感，没喝完的就收藏着，没有那么明确的盈利

目的。”于洋提到。

从 2009 年开始，老酒迎来了第一次拐

点———荣宝斋、歌德盈香等拍卖行的深度介

入，将老酒拍卖推到了一个高潮。还有还有安

徽、河南人专业收酒队伍开始在行内经营，盘

活市场，老酒的商业价值开始有了初步体现。

再到 2014 年，阿里拍卖白酒拍卖体系启

动，让二线酒贩有了一个高溢价的大流量平

台能够卖掉手上的老酒，第一批入驻的酒贩

都赚到了钱，这是老酒的第二个发展拐点。

而从今年开始，从五粮液、郎酒到沱牌舍

得、酒鬼酒，不少厂家纷纷进军 500 亿老酒市

场，试图挖掘品牌老酒价值。同时，还有歌德

盈香、阿里拍卖等拍卖机构的介入，像阿里拍

卖，目前已经开始筹备在线下与老酒收藏家

进行老酒馆进行合作。

不仅仅是投资机构，很多白酒经销商，开

始在自己的店里面开设老酒专区，推介老酒，

比如青岛城阳郎酒专卖店，老酒专区的建设

马上就要竣工。很多于洋认识的行业外制造

业的企业家，也在筹建老酒馆。

“现在应该是老酒市场的第三个发展拐

点。”于洋判断，且这一次的发展拐点，相较于

之前，或会更有力，影响更深远。

“很多酒处于价值洼地”

当记者问到老酒未来的发展前景，于洋

表现出了十分乐观的态度。

他认为，老酒收藏，底层逻辑简单，参与

门槛不高，这让很多人都能参与到这场游戏

中来。

“名酒价格不同品牌不同年份不同价格，

在圈子里面都是明码标价的，现在还有很多

厂家在主导，价格会更加透明，这降低了交易

流通的难度。大家都可以进行收藏，因为只要

放在那里就能升值，没有太复杂的逻辑。”于

洋提到。

“老酒保值性很好，其他的古玩行当比较

遇冷时，老酒的价格很稳定。且本身的品质会

随着时间不断变好，这是内在的增值。”

另外，他还提到了性价比的问题。

“很多酒处于价值洼地。”于洋解释道。

一瓶 2004 年精品郎，只要 900 元;2009 年

老郎酒，300 多;一瓶 30 年前产的杜康酒，800
元;20年前产的剑南春，1000 多一点……

很多老酒价格不高，不像古玩字画那样

高价，大部分人都可以收藏。加上茅台带起来

了白酒收藏大方向的价值上涨，而很多酒价

格没有体现出应有的价值，空间还很大。

值得注意的是，目前，像长三角、珠三角等消

费水平高、消费理念前卫的区域，老酒很火

热。这也从侧面佐证了老酒的发展空间，长三

角、珠三角站在中国消费的前端，引领全国潮

流，这部分市场的火热，在一定程度上彰示了

未来更广泛市场内老酒的火热。

选酒十二字真经：“看年份，看品
牌，看存量，看品相”

评定老酒价值，于洋总结了四点———“看

年份，看品牌，看存量，看品相”。

首先，看年份，年份越久，价值越高是公

认的铁律，且一瓶酒在生产四五十年后，身上

的历史文化价值超越了饮用价值，能产生更

大的溢价。

另外，与文化积累和品牌底蕴有关系。收

藏者会更加偏向于收藏茅台、五粮液、郎酒等

历史悠久的名酒;
同时，稀缺度也会影响价格，存量很少的

老酒价值会更高;
还有品类前沿品牌的引领作用，目前，茅

台引领酱酒风口，酱酒作为目前最热的一个

品类，在老酒收藏市场上会更加具有溢价能

力;
最后，品相因素，有的封口膜已经掉了，

有的封口膜完好;有的日期清晰，有的日期模

糊;封口膜完好与日期清晰的产品就会更有升

值空间。

值得关注的次新酒

采访过程中，记者提出，目前市场上很多

年份不是特别高的次新酒，正在逐渐走入流

通消费。

针对这种现象，于洋首先对次新酒给出

了定义———十年以上叫老酒，十年以下称之

为次新酒。

在于洋看来，次新酒能够走上消费桌，很

大原因就在于次新酒的性价比。

“次新酒的溢价倍数不算高，但是口感相

较于新酒却有很大的提升，尤其是酱酒的老

熟速度很快，一年一个味，用稍高一些的价格

买次新酒是很划算的。”于洋强调。

他认为，包括现在郎酒提出“存新酒，喝

老酒”，以次新酒的消化，来整合市场消化库

存，就是有这样一个逻辑基础在，概念是根据

市场行为提炼的，并非空穴来风。

于洋也提到，现在老酒的市场存量没有

以前那么多了，次新酒数量比较多，能够满足

流通需求。随着老酒市场的进一步发展，消费

者有了较好的储酒意识，次新酒品质价值每

隔五年上一个台阶，是能够起到一个市场过

渡作用的。

葡萄酒的年份、灌装
期、保质期和适饮期
有什么区别？
姻 佳酿

1.葡萄酒的“年份”

葡萄酒的年份(Vintage)是指酿造该酒的

葡萄的采摘年份，年份对葡萄酒的影响到底

有多大？这个还得因酒而异。对于大批量生

产的普通葡萄酒来说，关注年份几乎没有太

大的价值。然而对于名庄酒而言，比如波尔

多列级庄葡萄酒，年份起着至关重要的作

用。

可以说，通过酒标上标注的“年份”,一方

面能够了解当年气候因素对于葡萄酒的影

响，另一方面也可以知道这款酒的年龄，推

断瓶内酒质的发展状态。

而在“年份”的背后，最重要的便是气候

和土壤条件的影响。气候条件包括光照、温

度、降水等；土壤条件则包括土壤的质地及

有机质含量等。

对于同一片葡萄园而言，土壤条件基本

是不会有很大的改变的，但是气候条件就不

一定了，有的年份气候好，适宜葡萄的生长，

如果各方面因素相互配合得非常好，会获得

格外优异的酒款品质，陈年能力更强，这种

优秀年份会比普通年份昂贵的多，比如经常

出风头的 1982 年拉菲要比 2012 年贵数倍的

原因。

2. 葡萄酒的“保质期”

实际上，由于法律的规定，葡萄酒的保质

期算是一个非常“中国特色”的概念。如果是

一瓶没有中文背标的葡萄酒，我们是看不到

所谓的保质期的。但是，酒标上的“10 年”保

质期并不能体现葡萄酒在食品安全角度上

保存能力的上限。也就是说，葡萄酒背标上

的“保质期”并没有多少参考意义。

曾经的一段时间内，外国葡萄酒进入中

国后，要履行任何进口食品的标签上均要标

出其保质期信息的规定，因此，其背标也会

标上保质期。不过，从 2006年 10 月 1 日起，

国家正式实施了《预包装饮料酒标签通则》，

其中规定，葡萄酒和酒精含量超过 10%的其

他饮料酒可免除标示保质期，所以，近几年

来，部分进口葡萄酒已经不再标注保质期

了。

3. 葡萄酒的“适饮期”

人们对于葡萄酒这种特殊商品，除了“能

喝”的要求外，还有“好喝”的期望。因此，这

里就要解释一下“适饮期”的概念了。

适饮期就是指葡萄酒达到适合饮用的

阶段。葡萄酒是有生命的，与人一样，葡萄酒

的生命会经历从年轻、发展、成熟、顶峰和衰

落的过程。一般来说，葡萄酒在其生命的顶

峰时期饮用是最好的，这也就是常说的最佳

适饮期。过于年轻，单宁会比较粗糙，香气也

没那么复杂。存放时间太久，过了顶峰期后，

葡萄酒又会失去果香。

一般来说，世界上 90%的葡萄酒适饮期

都在 1-2 年内，只有 10%左右的葡萄酒才具

有 5-10 年的陈年潜力，而只有剩下 1%的顶

级葡萄酒才会在 10 年后到达品质巅峰。

因此，我们平日里在超市、小酒铺上买的

葡萄酒，能早些喝就早些喝了吧，就算写着

“保质期 10 年”，到第 8、9 年的时候，这瓶酒

也满是难闻的酱油味了。

4. 葡萄酒的灌装日期

葡萄酒灌装日期即是指葡萄酒的装瓶

日期。在北半球，葡萄的收获季节一般是在 9
月左右开始。葡萄酒在经过采摘、发酵、橡木

桶陈年后，然后就是装瓶。装瓶的时候一般

都会打上灌装的日期。

如果是中文背标上的灌装日期，通常会

标志“某年某月某日”的形式，如：“灌装日

期：2014 年 11 月 11 日”。而在进口葡萄酒的

正标上，其标示的装瓶日期却不同，以法国

2003 年份某波尔多葡萄酒正标上的标示法

为例，可能为“L5135 11:28”这样的格式。这

个意思就是 2005 年的第 135 天的 11 点 28
分装瓶。由此可以推算出这瓶葡萄酒大概经

历了 18 个月的陈年，因此从灌装日期也可

以大致推算出葡萄酒的陈年时间。

对于大部分普通葡萄酒而言，葡萄酒在

装瓶后的 1至 2 年内需要尽快饮用完，“酒是

老的香”这句话并不适合葡萄酒。价格便宜

的葡萄酒在保存 1 至 2 年后果香尽失，也就

食之无味了。因此灌装日期还是判断适饮期

的一大参考之一。

根据中国《预包装饮料酒标签通则》

（GB10344 -2005）、《发酵酒及其配制酒》

（GB2758-2012）和《预包装食品标签通则》

（GB7718-2011）规定，进口葡萄酒中文背标

必须包含葡萄酒的灌装日期。而国外的酒庄

有些会在正标上标示出灌装日期，有些酒庄

则不会标示。

千亿老酒市场只是名酒独享？

一文读懂非名酒如何分享老酒红利

如果制作 2019

年白酒行业热词排行榜，除

了榜首肯定是“酱香酒”之外，一

定会有“老酒”的一个位置。根据中国

酒业协会联合歌德盈香发布的《中国

老酒市场指数》报告，预测到 2021年

老酒市场规模将达到千亿级别，将占

据中国白酒市场总规模的六分之

一，这是极其诱人的一块蛋

糕。

姻 檬檬

原浆，到底是什么样的存在？有关原浆的

定义，到目前为止没有统一的说法。有人认

为，原浆酒就是通过粮食、酒曲经过传统工

艺、固态发酵、蒸馏，且不经过任何勾调（勾兑）

工艺的原酒，也叫基酒。这个观念似乎得到较

为普遍的认同。对于很多人来说原浆的起源

和发展都是有着深厚的历史的，但是对于原

浆的真正定义却搞不明白，年份原浆酒中含

有多少年份酒你知道吗？你可能不相信，

首先从历史中探讨一下原浆酒的概念，民

国时期，没有原浆概念，因为所有的酒，都是

原浆。前店后坊的私人酒坊里，用的是各自的

配方、传统的技艺，酿出的酒各有千秋，没有

食用酒精勾兑、更谈不上什么香精香料。这样

的方式其实就现在的工艺而言，确实都是能

够被称为是原浆的，但是因为现在工艺有了

新的发展，多出了一个能够进行区分的步骤，

那就是勾兑。原浆的产生，与“勾兑”概念的产

生有关。然而，勾兑的发展史，至今被大多数

人误读。

多数人认为勾兑就是将白酒和水进行混

合，让劣质酒精的用处扩大，卖出高价的一种

丑恶做法，其实这种想法是不对的，因为正宗

的白酒酿造过程中也存在着勾兑这一步骤，

但是全程使用的是不同度数的酒精，而不是

直接通过水去稀释。上世纪五十年代，泸州老

窖酒厂首创“勾兑”概念，在香精香料尚未成熟

发展的年代，当时的勾兑指的是用不同糟别

的酒进行调制，以此达到酒口感的稳定。往往

经过细致勾兑的白酒，口感能够得到更高的

提升，在调酒师们的帮助下，能够很好地提升

酒的香味和品质。

据说最早的勾兑是在酒坛里进行的，选用

两坛酒互相弥补各自的缺陷，如此一来，可以保

证酒的品质稳定，毕竟酒是商品化产品，没有消

费者希望自己喝到的酒，每批次的口感都不同

吧？但是现在不一样了，可能同一批次的白酒味

道会产生不同，但是整体而言口感都不会太差，

主要就是因为步骤出现了问题。而年份酒这样

一种名次也非常神秘，在原浆酒中占有的部分

其实是非常少的，年份酒其实是为一定年份的

基酒勾兑而成，并非储藏到相应年份。那些 30
年年份酒，50 年年份酒听起来非常珍贵，其实

多数是经过勾调诞生的，并不是说这种酒就是

这么多年陈酿出来的，如果不理解这一点，就会

被个人的理解带向错误的认知中。

老酒市场迎来第三个“拐点”

年份原浆酒中含有多少年份酒？


