
天明集团创始人兼董事长、天明民

权葡萄酒名誉董事长姜明（左）向中

国现代葡萄酒教父、西北农林科技大

学葡萄酒学院终身名誉院长李华颁

发专家顾问聘书。

8 月 30 日，健康营销领域里的“老司机”

丁香医生将在上海举办 2019 年度营销峰会。

大会通过丁香医生数字营销中心商业案例的

观察与提炼，结合大数据下精准健康人群的

消费心智，首次面向全网发布丁香医生健康

营销方法论和策略模型。此外，本次活动还特

别邀请到了营销界的资深人士，共同探讨健

康营销新势能。

深入洞察，
首发健康营销方法论和策略模型

会上，丁香园创始人、董事长李天天将在

《让健康更多，让生活更好》的主题发言中，全

面解读丁香园公司愿景和 C 端业务布局。

《丁香医生打造品牌心智的关键—传递

“信”的力量》，丁香园副总裁、丁香医生负责

人初洋将在发言中，对丁香医生“专业、可信”

的内容和“有趣、好玩”的商业营销进行系统

阐述。此外，丁香医生数字营销中心基于对

“健康营销”赛道洞察和营销体系梳理，首次

面向全网发布健康营销方法论和策略模型。

健康营销的独特优势和核心价值是什

么？有哪些实践路径和营销玩法？大众品牌如

何借助健康营销影响消费者心智？都能在这

里找到答案。

推陈出新，健康营销还能这样玩

此次丁香医生年度营销峰会上特别请到

了在商业领域深耕多年的润米咨询创始人刘

润先生，他将从电商营销、内容营销和社交营

销入手，给我们带来不一样的健康洞察；

而作为丁香医生 MCN 机构的当红签约

专家，这半年来，叶壮的名字频频出现在各大

品牌方的营销案例和综艺节目上。专攻发展

与教育心理学的叶壮，此次将登台阐述《健康

营销时代的专家经济》。

此外，小米公司广告销售部策划总经理

贾斌、丁香医生创新营销负责人郑晓光等也

将纷纷亮相，发布 2019 营销新玩法和实践

路径，值得期待。

健康营销迭代风起时，诚邀莅临

面对品质升级、健康溢价的新兴趋势，

“健康”成为了消费选择中重要关注元素。企

业纷纷打出“健康”牌，却往往陷入“自说自

话”、“同质化”的困局，而健康领域头部平台

丁香医生却做出了大量丰富而颇有成效的实

践。背靠强大的医学知识背景、通过唤起用户

共情以及精确的圈层定位，丁香医生开始领

跑健康营销赛道。

8 月 30 日，在这个多变的内容创业环境

下，让我们一起聚首 2019 丁香医生年度营销

峰会，一起聊聊“健康营销”这件事儿。

渊中新网冤

中国一站式移动交通平台滴滴出行近日

在澳大利亚第三大城市布里斯班开通服务。

此举标志着滴滴在澳大利亚进入新发展阶

段。

据悉，此次滴滴在布里斯班开通的是快

车服务，服务范围涵盖市区全部区域，覆盖人

口超过 200 万。除了提供线上服务，滴滴还在

布里斯班市郊设立了司机之家，协助司机登

记注册并为他们提供线下支持。

滴滴澳大利亚总经理马林表示，滴滴将

依托先进的人工智能技术，努力为司机和乘

客提供优质产品、服务，改善出行体验，力争

成为布里斯班最受欢迎的移动出行服务品

牌。

布里斯班是澳大利亚昆士兰州首府，邻

近黄金海岸、阳光海岸和大堡礁等观光胜地，

是知名旅游城市，出行市场潜力巨大。

据介绍，滴滴于 2018 年进入澳大利亚，

在维多利亚州的吉朗试运营后，先后在澳大

利亚第二大城市墨尔本和新南威尔士州的纽

卡斯尔开通服务。

渊郝亚琳冤
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日前，爱奇艺营销学院在北京举办了以

“智能引擎引领全新内容价值”为主题的 2019
爱奇艺重点营销资源推介会。爱奇艺研究院

院长葛承志，爱奇艺全国策划中心总经理邓

亮，爱奇艺销售部商业策略总经理王泉，爱奇

艺大剧营销商务总监王汇霖，爱奇艺综艺营

销华北商务总监张茜出席了本次会议，就爱

奇艺大剧、综艺、泡泡商业化、创新广告等多

种营销方式，与现场百位嘉宾共同探讨娱乐

营销进化，供品牌掌握爱奇艺最新行业营销

洞察的同时，与行业精英共同感受内容与技

术带来的营销创新之美。

技术助力内容创新
持续赋能 IP商业化

荫洞察用户情绪 打造爆款

如何持续打造爆款？葛承志在现场分享

了多个爱奇艺爆款剧集成功的原因。他认为

“用户在不同的剧集之间的心情是跌宕起伏

的”，而洞察观众的情绪成为了爱奇艺打造爆

款剧成功的奥秘。

爱奇艺深入用户情绪，精准洞察用户对

剧集的影响，对不同类型的剧集反复比较，探

寻其背后大火的逻辑。葛承志认为，爱奇艺以

剧为例，在未来将通过更多的用户情绪洞察，

帮助制作者、编剧等内容创作者迅速找到爆

款剧成功的秘诀，从而让爱奇艺持续产生更

多的爆款内容。

荫科技助力内容选择 提高广告效率

王汇霖在现场详解爱奇艺如何利用 AI
赋能 IP 大剧营销。她认为，AI 可以帮助爱奇

艺挑选和判断内容，精准定位用户，高效化广

告投放，到 3.0 阶段，可以帮助广告主迅速找

到营销切入点，与观众形成及时互动，产生共

鸣。

爱奇艺爆款剧综一直拥有着众多年轻用

户群的喜爱。AI 技术也在帮助爱奇艺深挖 IP
的价值，助力品牌年轻化营销。张茜在现场带

来了《我是唱作人》的虚拟偶像 Producer C，用
科技赋能偶像力，利用智能虚拟偶像联动品

牌共同营销，革新泛娱乐体验。

荫IP花式运营 引领行业潮流

为了保持营销的创新力，爱奇艺通过多

赛道内容部署和多维度的创新内容营销，赋

能 IP 商业多元化。

从 2015 年《奇葩说》花式口播开始，到

2019 年《中国新说唱》，爱奇艺从未停止过创

新的步伐。为了帮助品牌更好地体现品牌理

念，多角度展现品牌价值，爱奇艺结合品牌和

选手的特点，在《中国新说唱》2019 创新推出

Rap AD Vlog 直拍模式，解锁综艺沟通新方

式。

正在热播的爆款综艺节目《乐队的夏天》

中，爱奇艺将乐队带到了观众眼前，摒弃了生

硬式的品牌植入方式，以花式口播、场景植入

等模式，让用户与品牌产生强烈共鸣和沉浸

式互动。

在现场，爱奇艺公布了 2019 年下半年的

重点自制综艺，其中包括带来了全新营销玩

法的《奇葩说 6》、首档潮流经营类综艺《潮流

合伙人》、以及将重掀华语金曲浪潮的唱歌竞

技类节目《这样唱好美》等等。

不断提升内容创新力和海量的 IP 储备，

再加上 AI 赋能内容生产、广告投放，爱奇艺

用内容带动用户互动，打造内容社交化营销，

以泡泡社区、弹幕互动、应援互动等多种创新

的互动体验，达到娱乐交互全覆盖。

顺应用户习惯
硬广策略升级

热门 IP 带动了用户媒体使用习惯的改

变，它促使会员更加普及，用户对终端使用更

加多元，也创新了更多互动式的观影体验。爱

奇艺敏锐洞察到了 OTT 爆发式的增长，顺势

而为，推出硬广营销策略升级。

王泉在现场带来了爱奇艺的大屏营销策

略，其中包括覆盖大屏用户的多屏通投、全链

路广告矩阵大屏定投，还有通过不同收视率

和时段进行的类电视购买。而对广告主来说，

爱奇艺精准升级，通过生态联动和数据赋能，

利用多维度标签帮助品牌触达核心用户。

针对过亿的 VIP 会员，爱奇艺进行会员

营销升级，爱奇艺持续创新更多的广告形式，

帮助品牌用更有创意的曝光形式达到全员覆

盖。爱奇艺通过 AI 赋能，帮助广告主智能化

分析用户画像、预估投放效果、优化广告策

略，持续追踪品牌价值。

玩转粉丝经济
创新整合营销

除了对 IP 的传统运营和开发，在 IP 之外

爱奇艺营销还通过粉丝经济，创新整合了营

销生态，为商业化带来了更多的可能性。

作为虽然垂直但并不小众粉丝群体，邓

亮认为“新兴粉丝文化，蕴含无穷的消费力

量。”针对来势汹汹的营销新风口，爱奇艺通

过泡泡圈层营销和 IP 授权衍生营销两大方

面，进行生态创新整合营销，玩转粉丝经济。

邓亮在现场介绍到，泡泡商业化价值来

自于年轻态、高流量、高粘着的圈层化沉淀。

在这里不仅有粉丝进行日常娱乐讨论，还有

明星参与话题互动。泡泡为拥有共同喜好和

诉求的粉丝提供一站式泛娱乐互动体验。

如今的泡泡峰值 DAU 能够达到 7800 万，

日均活跃用户能够达到 6500 多万。对品牌主

来说这里有着年轻垂直圈最强的流量号召

力，品牌在泡泡可以与粉丝进行情感共鸣，引

爆品牌话题声量，帮助品牌高效转化。

同时，爱奇艺通过 IP 授权业务模式，持续

进行边际扩展化营销。其中包括爱奇艺的自

制内容 IP，动漫 IP、代理 IP，共同组建出强大

的爱奇艺授权主力军。这些授权 IP 将通过爱

奇艺平台矩阵进行体验和售卖，帮助爱奇艺

打通平台资源，跳出平台原有营销框架，和合

作伙伴一起探讨全新合作机会。

作为爱奇艺营销方法论分享平台，爱奇

艺营销学院将持续借助爱奇艺平台及产品矩

阵，结合创新内容资源优势，在用户规模、内

容品质、线下活动等层面，为广告代理商和品

牌客户提供更专业的服务。未来，爱奇艺营销

学校也将持续坚持以优质内容、优质产品为

核心、以匠心精神为信念，与广告主们共同缔

造广告行业精品。 渊成功营销冤

娱乐营销升级 爱奇艺探索多元商业化路径

爱奇艺大剧营销商务总监王汇霖

作为中国传统情人节，七夕逐渐被越来

越多年轻群体所关注和喜爱，酒店作为浪漫

度过七夕的首选地之一在节日期间备受关

注。8 月 7 日，国内知名连锁酒店千屿酒店在

旗下多家门店内开展七夕系列主题活动，为

住客在七夕当天带来更多惊喜、欢乐与浪漫。

七夕当晚，在千屿精选酒店郑州会展中

心店大堂内，主题为“屿你相爱，无论七夕还

是朝夕”的粉红色装饰墙格外醒目。在鲜花和

气球的点缀下，浪漫的氛围吸引了众多住店

客人上前拍照留念。

为了呼应传统七夕对于“巧艺”的祈愿，一

场可以亲身参与的“花艺体验沙龙”也在酒店大

堂内同步举行。凡是入住酒店的客人都可以免

费体验由特邀花艺老师带来的手把手教学，并

能将亲手制作的花艺作品带走，送给身边的另

一半或朋友。花艺沙龙上，一位男性朋友的参与

引来了不少住客的关注。体验者张先生表示，相

比花钱在市面上购买“千篇一律”的花束，自己

更想借此机会为女友献上“独一无二”的惊喜。

酒店前台处，一位办理入住的吴先生称，

选择酒店时，为了能体验更加时尚、舒适的居

住环境，自己特别预订了千屿酒店。令他们感

到惊喜的是，作为七夕当天入住的第 77 对情

侣客人，千屿酒店免费将他们预订的房间升

级为经过专属装扮的七夕情侣主题房。“没想

到我们会在酒店遇到七夕活动，给我们今年

七夕带来了更美好的经历与回忆”。他说。

据千屿酒店 CEO 寇方阳表示，作为主打

年轻、时尚定位的酒店品牌，千屿酒店的核心

客群以 80、90 及 00 后年轻人为主。“在他们

眼中对酒店不再是传统千篇一律的评判标

准，而更注重其个性元素与人性化体验，对酒

店服务的要求也越来越高。”寇方阳表示，为

了给住客带来更多美好回忆，千屿酒店以“屿

见不一样”为主题策划了一系列线上线下活

动，此次七夕主题活动便是其中之一。据介

绍，未来千屿酒店还将举办更多特色、有趣的

主题活动，让住客在享受高标准入住体验的

同时遇见更多惊喜。 渊消费日报网冤

年轻人青睐年轻品牌 千屿酒店借七夕撮合爱情

8 月 9 日下午，由天明集团发起主办的

“豫酒振兴 红酒民权 红动河南———天明民

权葡萄酒重返中国第一方阵 800 人新闻发布

会暨新品品鉴会”在河南郑州举办。

中国酒类流通协会会长王新国，中国酒业

协会理事长王延才，河南省委原常委、政法委原

书记、豫酒转型发展领导小组组长刘满仓，中国

现代葡萄酒教父、西北农林科技大学葡萄酒学

院终身名誉院长李华，建业集团董事长胡葆森

等知名人士、商界名流、社会贤达出席会议。

多方签约 实力打造

本次会议现场，天明民权葡萄酒与法国

波尔多利仕酒庄、法国波尔多克威乐酒庄、

澳洲沙普国际酒庄 3 大酒庄签约，同时，他

们分别与建业新生活、熊猫传媒、酒仙网、

UU 跑腿举行品牌渠道战略合作签约仪式，

提升天明民权葡萄酒品质，打造基地全球

化，将天明民权葡萄酒品牌打造成为中国葡

萄酒第一品牌，推动天明民权葡萄酒走向世

界。

新品首秀 尊享定制

本次大会推出了民权系列：中华之中、华

商之酒、穆桂英和河南红系列：健康之源、华

商之都、天地之中葡萄酒新产品。

同时，为了答谢及回馈广大经销商和消

费者对天明民权葡萄酒的支持，此次会议安

排了经销商授牌仪式，更有尊享定制和团购

大客户签约仪式。

豫酒振兴 豫商有责

一部河南史，半部中国史；一部豫酒史，

半部国酒史。今年 7 月份，天明民权葡萄酒被

正式纳入豫酒转型发展骨干企业名单之中，

作为唯一一家跻身豫酒骨干企业“9+1”阵营

的红酒企业，此次会议特别安排了“豫酒振兴

豫商有责 复兴民权葡萄酒”揭幕仪式。

河南品牌 豫商有责

大会现场，举行了“河南品牌 豫商有

责”主题论坛，论坛由天明集团创始人兼董事

长、天明民权葡萄酒名誉董事长姜明主持，对

话嘉宾分别是三全集团董事长陈泽民、信阳

文新茶叶董事长刘文新、河南锐之旗集团董

事长李少杰、UFO 共享办公创始人兼 CEO 李

杨、UU 跑腿创始人乔松涛，作他们共同探讨、

分享了如何打造河南品牌。

慈善公益 不忘初心

本次大会还特别设置了红酒慈善拍卖环

节，拍卖善款将全部捐赠给“美好成长 百

县互联网少儿美术教室”公益项目。

天明集团创业 26 年，始终牢记企业社会

责任、企业公民责任，把“奉献爱心、回馈

社会、慈善公益、扶贫济困”作为企业的核

心价值观，累计捐赠善款逾 1.6 亿元，被评

为“福布斯中国慈善榜前 100 位”、“万企

帮万村”100 强、“全国文明单位”、“全国

青年文明号”、“河南最具社会责任雇主”

等。

一杯河南红 一生朋友情

天明民权葡萄酒有限公司成立于 2018年

2 月 9 日，是天明集团并购重组民权牌葡萄酒

后成立的企业。

天明集团成立于 1993 年 6月 18 日，创业

26 年，现有总资产逾 120 亿，员工 3900 余人，

有健康、双创、红酒、城建、资本、传媒等六大

业务版块，是一家拥有控股 50 家控股公司、

投资了 60家公司的企业集团。

民权葡萄酒厂创建于 1958 年，是具有 61
年历史的河南老字号品牌，是新中国国家投

资建设的第一个葡萄酒厂 ，是中国葡萄酒文

化的教育者、中国葡萄酒消费的普及者、长城

葡萄酒品牌的缔造者。

渊本报记者 李代广 实习记者 李葳冤

滴滴在澳大利亚
第三大城市开通服务

健康营销风向标：
2019 丁香医生年度营销峰会重磅来袭

天明民权葡萄酒重返中国第一方阵发布会在郑州举办

向经销商授牌仪式。

●注销公吿：成都龙腾文化有限
公司（注册号：5101092004001）经
公司股东会决议注销，请债权债
务人在本公告见报之日起 45 日
内向公司清算组申报债权债务，
特此公告。
●成华区博川亚建材经营部，营
业执照正副本（统一社会信用代
码 92510108MA69FU6914，经营
者：郑亚春）遗失作废。
●成都市商邦文化传播有限公
司营业执照正副本 （注册号
510100000329867）、公章（编号：
5101009429563）遗失作废。
●双流县杨氏老表水果经营部，
营 业 执 照正 副 本 （注 册号 ：
510122600366817）遗失作废

●注销公告：成都金牛胃康腋臭
门诊部股东会决议解散门诊部，
请债权人自公告之日起四十五
日内到成都市金牛区永陵路 18
号向门诊部清算组申报债权。

2019 年 8 月 13 日
●注销公告：成都红碾物业管理
有限公司（注册号：510105000038
368）经股东会决议决定注销，请
债权债务人自本公告见报之日
起 45 日内向我公司清算组申报
债权债务。
●金牛区飞顺建材经营部在中
国农业银行股份有限公司成都
碧云天支行的开户许可证（核准
号 J6510085751601，账号 228081
01040009995）遗失作废

●成都明和玻璃有限公司（纳税
人 识 别 号 ：9151010455358442
1H）增值税普通发票 50 份（发票
代码：5100151320，发票号码：
05099254-05099260；发票代码：
5100171320，发票号码：20119629
-20119640、20214817-202148
47）；增值税专用发票 46 份（发
票代码：5100172130，发票号码：
08311398-08311443）遗失作废。
●成都中扬世纪文化传播有限
公司营业执照正本、副本（统一
社会信用代码 91510100MA62M
YKH9G）遗失作废。
●四川品阁餐饮管理有限公司，
营 业 执 照 正 本 （注 册 号 ：
510107000275710）遗失作废

●成华区罗富新超商贸部个体
工商户营业执照正本、副本（统
一社会信用代码 92510108MA6
CLWAT12）遗失作废。
●成都鼎力舞美文化传播有限
公司营业执照副本（统一社会信
用代码 91510107343039038L）遗
失,声明作废。
●金牛区贝恩化妆品经营部
个体工商户营业执照正本（注
册号：510106601299106），税务
登 记 证 正 本 （ 川 税 字
513822198604052460 号） 均 遗
失，声明作废。
●成都富众网络科技有限公司，
营业执照副本（统一社会信用代
码：91510100MA6CDCYY70）遗
失作废。

●成华区鸿盛洁具经营部税务
登记证正副本税号 35058319820
1220718 遗失作废

注销公告
四川省晟坤投资有限公司（统一
社会信用代码：915101005902312
54A）经股东会决议决定注销，请
债权债务人自本公告见报之日
起 45 日内向我公司清算组申报
债权债务。

注销公告
四川卤一卤餐饮管理有限公司

（ 统 一 社 会 信 用 代 码
91510100MA62N1AE67）经股东
决定注销，请债权债务人自本公
告见报之日起 45 日内向我公司
清算组申报债权债务。

●成都正德鑫瑞企业管理有限
公司营业执照正本（统一社会信
用代码：91510108MA61WKNC
2E）遗失,声明作废。

注销公告
成都踏石科技有限公司（统一社
会信用代码：91510100MA6CFU
RJX7）经公司股东会决定注销
公司。请相关债权债务人于本公
告见报之日起 45 日内到我公司
清算组申报相关债权债务事宜。
特此公告
●四川能投建工集团有限公司
袁成相安全生产考核合格证
书 ，证 书 编 号 ：川 建 安 C (20
15)0016252 遗失，声明作废
●成都乾极建筑安装工程有限

公司，杨欢，三类人员，证书编
号 ：川 建 安 B (2016)0091872，
遗失，声明作废
●四川省川交铁城建设有限公
司，杨柳，三类人员，证书编号：
川 建 安 C (2018)0013022，遗
失，声明作废
●四川海岳建设工程有限公司，
周刚靖，企业主要负责人（证
书 编 号 ：川 建 安 A (2018)0000
721）遗失，声明作废
●四川泰烁源建设工程有限公
司营业执照正本、副本（统一社
会信用代码 91510105MA6349G
Y76）遗失作废。
●四川纵横天成建设工程有限
公司建筑业企业资质证书副本

编号：D351668599 遗失作废
●四川威廷建筑工程有限公司，
吕宗蔚，安全生产考核合格证书
编号：川建安 B（2017）0200559
遗失，声明作废。
●四川众之亿建设工程有限公
司营业执照正本 1 本、副本 3 本
统一社会信用代码 91510105MA
6B3GN63J 遗失作废
●经营者：余长华的营业执照正
副本注册号 510101600029675 遗
失作废

注销公告
成都远见未来互动营销策划有
限公 司 注 册 号 5101050004655
46 经股东决定注销公司，请债
权债务人于本公告见报之日起

45 日内到本公司申报债权债务，
特此公告。

注销公告
成都速众文化传媒有限公司注
册 号 510107000127794 经 股 东
会决 议 决 定注 销 公 司 ，请 债
权债务人于本公告见报之日起
45 日内到本公司申报债权债务，
特此公告。
●金牛区（成都）荷花池中药材
专业市场龙祥中药行营业执照
正副本统一社会信用代码 9251
0100MA6CUXAU1W 遗失作废
●四川轩达科技有限责任公司
统一社会信用代码 91510100MA
61RK5X2L 的 税 控 盘 盘 号
539904733097 遗失作废
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