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姻 邓海建 媒体人

国家统计局数据显示，今年上半年，全

国居民人均消费支出达到 10330 元，比上年

同期名义增长 7.5%。全国社会消费品零售总

额达到 19.5 万亿元，同比增长 8.4%。消费对

经济增长的贡献率达 60.1%，拉动经济增长

3.8 个百分点。消费依然是引领经济稳定增

长的重要动力。渊7月 30日叶人民日报海外

版曳冤
经济承压，消费稳健———这是 2019 中

国经济半年报的亮点之一。于此背景之下，

消费扶贫自然成为脱贫攻坚的生力军。这个

结论最形而下的例证，是 7 月 30 日阿里巴

巴在江西寻乌县公布的阿里脱贫工作报告：

过去半年，全国贫困县的土货在阿里平台总

销量同比增长 80%；而阿里巴巴脱贫基金成

立至今仅一年半时间，贫困县在阿里平台总

销售额达到 1100 亿元。

数字胜于雄辩，历史是最好的证言。高

达 80%的增量、高达 1100 亿元的总销售额，

这足以证明头部平台对于消费扶贫的杠杆

之力。这让人联想起一个小插曲：最近两天，

“马云快来尝一口”成了短视频平台上的热

门标签。全国各地的贫困县县长、农户在快

手抖音等短视频平台上喊话马云老师，邀请

他来尝一口本地农产品。故事的缘起，是马

云曾因为消费了沙棘汁和马迭尔冰棍，让这

些“网红特产”成了终端市场的爆款。而其

实，名人流量效应的背后，实质还是平台经

济的可持续赋能之力。

从“土味山货”到“网红尖货”，从“0 到

1”的脱贫样板到“1 到 N”的脱贫实践，各地

的脱贫攻坚工作无不说明一个老理：路走对

了，奇迹不远！所谓“对的路”，无非是两个轨

道：一是“赋能”。政府肩负其公共责任，企业

履行社会责任。扑下身子研判“刚需”，沉潜

精力纾解“痛点”，建构业态达成“多赢”。尤

其对于互联网企业来说，平台越大、责任越

大，在带货之外悉心于日常赋能，“山货”才

不至于“一红而过”。二是“造血”。把扶贫脱

贫的主动权与创造性交还到农户手上，深谙

“授人以鱼莫如授人以渔”的道理，深挖产业

特色、发掘产品特点、提升转化能力，扶贫脱

贫的舞台上“三农”才能真正当主角、唱大

戏。

“一个人能走得很快，一群人才能走得

很远。”到今年年底，我国预计至少有 9200

万贫困人口实现脱贫，脱贫攻坚进入决战决

胜阶段。扶贫不是一阵风、扶贫不是蹭热度，

在扶贫攻坚“交卷前最后 15 分钟”，如何在

尽锐出战、攻坚克难的同时，利用好强大国

内市场的消费力量，让外界扶贫之力转化为

槃“三农”的涅 之机，这是各种社会力量参与

扶贫要回答好的“初心”问题。

今天的国内市场，内需澎湃，消费旺盛。

让更多“土味山货”成为“网红尖货”，绝非三

两人之力，更非三五日之功。扶贫先扶志、扶

贫必扶智，电商脱贫、女性脱贫、教育脱贫、

健康脱贫、生态脱贫……一场多维度的脱贫

攻坚战已经打响。长远而言，惟有掌握好“赋

能”与“造血”这两个关键词，这篇事关亿万

民生的大文章才会有生花妙笔、才会激荡辽

阔诗意。

快递保价
不能总是自说自话
姻 海建 媒体人

不少消费者认为，贵重快递购买“保

价服务”，就相当于给这份包裹上了保

险，损害或者丢失的话就会按照保价金

额进行赔偿。然而真相却是，“不好意思，

所谓保价，其实不是完全按照保价金额

进行赔偿的。”记者调查发现，原来快递

公司提供的保价服务并不等于保险，也

不符合保价多少就赔付多少的一般认

知。渊7月 29日叶工人日报曳冤
这真是个天大的误会：你以为“保价

多少赔多少”，但包裹损坏或丢失后，往

往是“快递公司愿赔多少是多少”。结果

就是———保价 2.1 万元寄的根雕摆件受

损最多只赔 5000 元；保价 4000 元寄的电

脑受损只赔 800 多元；保价 3000 元寄送

的游戏主机板显卡槽损坏，却以收货后

超过 24 小时才申请理赔为由不予赔付

……快递保价这件事，彻头彻尾成了卖

家自说自话的游戏。

这个游戏的输赢局势是明摆着的：

谨慎保价的是多数，保价后出事的是少

数，即便“上当一回头”，架不住全国快递

业务庞大的基数数字，快递公司的保价

业务总是稳赚不赔的。于此而言，有两个

现实发人深省：一是快递业务飞速发展。

7 月 25 日，国家邮政局办公室发布了关

于 2019 年上半年邮政行业经济运行情

况的通报。通报显示，上半年国内快递业

务量、收入分别完成 271.3 亿件和 2138

亿元，同比分别增长 25.8%和 18.3%。在经

济下行压力较大的背景下，这样的成绩

是尤为难得的。二是比如在新浪黑猫投

诉平台检索发现，快递保价里的纠纷还

不少，涉及多家快递公司。消费者和快递

公司之间的矛盾焦点往往在于赔偿标

准，亦有少数干脆耍无赖不予赔付。说句

不好听的，“保价服务”似乎已经成了快

递业野蛮利润的巨大增长点。

保价套路深，到处都是坑。一言蔽

之，在于规矩不彰、规则不明。比如法理

而言，如今的快递物流业务显然不能简

单等同于传统的邮政业务。那么，《邮政

法》第四十七条关于“保价”的规定就不

适用于快递服务，而当前又没有其他法

律法规对快递保价赔偿作出明确规定。

最后，就是各快递公司自作主张制订了

自家的赔偿标准，并以单方制订格式条

款的方式印制在快递单上。尽管这种“家

规”属于典型的霸王条款、其内容亦不具

法律效力，但在司法解释或判例没有明

确说法的时候，买卖双方互掐之下还是

很能涨快递公司的“锐气”的。不少消费

者说理无门，加之“默认勾选”的潜规则

撑腰，鉴于上诉成本太高，多只能自认倒

霉了之。长此以往，吃准了消费者的弱势

心里，“保价”游戏的花样自然更是五花

八门了。

当然，有人说《邮政法》不行还有《合

同法》或者《消法》等。话虽如此，但以系

统性、专业性法条规范行业权责关系，这

是任何一个行业合规发展的必由之路。

退而言之，对于快递公司自说自话的“家

规式”保价规则，市场监管等执法部门总

该整肃市场、联合清理。无论是务实的约

谈、抑或是长远的修法，面对“保价不赔”

或“保价乱赔”等乱象、面对“足额赔偿”

与“比例赔偿”的混乱，恐怕都不该总是

袖手旁观。

名不副实的快递保价收费，不能沦

为一地鸡毛的闹剧。快递业自说自话的

坏脾气，是该有人、有法出来管管了！

姻 乔志峰 时评人

超七成人支持将日常行为纳入个人

征信系统。日渐完善的个人征信系统正

发挥着越来越重要的作用。日前，一些城

市出台法规或草案，将越来越多的日常

生活行为纳入个人征信系统，比如霸座、

推销、跳槽、在地铁内饮食等。对此，有专

家认为，对于纳入征信系统的个人行为，

应该加以选择，把与个人信用真正密切

相关的纳入进来。渊8月 1日央广网冤
这么多人支持将日常行为纳入个人

征信系统，或是出于对日常失信或不文

明现象的深恶痛绝。人而无信、不知其

可，作为个人，理应坚守诚信、善良等最

基本的良知和底线。可是毋庸讳言的是，

现在已经有越来越多的人感到了“诚信

危机”的存在，也已经有越来越多的事例

印证了“诚信危机”的普遍程度。这恐怕

不仅是一个国民个人素质和思维惯性的

问题，更是折射出整个社会“诚信体系的

缺失”和“自我净化机制的不足”。全社会

共同努力，重新构建更科学更合理的社

会诚信体系和社会评价机制，已经刻不

容缓。

将失信者纳入个人征信记录，应该

属于构建社会诚信体系非常重要的一部

分。有人认为，将更多领域乃至日常行为

都纳入这个体系，让失信者付出代价，他

们才会怵然而惊，时时处处严格要求自

己，不敢再越雷池半步。这样的想法本身

没有错。不过，不管什么事情都不能矫枉

过正，更不能无限扩大化。事无巨细都纳

入征信，未免有滥用征信之嫌。滥用征

信，就等于没有征信，并且落实难度实在

太大，不具备可操作性，即便耗费大量的

人力物力财力，也难以方方面面都严格

监控。如果最终偶然性太大，“征信是把

锤，锤到谁谁倒霉”，只处罚少数倒霉蛋

儿、大多数人还是我行我素，有什么意义

呢？

笔者看了一下，被纳入征信系统的

项目，有些本身就不合理甚至不合法。比

如跳槽，劳动力市场实行的是双向选择，

雇主可以挑选员工，员工也可以选择雇

主。辞职、跳槽，是劳动者的基本权利和

自主选择，跟个人信用无关，只要不违反

劳动法规，其他人无权为其设置障碍，更

无权干涉。劳动力的合理有序流动，能够

激发市场活力和竞争，促使劳动力市场

朝着更加规范、更加健康的方向发展。再

比如闯红灯，属于违反交通法规的行为，

怎么处罚有明确规定，只需严格执法、依

法处置就行了，无须对其施加超越法律

的额外处罚。

因此，解决社会失信问题尽管很急

迫，却不能激进、冒进，以免有违法治。否

则，不仅收不到预期的效果，还容易带来

副作用。另外，我觉得个人征信系统需要

加强，企事业单位、政府部门、包括银行

在内的垄断行业，其征信体系更需要健

全，接受消费者和社会的监督。

姻 李劲松 国企高管

中国铁路上海局集团有限公司官宣：7

月 27 日起，沪宁城际铁路将开展电子客票应

用试点。届时，沪宁铁路线上 20 个高铁站只

发售电子客票，不再出具纸质车票。旅客可

刷身份证等证件进出车站。纸质车票换成电

子版，一个看似轻微的举措，却能赢得社会巨

大反响。其中的缘由，归结一点，便是铁路企

业切实履行着社会责任。

2017 年施行的《民法总则》将社会责任

的承担扩大至所有的营利法人，其 86 条规

定，营利法人从事经营活动，应当遵守商业道

德，维护交易安全，接受政府好社会监督，承

担社会责任。显然，中国铁路积极履行国家

法律赋予的义务，彰显铁路担当精神。

今年 6 月 18 日，中国铁路总公司经国务

院批准同意改制为中国国家铁路集团有限

公司。改制前后最大区别之一是企业设立的

法律依据不同，改制前的中国铁路总公司设

立依据是《中华人民共和国全民所有制工业

企业法》，改制后的中国国家铁路集团有限公

司设立依据是《中华人民共和国公司法》，也

就是说中国铁路已由“全民所有制”改为了

“公司制”。原全民所有制企业履行社会责

任是应有之意，但改为公司制后的铁路企

业仍然没有忘记初心，在追求出资人利益

最大化的同时，牢记使命，积极承担起社会

责任。电子客票试点将带来旅客进出站、退

改签、报销凭证领取等环节上的小变化。小

变化彰显大作为。一个企业，只有承载更多的

社会责任才是最有意义的企业。铁路企业，因

始终履行着社会责任，就注定会始终成为时

代关注的焦点，赢得社会热烈的反响，其在国

民交通大动脉中的地位就始终不会轻易被消

弱取代。

在近些年和谐社会发展进程中，铁路一

直待旅客如亲人，始终给文明旅客以热情的

回报、给特殊旅客以春天般温暖，只有对待极

少数不文明、不道德的旅客才“以其人之道还

治其人之身”，维护了社会公众良好的出行秩

序，创造出最广大旅客安全便捷舒适的行程。

如今，翘首以待的电子客票细小举措，无不体

现出铁路人的良苦用心：既彻底消除了“黄牛

党”的生存空间与土壤，又维护了旅客购票交

易的安全；既带给旅客新的出行体验，又节约

了旅客出行的时间成本；既节约了票据的纸张

成本，又减少对自然环境的伤害；既能够在细

节服务中接受到社会监督，又能更好地传承铁

路服务群众的本领，还能够时刻考验着铁路与

人民群众的紧密关系。

不忘初心，牢记使命。铁路时刻以负责任

的态度，切实履行企业的社会责任，当然成为

新时代最美的风景。

■ 吴之如 文 / 画

《中国纪检监察报》 近日报道，中央纪

委国家监委发布消息，中国中信集团有限公

司原党委委员、执行董事赵景文严重违纪违

法被开除党籍，按规定取消其享受的待遇，

涉嫌犯罪问题移送检察机关依法审查起诉。

经查，赵景文损公肥私，贪占国有财产，擅

权妄为，利用国有企业的信誉和地位大搞权

钱交易。

“原委员”似乎将自己掌管的国企当成

了他自己的家产，“损公肥私，贪占国有财产，

擅权妄为，大搞权钱交易”，真是为所欲为，眼

里心里全然没有党纪国法、人民利益，所思所
想，就是以权谋私、发家暴富。这样的人被拉

下马来，理所当然。有道是：

全民资产被啃垮，“靠企吃企”该严查；人

心不足欲吞象，腐败向来祸国家。

姻 渐渐 媒体人

8 月 1 日凌晨，斗鱼直播平台就其平台

主播“萝莉变大妈“事件发布处理公告，经平

台调查核实，该事件系主播“乔碧萝殿下”自

主策划、刻意炒作，并永久封停主播“乔碧萝

殿下”直播间，下架所有相关视频，并关闭主

播个人鱼吧。渊8月 1日叶南方都市报曳冤
人生如戏，全凭演技。“萝莉变大妈”的戏

码———你以为是穿帮的大妈傻，结果吃瓜群

众才是最傻的一波韭菜。真相就是，事主“乔

碧罗殿下”自称花 28 万炒作，露脸并不是平

台的 BUG，而是自己故意为之，就是为了出

现话题和关注度。这网络盛世果真如其所

愿：据了解，该直播间关停之前，“乔碧萝殿

下”通过此次炒作已然收获了过百万的关注

量。

人类语言已经概括不了眼球效应下的

“审丑生意”了：弄丑、露拙、示劣、装弱，让围

观者在虚荣的优越感里狂欢，最后，粉墨登

场的小丑在这场狂欢中收割沸腾的流量。究

竟谁比谁傻呢？就像歌里唱的，“知道真相的

我眼泪掉下来”。这羞愤的酸爽度，让人怀疑

自己的智商。“乔碧萝事件”至少有两点启示：

一是网红不都是“无脑”的，智商税防不胜防；

二是直播这些 APP 娱乐，容易上瘾，但别入

戏太深。

值得注意的是，平台方把责任推卸得一

干二净，所谓“自主策划、刻意炒作”，大概是

想撇清协助做戏的嫌疑；加上永久封停、下架

所有相关视频等罚单，也能部分地止歇沸反

盈天的舆情。不过，不管怎么说，丑闻是出现

在自家平台上的，在分享了粉丝打赏的“赏

金”之后摊手耸肩装没事儿人，这恐怕在情理

上说不过去。更值得注意的是，如果没有制

度约束与预防，封禁了“乔碧罗殿下”这一家，

如何确保类似事件不会翻版重演？

这让人想起 2004 年左右的芙蓉姐姐，彼

时还是“低端审丑”的年代，但网络推手这个

职业已经显山露水。尝到甜头之后，后继者

就“突飞猛进”，比如凤姐、比如天仙妹妹、比

如杨二车娜姆等，遗憾的是，她们的下场都很

美好，有的移民海外，有的收获代言，有的成

了秀场女王。至于网络推手这个行当，胃口越

来越大、花活越来越多，终于弄成了“立二拆

四”等典型案例。而今，“乔碧罗殿下”自称花

28 万炒作，那么，如果所言不虚，这背后的

“审丑生意链”是不是该拎出来溜溜、顺带让

法治的试纸检测检测？

说得更直白一些：“乔碧萝事件”貌似收

官了，但其背后的审丑生意链还隐身着。一

方面，要看看这个“接单”的链条创设过怎样

的奇迹；另一方面，更要看看这个庆父不死的

灰黑产业如何做着妖娆的生意。如果仅仅点

到封禁“乔碧罗殿下”为止，估计我们都会深

陷在网络怀疑论的漩涡而认知分裂———谁知

道亲眼所见的网络生活，会不会是别人花钱

炒作的一出？

修复网络信任、降低社会成本，就从挖开

“乔碧萝事件”背后的审丑生意链开始吧。

更多“土味山货”可以成为“网红尖货”

如今的快递物流业务显然

不能简单等同于传统的邮政业

务。那么，《邮政法》第四十七条

关于“保价”的规定就不适用于

快递服务，而当前又没有其他

法律法规对快递保价赔偿作出

明确规定。最后，就是各快递公

司自作主张制订了自家的赔偿

标准，并以单方制订格式条款

的方式印制在快递单上。

以负责任的态度履行企业的社会责任

“乔碧萝事件”收官，审丑生意链咋办？

戏画闲言

“靠企吃企”该严查

从“土味山货”到“网红尖货”，

从“0到1”的脱贫样板到“1到N”

的脱贫实践，各地的脱贫攻坚工作

无不说明一个老理：路走对了，奇

迹不远！所谓“对的路”，无非是两

个轨道：一是“赋能”。政府肩负其

公共责任，企业履行社会责任。二

是“造血”。把扶贫脱贫的主动权与

创造性交还到农户手上。

中都国际拍卖有限公司拍卖公告
受委托人委托，我公司定于

2019 年 8 月 13 日 10:00 举办网
络拍卖会，特此公告。
拍卖标的院北京某公司报废资产
一批（保证金 30000 元）；
预展时间院由拍卖公司统一通知；
预展地点院标的所在地；
拍卖网址院www.zd168.com；
联系电话院13811061339 王先生；
公司地址院 北京市东城区青龙胡
同 1 号歌华大厦 A座 604
●注销公告：成都新瑞医疗器械
有限公司（统一社会信用代码
915101085722528956）经股东会
决议决定注销，请债权债务人自
本公告见报之日起 45 日内向我
公司清算组申报债权债务
●双流县伊尚美发店，营业执照
正本、副本（注册号:51012260047
2885）遗失作废

注销公告
四川盛恒瑞建筑装饰工程有限
公司(统一社会信用代码:91510
100MA6CFPT46A）股东会决议
决定注销公司。请公司相关债权
债务人于本公告见报之日起 45
日内到公司申报债权债务
●郫县西源广告传媒有限公司

（91510124667556074M）发票领
购簿遗失，声明作废。
●成都大有荣成金融服务外包
有限公司营业执照正本、副本

（统一社会信用代码：91510107M
A61RJPW9D）遗失作废。

注销公告
成都佰艺恒智能科技有限公司

（ 统 一 社 会 信 用 代 码
91510107698893137A）经股东会
决议决定注销，请债权债务人自
本公告见报之日起 45 日内向我
公司清算组申报债权债务。

注销公告
成都市融金弘典当有限责任公
司 （ 统 一 社 会 信 用 代 码
91510100709220537F）经股东会
决议决定注销，请债权债务人自
本公告见报之日起 45 日内向我
公司清算组申报债权债务。
●成都中能创航能源科技有限
责任公司营业执照正本副本（统
一社会信用代码:9151010735055
4847P）遗失作废。
●成都高奥科技有限公司营业
执 照 正 本 、 副 本 （注 册 号 :
510107000043897）；国税、地税税
务登记证正本、副本 （川税字
510107797805008 号）均遗失，声
明作废。
●成都城铁建筑工程有限公司，
万维伟，二级建造师注册证书

（证书编号：00222932，专业：建
筑）遗失，声明作废

●成都东武普祥贸易有限公司
股东会已决议解散公司，请公司
的债权人自公告之日起四十五
日内到成都市金牛区五块石路
12 号 18 楼 13 号向公司清算组
申报债权。成都东武普祥贸易有
限公司清算组 2019 年 8 月 5 日
●高新区食创手造餐饮店营业
执照正副本（统一社会信用代
码 ：92510100MA6DGG609J）遗
失，声明作废。

注销公告
成都华恒文化传播有限公司（统
一社会信用代码 9151010859205
2129J）经股东会决议决定注销，
请债权债务人自本公告见报之
日起 45 日内向我公司清算组申
报债权债务。
●注销公告：成都中能创航能源
科技有限责任公司 （注册号：
510107000919536）经股东会决议

决定注销，请债权债务人自本公
告见报之日起 45 日内向我公司
清算组申报债权债务

减资公告
四川海联投资咨询有限公司（统
一社会信用代码 9151000067577
27460）决定减少注册资本，由原
241.4 35200 万 美 元 减 少 至
41.435200 万美元。请债权人见报
后 45 日内，前往四川省成都市武
侯区科华北路 58 号 1 栋 2 单元
14 楼 19 号向四川海联投资咨询
有限公司申报债权。特此公告。
联系人：陈胤烨
电话：13258307286

2019 年 08 月 05 日
●注销公告：成都易禾园房地产
营销策划有限公司（统一社会信
用代码 91510107MA69Q2P617）
经股东会议决定注销，请债权债

务人自本公告见报之日起 45 日
内向我公司申报债权债务。
●注销公告：成都茂帆装饰工程
有限公司 （统一社会信用代码
91510107MA62P0K46M）经股东
会议决定注销，请债权债务人自
本公告见报之日起 45 日内向我
公司申报债权债务。

注销公告
成都涅炎文化传播有限公司（注
册号 510107000215077）经股东
会决议决定注销，请债权债务人
自本公告见报之日起 45 日内向
我公司申报债权债务。
●成都博凤消防设备有限公司
股东会决议解散公司，请公司的
债权人自公告之日起四十五日
内到成都市金牛区交大路 222
号 9 幢 1 层 12A 号向公司清算
组申报债权。2019 年 8 月 5 日

减资公告
晶本（成都）电子商务有限公司

（统一社会信用代码 91510106M
A635DY0XX）经股东会决定减
少公司注册资本，由人民币 50
万元减少至 10 万元。请债权债
务人自公告见报之日起 45 日内
向公司申报债权债务。
●成都海辰便民药房有限公司
股东会决议解散公司，请公司的
债权人自公告之日起四十五日
内到成都市金牛区一环路北三
段 123 号向公司清算组申报债
权。 2019 年 8 月 5 日
●成都康恒科技有限公司 （纳
税人识别号：9151010706699830
10）通用手工发票（仟元版）25 份

（发票代码：151011471001，发票
起止号码：00344151-00344175）
遗失作废。
●注销公告：四川熙和昊然建设

工程有限公司（统一社会信用代
码 91510107MA6B3TBC19）经股
东决定注销公司，请债权债务人
自本公告见报之日起 45 日内向
我公司申报债权债务。

注销公告
成都天博文化用品有限公司统
一社会信用代码 91510105572
29792XN 经股东会决议决定注
销公司，请债权债务人于本公

告见报之日起 45 日内到本公司
申报债权债务，特此公告。
●注销公告：四川邂逅之恋生物
科技有限公司统一社会信用代
码 91510108MA68E8BR4R 经股
东会决议决定注销公司，请公司
相关债权债务人于本公告见报
之日起 45 日内到本公司办理相
关债权债务事宜逾期按相关规
定处理，特此公告。

便民服务 律师提示：本刊仅为供需双方提供信
息平台袁 所有信息均为刊登者自行提供遥
客户交易前请查验相关手续和证照遥本刊
不对所刊登信息及结果承担法律责任遥
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北京阳光国际拍卖有限公司拍卖公告
受委托，我公司于 2019 年 8 月 13 日 10:00 在北京市海淀区阜成
路 58 号新洲商务大厦 803 室，对北京市怀柔区湖光小区 33 号
院梅苑 4 套房产进行拍卖。预展时间：2019 年 8 月 12 日。预展
地点：标的物所在地。预展联系人：孙女士 13683695387，请务必
提前联系。有意竞买者请于 2019 年 8 月 12 日 12:00 前将拍卖保
证金人民币 200 万元（贰佰万元整）缴至拍卖公司指定账户（以
到账时间为准），并于 2019 年 8 月 12 日 16:00 前携带身份证明
到我公司办理竞买手续。拍卖公司地址：北京市海淀区阜成路
58 号新洲商务大厦 803 室;拍卖联系方式：010-88151360 孙女士

日常行为纳入个人征信系统？
“征信”不能被滥用


