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酒道·酒业聚焦

■ 杨孟涵

6 月 30 日，国家发改委、商务部共同发布

《鼓励外商投资产业目录（2019 年版）》。在此

次新修订的目录中，“酿酒葡萄育种、种植、生

产”及“啤酒原料育种、种植、生产”等两大酒

类相关产业被写入，成为鼓励外商投资的产

业。

在百威、嘉士伯等外资企业已经大举进

入国内啤酒生产端的情况下，这意味着原料

供应链也将成为外资的下一个发展目标。

实际上，这条开放目录的背后，是我国啤

酒业生产原料不足、过度依赖进口的现实。随

着产业政策的开放，或将吸引更多投资，提高

国内啤酒原料供给率。

更开放的酒类产业环境

实际上，不止是啤酒与葡萄酒原料的育

种、种植，整个酒业的产业环境都将更为开

放。

《鼓励外商投资产业目录（2019 年版）》显

示，共有包括“农、林、牧、渔业”、“采矿业”、

“制造业”共十三大类型、415 项相关产业对外

资开放。

其中，“酿酒葡萄育种、种植、生产”及“啤

酒原料育种、种植、生产”即位于“农、林、牧、

渔业”类鼓励外商投资目录中。

在第三大类“制造业”目录中，其下第三

小类“酒、饮料和精制茶制造业”中，规定“果

蔬饮料、蛋白饮料、茶饮料、咖啡饮料、植物饮

料的开发、生产”也属于鼓励外商投资产业类

型。

这意味着，酒类产业从原料端到生产端，

在很大范围上都鼓励外资进入，中国的酒业

市场，开始形成一个更为开放化的产业环境。

此前，外资已经在生产端开始进入主流

行列，百威英博、嘉士伯等外资巨头，与青岛、

燕京等民族品牌并列。

调查显示，2017 年排在前五的啤酒企业

依次为：华润啤酒约 27%、青岛啤酒超 18%、

百威英博约 17%、燕京啤酒约 9.5%、嘉士伯超

5%。

百威英博无疑已经成为中国市场的霸主

级企业之一，从 2012 年到 2016 年，它在中国

的市场份额从 11.6%增长至 16.2%，增幅达

4.6%。它在中国的扩张始于多年前，2004 年百

威母公司安海斯-布希收购哈尔滨啤酒后，就

确定了要把其打造成全国性品牌的目标。

2016 年，哈尔滨啤酒在中国的市场份额是

6.4%，崂山啤酒的市场份额只有 3.0%。

此后，百威英博相继收购了多家国内啤

酒企业，拥有了完整的产品线。目前其在中国

市场的主要产品结构是：低端产品哈尔滨啤

酒、雪津啤酒，中端产品百威啤酒，以及科罗

娜、福佳等进口高端啤酒。

嘉士伯同样通过多年努力，跻身成为中

国啤酒市场的佼佼者。

随着上游原料育种、种植方面的开放，未

来预计将有外资涉足于此，形成在原料端、生

产端并行的局面，更大激发中国啤酒市场和

产业链整体活力。

啤酒大麦 8成依赖进口

外资的大举进入，或将改变中国啤酒用

原料严重依赖进口的现象。

有统计显示，我国啤酒酿造大麦严重依

赖进口。2018 年一项统计表明，全国酿造啤酒

用麦 85%左右依赖进口，其中,进口大麦来源

以澳大利亚为主，少量来自加拿大，法国。

啤酒的主要酿造原料为大麦麦芽、小麦

麦芽、大米、淀粉、啤酒花、酵母等，其中，大麦

麦芽在原料中占比最高。

华经产业研究院相关调查显示，2017 年

全球大麦产量为 14740 万吨，同比增长 1.1%，

其中，俄罗斯和澳大利亚大麦产量最高，分别

占据全球 14.0%和 9.2%的比重，中国大麦产

量全球排名为第 19 位，占比仅 1.3%。这说明，

我国的大麦产量较少，除去饲料用途外，可用

于酿造啤酒的大麦原料并不多。

中国大麦进口市场主要集中于澳大利

亚、加拿大和法国。其中，澳大利亚是我国最

大的大麦进口来源国，进口比重大多数年份

都高于 50%，且 2011 年起一直高于 70%。中

国大麦进口市场集中度较高，使我国大麦进

口受供应国产量的影响较大，进口量和进口

价格大幅波动，进口风险较大。

历史数据显示，我国 2015 年大麦进口

数量及金额达到顶峰，此后在进口政策引导

下，进口数量骤降至 2016 年的 500 万吨，进

口金额为 11.42 亿美元；2018 年中国大麦进

口数量 682 万吨，同比下降 23%；进口金额

16.9 亿美元，同比下降 6.9%。2019 年 1耀3
月，中国大麦进口数量 193 万吨，同比增长

0.6%；进口金额 5.53 亿美元，同比增长

22.9%。

一方面是大量进口，另一方面是自产量

太小，2017 年，我国大麦产量为 189.7 万吨，同

比增长 43.2%。但是这也仅仅为 2018 年进口

量的 27%，证明自给率仍然不足三成。

针对这种情况，决策部门制定了推动进

口来源多元化、适时启动贸易救济措施的策，

着力引导国内大麦进口企业与俄罗斯、乌克

兰等大麦主产国供应商建立稳定的贸易关

系，获得多元化的采购渠道，以减少对澳大利

亚、法国和加拿大的过高依赖。

在这种情况下，开放啤酒原料育种、种植

产业，就有着吸引外资、着力发展国内原料供

应、降低对外依赖的用意。

提高自给率尚需时日

鼓励政策虽然已经出台，但是改善供给

结构显然不能在一朝一夕间完成，对国内相

对薄弱的啤酒原料种植产业来说，提高尚需

时日。

需求不足造成的啤酒原料价格波动，可

能会影响到投资方的决定。

2012 年左右，大麦价格进入下行周期，

2014 年左右，国内啤酒行业进入连续几年的

缩量期，对酿酒大麦的需求整体较为疲软。

这种原料价格的波动，曾严重影响到国

内大麦种植产业。

我国西部省区一直是重要的啤酒原料重

要产区，比如甘肃于上世纪 90 年代建立起优

质啤酒大麦生产基地；新疆、内蒙古等也是新

兴啤酒大麦优势产区。

2012 年进入大麦价格下行期后，严重影

响到了这些地区的相关产业，2013 年，甘肃、

新疆两省区的 60 余家麦芽企业开工生产的

可能已不足 15 家，而全国近 300 家麦芽企业

到 2018 年开工生产的可能不足 50 家。

2018 年啤酒大麦价格有所回升，全年平

均进口单价比上年上涨了 17.6%，平均每吨

大麦价格 240.9 美元，年底价 293.4 美元（到岸

价，来源：国家海关总署）。

即便如此，也依然有部分企业在这种波

动中退出——— 2019 年 6 月 21 日，中粮集团

再次挂牌转让其位于内蒙古呼伦贝尔的大麦

加工厂。公告信息显示，2018 年，中粮麦芽（呼

伦贝尔）营业收入 1.14 亿元，营业亏损 1.1 亿

元，净亏损 1.1 亿元，负债总计 1.08 亿元。

中国粮油（HK.606）历年财报显示，中粮

集团原本在辽宁、江苏、内蒙古有三家麦芽加

工厂，产能分别为 36 万公吨、30 万公吨、8 万

公吨。

2018 年起，主产区干旱导致全球大麦产

量减少，原料成本持续走高。国内啤酒消费维

持稳定，麦芽市场规模难以扩张，成本上涨压

力无法充分释放，产品盈利空间受到挤压。中

粮麦芽产品销量同比下降 6%至 63.7 万公吨，

收入同比下降 5.5%至 22.44亿港元。

这意味着，在需求无法快速扩张、生产成

本却居高不下的情况下，啤酒大麦种植业目

前还面临着极大困难，短期内难以依赖外资

提高产量与供给率。

外资准入 能否补足啤酒业供应短板

■ 金峰

7 月 21日，2019 中国·哈尔滨轮滑马拉松

世界杯在哈尔滨新区江湾路举行。39 度五粮

液作为该赛事组委会庆祝大赛圆满成功晚宴

的唯一用酒，五粮液黑吉蒙东营销战区及黑

龙江省五粮液经销商联谊会相关负责人受邀

参与赛事部分环节。

2019 中国·哈尔滨轮滑马拉松世界杯由

世界杯单排轮滑马拉松组织(简称 WIC)、国家

体育总局社会体育指导中心、中国轮滑协会、

黑龙江省体育局、哈尔滨市人民政府共同主

办。黑龙江省副省长孙东生，黑龙江省政协副

主席张显友，哈尔滨市体育局党组书记、局长

赵竹帛，WIC 组织主席 P 瑅·斯丹斯 尼，WIC 执

行主席 V·斯克里克庭，速度滑冰世界冠军于

静等出席了开幕式。五粮液黑龙江联谊会会

长徐福顺，五粮液黑吉蒙东营销战区副总经

理张相木，五粮液黑吉蒙东营销战区黑龙江

营销基地总经理白欧分别代表五粮液为 WIC
职业轮滑个人（男）前三名颁发奖金，中国专

业轮滑个人（男、女）前三名颁发奖牌及证书。

年轻化、入口适宜的 39毅五粮液和第八代

经典五粮液的粮食配方，都是在传统的“陈氏

秘方”基础上加以改进而来。五粮液配方将

“陈氏秘方”中的荞麦换成小麦，并不断优化 5
种粮食比例，最终形成了高粱占比 36%，大米

占比 22%，糯米占比 18%，小麦占比 16%，玉

米占比 8%的最佳组合。既确保了营养成分全

面均衡，恰到好处，又体现出不同粮食、发酵

风味的有机融合形成的独特多粮复合香。“分

段量质摘酒”是五粮液独特工艺所决定的必

然流程，“优中选优”是在“分段量质摘酒”前

提下更加严苛的标准。“分段量质摘酒”体现

着五粮液精益求精的酿造传统，只摘取原酒

中间最优质的部分，确保每一瓶五粮液酒的

完美稀缺，进而根本上保证酒的优质和醇正。

“优中选优”，体现五粮液对品质的极致追求，

也是“用心不计代价、用工不计成本、用时不

计岁月”之匠心在 39 度五粮液上的美好体

现。

39 度五粮液在黑龙江通过几年时间的沉

淀，初步完成从战术性产品定位到战略产品

定位的转换。尤其是自第八代经典五粮液上

市以来，黑龙江五粮液团队通过消费领袖培

育、时尚主题品鉴会、消费者促销、团购订货、

消费者俱乐部等形式和方式的活动，脚踏实

地地扩大了五粮液主体产品、年轻化产品的

朋友圈，壮大了其消费群体。

2019 中国·哈尔滨轮滑马拉松世界杯现

场，记者注意到，五粮液元素丰富：大赛主席

台背后设有五粮液系列产品展台，五粮液产

品宣传空飘五个，主席台对面主屏幕轮番播

出第八代经典五粮液上市广告宣传片，赛事

赛道两侧插有五粮液宣传语的角旗。记者还

注意到，WIC 组织主席 P 瑅·斯丹斯 尼，WIC 执

行主席 V·斯克里克庭以及参赛的部分轮滑运

动员在紧张的比赛间隙，很高兴、很愿意为五

粮液产品代言。

“有运动之美，还有能品尝新上市五粮液

的口福，今天是来着啦！”哈尔滨市民刘先生

站在五粮液展台前端详着握在手里的第八代

经典五粮液说，我平时愿意喝点，但谈不上会

品酒，既然敢叫五粮液，那质量肯定是杠杠

的！口感肯定超一流！我个人感觉，新出的五

粮液包装比原来的更时尚、精致，有质感，你

看这瓶子下部的线条多有力量，厚重顺畅感。

没想到现在的五粮液能这么接地气、这么亲

民，点赞五粮液！

据了解，作为全球最高水平的轮滑赛事

之一，轮滑马拉松世界杯组织先后被确定为

哈尔滨品牌赛事、黑龙江省体育旅游精品赛

事和中国体育旅游精品赛事。今年，赛事共举

办 6 站，除了在德国柏林进行的总决赛外，只

有哈尔滨站比赛被定为“顶级赛事”，其余分

站赛均为“一级赛事”。2019 中国·哈尔滨轮滑

马拉松世界杯有来自多个国家的百余名外籍

运动员报名参赛，共有 1299 名专业选手，

10000 余名业余选手，12000 人参加比赛，观众

人数达到 30000 人。

■ 刘保建

继 4 月份拿出 600 吨茅台酒公开招募全

国商超、卖场后，近期，茅台再祭出 400 吨茅

台酒为“诱饵”，宣布启动全国综合类电子商

务平台招标。

7 月 18 日，贵州省招标投标公共服务平

台发布《贵州茅台酒全国综合类电商公开招

商公告》称，贵州茅台酒销售有限公司拟选择

3 家全国综合类（全品类）电子商务平台，供应

400 吨飞天 53%vol500ml 贵州茅台酒（带杯），

按照综合排名先后顺序分别为 170 吨、130
吨、100 吨。

招标时间自 2019 年 7 月 24 日开始，至

2019 年 12 月 31 日结束。茅台公告称，此举在

“建立终端渠道管理体系”的总体目标下，拟

通过电商的公开招商，深化与电商平台的合

作，扩大直销渠道，推进营销渠道扁平化，减

少中间环节，着力解决消费者购酒需求。

引人注意的是，对于电商平台的甄选，贵

州茅台酒销售有限公司表现“严苛”，甚至提

出 11 个资格要求。包括 2018 年度（2018 年 1
月 1日至 2018 年 12 月 31 日）主营业务收入

大于 500亿元；2018 年度（2018 年 1 月 1 日至

2018 年 12 月 31 日）酒类销售额大于 5 亿；快

消品总仓数量 15 个及以上；自营平台（PC 端

及 APP 端）注册用户数超 5000 万；线下实体

店（配送点）全国省会城市覆盖率大于 80%；

拥有完善的物流体系，可快速将货物送至客

户手中，线下实体店（配送点）同城配送用时 1
日以内，跨省配送用时 5 日以内；总部集中采

购方式；总部统一销售定价机制；拥有成熟的

售后服务和投诉管理制度等。

从这 11 个“硬条件”看，国内能够做到全

部满足的综合类电商平台并不多，身处“头

部”的天猫、京东和苏宁易购自然是首选，年

收入超过 500 亿的小米有品、唯品会、国美零

售也有一定的机会。而与茅台集团党委书记、

董事长李保芳有过“友好互动”的阿里巴巴和

京东似乎已提前锁定胜局。

所以，该《通知》一经发布，就有人说“茅

台公司是为某些电商平台做定向设计”。然

而，从茅台公司自身出发，这是无可厚非的

事。毕竟在商言商，与拥有顶级流量的平台合

作，是所有企业下意识的反应，不必在意道德

洁癖者的苛责。

放到茅台公司整个发展策略来看，此举

无疑是“扩大直营渠道”和“渠道扁平化”的举

措。在 2018 年茅台经销商大会上，李保芳就

宣布，2019 年茅台的营销体制改革将以“渠道

扁平化”为重点方向，全年 3.1 万吨茅台酒供

应中，1.7 万吨用于与经销商签订经销合同，

剩余 1.4 万吨将重点扩大直销渠道，用于扩大

各省直销、与大型商超合作、与知名电商合

作，投向国内重点城市机场、高铁站的经销点

等。

今年 4 月份，贵州茅台酒销售公司推出

“600 吨茅台酒公开招募商超卖场”公告，眼下

再发出“400 吨茅台公开招募电商平台”公告，

从线下扩展到线上，茅台是“渠道扁平化”在

加速落地，未来不排除会继续拓展其他终端。

下半年，扩大直营渠道将是茅台工作重

点。2018年，茅台公司直营业务在公司总收入

占比为 5.94%。但在今年上半年，茅台的直营

营收为 16.02 亿，占比仅为 4%，同比减少

37.85%。不难看到，茅台的直营收入占比并没

有在上半年扩大，下半年加快落地是必然。

这是一个“双赢”局面，在茅台坚定不移推

“渠道扁平化”的重要历史进程中，搭上这趟车

的电商平台自然都要“弹冠相庆”，相应的，茅台

公司借此实现平抑价格和收入提高，也将大幅

提升对终端价格和渠道体系的把控力。

■ 李剑

2019 年 8 月 7 日耀10 日，首届国际葡萄

酒(中国)大奖赛(IWGC)将在蓬莱市国宾酒庄

举行。随着中国葡萄酒市场规模的不断扩大，

中国葡萄酒产区水平不断提升，一些国际性

葡萄酒大赛看准了中国市场的巨大潜力，纷

纷来中国办赛。一方面，大赛的举办加强了国

内葡萄酒与国外专业人士的沟通交流，为国

内葡萄酒的发展打下良好基础;另一方面，也

为举办地带来了可观的附加值。

顺应市场发展 大赛应运而生

随着改革开放的推进，中国的葡萄酒消

费市场急速扩张，相关机构预测，到 2020 年，

中国葡萄酒消费额将达 217 亿美元，超过法

国和英国，成为仅次于美国的全球第二大葡

萄酒市场。同时，中国葡萄酒行业正逐渐走向

成熟，行业结构越来越优化。但是，中国缺乏

与之相匹配的葡萄酒专业性大赛。目前，全世

界举办的各类葡萄酒相关大赛中，对中国市

场有影响力的还是国外的葡萄酒大赛，如品

醇客世界葡萄酒大赛(DWWA)、比利时布鲁

塞尔国际葡萄酒大奖赛(CMB)、柏林葡萄酒大

奖赛(BWT)等。反观中国本土举办的葡萄酒

类大赛，在品牌传播力和影响力上还有所欠

缺，存在不定期、规模比较小等问题。

值得注意的是，DWWA 和 CMB 大赛创

办国英国和比利时并不是传统的葡萄酒生产

大国，而比赛的影响力却可以引领全球葡萄

酒消费市场。这从中也给国际葡萄酒 (中国)
大奖赛的创办带来前有未有的信心与鼓舞。

因此，创办一个有影响力、有说服力、专业性

的葡萄酒大赛，是进一步推介中国葡萄酒产

业及企业、整合国内外资源、加强技术交流、

提高中国葡萄酒质量、促进中国葡萄酒行业

可持续健康发展的必然。

尽管是第一次创办葡萄酒专业大赛，品

牌知名度和影响力都有待检验。但政府的扶

持，企业的支持，大赛高水平、高起点的组织

策划以及葡萄酒行业发展带来的机遇，都给

了大奖赛前进的动力。国际葡萄酒 (中国)大
奖赛主席朱济义坚信，3耀5 年以后，中国国际

葡萄酒大奖赛 (烟台) 有望成为中国最具规

模、最有影响力的大赛，而 10 年以后，这场大

赛将会在国际上占有一席之地，成为中国葡

萄酒与世界交流的最好舞台之一。

助力产区发展 提升服务水平

首届国际葡萄酒(中国)大奖赛在蓬莱落

户，将为蓬莱葡萄酒产业的发展助力。

从全国来看，葡萄酒大赛的举办的确能

够为举办地带来一系列利好，以 2018 年在北

京海淀区举行的布鲁塞尔国际葡萄酒大赛

(CMB)为例，通过 CMB 大奖赛这种“引进来”

的方式，提升了北京海淀区服务业的服务水

平，虽然海淀是信息、科技、文化中心，并领跑

全国，服务业同样也需要发展，CMB 大奖赛

就是提升海淀服务业服务水平的一个很好的

活动。CMB 大奖赛促进了海淀的消费升级，

提升了服务业水平，让更多的海淀人感受着

国际化生活方式的转变，让生活在海淀的居

民更加幸福。

而本次国际葡萄酒(中国)大奖赛本着大

格局、高起点、国际化、广泛参与的原则，对标

国际葡萄酒暨烈酒大赛(IWSC)、品醇客葡萄

酒国际大奖赛(DWWA)、布鲁塞尔国际葡萄

酒大赛(CMB)、柏林葡萄酒大赛(BWT)等国际

顶级赛事，充分利用各自优势，通过资源整

合，依托中国葡萄酒市场，实现各方的互利共

赢。

据了解，蓬莱市依托以往的办赛经验，在

人员配备、场地服务、技术支持等方面做好了

充足的准备，本次大赛也将成为蓬莱市提升

城市服务水平、扩大城市影响力、促进蓬莱葡

萄酒产业更快更好发展的助推剂。

依托本届大赛落地蓬莱的契机，将“中国

特色”与大赛相融合，面向国际展示中国葡萄

酒的独特魅力。通过一系列高标准、高质量的

服务，让这项专业赛事迸发出蓬勃的“新时

代”活力，进一步提升蓬莱产区的品牌形象。

大赛开赛在即 各方协力同心

目前，大奖赛筹备工作进入到冲刺阶段，

来自新疆、宁夏、通化、河北、甘肃等国内主要

产区的葡萄酒样正汇聚至烟台，同时蓬莱市

国宾酒庄就办赛场地进行了充分的布置，通

过设置展览长廊、更新设施等措施，全方位支

持大奖赛工作。大奖赛已经征集到酒样 2000
多款，且数量还在增加中，专业酒窖已经进入

全负荷运转状态，保证酒样的品质。同时，大

赛组委会联系各大葡萄酒学院，对大奖赛期

间的服务人员进行了全方位培训，确保大奖

赛期间相关评酒工作的顺利进行。此外，张

裕、长城、威龙等国内大型葡萄酒企业也都参

与到本次大奖赛当中，相关酒样已经接收完

毕。同时，大赛专家库中评委数量已经达到近

两百人，国内评委李华、段长青、陈泽义、李德

美、马佩选、李记明、张葆春、王树生、焦复润、

邵学东;国外评委约翰·萨尔维、杜翰、查理、

艾伦、乔治·菲利普、弗莱德·诺里奥、Frank
Kammer、G.pauquet 等全部参与其中，评委的

报送工作也在继续进行当中。

首届国际葡萄酒大奖赛
将在山东蓬莱国宾酒庄举行

“营销扁平化”天猫、京东、苏宁谁将挤上这班车？

五粮液 让“轮滑马拉松世界杯”醉！


