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中国品牌
周 刊Chinese brand

weekly 双汇集团协办

广告

中国彩电品牌海外扩张 无奈之举or长远之计？
P2

广告

筲国内彩电市场红海的突破口 筲品牌全球化是孜孜以求的目标战略 筲海外扩张的手段丰富 筲海外扩张需应对多重挑战

■ 刘倩

“近年来，我们看到中国卖家的品牌意识

逐步增强，越来越关注产品的创新和国际品

牌的打造。”日前，在 2019 亚马逊全球卖家高

峰论坛暨直采大会上，亚马逊中国副总裁、亚

马逊全球开店亚太区产品及市场负责人彭嘉

屺说道。

随着电子商务逐渐成为中国制造走出去

最具活力的新通路，基于亚马逊全球各站点

所提供信息及第三方出口跨境相关数据，

《2019 亚马逊全球开店中国出口跨境品牌百

强报告》在会上正式发布，“希望品牌百强的

表现能为出海企业和品牌提供经验与借鉴，

帮助中国制造在跨境电商领域积累新势能，

实现稳步增长”。

报告显示，百强品牌地域分布广泛，来自

全国 11 个省、直辖市的 32 个城市，呈现出从

东南沿海向北部和中部辐射、延伸的趋势。除

珠三角地区卖家品牌凭借传统外贸优势和积

累多年的外贸资源占据了百强榜超过半数名

额外，长三角地区卖家依靠当地富有特色的

产业带和对品牌建设的关注占据了榜单 1/5
左右的席位。

在品类方面，百强品牌行业分布多元，其

中表现突出的优势品类，一方面是在外贸领

域扎根多年的消费电子品牌，占榜单近三成；

另一方面是具有传统优势的纺织、服装、家

具、鞋靴等领域，这些品牌通过出口跨境电商

在国际站点积累了忠实的消费群体，在榜单

中占四成比例。

在创新方面，百强品牌体现出越来越多

的创新元素，包含技术以及设计创新。如年初

UGREEN 绿联设计打造的移动电源和 Apple
Watch 充电支架，荣获三项 IF 设计大奖。快时

尚品牌 ROMWE 拥有强大的设计师团队，产

品设计紧跟时尚潮流，吸引了大批欧美年轻

“粉丝”。

此外，数据显示，百强品牌中，布局 3 个

及以上亚马逊国际站点的卖家占 80%以上，

布局 7 个及以上亚马逊国际站点的卖家占

50%以上。另有近半数的卖家同时面向个人

消费者以及机构和企业类买家开展业务。多

元化的国际站点布局、消费与商用群体全覆

盖使跨境出海的品牌能更好地抓住全球发展

的机遇。

在助力中国品牌加速成长、全面开启品

牌出海新时代的同时，跨境电商平台也在与

政府加强合作，推动中国制造向全产业链高

质量迈进。今年 4 月，亚马逊全球开店"杭州

跨境电商园" 在杭州市江干区钱塘智慧城绿

谷创新中心正式投入使用，将在产业链布局、

传统产业转型、跨境电商人才培养等方面给

予地方更多助力。

对此，杭州市综试办副主任施黄凯表示：

“近年来，跨境电商的发展极大推动了传统产

业的发展与升级，亚马逊全球开店是杭州构

建数字丝绸之路战略枢纽的重要伙伴，为推

动杭州企业出海作出了重要贡献。我们期待

越来越多的杭州企业能够与亚马逊全球开店

携手，迈出品牌出海步伐，以优质的产品成就

中国制造向中国智造的转型。”

■ 姚进

近年来，我国品牌连锁便利店加快发展，

增速连续多年位居零售业态前列，但仍存在

品牌连锁门店总量不足、布局不合理、服务功

能不完善、经营能力不强等问题。

品牌连锁便利店在全国范围内的发展迎

来了政策东风。为适应消费升级趋势，健全便

民商业设施，提高消费便利性和居民生活品

质，日前，商务部决定在全国推进品牌连锁便

利店建设工作。

“总体来说这将对便利店发展产生较大

的推动作用，便利店行业将进入蓬勃发展时

期。”北京超市发连锁股份有限公司董事长李

燕川在接受媒体记者采访时表示，尤其是对

便利店的品牌化发展上，一定会有很大的促

进作用。

李燕川认为，目前从全国范围内看，便利

店行业的发展并不均匀、需要整合，比如北方

的便利店发展整体较慢，还存在不少的“夫妻

店”等现象。“不像超市，便利店一定是达到规

模之上，才会有盈利，如果仅仅是几家、几十

家甚至上百家都很难盈利，所以品牌化连锁

化的发展对于便利店行业来说相当重要。”

“本次发布的通知对便利店行业的发展

具有重要意义，将为行业提供更好的政策环

境，将会更有力地促进整个行业的健康发

展。”便利蜂执行董事薛恩远在接受记者采访

时表示，今年以来，便利蜂已经上线了“外卖

到家”、“线上超市”等创新业务，近期还上线

了洗衣业务，不断拓展便民服务范围。同时，

便利蜂还在业内首家实现热餐全部采用品牌

食用油，持续提升大众日常餐饮食材品质。

可以说，便利店是最贴近老百姓生活的

零售业态，是满足人们便利消费需求、服务民

生的重要载体。

近年来，我国品牌连锁便利店加快发展，

增速连续多年位居零售业态前列，但仍存在

品牌连锁门店总量不足、布局不合理、服务功

能不完善、经营能力不强等问题。

“根据中国连锁经营协会的统计，去年便

利店全行业的单店平均日销售额仅为 5299
元，较发达国家还有很大差距。”薛恩远介绍，

这有中国便利店起步晚、管理相对粗放等原

因，同时也要求中国便利店从业者以更高的

标准要求自己，从科技入手寻求创新和突破，

最终赶上并超过国际先进水平。

薛恩远认为，一方面，便利店企业需要从

自身入手，提升精细化运营水平，创新思维，

切实提高管理能力；另一方面，也希望政府在

证照、物业等环节给予大力支持，比如北京推

出的“一区一照”等简化审批流程的政策就对

便利店行业产生了非常积极的影响，希望能

在其他地区继续推广。

“政策出台之后，在细节细化方面应该要

跟上。比如开业开店给予什么样的政策支持？

是资金、补贴还是固定资产投入等，都需要形

成一个标准体系。”李燕川说，其实这两年便

利店行业发展中出现了一些“各自为战”的现

象，一些风投只是想快速抢占市场，或者是

“跑马圈地”，不但造成社会资源的浪费，也伤

了真正想做零售的人的心。

李燕川表示，便利店行业属于劳动密集

型行业，利润率不高，并且要求经营者有长远

的规划和一定的把控能力，如便利店网点的

规划、大中小店的配比，以及对食品安全的把

控等。门槛并不低，不是谁都可以进入的。

为此，李燕川建议，相关实施细则的出台

一定要实事求是，按照行业本身的发展逻辑

来考虑，给予符合市场规律的政策、法律等支

持，从而避免恶意开店、无序竞争等行为，影

响行业的积极健康发展。

中国丝绸桑蚕品牌集群
成立大会在京举行

据工业和信息化部消息，7 月 13 日，中

国丝绸桑蚕品牌集群成立大会暨中国丝绸桑

蚕品牌产品（扶贫产品）展览会在北京农业展

览馆开幕。工业和信息化部总经济师王新哲

出席会议并致辞。

目前，我国蚕桑丝绸产业规模全球领先，

蚕茧和生丝产量占全球 80%以上；“东桑西

移”成效明显，中西部地区蚕茧、生丝产量占

全国比重 75%以上；蚕桑品种选育、家蚕病

毒防治、丝绸工艺等达到国际先进水平，一大

批技术装备研发取得新进展；蜀锦、宋锦等传

统丝绸工艺技法得到传承和发扬，有效提升

了丝绸文化的影响力。

王新哲表示，工业和信息化部将会同有

关部门研究制定推进蚕桑丝绸产业高质量发

展行动计划，重点加强五个方面的工作：一是

坚持问题导向，促进创新发展。聚焦产业发展

中的蚕桑品种选育、工厂化养蚕、智能化丝绸

生产等重点领域，强化产学研结合，提升科技

创新水平。二是坚持市场主导，促进协调发

展。充分发挥市场在资源配置中的决定性作

用，以企业为主体，培育和提升产业竞争新优

势。三是坚持技术引领，促进绿色发展。运用工

业互联网、大数据、人工智能等先进技术，改造

提升传统蚕桑丝绸产业。四是坚持产业协同，

促进开放发展。加强产业链上下游利益联接，

促进农工贸一体化发展，抓住“一带一路”重大

机遇，增强丝绸文化的全球影响力。五是坚持

改善民生，促进共享发展。积极对接国家“乡

村振兴”和“精准扶贫”战略，扩大桑蚕茧丝资

源在食品饲料、医疗健康、生物工程等领域应

用，提升高值化综合利用水平。 渊罗平冤

第十四届中国农业品牌
发展高峰论坛召开

据悉，2019 年 7 月 7 日，倍受瞩目的“第

十四届中国农业品牌发展高峰论坛暨 2019
中国农业品牌‘金农奖’颁奖典礼”在北京盛

大召开。

据了解，本次大会在建国 70 周年的历史

性节点上隆重召开，以“推进现代农业发展·

助力乡村振兴建设”为主题，为全面贯彻落实

2019 全国“两会”关于推进农业和农村发展

的指示精神，深入探讨新中国成立七十年来

我国农业经济改革与发展的热点及难点问

题, 全面盘点我国农村经济发展和新农村建

设所取得的伟大成果, 着力宣传推介在此期

间涌现出的最具特色、最具魅力的现代农业

名城, 同时鼓励对推动乡村振兴建设做出突

出贡献的先进单位及优秀个人, 树立行业标

杆与时代典范, 为迎接新中国七十华诞献上

一份厚礼。

国家商务部原副部长周可仁为大会开幕

致辞, 对本届论坛活动的成功举办给予了高

度的评价,并对下届论坛寄予了厚望。会上知

名专家学者、地方政府代表、企事业单位纷纷

发表精彩的主题演讲, 现场百余家主流媒体

共同见证,把本届论坛推向了高潮。

本届论坛活动的成功举办, 对推动我国

农业行业的交流与合作起到了不可磨灭的作

用,得到了广大参会单位的一致认可,相信第

十五届中国农业品牌发展高峰论坛将再续辉

煌。 渊汪雯冤

便利店行业将迎来蓬勃发展期
商务部决定在全国推进品牌连锁便利店建设工作

出口跨境品牌百强
凸显中国制造新势能


