
德惠牌
德惠大曲酒

度数院38%vol
香型院麸曲浓香型

生产厂家院吉林省德惠酒厂

G窑R官荣评分院84
G窑R酒评院 酒色清亮，酒香较纯

正，略带异香，入口柔和，饱满，回味短

淡，酒体较干净，浓香风格一般。

辽海牌
老窖酒

度数院55%vol
香型院麸曲酱香型

生产厂家院辽宁省大连市白酒厂

G窑R官荣评分院86.5
G窑R酒评院 微黄透明，酱香较突

出，有陈香，口感上较醇和，欠细腻，落

口较爽净，口感较协调，回味长，具有

酱香风格。

金州牌
金州曲酒

度数院54%vol
香型院麸曲浓香型

生产厂家院 辽宁省大连市金州酒

厂

G窑R官荣评分院85.5
G窑R酒评院 无色透明，从香气上

看，香气较弱，从口感上看，较醇厚饱

满，入口醇甜，后味净爽，余味长，浓香

型白酒风格一般。
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长城大单品问世，
马瑟兰将代表中国味道走向世界？

广告

姻 酒业家团队

提起马瑟兰，无论是技术层面、还是市场

的反馈，几乎都是积极、正面的。甚至有观点

认为，马瑟兰在中国如同西拉之于澳大利亚、

佳美娜之于智利、仙粉黛之于美国、长相思之

于新西兰、马尔贝克之于阿根廷。

随着产区化时代的到来，中国葡萄酒产

业愈发关注自己脚下的风土，追寻与之完美

契合、最具特色的品种，以酿造出属于自己的

东方味道。长城无疑掌握了其中关键。有业内

人士表示，长城已经走在了国内马瑟兰品种

种植研发的前端、占据了马瑟兰的制高点，马

瑟兰或将成为长城、乃至中国葡萄酒走向世

界的关键。

万里之外的绽放
故事要从1961年说起

彼时，受第二次世界大战影

响，欧洲酿酒葡萄种植面积锐

减，葡萄酒产量已无法满足日

益增长的消费需求。在此背景

下，法国农科院葡萄育种专家

保罗·特鲁尔教授临危受命，以

赤霞珠为母本、歌海娜为父本，

培育出马瑟兰。

然而，保罗精心培育的马瑟

兰并不是预想中果粒大、产量高的

新品种，只能作为材料被存放起来。直

到 1990 年，人们对高品质且抗病性强的品

种的需求增加，马瑟兰再次走进了人们的视

野，最终通过品种审定、被写入官方名录，成

为酿制法国地区餐酒的法定葡萄品种。

马瑟兰葡萄穗大颗粒小、抗病性强，继承

了赤霞珠的细致感、优雅度，兼具歌海娜的耐

热性、结构感，整体表现优异。与其他具有悠

久历史的传统酿酒葡萄品种相比，马瑟兰的

培育和栽培历史相当短暂，其单品种葡萄酒

的推出则更晚。2002 年，法国南部卡尔卡松

附近的德弗罗酒推出第一款商品马瑟兰葡萄

酒。

通常来说，一种新品种的盛行往往始于

源产地。但与生于法国、闻名于澳大利亚的西

拉一样，马瑟兰生于旧世界，却在新世界迎来

了真正的绽放。业界普遍认为，与法国相去万

里的中国，或许就是马瑟兰真正的“归宿”。

1997 年，中法开始在葡萄栽培酿造方面

展开合作，2001 年，马瑟兰正式引入中国。

2004 年，中法庄园推出马瑟兰葡萄酒，时间

上几乎与世界同步。

也是在这一年，国内首家专业从事葡萄

酒苗木研发的公司、中粮长城阿海威酿酒苗

木有限公司大规模地在蓬莱海岸产区引入马

瑟兰。

自马瑟

兰被引入国

内、特别是

来 到 蓬 莱

海 岸 产 区

后，其抗寒、

抗旱、抗盐碱、

抗病性强、环境

适应能力强、结果

能力强的优势体现得

淋漓尽致，迅速成为了蓬莱

海岸产区特色突出的、优势明显的代表性品

种。

经过数年的发展，无论在蓬莱、怀来、昌

黎，还是在宁夏、甘肃、新疆，都能看到马瑟兰

的身影。如今，马瑟兰在全国种植的总面积已

超 4000 亩，仅居法国之后。有业内人士表示，

马瑟兰是中国酿酒葡萄品种引进后传播速度

最快的品种，已逐渐成为中国的代表性品种。

20年，长城“读懂”马瑟兰美学

近 20 年的潜心研习，让长城读懂了马瑟

兰特有的美学。

2004 年，长城在蓬莱海岸产区建立专属

种质资源苗圃园 30 亩，以研究其引种适应性

和品种植物学表现。

2007 年，经过长城酿酒师团队的精心种

酿，马瑟兰葡萄酒充分展现了海岸产区特色

葡萄品种的特点与优势，酿酒表现优异，果香

突出、颜色鲜艳、单宁细致。

2009 年，长城在蓬莱开始大规模种植发

展马瑟兰。作为国内第一家马瑟兰品种规模

化生产经营的企业，长城走在了国内马瑟兰

品种种植研发的前端，展现出开放包容的海

岸风格和企业态度。

2018 年，长城海岸推出战略大单品长城

海岸赤霞珠·马瑟兰干红葡萄酒，在与蓬莱市

政府战略合作的框架下，长城新建马瑟兰优

质酿酒葡萄园。

于长城海岸，马瑟兰亦是浓墨重彩的一

笔。

生长在蓬莱海岸产区的每一颗马瑟兰，

都能享受 1300 个小时的海岸日光浴，充分吸

收土壤中的矿物质，感受砂砾土的温度和适

宜的热量。在蓬莱海岸产区风土的滋养下、长

城酿酒师团队的精心呵护下，马瑟兰被赋予

了温润柔雅的灵魂和独具一格的醇香。

作为马瑟兰在中国种植的重要推动者，

李德美见证并参与了马瑟兰在中国近 20 年

的发展历程。在他看来，长城海岸赤霞珠·马

瑟兰干红葡萄酒呈明亮的紫红色，颜色鲜亮、

果味十足，清新也微微带有烟熏，口感饱满，

以果味为主导却不失平衡，颜色、香气一气呵

成，是比较活泼的一款酒。

值得一提的是，长城海岸赤霞珠·马瑟兰

干红葡萄酒品质、性价比兼具。“作为一款优

质的国产葡萄酒，长城海岸对于年轻消费者

来说是非常讨喜的选择。特别是在现在的大

环境下，年轻人很愿意支持国货。”某业内知

名人士认为。

显然，混酿并不能满足长城对马瑟兰的

极致追求。长城推出的马瑟兰·单酿干红葡萄

酒同样惊艳。

记者了解到，这款马瑟兰单酿选用蓬莱

长城 15 年树龄的马瑟兰原料酿造，经法国橡

木桶 12 个月、6 个月瓶储陈酿，充分展现了

马瑟兰优雅的品种香气和细腻雅致的口感，

很好表达了海岸产区的风土特性。

“这款酒有着漂亮的深宝石红色，香气复

杂有层次，红色浆果、黑色浆果香气浓郁，淡

雅的橡木陈酿而来的巧克力烘烤气息，口感

甜润饱满，单宁充足细腻，入口后果香绽放，

回味愉悦舒适。”有专业人士品饮后表示。

混酿的“联动培训”、单酿的“深度剖析”，

足见长城之底气。

马瑟兰，代表中国味道走向世界

早在 2008 年就有专家撰文指出，“马瑟

兰非常适宜中国人的口味，是一个很有发展

潜力的品种，在追求品质和差异化的今天，相

信马瑟兰酿酒葡萄品种将得到迅速发展。”

在马瑟兰的“陪伴”下，中国葡萄酒的脚

步愈发坚实、自信，国内外重量级奖项纷至沓

来。

第 25 届比利时布鲁塞尔国际葡萄酒大

奖赛，中国葡萄酒迎来高光时刻。酒业家注意

到，本届大奖赛，中国葡萄酒共斩获 131 枚奖

牌，其中，用马瑟兰酿造的葡萄酒斩获 2 枚大

金奖、6 枚金奖、4 枚银奖，占总奖牌数近十分

之一。

大奖赛主席卜度安·哈弗颇为惊喜，“也

许以后，马瑟兰会成为中国葡萄酒的标志，那

时，世界所有的人讲到马瑟兰时都只会想到

中国，在种植和酿造方面，马瑟兰将会成为中

国葡萄酒界的明日之星。”

值得一提的是，本次大奖赛，全球佳酿共

赢得 97 枚大金奖，其中，只有来自中国的两

款酒含有马瑟兰，长城海岸赤霞珠·马瑟兰干

红葡萄酒便是其一。

长城海岸马瑟兰频频获奖，蜚声国际。除

了长城海岸赤霞珠·马瑟兰干红葡萄酒斩获

的 2018 比利时布鲁塞尔国际葡萄酒大奖赛

最高奖项大金奖，酒业家注意到，同年，长城

马瑟兰·西拉干红葡萄酒也从 16000 款参赛

酒样中成功突围，斩获品醇客世界葡萄酒大

赛金奖。

这离不开优质品种的战略引进、与蓬莱

海岸当地风土的完美契合，离不开长城多年

来深耕产区风土、不计成本的在种酿环节的

大力投入。可以说，长城海岸已经与马瑟兰实

现了深度关联，成为了中国马瑟兰的代表品

牌，消费者心中马瑟兰品类的“第一”。

作为引领蓬莱市葡萄酒产业发展的龙头

企业，长城蓬莱工厂带动和提升了蓬莱整个

葡萄酒领域的发展水平，长城海岸品牌真正

实现了产区与品牌的共生共赢。从品种的引

进、培育、研究，到风土的感知、刻画、拿捏，如

今，无论是品质、品牌、还是产量、性价比，长

城海岸都能全方面满足消费者的品饮需求。

随着长城在蓬莱海岸产区的持续发力，马瑟

兰必将代表中国味道绽放出更夺目的华彩。

常言道：“对酒当歌，人生几何。”改革开

放的四十余年，中国酒行业经历低迷与复苏，

思辨与创新，几许乱象，几经涅槃。

回顾过往，酒行业的创新潮可以说是此

起彼伏，关于变革，关于赋能，关于战略方向

的讯息铺天盖地。可是回到白酒本身的探讨

却相对较少，当歌白酒体验馆就是这样一个

独特的存在。当歌是一个新兴的带有公益性

质的白酒体验馆，它为消费者提供学习酒的

环境，以让消费者“会喝酒，喝好酒”为初心，

用体验方式传播博大精深的中国酒文化。

对此，中国网·中国酒频道对话当歌白酒

体验馆创始人侯勇，让他为我们讲述“为什么

当歌一定要做这些事”以及“这些事该如何

做”等问题，在他的带领下，我们一起走进白

酒，感知白酒之美。

“做酒，本身就是一件让人身心愉悦的事

儿。”致力于科学传播中国酒文化及白酒品

质观的当歌白酒体验馆创始人侯勇说道，“在

源坤参加专业品酒培训后，我认为自己可以

为消费者做一些力所能及的事，更好地向大

众传递一杯优雅的中国白酒。”当歌白酒体验

馆的创办，就是希望以体验等多种方式翻译

好中国白酒，拉进消费大众与白酒的距离，让

更多人了解白酒，进而爱上白酒。

在侯勇看来，一杯好酒被消费者认为廉

价而劣质时，多少会让酿酒人和售酒人受挫。

多数人认为消费者没有区别白酒品质优劣的

能力，正是基于这一假设，多年来业内未重视

引领大众正确认识白酒。其实不然，消费者具

备识别好坏的能力，只是没有形成认知体系，

没有更多可供学习和提高的机会。“怎么喝

酒，怎么品酒，如何辨别一杯好酒？”就是当歌

白酒体验馆要带领消费者做的事。

古有“醉里从为客，诗成觉有神。”喝酒，

本身就自带艺术气息；喝酒，本身就是一件有

品味的事儿。当歌白酒体验馆的存在，不仅契

合白酒的内涵气质，更与行业当前发展趋势

不谋而合。酒，是酒非酒，喝酒，是喝酒非喝

酒，酒是华夏五千年文化的高度凝炼，是炽热

情感的具象化表达。

入口绵柔醇厚，酒体饱满，空杯
留香持久，是酒也。

侯勇在谈及酒行业酿酒标准化以及消费

群体个性化关系的时候表示“以前闭门造车，

如今必须走进消费者，迎合消费需求，深入消

费个性，从消费群体中寻找到明确的市场目

标，减少经营盲目性，降低经营风险。现在是

消费主权时代和体验经济时代，缩小与消费

者之间的距离是关键。”

端杯，观色，闻香，品味，再悟格。感受酒

是清淡还是浓郁？口感令人愉快吗，余味持续

多久，当然最重要的是你是否喜欢？当歌白酒

体验馆就是在性价比和品质的保证下，结合

现代消费者需求，给大众带来纯粹的品鉴体

验，以及个性化专属定制，传播白酒的美。

蓝海涌动，消费认知，白酒专属
定制，乃当歌也。

行业中涌动着的蓝海仿佛触手可及，每

一次迭代都催生酒业新的商业模式，推动酒

业价值再造。从移动互联网到万物互联，从大

众消费到新零售，新技术和新理念给白酒行

业注入了新的能量和发展动力，白酒行业的

形态正在发生着根本性的变革。白酒体验馆

的存在体现着酒业营销模式的变化，从经销

商转向为经销服务传播商，从过去厂商主导

转向市场主导，从简单的商品主导向多元的

价值导向转换。

“品鉴白酒，定制专属你的酒，体验白酒

之美。”当歌摒弃了传统卖酒的方式，用经销

服务传播为消费大众创造价值，搭建消费者

认知白酒的枢纽。定制是当歌白酒体验馆的

亮点，以性价比产品满足消费者个性化需求，

消费者可以在这里定制属于自己的独家记

忆。这是一件有纪念意义，更有温度的事情。

品味，热爱，理念认可，品质保
证，为本心也。

尘世浮华、光怪陆离，回归本心者能有几

人许？“当歌白酒体验馆就是因个人情怀及对

白酒的热爱而存在，我希望自己身边的朋友

能喝到好酒，可以不计成本，但要传递一份快

乐。”侯勇表示道。

他说道：“我希望客户或者朋友能真正认

可体验馆所的价值，清楚酒应该怎么科学文

明健康地饮用。”侯勇在酒文化传播这条漫长

征途上有着独特见地。

“理念的传达是一个相当漫长的过程。”

这既是一条摆脱束缚，解放自我灵魂的道路，

也是一条参透虚实的艰难热爱路。侯勇始终

坚信，自己正在做的是一件有情怀、有温度、

有意义的事，它源于本心，它是一种理念的传

递，品味的载体，酒发展的范畴衍生。

行业之所以存在乱象，不是市场出了差

错，而是消费者自我认知和对白酒行业认识

的不足。不过，现在越来越多的从业者在不断

引领消费群体的认知，让喝酒成为一件放心

而又愉悦的事。

当歌白酒体验馆在消费群体中传播着酒

的典雅，酒的文化，酒的蕴意，酒的姿态，酒的

知识等，这是为白酒行业谋福利，为白酒品味

加冕，同时也为我们的生活增添色彩。

做酒当如此！

(据中国网中国酒频道)

长城又一支

开创性大单品问世。6

月29日，携手海岸、共创未

来长城海岸品牌战略发布会

在蓬莱举行。当天，长城海岸

正式发布战略大单品马瑟

兰·单酿干红葡萄酒。

侯勇：做酒，本身就是一件让人身心愉悦的事儿


