
新闻简讯玉News bulletin

企业家日报微信公众平台
二维码

中国企业家网
二维码

地址：四川省成都市一环路西三段 33 号附 1 号 电话：(028)87319500 87342251（传真） 广告经营许可证：川工商广字 5100004000280 成都科教印刷厂印刷 责编：王兰 版式：黄健

今日 版 第 177 期 总第 9511 期 企业家日报社出版 值班副总编辑：肖方林 全年定价：450 元 零售价：2.00 元 2019 年 7 月 14 日 星期日 己亥年 六月十二

ENTREPRENEURS' DAILY

做 中 国 企 业 的 思 想 者

国内统一刊号：CN51—0098 邮发代号：61—85 中国企业家网：www.zgceo.cn 电子版：www.entrepreneurdaily.cn 官方微博：http://weibo.com/jrwbd http://weibo.com/qyjrb

4

热线电话：400 990 3393

新闻热线：028-86637530

投稿邮箱：cjb490@sina.com

中国品牌
周 刊Chinese brand

weekly 双汇集团协办

广告

明宇集团董事长张建明：中国民族酒店品牌的创新之道
P2

广告

■ 吕雪

6 月 26 日，成都 2021年第 31 届世界大

学生夏季运动会市场开发全球启动发布会在

位于北京的国家体育场（鸟巢）举行。现场，成

都 2021 年大运会宣告迎来首家签约赞助

商———中国工商银行，中国工商银行成为成

都 2021 年大运会“赞助计划”第一层级的官

方合作伙伴，同时也是银行类的官方独家合

作伙伴。这一次，成都 2021 年大运会和中国

工商银行的合作洽谈仅用了不到两个月，充

分展现了成都速度、大运效率。

成都 2021年大运会的吸引力在哪里？不

到两个月达成合作，说明了什么？在中国工商

银行成都分行副行长刘勇与行业专家看来，企

业相中的，是赛事背后的城市机遇、经济机遇。

算“经济账”
布局未来，展示国际化形象和水平

“事实上，我们一开始就看准了成都 2021
年大运会。”发布会上，刘勇告诉记者，在去年

底，成都获得 2021年世界大运会举办权的消

息一出来，工商银行就瞄准了与成都合作。

刘勇说，工商银行确定了“1+3”未来业

务，重点之一就是“幸福”产业，其中就包括体

育、文化、旅游等领域，“我们与成都 2021 年

大运会筹委会对接，很快达成了合作。今天正

式签约后，还要在具体合作事项上磋商。”

赛事将为企业带来什么？企业如何算这

笔“经济账”？

发布会上，刘勇忍不住盯着“正青春 即

未来”的主题，陷入了沉思，“其实，我们的合

作，正是契合了这个主题。”

中国工商银行成立于 1984 年，距今 35
年。在刘勇看来，正是“青年”，“工行虽然是个

大行，但是正青春，之所以能成为大行，也是

因为与时俱进。我们与成都 2021 年大运会合

作，可以形象宣传，让大家了解工行是怎样一

个金融机构，是一个活力、创新的机构，这与

成都 2021 年大运会主题和理念都很契合。”

另一方面，刘勇算起了“经济账”。“对未

来发展来说，工商需要布局未来，参与成都

2021 年大运会，可以为更多年轻人服务，这

就是未来获取年轻客户的重要机遇。”

目前，工商银行在全球 47 个国家和地区

拥有 426 家直接境外机构，已累计承贷“一带

一路”项目总金额超过 1000 亿美元，“这一次

有来自 170 多个国家和地区的人群参与，很

多是我们现在还没有覆盖到的国家和地区，

通过一场赛事，可以充分展示我们国际化的

形象和水平。”

刘勇说，参与成都 2021 年大运会，除了

“经济账”，也是“社会责任账”，“金融要服务

实体经济，服务民生工程。”

“算账”之外
看中成都城市机遇

在“算账”之外，工商银行还看上了成都

城市机遇。“我们参加会议也好，与朋友交流

也好，说到成都，过去更多是宜居。这两年，体

现出来主要是宜业，比如去年 26 万多大学生

落户，背后体现出成都的吸引力。”

“银行服务产业发展。”刘勇举例，“东

进”、“三城三都”和成都的产业规划，都让他

看到机遇，“比如最核心的产业，电子信息、生

物制药、装备制造等，这些重大产业，成都都

越来越具有全球吸引力。可以说，成都已经是

很重要的制造业基地，影响力不仅在西部，在

全球排位也很高。”

正如刘勇所言，2018 年，GaWC 全球城市

分级排名中，成都跃升 Beta+，排名全球城市第

71位；工商银行关注的“一带一路”，成都已成

为“一带一路”的“机遇”枢纽，近 120 条国际

（地区）航线不断提升成都联通世界的能力。

尤其让刘勇印象深刻的，是成都将 2019
年确立为“国际化营商环境建设年”，“我们要

抓住这些机遇。对银行来说，金融要服务实体

经济，金融是经济的一个缩影。成都吸引力已

经在中西部领先，能够让更多有效投资者和

创业者来成都发展，达成价值实现。”

“成都速度”背后
城市与企业共创品牌
为企业开放城市发展红利

“这种情况很少见，别的大型赛事几乎没

有过。”来晓雷是大型运动会组织专家、体育

营销专家，在北京 2008 年奥运会、深圳 2011
年世界大运会、NBA 等赛事中，都曾有过工

作经验，发布会后，他忍不住发了一个“朋友

圈”，为成都点赞，“创造了成都速度，刷新大

型运动会的纪录。”

来晓雷表示，企业相中的，是赛事背后的

城市机遇、经济机遇。

“一方面，大运会本身品牌价值巨大，从

赛事规模到品牌影响力，都很巨大价值。”来

晓雷表示，预计成都 2021 年大运会将辐射全

球 31 亿青年，这些青年是未来的社会主流、

消费主流，参与到大运会，就是在青年中树立

品牌，开拓未来消费的主流市场，“对企业来

说，这是品牌机遇和经济机遇。”

“与别的赛事相比，大运会是品牌营销的

最好机遇。”来晓雷说，尤其是本次赛事的专

属版块“市场运营”，背后还有系列推广活动，

是企业品牌提升的最佳机遇，“数据显示，同

样投入 1 亿美元，如果是一般推广活动，可以

把企业的品牌提升 1%，但如果是赞助大型运

动会，能提升 3%。”

在来晓雷看来，另一方面，企业看重的，

还有大运会带来的城市机遇。在他看来，成都

本身是一座历史文化名城，在各类研究机构

的荣誉榜单中，多次排位前列。尤其是，成都

提出打造世界赛事名城，“用赛事来带动城市

活力，这是领先的发展理念，将带来城市发展

机遇。对企业来说，参与成都 2021 年大运会，

可以分享成都城市发展红利。”

“成都的发展理念非常领先。”在来晓雷

看来，工商银行这样的金融机构与成都合作，

也充分说明成都的营商环境持续改善。来晓

雷说，城市机遇叠加经济机遇，牵手成都

2021 年大运会，工商银行等企业也将获得跃

升发展机遇。

■ 刘宇航

为加快推进农业农村现代化，促进农业

产业提质增效，由中国优质农产品开发服务

协会主办的第八届全国品牌农商发展大会于

6 月 29 日到 30 日在山东省栖霞市召开，大

会主题为“质量提升，产业升级”。

原农业部总农艺师、中国合作经济学会

会长孙中华在大会致辞中说，产业兴旺是解

决农村一切问题的前提。当前，中国特色社会

主义进入了新时代，广大农民群众有更高的

期待，需要对农业农村发展提出更高要求。要

把乡村产业振兴纳入乡村振兴的大格局中，

聚焦重点，强化支持，加力发展，助力全面建

成小康社会。要调动各种资源要素进入农业、

投入农村，加快建设现代乡村产业，把产业发

展落到促进农民就业增收上来，有力地促进

乡村产业振兴，为实施乡村振兴战略奠定坚

实基础。

实施乡村振兴战略，是关系全面建设社会

主义现代化国家的全局性、历史性任务，是新

时代做好寓三农寓工作的总抓手。当前我们正处

于全面建成小康社会的决胜期，乡村振兴顶层

设计和制度供给不断加速，各地对乡村振兴的

认识程度、推进速度和改革举措都达到前所未

有的高度。在新的发展形势和要求下，实施乡

村振兴战略，根本要靠坚持农业农村优先发展

的总方针。要紧密结合农业农村改革发展任务

要求，加快推进农业农村现代化。

多年来，中国优质农产品开发服务协会

始终坚持为“三农”服务、为农业发展服务、为

农民增收服务、为农产品质量和农产品竞争

力服务的宗旨，以“主攻流通、主打品牌”为重

点，着力提高我国农产品质量安全水平，致力

于推动乡村产业振兴。并培育、扶持、推广了

多个产业新模式，如蒲江“5+1”模式、溧水模

式。在新模式的探索和推广过程中，为中国农

业产业化、品牌化发展注入了新活力，打开了

新局面。

在大会乡村振兴与产业扶贫板块，来自

山东栖霞市、四川浦江县、河北平泉市等代表

分享了各自在乡村振兴方面的工作经验。山

东果都现代农业有限公司董事长于家伊向参

会代表介绍了“优质苹果源自健康土壤，良田

良品引领产业升级”的具体方案，东果都现代

农业有限公司董事长于家伊分享栖霞苹果

“四良工作法”的实践经验，得到了与会嘉宾

代表们的一致好评。

靖州“三品一标”认证
助推农业品牌化发展

“我们合作社在甘棠镇种植的杨梅从不

打药、从不施肥，这次送到北京进行绿色食品

认证一定能顺利通过。”刚刚以“鑫源生态杨

梅”品种申请国家“三品一标”认证的湖南省

靖州鑫源生态种养专业合作社理事长杨传寿

自信地说。

杨传寿联合 58 名种植户及贫困户组建

的靖州鑫源生态种养专业合作社是一家以杨

梅种植、销售为主的新型经营主体，产出的特

早梅、王子安海、黑瑞林、乌梅等杨梅鲜果均

为上等佳品，但因没有绿色食品认证标志，被

大城市拒之门外，不仅销路受限，而且还卖不

出好价钱。为了做大做强杨梅产业，让合作社

的杨梅“跑步”出深山，“红”遍大江南北。今年

合作社主动“出击”，在农业、扶贫、财政等部

门的大力资持下，塑造“绿色牌”，积极推进合

作社杨梅鲜果“三品一标”认证。目前合作社

绿色食品认证工作进入产品检测、初审阶段。

近年来，靖州以“质量兴农、绿色兴农、品

牌强农”为统揽，把农产品“三品一标”认证工

作作为保障“舌尖安全”的重要抓手，以标准

化生产和基地创建为载体，聚焦杨梅、茯苓、

山核桃、粮食等特色产业，积极鼓励涉农企

业、农民合作社、家庭农场认证“三品一标”。

同时强化基地建设、主体培育、品牌打造、宣

传培训，促进农业由数量增长型向质量效益

型转变，带动农业特色产业转型升级、提质增

效，目前该县初步实现了优势特色农产品产

得出、叫得响、卖得好，为乡村振兴注入了生

机与活力。

从靖州县农业农村局获悉，目前，全县

“三品一标”认证农产品累计达到 14 个。其中

绿色食品 9 个、有机食品 2 个、农产品地理标

志 3 个，产量 98644 吨、基地面积 642341 亩。

品种主要有靖州杨梅协会的靖州杨梅、靖州

茯苓协会的靖州茯苓、圣丰木洞杨梅合作社

的木洞杨梅、湖南四通食品科技的高山苗米、

苗寨香米、泰香贡米等。 渊梁华 周凌冤

中国国际商标品牌节
在银川举行

第十一届中国国际商标品牌节 7 月 6 日

至 8 日在宁夏银川市举行，共有来自全国的

748 家品牌企业参展。本届商标品牌节以“加

强商标品牌保护，共建创新发展之路”为主

题，分别举办了中国商标年会、中国品牌经济

高峰论坛、中华品牌商标博览会、首届中华商

标协会全国高校商标热点问题辩论赛、第三

届中华商标创意设计大赛等多项主题活动。

在核心活动中国品牌经济高峰论坛上，

来自中国工程院、中国人民大学的学者、教授

和知名企业的领军人等，围绕国家知识产权

战略及商标品牌战略实施，建设知识产权强

国、营造公平竞争的市场环境、加强品牌国际

合作等题目分享前沿观点。

据介绍，一年一度的中国国际商标品牌

节，是国内商标品牌领域的盛会，是理论实务

界研讨交流的平台，更是展示中国企业自主

品牌创新成果的窗口。自 2005 年以来，中国

国际商标品牌节已连续举办了十届，吸引了

国内外广大商标从业者的积极参与，得到了

社会各界的广泛关注。本届商标品牌节被国

务院《“十三五”国家知识产权保护和运用规

划》列为知识产权重大宣传活动。 渊刘峰冤

第八届全国品牌农商发展大会在山东举行

首家赞助商签约背后的城市机遇、经济机遇：

城市与企业共创品牌

筲新时代的“川商精神”：拼搏、创新与坚韧 筲民族酒店品牌的优势，以国际理念运营本土产品
筲消费升级下的酒店业之变，嫁接专项需求与专项服务


