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酒道·酒界纵横

金徽酒进入美国市场

1 月，由金徽酒股份有限公司出品的金徽

十八年、世纪金徽白酒全面进入美国市场进

行销售，受到了美国人的青睐。金徽酒进入美

国市场，具有完备的入关手续，符合美国政府

规定的质量、标签、成分等一系列严格要求。

去年以来，金徽酒在美国召开的中美经济论

坛被指定为宴会用酒，又在美国华人总商会

闪耀美国华人圈。金徽酒是中国的，也是世界

的，先后获得多种产品的出口资质，进入新加

坡、香港、台湾等多个国家和地区，2010 年在

上海世博会上荣获“联合国千年发展目

标———千年优秀奖”，2018 年在比利时布鲁塞

尔国际烈性酒大赛中荣获金奖，为全世界的

消费者品尝到中国白酒，感受和了解中国千

年白酒文化魅力提供了重要契机。

金徽酒上春晚了

除夕之夜，金徽酒股份有限公司闪耀央

视 2019 年春节联欢晚会，向全国人民拜年！

金徽酒投资人、董事长以及多位高管在晚会

现场与全国各族儿女一起聆听中国故事，感

受中国精神，共度中国年，共同祝福伟大的祖

国繁荣昌盛！这是金徽酒被中央电视台一套

大型历史人文记录片《青泥岭》和新闻频道宣

传介绍后，再次与央视结缘。

唐仁健莅临金徽企业调研

甘肃省委副书记、省长唐仁健带领省政

府秘书长李志勋，省工信厅厅长臧秋华，省生

态环境厅厅长雷思维，省应急厅厅长黄泽元

等省直有关部门领导负责同志，在市委书记

孙雪涛等有关领导陪同下来金徽企业调研工

作。唐仁健强调，要树牢绿色发展理念，始终

走可持续发展道路，为全省企业绿色发展创

造经验、树立样板。

金徽酒浪漫樱花节
吸引游客20余万

金徽酒国家 AAAA 级文化生态旅游景

区，2000 亩樱花园人潮涌动，吸引了来自世界

各地的专家学者、媒体人、消费者及游客共赴

樱花之约，共品金徽美酒。“醉美樱花”摄影大

赛中，2000 多幅作品铭记了金徽生态酿酒园

的樱花海，线上投票人数超 60 万人；“浪漫樱

花，醉美金徽”抖音大赛话题获 1000 万次参

与，众多网红打卡金徽，吸引了社会各界人士

来金徽漫步赏樱，一览春景。与此同时，本届

樱花节活动受到国内外多家知名媒体和自媒

体的高度关注，纷纷转载报道樱花节活动信

息，新甘肃，每日甘肃网还对金徽酒浪漫樱花

节进行了现场直播，吸引了超 50 万人次的关

注，有力扩大了金徽酒品牌知名度和影响力。

金徽酒入驻“新华信用”平台

4 月，新华社中国经济信息社主办的金徽

酒股份有限公司入驻“新华信用”平台颁证仪

式正式举行。中国经济信息社新华信用事业

部副总经理蔡津津为金徽酒颁发了入驻“新

华信用”平台证书。入驻平台后，“新华信用”

将整合各方优势资源和能力，协助公司建立

更加健全的企业信用体系，向公众提供全面、

权威的信息，这标志着金徽酒企业信用体系

建设步入一个新阶段。

金徽之旅国内国外游

以“体验美酒酿造传奇”为主题的第十一

届“金徽生态游”活动在风景如画的金徽生态

酿酒园拉开帷幕，来自酒行业的数百名专家

学者、媒体人、经销商代表走进金徽，品美酒，

赏美景。至此，“金徽生态游”活动已持续开展

11 年，接待了数十万经销商、分销商和消费者

代表。同时，金徽酒股份有限公司组织的“金

徽之旅”系列活动已先后走进欧洲、澳洲、非

洲、新西兰、迪拜、印尼巴厘岛、新加坡、马来

西亚、泰国、越南、中国北京、上海、云南、海

南、四川、陕西等地，很好地提升了金徽品牌

知名度。

中国绿公司年会
金徽酒是一抹亮丽风景

4 月，2019 中国绿公司年会在丝路明珠

敦煌召开，省长唐仁健、常务副省长宋亮、阿

里巴巴集团董事局主席马云、恒大集团董事

局主席许家印、小米科技 CEO 雷军以及金徽

酒负责人在内的千余位国内外企业家、政界

要员、学界权威共聚敦煌、共话商业智慧。金

徽酒股份有限公司出品的金徽十八年被指定

为宴会用酒，与会嘉宾对其口感和品质赞不

绝口；金徽年份系列、柔和系列、能量系列、星

级系列等产品在年会上进行展出，成为了一

抹亮丽的风景。

金徽酒股权结构进一步优化
非公开发行股票助力二次创业

5 月，金徽酒股份有限公司发布《关于非

公开发行股票发行结果暨股份变动公告》，本

次非公开发行股票数量为 2,619.99 万股，每

股价格 14.00 元，共计募集资金 3.67 亿元。这

次非公开发行股票引进国有资本、经销商和

员工持股，充分体现了国有资本、经销商和员

工对企业发展的信心，为金徽酒实现“二次创

业”新突破增添了强劲动力。

2019年金徽正能量公益基金会
精准扶贫公益助学公告发布

6 月，金徽酒发布关于开展 2019 年精准

扶贫公益助学活动的公告。金徽正能量精准

扶贫公益活动是金徽酒在甘肃、陕西、宁夏、

新疆等西北四省联合发起的大型公益活动，

以区县为单位，针对国家建档立卡的贫困户、

贫困家庭的学子持续开展的公益爱心助学活

动。该活动于 2018 年正式启动在西北四省的

100 多个县市区展开，3277 名建档立卡的贫

困学子得到了资助，赢得了社会各界的肯定

和点赞。今年金徽酒又将继续坚持开展精准

扶贫公益助学活动。

上半年的奖项荣誉是动力

1 月 11 日，“聚合品牌力量，推动创新发

展”2019 品牌论坛上，由金徽酒股份有限公司

出品的金徽十八年荣获“最具影响力产品品

牌”称号，这是金徽酒在中国酒业高端新版图

趋势论坛上斩获“中国高端白酒新势力品牌”

荣誉称号后的又一殊荣，再次印证了金徽酒

的优秀品质和卓越口感。

2 月，2018 全省民营企业 3 个 50 强榜单

发布，金徽酒在营业收入、纳税和安置就业方

面位居前列，成为全省民营企业的典范。金徽

酒连续 6 年入选榜单，展现了企业整体发展

的综合实力。

2 月，在全省科学技术(专利)奖励大会上，

金徽酒股份有限公司自主研发的“固态酿酒

发酵物联网温度监控系统”荣膺科技进步奖，

这是继该科技创新成果被国家知识产权局授

予国家发明专利技术证书、实用新型专利技

术证书和全国商业科技进步一等奖后的又一

殊荣。

3 月，金徽酒在第 100 届全国糖酒商品交

易会上连获三项大奖，金徽酒股份有限公司

获得“中国最具价值企业奖”，金徽正能量 1
号获得“中国酒业最佳产品创新奖”，金徽酒

文化展览馆荣获“2018 年中国酒业十大文化

影响力品牌?臻美博物馆”称号。

渊企宣冤

■ 刘保建

近期，中国酿酒大师、茅台集团原董事长

季克良在 2005 年发表的《告诉你一个真实的

陈年茅台酒》文章，在白酒行业的朋友圈掀起

刷屏。

14 年前，季老就在媒体上公开提出来：

“茅台酒是由特殊工艺组成，但还有一个重要

方面，那就是精心勾兑”、“就勾兑而言，好的

白酒都需要勾兑，一般的企业都是通过制作

‘调味酒’来保持其酒的质量和风格”。

当年，季老以中国酿酒大师和茅台集团

董事长这样双重权威的身份，来向公众普及

白酒行业的“勾兑工艺”常识，目的是让社会

真正了解白酒、认识白酒，切莫把“勾兑”二字

妖魔化。过了 14 年，季老这些话都是“铮铮之

言”，禁得住任何质疑。

然而，非常可惜的是，过了这么些年，“勾

兑”仍为一些人所不能识。有些人提起白酒

“勾兑”就色变，即便是行业人士耐心解读这

是白酒工艺的必选项，也半信半疑。

十几年后，我们仍有必要继续沿着季老

的路线，向公众普及：“工艺”是白酒行业的专

业术语，它是个褒义词，切莫因为你的偏见误

伤了企业。

白酒的主要成分是醇类物质，其次还有

微量的酸、酯、酮、酚等物质成分，正是这些成

分之间的量比关系决定着白酒的风格。以茅

台为例，它有不同轮次、不同年份、不同酒精

浓度的酒，为了保证出厂酒的稳定，酒厂只有

应用勾兑工艺，才能最终形成茅台酒“酱香突

出、幽雅细腻”的独特风格。

这是行业常识，也是业界共识。各大名酒

厂都十分重视勾兑工艺，并摸索出了很多成

功的行之有效的经验，行业也涌现出一大批

勾兑大师，他们至今是业界学习的楷模。

总结来说，勾兑是白酒工艺中重要和必

不可少的工艺。它不是一种简单的混合，而是

不同基础酒的组合和调味，目的是平衡酒体，

使之形成一定风格。

过去，公众把“勾兑”直接与白酒造假挂

钩，是受了信息不对称的影响。第一次源于

1998 年山西文水县发生的特大假酒案，不法

商贩用甲醇兑水制成的散装白酒致人死亡。

这是公众对白酒勾兑印象不佳的起因。

1999 年的新工艺白酒研讨会上，有白酒

专家阐述“目前采用食用酒精生产的新工艺

白酒达到 70%”，这本是一个事实，但该观点

遭到媒体严重误读，在业内引起轩然大波。很

多人把“勾兑酒”与假酒或劣质酒划上了等

号。

经过 20 年的不断纠正，很多消费者已走

出“勾兑”误解，未来随着白酒常识的普及，将

逐渐廓清。因为大家都发现了，好酒都是典型

的固态发酵原酒勾兑原酒，是科学勾兑出来

的，不会出现任何问题。

近期，有媒体报道《30 年和 50 年陈年茅

台系勾兑而成？成都律师诉茅台要求“退一赔

三”》，显然也是消费者和媒体对“勾兑”误解

而导致的事件。

季老 14 年前那篇文章对此早就有预示。

他说，有消费者认为 15 年的陈年茅台酒，就

应当全是陈放期为 15 年的茅台酒灌装，30
年、50 年、80 年也应当是。“这种看法我们理

解，但并不符合茅台的生产规律和物质组分

规律。”

其实，这位把“茅台 50 年”、“茅台 30 年”

理解为酒龄的消费者不知道，一旦企业真拿

出储存了 50 年的原酒给你喝，没有人能喝得

下去。原因是这篇文章反复所说的那样，无论

是普通白酒还是陈年白酒，都是必须经勾调

师勾兑后才能直接饮用。

算起来，白酒已不是第一次被“勾兑”误

伤了。每次“躺枪”，有些媒体和消费者都煞有

介事，仿佛发现了个“大新闻”，或者说抓住大

企业的“小尾巴”。而事实上，企业对此除了表

示无奈，也只能一遍遍给你解释。

说到底，白酒的“勾兑”还有待继续普及。

当下中国白酒市场，群雄争霸，处于结构

与秩序调整的混沌阶段。向上走还是向下走，

向左走还是向右走？不管愿不愿意，对于厂

家、经销商来说，隆冬已至，冷暖自知。

历史无数次证明，时代的调整与变革，都

将迎来新的秩序、新的机遇！

隐于泸州 60 余载的泸州市酒厂选择在

这个特殊时期悄然回归，若不是机缘巧合，那

定是深谋远虑。据悉，该企业部分新品已经定

妆完毕，综合各方面市场信息来看，“泸州市

酒厂大曲酒”运营方稳健推进、成竹在胸、不

急不噪。但商业嗅觉灵敏的经销商却不约而

至，产品尚未正式发售，即已先声夺人。

在刚推出少量样酒的情况下，一款“泸州

市酒厂老窖大曲品鉴级酒”（又名“文物窖池

品鉴大曲酒”）即获 5 万箱订单，在产品正式

上市前打响了头一炮。

笔者通过深入探究泸州市酒厂的战略规

划、严谨规范的三大产品系列、多项行业创新

举措之后认为，这种厚积薄发，机缘巧合之下

恰好顺应了新消费需求的未来东风！

“三大核心，两大支撑”
泸州市酒厂战略成型

对仍处于引而待发状态的“泸州市酒厂

大曲酒”来说，为何如此受市场青睐？

“三大核心，两大支撑”造就了这款名酒

巨大的市场信心。

泸州市酒厂重启市场的巨大信心与其具

有的“三大核心，两大支撑”所展现示来出来

的扩张能量是分不开的。

商号品牌、文化溯源、产品战略构成了泸

州市酒厂的三大核心，而充足的老酒战略储

备以及点面结合的市场布局策略，将支撑泸

州市酒厂在日益白热化的市场竞争中突破重

围，新晋成为未来白酒新秩序高阶补位者！由

此可以窥见，泸州市酒厂新的战略宏图已日

渐清晰。

隐于泸州 60 余载，泸州市酒厂商号是历

经岁月打磨的金字招牌，产品在一个历史时

期已传为佳话，商号的应用价值更是不可估

量。

企业开启文物级窖池酿造好酒、将历史

文化与时代精神紧密融合的重大举措，为泸

州市酒厂即将推出的系列酒品加载了更为厚

重的历史韵味，“复刻、年份、老酒”三大产品

系列，将依托极高的战略占位和多重价值属

性，全方位缔造品牌影响力。

1952 年起，泸州市酒厂一直是隐而不滞，

潜心耕耘，万吨级贮藏老酒的战略储备，已呈

蓄势待发之势。泸州市酒厂重塑核心大曲酒

产品之际，深度研判当下白酒市场竞争格局

以及未来消费需求形势，以“重点突破，扁平

直连，营销创新”作为突破性策略。

尊重与呼应消费诉求
才是未来竞争的着力点

对任何品牌而言，消费者最大的痛点莫

过于品质问题，而解决消费者内心的担忧与

疑虑也就打开了市场之门。

三聚氰胺曾让整个乳品行业遭受重创、

格力举报奥克斯又让诸多空调品牌深受质

疑。

尽管在日益严苛的法律法规与行业标准

面前，白酒业公然造假现象已经不复存焉，但

是消费者对白酒类产品的疑虑始终存在。有

消费者质疑，大多数产品都在标榜自身的正

宗性。但是实际体验的过程，往往却让消费者

后悔者多、欣慰者少。在业界看来，盲目跟风

追求生产效率和出酒率，任意缩减传统工艺

流程，造成了部分“工业化产品”品质的大倒

退。

“白酒本质上是一种文化产品，也是一种

蕴含着传统的手工化制作产品”泸州市酒厂

总顾问晏波先生表示，“泸州市酒厂大曲酒”

酿造过程中，注重自然环境与自然物产的配

合，注重天时节气与酿造程序的配合。这种做

法，既是对传统酿艺的尊重，也是对品质的保

障。

正是因为对传统酿艺的坚守，让“泸州市

酒厂大曲酒”在拥有高品质之余，也全面继承

了中国白酒最美好的味道。

带着对泸州市酒厂接下来商业动作的兴

趣，记者将进一步深入探访，解析这个老字号

企业在重返市场后的商业策略。

渊据中国酒业新闻网冤

■ 陈振翔

近日，由中国副食流通协会，（中国）消费

经济学会指导，（中国）消费经济学会，四川中

国白酒金三角发展研究院，西南财经大学成

渝经济区发展研究院，泸州市酒业发展促进

局主办，中国沈酒集团，沈之国酒庄承办的

（中国）消费经济学会白酒专业委员会授牌成

立仪式在中国酒城泸州举行。

四川省委原常委、四川中国白酒金三角

酒业协会理事长、四川中国白酒金三角发展

研究院院长王少雄，泸州市委常委、泸州市总

工会委员会主席陈日，泸州市酒业发展促进

局局长任晓波，中国消费经济学会会长、成都

市社科联主席、西南财经大学成渝经济区发

展研究院院长、教授、博士生导师杨继瑞，五

粮液酒厂原党委书记邹祖贵，泸州市酒类行

业协会常务副会长、中国首席白酒品酒师沈

毅，中国酒业新闻网总编辑韩文友，四川大学

食品与发酵工程研究所教授、博士生导师胡

永松，四川大学商学院教授、博士生导师李

蔚，中国消费经济学会副会长兼秘书长、白酒

专委会顾问、湖南省社科院研究员尹向东，中

国消费经济学会白酒专委会会长、中国沈酒

集团董事长沈鸿林，上海市民俗文化学会会

长、华东师范大学教授、博导、《中国民俗学通

论》作者仲富兰等专家、学者，以及人民网、新

华网、中国网、华夏酒报、中国酒业新闻网、四

川日报、四川电视台、中国酒杂志等媒体共同

见证了（中国）消费经济学会白酒专委会的成

立。

据悉，（中国）消费经济学会白酒专业委

员会是经（中国）消费经济学会研究批准成立

的专业二级机构。由中国白酒行业研究学者、

白酒企业家、行业媒体记者和科研机构等相

关单位、人员组成，该会成立后，将在协会的

领导下，致力于中国白酒消费产业变迁研究，

白酒产业特色文化品牌的挖掘、培育、塑造和

宣传推广，开展中国白酒产业品牌的调研统

计、品牌建设研究、消费模式变化、品牌策划、

特色文化品牌的推选、展示、宣传和对外交流

合作等工作，促进中国白酒产业化健康发展，

促进白酒行业与消费者之间的沟通，交流，研

究消费理念、消费方式和消费主体的转变，调

研小众崛起、个性消费、表达消费、情感消费、

健康消费的白酒新消费时代模式，为中国白

酒产业健康化发展贡献力量。

（中国）消费经济学会常务副秘书长张恩

碧宣读了“关于同意（中国）消费经济学会白

酒专业委员会组织机构”设立及主要成员的

批复文件。中国沈酒集团董事长沈鸿林当选

为（中国）消费经济学会白酒专委会首届会

长，傅建伟、杨沐春（女）当选为副会长。钟陆

文当选秘书长，刘娟（女）、刘红增、孙业亮当

选为副秘书长。专家顾问团队成员为：赖高

淮、李克明、尹向东、仲富兰、沈重武。

（中国）消费经济学会会长杨继瑞向白酒

专业委员会首届会长、中国沈酒集团董事长

沈鸿林颁授白酒专业委员会牌匾

（中国）消费经济学会会长、西南财经大

学成渝经济区发展研究院院长、教授、博士生

导师杨继瑞对（中国）消费经济学会白酒专业

委员的成立表示祝贺，并就中国白酒品质、文

化、产业大三大自信和中国白酒行业发展进

行了阐述。

杨继瑞认为，中国白酒品牌目前还没有

真正意义上的奢侈品牌，中国白酒具有多重

含义，极具收藏特性。赋予白酒收藏性，多样

性特质，让中国白酒品牌走向奢侈品牌，让中

国白酒具有多重表达，泸州有责任，四川有责

任扛起中国白酒奢侈品牌建设的大旗。

（中国）消费经济学会白酒专委会首届会

长、中国沈酒集团董事长沈鸿林对关心、支

持、筹备（中国）消费经济学会白酒专委会成

立的专家、学者、媒体朋友和社会各界表示衷

心感谢。

（中国）消费经济学会白酒专委会的成立

致力于中国白酒消费市场的变化调研，关注

消费思维、消费模式的在时代背景下变化和

发展，作为首届会长，完全是摸着石头过河，

压力很大，责任也很大，但作为会长，有信心

和白酒专委会所有成员一起，将中国白酒消

费变迁的研究和调研工作，做细做好。

沈鸿林当选中国消费经济学会
白酒专委会首届会长

泸州市酒厂战略宏图已日渐清晰

告诉你一个真实的白酒“勾兑”

2019 上半年回顾：金徽酒很努力


