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酒道·酒业聚焦

■ 刘保建

史无前例的“中美贸易战”，正在发生中。

你来我往之间，被卷入的中美两国商品，势必

面临一场新挑战。当前，伴随着美方的咄咄逼

人，中方亮出“奉陪到底”明确底牌，“中美贸

易战”的未来是走向扩大化，还是偃旗息鼓、

达成协议？已成国内外经济学家们争论的焦

点。

最终结果暂且不论。以当前双方试探性

的“交手”看，“中美贸易战”带来的影响无疑

是巨大的，中美双方当然首当其冲，全球的影

响也不容小觑。也许，只有等到双方都意识到

市场和经济将因此受到重大影响后，事情才

有好转的可能性。

从当前的贸易摩擦阶段分析，中国制造

业和中国市场应对这份“零和博弈”的压力最

大。在一系列不确定环境下，中国酒业到底该

如何面对这份挑战？

迟早要来的“贸易战”

“中美贸易战”自出现以来，就受到了全

球关注，并最终走到了今天“短兵相接”的阶

段。整个过程中，尽管中方不断释放善意并积

极行动，但由于美方不断变本加厉提要求，以

及单方面数次毁约，最终让“贸易战”不可避

免。

“贸易战”最终还是到来了，尽管我们不

确定这是长期还是暂时的。关于它，国务院发

展研究中心市场经济研究所原所长任兴洲曾

对《华夏酒报》记者表示，这场贸易战迟早要

来，因为它有几个方面的原因。

首先是全球背景。自“金融危机”发生以

来，反自由贸易、逆全球化的倾向在国际上

“沉渣”泛起。这个倾向并不单单是从美国开

始，很多国家已筑起了贸易壁垒的高墙，只不

过美国表现得更绝对、更极端一点。

其次，中国作为当前世界最为瞩目的

崛起大国，与美国这样的守成大国有着天

然的冲突和博弈。美国在经济发展、贸易

地位和高新技术发展等方面具有垄断性优

势，它无法容忍另一个“后起之秀”对之

形成挑战。

第三，是特朗普政府的经济和贸易思维

的影响。

特朗普政府在全球多国通过贸易战或发

动贸易战的威胁，迫使贸易伙伴开放市场、让

渡经济利益。这一做法，在今年更有全球蔓延

的形势，除了中国，日本和欧盟这种“友军”也

在特朗普的贸易大棒下受气，另外，近期与美

国接壤的墨西哥也“躺着中枪”。

从中不难看到，美方此举既有遏制潜在

竞争对手的想法，又有维护世界霸权地位的

打算。为此，美方似乎并不在乎，一旦贸易摩

擦发生，也会对美国的出口和经济产生影响，

比如说短期拖累经济增速，依赖出口的企业

受影响较大。

任兴洲表示，对中国来说，这种风险是可

控的。首先，中国经济完全有能力通过扩大内

需促进高质量发展对冲影响，“中国经济整体

增长韧性，中国市场不断提高的内需潜力，中

国企业竞争力在不断增强”。

谈到应对之策，近期中国人民大学副校

长吴晓求表示，除了深化改革、扩大开放外，

眼下我们最重要且最应该做的是保护企业，

采取精准的政策措施，要给企业充分的预期

和积极性，尊重企业家的创新精神，同时要建

立丰富的、多样化的政策工具箱。

做大做强“对冲”贸易战影响

撇开美国，不言而喻的是，“贸易战”的出

现，将对我国宏观经济特别是实体经济带来

不确定因素。

对企业而言，面对压力，正确的途径就是

埋头做事。

茅台集团党委书记、董事长、总经理李保

芳近期谈到，“今年三月全国两会期间，习近

平总书记在福建代表团参加审议时强调，做

实体经济就是要实在，心无旁鹜地做事业。作

为实体领域的一员和国内业界的知名品牌，

不论中美贸易战会带来什么样的冲击和影

响，兢兢业业、扎扎实实、做强实业方能立于

不败之地。”

因此，李保芳呼吁，全行业尤其是头部企

业，要保持定力，埋头做事。特别是在压力面

前，更应该保持本心、做好本份，抓好自身发

展，带动行业发展，促进经济发展。

“不管中美贸易战如何，我国的外需越来

越旺盛，内需越来越强劲，国内宏观经济长期

向好的基本面不会改变。面对压力，企业宜埋

头干事，做精主业。”李保芳很自信，茅台作为

酒类行业的头部企业，也会化压力为动力，把

不确定因素转变为新的机遇，以创新为引领，

对标先进、完善秩序、优化治理，提升跨文化

品牌推送水平，引领和带动整个行业向全球

价值链高地迈进。

除了埋头干事 企业还要创新谋事

李保芳说，华为就是创造价值链高端的

典范，白酒企业也要做深产业链，提供高价值

的产品和服务。因此，茅台还要站在全球市场

的角度，在有序竞争的同时强化合作，这对于

走向世界的中国品牌来说，尤为重要。他希

望，从机制上建立、完善和深化行业合作，让

遵循标准、追求品质、打破门户之争、倡导良

性竞争成为共识。

李保芳呼吁，行业企业凝聚合力，多抱团

成事。茅台要以全球优秀企业为榜样，保持包

容和谦逊的态度，共同营造更好的行业发展

新生态和新环境。

从整体酒行业而言，壮大消费新增长点，

是行业应对贸易摩擦的重要举措。

因此，任兴洲认为，中国酿酒产业应该大

力推进高质量的发展，深化供给侧的结构性

改革，进一步细分酒类品质消费市场，精准做

好对接，细分市场；继续发扬工匠精神，提高

品质，强化标准体系，加强品牌建设；再者，提

升酒文化的内涵，向消费传递文化信息。

“中美贸易摩擦暴露出我们还存在大而

不强、技术创新不足、核心技术过度受制于

人、改革力度不足等问题。”面对这些问题，我

们需要坚定不移地推进改革，让市场配置资

源发挥决定性作用，更大力度地扩大开放；加

大技术创新力度，保护知识产权，强化体制和

制度安排；转变发展方式，深化供给侧改革，

实现高质量发展；加大产业结构调整，着力培

训发展新动能；重视人力资源培养，提高竞争

力。

白酒是中国的自有产业，在对外出口中

占比较小，贸易摩擦并不会对其销售产生过

大影响。但“贸易摩擦”长期持续，必定会影响

中国白酒国际化进程，以及受到其他产业景

气度下降，带来的消费量降低等。

据此分析来看，中国白酒产业要想对冲

“贸易战”的影响，除了做大国内消费市场，还

应该做强白酒消费，让白酒成为国内市场上

不可或缺的消费点。

■ 金峰

谦和大方、稳重睿智的李洪辉是黑龙江

绿谷酒业有限公司(以下简称绿谷酒业)的副

总经理，在产品营销的同时，还兼顾着产品的

开发和生产。在国内白酒行业倡导“南酱北

清”的大舆论环境下，说坚持使用传统工艺酿

酒的绿谷酒业在东北白酒行业是最大的一家

清香酒生产基地之一毫不为过。

酿清香酒的北乡人

绿谷酒业是李洪辉和其两位哥哥从老父

亲手中接过的企业，年产 5000 吨清香型大曲

基酒，5000 吨瓶装白酒。

“我家刚开始只是想赚钱解决温饱问题，

没想到坚持了一年又一年。”李洪辉介绍说，

“日复一日粉高粱、蒸生料、拌大曲、下地缸发

酵、装甑蒸馏的酿造过程里，加深着我对工匠

精神的感悟和理解。”

李洪辉表示，清香型白酒以高粱等谷物

为原料，以大麦和豌豆制成的中温大曲为糖

化发酵剂，采用清蒸清糟的酿造工艺、固态地

缸发酵，其强调“清蒸排杂、清洁卫生”，在一

个“清”字上下功夫。清香型白酒以山西汾酒、

浙江同山烧、河南宝丰、厦门高粱酒等为代

表，属大曲酒类，入口绵、落口甜，香气清正。

清香酒的清香纯正是因为主体香乙酸乙酯与

乳酸乙酯的协调搭配，琥珀酸含量高，无杂

味、酯香匀称、干净利落。

独具特色的地方传统酿酒工艺与现代工

艺相结合，几十年如一日的古法纯粮大曲酿

造，让周边地区消费者对绿谷酒业产品的品

质非常认可，不但有大量回头客，即便外地慕

名来的客户也在不断增加。

“现在我能感觉到酿酒已经不单单是我

这个大家庭解决温饱的事了，绿谷的酒让很

多人期待着，这是一种压力，更是一份责任。”

李洪辉接着说，“让更多的消费者喝上纯粮

酒，得到更多人们的认可，变成了我的一个

梦。一辈子坚持酿造好酒，是我家人对‘做诚

信人，酿纯粮酒’的立厂初衷最好的诠释。”

李洪辉表示，东北人性格粗放豪爽，在域

外人的眼里，生活在东北的男男女女都能喝

上两口酒，也常常以酒会友。东北的白酒就如

同生活在这里的人们一样豪爽、奔放，并有较

大规模的消费市场支撑。当然，东北酒人也应

清楚地看到，东北酒类产业发展中存在企业

规模小、域外市场影响力低、缺少资金、营销

环节薄弱等差距和问题。

“面对瞬息万变的国内白酒市场，东北酒

人要寻求转变。首先要有重构品牌的思维，推

动品牌价值观与时俱进，让品牌深入消费者

内心。其次要迎合消费者的消费价值观，从空

洞的口号走向更接地气的人文关怀，建立优

秀完备的售前、售后服务。最后是从‘王婆式’

的‘卖点推销’到‘走进消费者的生活方式’，

实施顾客体验式的‘买点共鸣’。”李洪辉坦

言，让东北白酒品牌诉求说出消费者购买的

理由，进而生产出让消费者捧在手里、含在嘴

里、记在心里的产品才是王道。

产品才是王道

李洪辉认为，工匠精神及工艺文化是未

来东北白酒谋局发展、腾飞之路上的两翼。传

承东北酿酒历史、传承东北白酒的责任与品

质，严格按照传统生产技艺操作，同时采用高

新科学技术与高新科技产品辅助传统技艺，

提高白酒出酒率，东北白酒才能与时俱进、质

量更上一层楼，企业才有持续旺盛的生命力。

今年的第 100 届全国糖酒商品交易会期

间，由黑龙江省工业和信息化厅主办，《华夏

酒报》、中国酒业新闻网承办，主题为“青山绿

水、黑土红粱、大美龙酒”的“黑龙江省酒水产

业展销新闻发布会暨酿酒原料推介会”在成

都市举办。

一时间，黑龙江的“好水好粮”在行业内

传为佳话，绿谷酒业所在的富锦市就是黑龙

江省重点推介的酿酒原料生产基地。

富锦市位于世界三大黑土地之一的黑龙

江三江平原腹地，松花江下游南岸。在冲击平

原自然条件下，地貌结构从西北向东南缓慢

倾斜，地貌单元基本特征是平原、低平原、低

湿地、山丘漫岗地。区域内土壤主要以黑钙土

和草甸土为主，表层黑土一般在 20耀30 厘米

之间，土质有机含量达到 5.2%耀8.4%，其土壤

肥沃，土质疏松，肥力高，通透性强。富锦域内

四季分明，昼夜温差较大，气候具有明显的大

陆性季风特点，夏季高温多雨，雨热同期，加

之光热和年平均降水量 510 毫米充足水资

源，非常有利于高粱作物生长和成熟，其高粱

颗粒圆润、干爽、饱满，蛋白质、脂肪、碳水碳

水化合物含量较高，富含粗脂肪 3%、粗蛋白

8%耀11%、淀粉 65%耀70%，并富含铁、钙、磷等

多种矿物质及维生素等，是极佳的高粱酒酿

酒原料。

“这里的秋季气温干燥，风力充沛，阳光

充足，有利于农作物晾晒和水分蒸发，这种自

然条件形成了高粱晾晒时间短，过程快，不会

因造成干裂或过于潮湿而影响酒感、品质。”

李洪辉解释说，绿谷酒业即取自“黑土绿谷，

粮都富锦”，其主营“大荒缘”牌高粱酒，均采

用这些优质高粱为生产原料，其用水均选用

砂砾层天然过滤的地表水及冬季降雪融化后

雪水和山泉水融为一体的地下水。

李洪辉表示，白酒贮存时间越长，微量金

属元素的增加越多，其陈味、酱味越让人舒

适，酒质也就越好。白酒中金属元素的含量对

白酒香味影响明显，含量多、香味好，含量少、

香味差。“大荒缘”高粱酒异于其他酒类的最

大特点，是入地缸发酵，缸顶加盖棉被密封 28
天, 用陶缸贮存，金属元素、微量元素高出普

通清香型产品。

“从发酵技术角度讲，富锦特有的温和半

湿润气候给予‘大荒缘’高粱酒充分发酵的条

件。湿度 50%耀70%，是发酵所需的最佳湿度，

发酵过程产生的热量助推了高粱酒曲的糖化

和发酵，适合的湿度和温度促进了糖化菌及

各种霉体细胞的充分滋生与平衡生长，为酒

醅中的淀粉酶等各种有机物质积累创造了极

佳条件。”李洪辉接着说，“所以，黑龙江发展

酒类产业有很大优势，既有人文、技术的又有

环境、原料的。粮食、水、生物菌群和工艺技术

等在我省基础很好，尤其是酿酒原料、天然水

质、生物菌群最有特色。”

工作之余“动”起来

在紧张的酿酒、售酒之余，李洪辉最喜欢

参与各项体育运动，在“动”起来的项目中，李

洪辉最喜欢的是游泳。

游泳运动是男女老幼都喜欢的体育项目

之一。其产生于居住在江、河、湖、海一带的古

代人。古人为了生存，必然要在水中捕捉水鸟

和鱼类作食物，通过观察和模仿鱼类、青蛙等

动物在水中游动的动作，逐渐学会了游泳。

“游泳一是让我体力充沛，二是让我精神

焕发。游泳时，水刺激皮肤血管收缩、扩张，促

进血液循环，让皮肤更有光泽;游泳后，肌肉变

得紧致，这样让我整个人看起来有精气神。游

泳过程中要不间断地换气，由此肺活量会加

大，这样身体消耗的能量也会增多。长期下

去，心肺功能会增强。”李洪辉述说着自己的

运动心得，游泳可以让人新陈代谢速度加快，

能使全身得到按摩、锻炼。且在冷水的刺激

下，皮肤血管收缩扩张、扩张收缩，如此循环，

血液循环的速度得以加快。

除了提到游泳对人体本身机能有很多好

处之外，李洪辉还悟到游泳运动对心理和精

神层面的作用。

“游泳是一个很神奇的项目，通过游泳能

帮助人们达到身心健康的目的。”李洪辉接着

说，“精神层面上，首先是勤奋。游泳是一个很

消耗体力的运动，更是一个从懒惰到勤奋的

过程，这个过程会让你越来越勤奋，越来越努

力，每一个坚持游泳的人，都不会是懒惰的

人。其次是坚强。游泳是一个很‘孤独’的项

目，水中游进的时候，除了自己的呼吸声和浪

花声，一切都显得那么的安静。长期游泳，会

让人的品格韧性得到锻炼，在逆境中保持竞

争力，而坚韧的品格会让人在困难的处境中

逆流而上。”

李洪辉认为，现代人生活的压力都不小，

每天抽出些时间游泳会缓解工作、生活中的

大部分压力，还会在游泳中给自己的心放一

个假。游泳结束后，洗个热水澡，心情自然而

然就舒畅了。所以，懂得游泳的人，抗压能力

都很强大。另外，喜欢游泳的人，都能养成早

起的习惯，不会多睡懒觉，因为生活更规律，

有强烈的自律意识，有助于对抗生活中的各

种诱惑。

“有个健康的身体、三观正能量的思维，

才能更好地酿酒、卖酒。”李洪辉最后笑言。

■ 徐雅玲

经过近两年的酝酿，参选、调研和评选，

“首届四川省十朵小金花白酒企业”评选活动

结果已经呼之欲出。

日前，记者从四川中国白酒金三角酒业

协会独家获悉，经过数轮紧张角逐，目前“首

届四川省十朵小金花”已经评选了出来，分别

是四川绵阳丰谷酒业有限责任公司、四川省

文君酒厂有限责任公司、四川泸州三溪酒类

（集团）有限责任公司、四川省古川酒业有限

公司、四川远鸿小角楼酒业有限公司、四川省

宜宾市叙府酒业股份有限公司、四川江口醇

酒业（集团）有限公司、四川仙潭酒业集团有

限责任公司、四川广汉金雁酒业有限公司、四

川泸州玉蝉酒业集团有限公司等十家。

“之所以我们还没有正式对外发布，是因

为为了确保本次评选的公平、公正、公开性，

从今天开始会进行为期一周的公示阶段。”

四川中国白酒金三角酒业协会（下称“白酒金

三角协会”）相关负责人告诉记者，“在 7 月 8
日之前，社会各界可通过电话、传真、或 E-
mail 等方式发表意见，欢迎社会各界监督、评

议。”

据了解，本次评选活动从 2017 年 10 月

13 日首次在成都召开筹备会，由四川省经信

委、商务厅、食药监局、

白酒金三角酒业协会等单位共同发起和

参与，目的在四川省白酒生产企业中开展“第

一届四川省十朵小金花名酒企业”评选活动，

以再次提升川酒的整体品牌力量及二、三线

川酒品牌的品牌指数。

早在 2017 年下半年，四川省政府发布

《关于推进白酒产业供给侧结构性改革加快

转型升级的指导意见》 ( 以下简称《意见》 )。
《意见》全文对整个四川白酒产业进行了

部署，并做了详细的数据整理。其中，四川力

争 2020 年规模以上白酒产业主营业务收入

达到 3500 亿元，全省白酒产量在全国的比

重稳定在 30% 以上；主营业务收入、利润占

全国的比重提高到 40% 左右。

记者从公开数据了解到，2018 年，川酒

实现产量 358.3 万千升，占全国总产量的

41.13%。

然而，老六朵金花对于整个川酒的贡献

率起着绝对优势。《华夏酒报》记者通过财报

及公开数据了解到，2018 年，以 五粮液、泸

州老窖、水井坊、舍得、剑南春、郎酒“六朵金

花”为代表的名优酒企实现营收近 1285 亿

元，占川酒整体 54%；实现利润 284 亿元，占

川酒整体的 83%。

也就是说，四川省仍有 200 多家规模以

上企业和数千家小酒企（其中原酒企业众

多），只能分享余下 17%的利润空间。

针对这种情况，值得注意的是，《意见》明

确指出，四川支持白酒 " 六朵金花 "" 抱团

" 发展，扩大提升品牌影响力，带动二三线品

牌企业整体发力，扩大 " 川酒 " 品牌美誉

度、知名度。鼓励白酒行业并购重组，支持重

点企业兼并、收购，实现规模扩张；到 2020
年的目标是，《意见》要求新增中国驰名商标

3 件以上，新增四川省著名商标 20 件以上，

新增国家地理标志产品 10 件以上。

记者从白酒金三角酒业协会了解到，为

贯彻落实四川省政府《关于推进白酒产业供

给侧结构性改革加快转型升级的指导意见》

及《优质白酒产业振兴发展培育工作 2019 年

度工作计划》，开展“川酒”品牌提升计划，加

强品牌梯度培育，提高川酒新兴品牌知名度,
打造四川“第二梯队”名酒企业，加速实施“川

酒振兴计划”。2017 年，四川中国白酒金三角

酒业协会在四川省经济和信息化厅的指导

下, 启动了“首届四川省十朵小金花白酒企

业”评选工作。

据白酒金三角协会相关负责人向记者透

露，等公示期完成，如无各界的监督异议，最

终的评选结果会对外进行具体发布。

■ 孙晓琳

时隔两年，久负盛名的山东省糖酒商品

交易会将再度登陆临沂。

日前，山东省糖酒副食品商业协会与临

沂市人民政府达成协议，共同决定将 2019
年 （第 82 届） 山东省糖酒商品交易会设在

临沂市举办。据悉，该次会议由山东省糖酒

副食品商业协会主办，临沂市会展业服务办

公室和临沂国际会展中心具体承办，兰陵集

团和山东九州集团协办，会议时间定于 11
月 8 日~10 日，主会场设在临沂国际会展中

心。

会议分春秋两季，一年召开两次，一般在

山东省内各地市轮流举办。近年来，特别是自

2013 年以来，春季会基本在淄博举办，截至

目前已连续成功举办了 7届，秋季会分别在

东营、临沂、泰安、滨州等地巡回召开，以在临

沂举办为主。

临沂市是全国物流之都、山东省重要的

酒类和食品生产基地，同时也是山东省糖酒

会重要的承办地之一，先后 4 次承办山东省

糖酒会，不但积累了大量的办会经验，也在办

会过程中与协会建立了良好的合作关系。

山东省糖酒商品交易会将再度登陆临沂

“首届四川省十朵小金花”评选即将公布

李洪辉：好风景莫过于这杯清香

“贸易战”下的中国酒业


