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■ 文瑾 吴娜 周伟

中国每年的新人有多少? 据民政部公布

的数据，2018 年，全国有超过 2600 万对新人

登记结婚，其中四川有超过 170 万对新人登

记结婚。仅以四川这组数据测算，若每对新人

举办一场婚宴，平均每场婚宴用酒 30 瓶 (白
酒)，总用酒量将达到 5100 万瓶; 以单瓶 200
元计算，总消费金额将超 100 亿元，且婚宴还

延伸出订婚宴、满月酒、百日宴、周岁宴。

那么，四川的喜宴酒市场又

有多大?对于普通人而言，婚

宴在一生中只有一次;而
寿宴则是经常有的事，

有的人年年举办，即使

不喜欢办寿宴的人

一生 中也要办 几

次，人过 50 岁通

常 “ 逢 十 办 寿

宴”。四川省饭店

和餐饮娱乐行业协

会会长何涛告诉记

者，“现在朋友圈层更

加细分，同学聚会、同好

聚会、商务宴请都会举办

宴席，婚宴甚至细分为订婚

宴、结婚宴等，还有各种升学宴、

谢师宴、满月酒、百日宴、周岁宴”。另有分

析人士估计，四川喜宴酒年消费市场超过千

亿元，接近全省白酒年销售总额的一半。

今年 3 月，四川省经济和信息化厅公布

的数据显示，2018 年全省规上白酒企业 326
户，实现产量 358.3 万千升，完成主营业务收

入 2372.4 亿元。当然，四川生产的白酒不仅在

省内销售，但同时也有很多外地白酒产品入

川销售，也就是说四川每年的白酒产品销售

总额应在 2300 亿元左右，喜宴消费用酒接近

其中一半。面对千亿级市场蛋糕，川酒企业如

何打造一瓶喜宴好酒? 如何抢占喜宴酒市场

的“一席之地”?

喜宴酒成“刚需”
白酒市场下一个“风口”?

璀璨水晶、戒指元素、浓香五粮美酒……

这些看似关联不大的元素，却在“五粮液?缘
定晶生”(戒指版)中一 一体现，单瓶酒的零售

价格直逼 4000 元。这款酒是五粮液牵手施华

洛世奇于 2018 年 3 月合作推出的全球首款

高端婚宴专属产品，此前五粮液集团就针对

中端婚宴市场推出了五粮液福禄寿禧浓香型

白酒、喜结缘精品、花好月圆系列酒等产品。

为抢占喜宴用酒市场，同样在去年，贵州

茅台酒发布“喜宴”新

品———喜宴茅台酒，分

为“中国红”和“优雅白”

两款，零售指导价分别为

999 元、989 元，也主要针对高端

婚宴市场。颜值与实力俱佳的红花郎，则早

已深耕喜宴酒市场多年，从 2003 年以来，每

年都会开展与婚宴相关的活动，如“最美新

娘”评选、红花郎?幸福 2018 等。据悉，郎酒

2018年销售额突破百亿大关，其中红花郎、青

花郎的销售额达到 50 亿元。

致力于打造宜宾第二瓶好酒的宜宾金喜

来酒业，就主打“喜庆”产品，无论从酒类单品

的名称、定位、价格来看，都非常迎合大众对

喜宴用酒的需求，“我们的产品主要针对喜宴

酒市场，目前在川南片区喜宴酒市场的推广

非常成功。”金喜来酒业营销总监喻利正介

绍，6 月初公司推出了“订购 5000 元以上的婚

宴酒产品，即可获得桂林双人旅游”的大礼包

活动。

逐渐步入而立之年的 90 后正在成为婚

宴酒市场的主角，也是各大中小酒企非常注

重的目标客户。“针对年轻人追求个性、时尚、

浪漫的需求，公司从 2014 年开始就推出了定

制婚宴酒服务，客户还可以根据自己的喜好，

自己勾调白酒做成独一无二的喜宴用酒。”蜀

之源酒业副总经理赵小林告诉记者，酒体风

格设计、酒精度数设定、瓶体外盒包装都能进

行个性化创造，“比如在外包装上印刷新人合

影、姓名和祝福，当然价格根据不同档次设

定，200 元价位的最受欢迎。”

记者调查发现，目前大多数白酒品牌都

很注重喜宴市场，除了一些大型酒企推出专

门的婚宴酒产品，更多中小型企业也在分抢

喜宴酒市场“大蛋糕”，他们多停在红瓶或者

金瓶包装、福禄寿设计元素上，但真正能叫响

名号的喜宴酒单品则寥寥无几。舍得酒业经

销商吴春霞表示，“消费者选择喜宴用酒时，

除了看重价位，也很在乎品牌，一瓶好酒既是

需求也是面子。”

扯眼球玩概念
喜宴酒更需货真价实

“面对如此多的婚宴用酒，到底选哪一款

才好呢?”6 月 25 日，在逛了多家酒水销售门

店后，即将举办婚礼的李根直言“很头疼”。

记者走访了解到，一些酒企和商家为抢占

喜宴特别是婚宴用酒市场，存在玩概念夸大宣

传、偷梁换柱傍名酒、价格虚虚实实不透明、高

档品牌仿制酒流行等现象，让不少消费者真假

难辨，容易被蒙骗。在成都顺城大街一婚庆机

构酒类专柜中，摆满了品类繁多的婚宴用酒。

记者发现，一款名叫“五粮液国宾酒”的产品，

在酒类连锁零售店的单价为 188 元，在这里售

价标为 338 元，搭售 1 瓶红酒、两瓶 2L 装非知

名品牌饮料和一盒烟，而且不能单买。

记者查阅一些酒类直销网站发现，其“婚

宴季”促销价格折扣惊人，如红花郎等白酒价

格近乎终端价的一半，真假难辨。今年以来四

川省市场监管部门查获了多起假酒案件，上

月底，成都市市场监管局在郫都区查获某公

司涉嫌侵犯舍得酒业股份有限公司柳绿春浓

注册商标专用权的白酒多达 2 万多瓶。无独

有偶，今年 4 月 22 日，《新京报》刊发《汾酒开

发品牌酒乱象：有合作商私灌散装酒高价

卖》，由汾酒厂生产的股份酒，其市场批发和

零售差价不大且稳定; 而其批发价 30 元一瓶

的“开发酒”，对外零售价能达到 600 元左右。

这将“开发酒”与“股份酒”推向了舆论“风

口”。对普通消费者而言，品类繁杂的“开发

酒”，真是“乱花渐欲迷人眼”。

“喜宴用酒市场存在价格欺诈、山寨贴牌

等乱象，已严重扰乱了市场秩序，也为消费者

购买婚宴用酒增加了疑虑。”四川婚庆行业协

会相关负责人表示，婚宴用酒市场期待净化

和引导，作为主流媒体也需要更多地去关注

和引导婚宴用酒消费。

情感需交流宴请须合规
人逢喜事精神爽，酒逢知己千杯少……注

重人情世故的国人，每逢各种喜事，往往要举办

各种喜宴，邀请亲朋好友来分享。在四川方言

中，“吃酒”不仅代表喝酒，更有吃饭喝酒的意

思，所谓“酒席”定有美味佳肴、琼浆玉液，觥筹

交错间，少不了来往宾客的恭喜与祝福，一瓶喜

宴酒则彰显了宴会主人的品位和气度。

在中国人的意识中，哪些事情算是喜事?

以前，金榜题名时、洞房花烛夜、他乡遇故知，

被视为“人生三大喜”，而“久旱逢甘霖”也被

视为一喜。而今，人们把结婚视为最重要的喜

事，因而婚宴成为各种喜宴中最重要的一种，

甚至还延伸出订婚宴、满月酒、百日宴、周岁

宴。而人一旦过了“知天命”后，往往就喜欢举

办寿宴，至于“金榜题名时”的升学宴近年来

也越来越普遍……

举办各种喜宴，邀请亲朋好友来分享喜

悦，固然可以增加交流与情谊，但若宴请的人

动机不纯，吃酒席的人就难免感到压力山大，

因此要防止一些人利用自己的权势借宴请服

务对象而伺机敛财，个别官员办一次酒席的

“人情收入”，往往能顶普通人一年甚至几年

的收入，这就明显涉嫌违法违纪。

即使因为正常的婚丧嫁娶而宴请，也要

防止互相攀比、铺张浪费，要控制请客范围，

待客标准要合理，不要随意扩大，不得给邀请

对象增加经济负担，更不能用公款宴请或参

与这类活动，以免带坏社会风气。同时，要推

动移风易俗、破除陈规陋习、减轻群众负担、

树立文明新风，农村要开展婚丧嫁娶之外“无

事酒”治理，城市也要引导广大市民喜事新

办，丧事简办，其他事尽量不办，能简单就简

单,能少办就少办。”

今年以来的白酒板块表现可谓无比亮

眼，整个白酒板块指数今年涨幅将近 60%，远

远跑赢大部分市场其他概念指数。其中五粮

液、古井贡酒的成功实现翻倍，今世缘、泸州

老窖、山西汾酒、口子窖、顺鑫农业涨幅也超

过了 70%。

同时，作为酒类股中的另一种存在，葡萄

酒股的表现却出现明显分化。目前在 A 股市

场，仅有 5 只葡萄酒概念股，分别为张裕 A、
*ST 中葡、通铺股份、莫高股份、威龙股份。

葡萄酒股普遍差强人意
事实上，A 股的葡萄酒板块一直都表现较

弱。据数据统计，截至今日葡萄酒板块整体上

涨仅 15%左右，还跑不赢上证指数，除了涨幅

最高的通葡股份有 38%，表现尚可外，其余个

股普遍涨幅不到 20%，表现几乎与白酒板块

中最差尾部公司差不多。

其中，*ST 中葡因为业绩常年亏损以及在

公司运营上的各种严重问题，导致公司股价

在近几年跌跌不休，从 2017 年的 12.5 元，一

度跌至目前的 2.33 元，期间跌幅超过 80%，而

在今年甚至被“披星戴帽”，面临退市风险，其

股价截至目前也大跌了超过 20%。

葡萄酒板块的股价表现弱势，与该行业

普遍不景气的业绩表现分不开。

据多个葡萄酒企业的 2018 年业绩报告，

整体看国产葡萄酒企业业绩并不理想，无论

是营收还是利润方面，国产葡萄酒企业 2018
年营收增长幅度明显慢于 2017 年。

张裕 A 的 2018 年营收为 51.42 亿元，同

比仅增长 4.25%，增速下滑 0.31%，归母净利

润 9.65 亿元，同比下滑 2.1%，而上年度实现

增长 4.71%;业绩增长乏力迹象非常明显;
威龙股份的 2018 年的总营收 7.88 亿元，

同步下滑 5.13%，在 2017 年的营收增长率为

6.27%;扣非归母净利润 0.53 亿元，同比下滑

16.05%，2017 年度该数据为 8.67%;
*ST 中葡的 2018 年营收 3.42 亿元，同比

下降 14.77%，扣非归母净利润为亏损 1.8 亿

元，同比暴跌 53.8%，同时公司还有扣非归母

净利润连续 10 年亏损、大股东股权冻结，债

务危机等种种问题;
通葡股份的 2018 年营业收入 110.27，同

比增长 9.06%，但在 2017 年的这一数值是同

比 58.47%，2018 年归母净利润 336 万元，同

比大跌 54.72%，可见该公司虽然营业收入依

然维持增长，但净利润却已经明显大跌，且公

司的利润水平极低;
莫高股份 2018 年度营业总收入 2.31 亿

元，同比增长 2.31%，上年同期的增长率为

6.45%，归母净利润为 2165.6 万元，同比下降

8.16%，而上年同期为增长 15.78%。

此外，对于当前的国产葡萄酒行业，据国

家统计局数据显示，2018 年中国葡萄酒产量

由 2017 年的 100.1 万千升下降至 62.9 万千

升，同比下降 37.16%，国内葡萄酒产量已经连

续六年呈下降趋势。

值得注意的是，不仅国产葡萄酒产量下

滑，进口葡萄酒数量也出现下滑。据 wind 数

据，2018 年我国进口葡萄酒数量为 7.3 亿升，

同比下滑 7.5%。

总体的不景气，也导致了我国的葡萄酒

企业营收及利润普遍出现了下滑情况。据统

计局数据，2018 年规模以上葡萄酒企业累计

实现销售收入 288.51 亿元，同比下滑 9.51%;
累计实现利润总额 30.63 亿元，同比下滑

9.46% ; 亏损企业 48 个，企业亏损面为

22.64%，亏损企业累计亏损额为 2.26 亿元，同

比增加 77.97%。

据业内人士表示，今年的葡萄酒行业形

势同样不容乐观，很多大企业为了增加开工

率保证现金流，不惜比拼打价格战，促销活动

力度不断加大，很多大企业宁可亏损也要销

售，预计今年还是一个比较困窘的局面。

为什么葡萄酒在中国做不强?
资料显示，2017 年以来，张裕、长城等国

产葡萄酒龙头企业在进行产品线梳理，同时

还进行了大范围的提价，当时很多业内人士

认为那是国产葡萄酒企业的绝地反击。而目

前来看，这场反击之战并没有太大成效，国产

葡萄酒业绩每况愈下。

而另一方面，国内的白酒产业确实一番

蒸蒸日上的强劲势头，即使是在经济周期下

行，国内消费降级质疑的的大环境下，大部分

的白酒企业的业绩都继续维持了很好的增

长，五粮液、贵州茅台、山西汾酒、泸州老窖等

一二线品牌的营收利润增长率都普遍在 20%
-40%甚至之上。并且由此也带动了白酒行业

股票出现非常亮眼的上涨。

从市值表现看，目前的酒类企业中，白酒

企业总市值已经超过了 23300 亿元，其中 13
家企业市值超百亿元，包括 4 家企业市值超

千亿元，仅贵州茅台的市值便达到了 1.24 万

亿元。而葡萄酒中的龙头股张裕 A 的市值也

就 177 亿元，其余个股都仅在 20-35 亿元之

间，全部加起来也还不值贵州茅台的一个零

头，两者完全是天壤之别。

对比之下，孰强孰弱，不言而喻。

只是令人好奇的是，同是酒类，为什么葡

萄酒在中国却是一直不受消费者以及市场的

待见?
据一些分析，葡萄酒在中国消费市场做

不强，或是有多方面因素造成的：

一是酿酒需要好的葡萄，因地理环境条

件影响，中国地区明显缺乏的优质葡萄产区，

也没有如海外已形成名酒产区效应一样的知

名葡萄酒庄，同时国内的葡萄酒产业链也并

不发达，在产业链上端就难成规模，因此大规

模消费业无处说起。

二是全球葡萄酒品牌泛滥，没有一个高

度标准化的评判标准，同时葡萄酒的品类区

分极其复杂纷乱，涉及到产区、年份、葡萄品

种、颜色、味道差别、葡萄生长期、酿造工艺等

多达数百种差异，而国内也任何一个品牌有

突出的品牌优势，很难让消费者清楚认知和

区分，因此也就难以有消费兴趣。

三是中外的酒文化及习惯不同。中国有

着上千年的白酒文化历史沉淀，白酒产业链

已经极其完备，白酒普遍度数高，容易刺激兴

奋神经，打破戒心促进交谈，在饭局上有很强

的促进交流功能。而葡萄酒烈度不够，且需要

细品，适用于雅致的社交场合，不大适用于烘

托热闹气氛的饭局，因此在国内市场葡萄酒

的消费远没有白酒的大。

四是白酒作为基本没有保质期，甚至愈久

弥珍的商品，同时也具备的极强的保值增值对

抗通胀的投资及收藏属性，因此在国内送礼文

化中，不少品牌高端白酒被渲染成了等同送钱

的送礼佳品。而葡萄酒一般是有最佳饮用时间，

并非保存时间越长越好，也难言有保值增值功

能，这一块的市场相应弱了很多。

五是目前在国内，葡萄酒仍被市场渲染

定位成体现逼格的高端消费饮品，属于小众

市场。由于多是依赖海外进口，导致各种低端

葡萄酒充斥市场，品牌杂乱，同时因为没有统

一标准和严格品类区分，大量大小贸易商进

口海外低廉葡萄桶装酒然后各自通过设计小

瓶，再采用高端洋气品牌名称炒作来忽悠消

费者，导致多数葡萄酒价格严重虚高，而稍出

名点的葡萄酒品牌又假货泛滥，且消费者难

以区分，这也是消费者不愿买账的一大原因。

不过，值得欣慰的是，随着健康意识和消

费能力的提升，葡萄酒在年轻一代的消费群

体中正逐渐成为流行的饮品，一些质量有保

证且价格相对合理的中端葡萄酒的销量增长

实际还是较为不错的，或许能在未来赢得的

市场。

对目前的葡萄酒市场来说，要想赢得中

国市场的青睐和认可，还有的工作需要去做，

包括去除畸形的靠广告不靠质量的炒作泡

沫，规范市场标准，以及化繁为简培养消费者

认知程度和消费习惯等，这需要不少时间。

不过，总体趋势看，葡萄酒在中国的市场

还是值得期待的。 渊据新浪财经冤

香型和风格不同
为什么茅台、汾酒、
泸州老窖和江小白
都选择高粱
■ 酒业家团队

世界范围内名酒酿酒原料五花八门：伏

特加的原料是谷物或者马铃薯，威士忌的原

料一般是大麦、黑麦、燕麦等，白兰地的原料

主要是以葡萄为主的水果类，而金酒的原料

基本是大麦芽、杜松子。

独具特色的中国白酒，则选择了高粱、玉

米、小麦等谷物作为酿酒原料。在这些酿酒原

料中，高粱占据了主导地位，很多知名品牌的

白酒都是高粱酒，比如茅台、泸州老窖、汾酒、

江小白……高粱也因此被称为白酒酿造原料

的“王者”，那么为什么这么多名酒都用高粱

酿酒呢?
高粱酿酒的优势
其实酿酒可以用的材料很多，理论上只要

是含糖、含淀粉的农作物都可以用来酿酒。常

见的有大米、高粱、玉米、糯米，还有荞麦、土

豆、红薯等等。不同的原料出酒率和成品酒的

风味也不相同，即使是同一种原料，因其成分

的差异，酿出的成品酒也有区别。在酿酒界流

传着这样一句话，“高粱酿酒香、玉米酿酒甜、

大米酿酒净、糯米酿酒绵、小麦酿酒躁”，高度

概括出了不同原料为主体酿造的酒类的特点。

名酒选择高粱为主体酿造白酒是因为其

他原料与高粱相比或多或少都有一些不足：

大麦、小豆、豌豆蛋白质含量过高，发酵过程

中杂菌过度生长，产生杂味;大米脂肪和纤维

含量过少，影响白酒风味;糯米、荞麦粘性过

高发酵率低下;玉米植酸、脂肪含量高，甜味

过高，邪杂味突出……

而高粱淀粉含量高易发酵，各物质配比

恰到好处，微生物发酵产香顺利，香正甘冽，

所以很多名优白酒都是以高粱为主体酿造

的，例如口感“优雅细腻，酒体醇厚”的茅台酒

就得益于贵州茅台镇独特的红缨子高粱。红

缨子高粱粒小皮厚，耐蒸煮，籽粒中含有酿造

茅台酒所需的大量淀粉、适量蛋白质及矿物

质，其中对酿酒有利的支链淀粉占 88%以

上，十分有利于茅台酒工艺的多轮次翻烤。

另外红缨子高粱中含有 1.68%的单宁，

通过传统茅台工艺发酵使其在发酵过程中形

成儿茶酸、香草醛、阿魏酸等茅台酒香味的前

体物质，最后形成茅台酒特殊的芳香化合物

和多酚类物质等。可以说红缨子高粱是茅台

酒“军功章”上不可缺少的一部分。

泸州老窖是很多酒友口中的“浓香鼻祖，

酒中泰斗”，独特的风味得益于用四川泸州生

长的糯红高粱。糯红高粱皮薄红润、营养成分

高，淀粉含量为 62.8%，其中支链淀粉占比超过

95%，是泸州老窖香醇爽口口感的重要来源。

清香型白酒中汾酒凭依靠晋中平原的

“一把抓”高粱为原料，以其“清香纯正，入口

醇甜柔和”的口感备受消费者青睐。“一把抓”

是当地一种优秀的高粱品种，高粱壳少，淀粉

含量高，并富含 1.5%左右的单宁。

清香型白酒的另一代表江小白的成功离

不开重庆市江津区的产区环境。重庆市江津

区，上天把太多的恩宠赐予江津这片区域，经

专家多次检测，在江津 3200 平方公里内，

90%以上土壤硒含量达到中高水平。硒对提

高、激活人体免疫防御系统细胞活性具有显

著作用。亚热带季风气候，光照充足，气候温

和，雨量充沛保证了酿酒原材料———红皮高

粱的支链淀粉含量与独特口感。经蒸煮和发

酵后,能衍生为香兰酸等酚类化合物,这些都

赋予了江小白作为一款优质白酒的“潜质”。

江小白在传承传统高粱酒的酿造工艺基

础上,研制出了单一高粱为原料的“单纯酿造

法”,清新淡雅、口感绵甜的轻口味酒体风格

受到广大酒友的好评。

只有高粱能酿好酒?
只有高粱才能酿造出优质的白酒吗?事

实并不是这样的，当酿酒原料中高粱的比例

降低时也能酿造出好酒，比如五粮液，五粮液

是一款以高粱为主搭配大米、小麦、糯米、玉

米酿造的一款优质白酒。公开资料显示五粮

液五种粮食搭配比例为高粱 36%、大米

22%、糯米 18%、小麦 16%、玉米 8%，五种原

料搭配弥补了单一原料发酵所存在的不足，

充分发挥各种原料的优势，汲取各种粮食的

精华作用互补，为丰富味觉提供了较为全面

的物质基础。五粮液凭借其香气悠久、入口甘

美、入喉净爽的特点在消费者心中有着举足

轻重的地位。

当然并不是只有高粱能酿造出好酒，比

如天佑德青稞酒就是以青稞为主要原料酿造

的。其实酿造一款优质白酒，原料的选择仅仅

是一个开始，从原料到好酒，还需要经历很多

繁琐的流程和岁月的雕琢，而评价一款白酒

的品质也是需要多方面综合考虑。

为什么葡萄酒在中国市场做不强？

四川喜宴酒市场超千亿
川酒如何抢占“一席之地”

又是一年毕业

季，各种升学宴、谢师宴随

之而来，也迎来了一年一度的喜

宴酒消费旺季，选择什么品牌的酒?

选择什么价位的酒? 通过什么渠道购

买有保障?如何既保证档次、品质又确

保价格合理?对于喜宴中这一重要消

费产品，一系列“酒难题”时常困

扰着广大普通消费者，特别

是年轻的“新人”。
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