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G窑R官荣评分鉴评玉十七大名酒 在中国生态白酒之乡，品味生态美酒
广告

姻 苗倩

6 月 15 日，中国生态白酒之乡———安徽

霍山宣传推广会在合肥隆重召开。中国酒业

协会理事长王延才，原安徽省人大常委会副

主任、党组副书记任海深，原安徽省人大常委

会农业和农村工作委员会主任王立祝，原合

肥市政协主席周富如，安徽省经信厅厅长牛

弩韬，安徽省广播电视局机关党委副书记曹

君，安徽省广播电视台公共频道总监包爱军，

中共六安市常委、副市长束学龙，安徽省职业

经理人协会常务副会长兼秘书长吴义海，中

共霍山县委书记项跃文，霍山县委副书

记、县长赵珞，霍山县人大常委

会主任李玉武，霍山县政协

主席尹如江，霍山县委

副书记苏昊，霍山县

副县长李志刚，中国

酒业协会白酒产业

技术创新战略发

展委员会秘书长

葛向阳，中国食

品发酵工业研

究院酿酒技术

研发部主任、国

家酒类品质与安

全国际联合研究中

心主任王德良，北京

正一堂营销咨询有限

公司董事长杨光，中国

酿酒大师，安徽迎驾集团股

份有限公司董事长、总裁，中国

生态白酒研究院常务副院长倪永培，以及

近千位来自合肥及周边地区的迎驾贡酒的合

作伙伴出席了大会。

“中国生态白酒之乡”
底气从哪里来

党的十九大提出，中国经济由高速增长

阶段转向高质量发展阶段，酿酒产业也步入

到高质量发展的新时代。

正所谓，绿水青山就是金山银山。近年

来，安徽霍山县始终以习近平生态文明思想

为指导，始终坚持生态优先、绿色发展的理

念，实施生态立县战略，走出了一条“绿色”与

“发展”双赢，“经济”与“生态”双优的绿色崛

起之路。

正如霍山县委书记项跃文在讲话中指

出，霍山县是中西部第一个国家级生态县、全

国养生宜居县、中国天然氧吧和中国好水水

源地。良好的生态环境和独特的山区小气候，

不 仅 孕 育

了丰富而

宝贵的自

然资源，更

为迎驾美酒

的酿造，提供

了得天独厚的

水土环境。

随着中国对

外开放的大门越开

越大，白酒行业要面对

的是来自国际化的市场竞争。

事实上，构建美酒特色产区，已成为全球酒类

产业过去、现在和未来发展的重要战略，也是

促进全球酒类产业健康有序发展不可或缺的

重要推手。

项跃文表示，“通过此次宣传推广会的召

开，全体与会嘉宾共同探究美酒特色产区的

奥秘、探讨生态白酒未来发展，必将为迎驾带

来更加开阔的思路、更加开放的思维、更加创

新的思想，对迎驾乃至整个生态白酒行业的

技术进步与发展，起到极大的推动作用。”

正如中国酒业协会理事长王延才在致辞

中所言，霍山县得天独厚的生态环境成就了

独一无二的中国生态白酒产区。作为中国生

态白酒之乡，霍山白酒产区有着无可比拟的

优势。中国生态白酒之乡———安徽霍山宣传

推广会的召开，既是霍山县人民政府重视世

界美酒特色产区建设的结果，也是迎驾集团

不断推进产区建设的成果，展示出建设好“中

国生态白酒之乡”的信心和决心。

迎驾贡酒，生态酿酒的引领者

正如倪永培所言，中国白酒讲究天人同

酿，可以说，大自然才是最好的酿酒师。天酿

美酒，既是消费者对美酒的崇尚，也是人们对

美酒最直觉的判断。坐落于安徽霍山的安徽

迎驾集团股份有限公司，几十年如一日地探

索中国白酒的生态之道，逐渐形成了“生态产

区———构筑酿酒环境前提、生态剐水———打

造酿酒水源基地、生态酿艺———创新酿酒技

术体系、生态循环———突显酒企社会责任、生

态洞藏———锤炼迎驾酒体风格、生态消

费———倡导国人健康生活”六位一体的生态

体系，酿造出醉得慢、醒得快、有点甜的生态

美酒，成为中国生态白酒领军品牌。

2018 年，在中国酒业协会的指导下，由

江南大学、北京工商大学、中国食品发酵工

业研究院与迎驾共同成立的中国生态白酒

研究院落户迎驾，致力于生态白酒的研究与

推广。

正如酱香酒的茅台离不开当地的地理环

境和独特的工艺一样，同时，迎驾的生态品质

离不开其不可复制的原生态产区。面对新时

代下的健康消费新理念，倪永培提出，当前美

酒特色产区已逐渐成为全球消费者对于美酒

品质的最重要判断标准，也是世界美酒最好

的品质表达方式。中国酒业协会与霍山县委

县政府共同致力打造中国生态白酒之乡，对

迎驾而言，是持续完善生态酿造体系，酿造美

好生活的强大动力，迎驾在以后的发展中，将

持续、全面践行“人与自然和谐共生”的理念，

把霍山的好山好水保护好；持续、全面践行

“绿水青山就是金山银山”的理念，坚定不移

走生态优先绿色发展道路，着力打造生态文

明建设的迎驾样板。

嘉宾热议生态产区

活动现场，中国酒业协会白酒产业技术

创新战略发展委员会秘书长葛向阳，中国食

品发酵工业研究院酿酒技术研发部主任、国

家酒类品质与安全国际联合研究中心主任王

德良，北京正一堂战略咨询机构董事长杨光

三位行业专家、大咖分别带来了主题演讲，深

入分析了中国白酒生态酿造体系，“醉得慢、

醒得快、有点甜”的白酒饮用舒适度评价体系

的建立与应用，以及中国生态白酒的营销潜

力。

中国生态白酒之乡的创建离不开中国酒

业协会、各级政府领导以及迎驾广大合作伙

伴的指导和支持，会上，还对为中国生态白酒

之乡创建做出突出贡献的 50 名合作伙伴进

行了表彰。

据悉，为认真贯彻落实新发展理念，加快

建设现代化经济体系，推进白酒产业健康快

速发展，提升白酒整体品牌形象，更加突出质

量优势、品牌优势、生态优势、文化优势、市场

优势，推动产业转型升级，实现区域协调发

展，结合白酒行业深度调整、产业转型和发展

实际，2018 年 11 月 17 日，中国酒业协会和

霍山县人民政府决定共同打造“中国生态白

酒之乡”，并达成战略合作框架协议，霍山白

酒产区成功入围“世界白酒特色产区”。

每一条新路的开辟，都是在战场中不断

摸爬滚打、长期积累后的选择。

于酒业而言，同样如此。随着名酒集中化

趋势加剧，酒行业进入头部竞争时代，酒企之

间、酒商之间的竞争也越来越激烈。于酒商而

言，似乎名酒、品牌资源已经被“先来者”瓜分

殆尽，留给“后来者”的机会很少。但事实上，

新的机会点，仍然存在，只是需要“慧眼”去发

掘。

4 月 19 日，在新锐酒商联盟淄博站四月

沙龙上，北京正一堂营销咨询公司常务副总

经理邵伶俐以《在大江大河中寻找酒水行业

的机会》为主题，为我们具体讲解了在竞争激

烈的环境下，经销商如何寻找新的机会点。

中国白酒解决自身高端化的方法是什

么?
从过去的浓香、清香，到现在的浓、清、酱

“三分天下”，酱酒迅速火了起来。中国白酒解

决自身高端化的方法，实际上就是高标准和

复杂化的体现。酱香型白酒的生产要经过 9
次蒸煮、8 次发酵、7 次取酒，再经 3 年以上酒

库存放，最后精心勾兑，耗时至少 5 年才能成

品。其高标准和复杂化正是其价格高昂的原

因。复杂化能提升高端消费者的心理体验感，

解决自己酒体本身的复杂感，痕迹感也比较

强。

产业主体的成长特点
和分利特点

产业主体在成长的过程中具有长期性、

艰难性和残酷性。品质的培育不是一蹴而就

的，培育出适合消费者口感的、让大众消费者

认可的酒，是一个长期的过程;品牌的形成具

有艰难性，需要天时地利人和，以及在漫长的

岁月中慢慢浸染进消费者的心智中。品牌的

建设、在中国文化中的定位、和中国文化的结

合、消费者的培育、形象的塑造、市场的开拓

等等，都是一个长期的过程;市场的竞争具有

残酷性，优胜劣汰是市场的法则，市场从不会

怜悯任何人，但也不会将兢兢业业坚持耕耘

与思考的人拒之门外。

产业主体的利益分配具有持久性、优势

性和区域性。对于酒水行业来说，没有所谓的

“后来居上”，基本上谁先占领消费者心智，谁

就能获得较大的优势，既得利益者和优势品

牌往往占有很大的先发优势。另外，区域具有

壁垒的特性。某一区域的消费者可能会形成

对该区域强势品牌的忠诚度，很难接受外来

品牌。

从行业利益分配的变化中
寻找两大机会

酒水行业的格局已基本形成，既得利益

者占据优势资源，“后来者”在大浪淘沙中寻

找新的机会点。那么，怎样寻找呢?
一是从行业主体的变革中寻找机会。所

有品牌的形成，都必须解决五个方面的问题：

价格、产品、文化、品类和产区。价格与价值一

脉相承，价值又包括产品本身的价值和附加

价值。产品本身的价值在于品质、品类和特

点，品质好、品类独特的酒，价格往往比较高。

但值得注意的是，除了产品本身外，附加

价值也是不可忽略的一部分，有时候往往比

产品本身更重要。附加到产品身上的文化内

涵、场景、面子、圈层等等这些价值，需要长期

不断地挖掘文化、打造产区以及培育消费者。

二是从行业主体经营风险中寻找机会。

行业主体在经营中面临着管理、质量、体制、

团队、老化等方方面面的风险。但风险与机遇

是并存的，一个企业能抵御多大的风险，就能

承担多大的责任，从而创造多大的价值。

从战略选择中
寻找白酒行业的三大机会

一瓶酒，从出厂到消费者手中，要经过渠

道、终端，最终到消费者手中。这三个点，都是

可以寻找机会的出发点。

一是“势”比人强的机会。茅台的火热，带

动了整个酱酒品类的爆发;酱酒热，也促进的

茅台更进一步的发展。这是一个相辅相成的

过程。在消费终端的建设中，做有品类优势、

品牌优势、品质优势的产品，往往比其他产品

更容易获得消费者青睐。具体而言，白酒，做

基础品类的重组中的优势品牌;红酒，做优势

品牌中的大单品和特而精酒庄的品牌; 其他

方面，做保健酒、健康白酒升级中的优势品

牌。

二是事在“人”为的机会：“模式”运营端。

与其他食品饮料的消费不同，酒水的消费是

讲究场景、人群、面子的，所以除了提升品质

和打造品牌外，合适的运营方式也非常重要。

这就需要我们去深入地了解消费者的消费场

景、消费心理、消费需求等等，从而为消费者

带来更加适宜、更有使用满足感的服务，包

括：提升社群运作能力，为消费者提供特色酒

品;提供收藏投资消费服务;提供特殊产品;提
供高端原酒等。

三是“利”字当前的机会：业态结构端。事

实上，现在很多酒商的日子都不大好过。据调

研和分析，现在做的比较好的烟酒店有两类：

一类是社群创新和团购创新; 一类是零售创

新和商业品类创新，例如 1919、酒仙网、酒直

达、酒便利等等。现在酒业竞争越来越激烈，

很多渠道都能提供酒水，消费者的选择很多。

在这种情况下，谁的服务更到位，谁就能获得

消费者。酒类新零售提供“保真、便利”的服

务，是今后酒商发展中不错的选择。

(据酒业家)

全兴大曲

度数：52%vol
生产日期：1988~1992 年

G窑R官荣评分：96 分

G窑R 酒评：1963 年、1984 年、

1989 年全兴大曲在全国第二、四、五

届评酒会上荣获国家名酒称号及金

质奖。全兴大曲历史悠久，始于清朝

道光四年，采用传统工艺，陈年老窖

发酵，精心酿制，酒质最佳。具有窖香

浓郁、醇和协调、绵甜甘冽的特点。

1998 年全兴发现明代酿酒作坊遗址

“水井坊”，2000 年水井坊酒上市销

售。

单瓶估价：3000~6000
收藏指数：四星

沱牌曲酒

度数：54%vol
生产日期：1984~1989 年

G窑R官荣评分：96 分

G窑R 酒评：1989 年第五届全国

评酒会上，被评为国家名酒，荣获金

质奖章，成为四川省酒林里的第六朵

“金花”。沱牌曲酒具有窖香浓郁、清

冽甘爽、绵甜醇厚、尾净味长，尤以甜

净著称的独特风格，属浓香型大曲

酒。

单瓶估价：10000~20000
收藏指数：四星

西凤酒

度数：65%vol
生产日期：1986~1989 年

G窑R官荣评分：97 分

G窑R酒评：自 1986 年起，西凤酒

开始采用金色短铝螺旋盖。1987 年，

商标由“凤凰”牌改为“西凤”牌，在

1989 年获得“中国名酒”后，开始标注

于瓶身上；属清香型或凤香型白酒，

有醇香典雅、诸味协调、尾净悠长的

特点。

单瓶估价：10000~20000
收藏指数：四星

正一堂邵伶俐：中国酒商的三类生意

霍山县得天独厚的生态

环境成就了独一无二的中国生

态白酒产区。作为中国生态白酒之

乡，霍山白酒产区有着无可比拟的优

势。6月15日，中国生态白酒之乡———

安徽霍山宣传推广会的召开，既是霍山县

人民政府重视世界美酒特色产区建设

的结果，也是迎驾集团不断推进产区

建设的成果，展示出建设好“中国

生态白酒之乡”的信心和决

心。


