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姻 新华社记者 卢刚 邓卫华 邵鲁文

布洛芬片、阿司匹林肠溶缓释片、尼莫地

平片……这些百姓“最贴心”的常用药品，是

新华制药(山东新华制药股份有限公司)的“拳

头”产品。这些药品多数价格都在“个位数”，

价格最贵的也只有十几元，是名副其实的“廉

价药”，但更是货真价实的“救命药”。

二三十块钱一把的医用剪刀和镊子看似

简单，但再简化的生产工序，也需要 70 多道，

加上机器运转的消耗与劳动力成本，企业完

全是贴钱生产。但就是这样一把把“亏本”的

手术剪刀，新华医疗(山东新华医疗器械股份

有限公司)却甘愿生产了 76 年。

时光倒流到 76 年前的 1943 年，艰难时

世中，缺医少药，民生维艰，胶东军区抽调 18
名战士成立了一个制药小组，进行战时药品

的研制与生产。1944 年，制药小组被正式命

名为“新华制药厂”。1953 年，制药厂下的医疗

器械分厂与制药厂各自独立挂牌。

70 多年来，“分家”却不“分心”的两家共

和国医药国企———新华制药和新华医疗，秉

承“红色基因”，无论是战时的应急救死扶伤、

新中国成立之初的系列技术攻关，还是改革

开放后的现代化转型，都坚守着让世人看病

更便宜、更方便的朴素“初心”。

不忘初心:让百姓看病少花钱、让
国人用上廉价药

1949 年，中国华北黑热病流行，由于没有

特效药，不但病死率很高，而且互相传染。形

势严峻! 研制新药的任务，落到了刚刚 6 岁的

新华制药厂身上。经过紧急攻关，第二年，我

国第一个治疗黑热病的特效药———斯锑黑克

就研制成功，一举扑灭了肆虐半个中国的黑

热病疫情。

随着医学的进步，黑热病早已不再多见，

但新华制药仍在坚持生产斯锑黑克这一销量

极低且无任何利润的药物。这样见效快、“不

赚钱”的药单还很长:布洛芬片、阿司匹林肠

溶缓释片、尼莫地平片……

为何始终坚持生产这类利润并不丰厚的

药品?新华制药党委书记、董事长张代铭告诉

记者:“我们一直没有忘记成立时的‘初心’

———新华制药的诞生就是为了解决药品紧缺

问题，新华人对于自己骨子里红色基因带来

的责任感，看得比利润重。”

记者了解到，斯锑黑克以及用于治疗误

食毒鼠强的特效药乙酰胺注射液，目前只有

新华制药生产。“由于保质期短，生产的这类

药物，90%以上最后都报废了，企业还要为此

付出高额的成本。但就算亏本，我们还是要生

产。关键时候这些药能挽救宝贵的生命，不能

因为没有利润，就放弃国有企业的社会责

任。”张代铭说。

如今，医疗器械行业生产基础医疗器械

的厂家少之又少。在新华医疗的展览室里，各

式各样的手术剪刀挂了满满一墙，足有两三

百把。其中简单的一把 14 尖直手术剪，工艺

流程也要 74 道!“机器运转消耗、劳动力、仓

储物流等成本算下来，企业完全是亏本。”新

华医疗副总经理杨兆旭说，保障最基础医疗

器械的供应，就是保障老百姓看病不涨价的

基础。从 1943 年起，新华医疗就坚持生产各

类廉价又好用的基础医疗器械，“初心”始终

如初。

“去医院验血看似是一件小事，但在这背

后，却是国外医疗器械企业高昂的利润。”杨

兆旭告诉记者，“一台瑞士进口的全自动血型

分析仪价格约 20 万欧元，但新华医疗自主研

发出的相似产品，售价仅 20 万元人民币。”

“只有把医疗设备的费用降下来，才能降

低看病成本。”杨兆旭告诉记者，多年来新华

医疗牢记“初心”，一次又一次打破发达国家

尖端医疗设备在市场上的垄断地位，让更多

人能用上价格更便宜的好设备。

牢记使命:从跟跑并跑到领跑，让
民族品牌更闪亮

“上个世纪 80 年代去德国，德国人对我

说，你们中国的药品，加起来也就我们拜耳

(德国制药公司)那么多，言下之意很瞧不起中

国! ”说起过往的事情，今年已经 92 岁、曾任

新华制药总工程师的陈洛熙老人依旧印象深

刻。

如今，新华制药每年向全球提供 3 万多

吨原料药、80 多亿片剂、近 20亿粒胶囊剂、10
亿支针剂，出口额 2 亿美元，阿司匹林、布洛

芬等产品全球市场占有率 1/3 以上。经过几

十年耕耘，新华制药在不少领域打破了垄断，

在药品质量上实现了从跟跑到并跑甚至领跑

的飞跃。

北京大学第一医院老年内科主任刘梅林

告诉记者，在全国 18 家医学机构共同参与的

“阿司匹林肠溶缓释片有效性、安全性的对比

研究”中，新华制药生产的阿司匹林肠溶片与

进口阿司匹林肠溶片相比，不良反应发生率

显著降低，安全性明显优于进口产品，对于这

种已有百年历史的药物而言，新华制药这一

民族品牌实现了对国际知名品牌的赶超。

“原先，这件设备我们国内都进口日本的

产品，但现在我们自己的产品已经卖到了日

本。”说起新华医疗自主研发的过氧乙酸低温

灭菌器，新华医疗党委书记、董事长许尚峰难

掩心中的激动。曾经，从日本进口的灭菌设备

占据国内 70%以上的市场；新华医疗自主研

发出过氧乙酸低温灭菌器后，因质量过硬、价

廉物美，不仅占领国内市场，在日本市场也获

得了很好的美誉度。

记者在位于淄博市高新区的新华医疗总

部生产车间，看到新华医疗自主研发的国内

最大孔径螺旋 CT，它填补了国内尚无放疗专

用大孔径 CT 的空白。“这类器械全球仅有两

家公司能够制造，一家是飞利浦，另一家就是

我们。”许尚峰说，新华医疗的新品上市后，国

外同类产品价格从 700 万元降到了 500 万

元。

类似的例子还有不少，目前新华医疗正

在研发国内首台自主知识产权的高能医用电

子直线加速器，这代表着最前沿、最尖端的医

疗设备研发技术。这一产品一旦投入使用，将

打破美国、瑞典等企业对中国市场的垄断，单

台设备的引进费用会降低 1000 多万元人民

币，国内肿瘤患者的治疗费用也将因此下降。

“过去，国外医疗设备巨头根本看不起我

们的产品，现在很多企业主动来寻求合作，甚

至引进我们的设备。新时代新使命，我们下定

决心，要让民族医疗品牌走向世界，在世界舞

台展现中国一流的研发实力和产品质量。”许

尚峰说。

继往开来:“老字号”提升“智造”
水平，创新转型激发动能转换

“新中国成立后的新华制药生产车间，机

器轰鸣声夹带着大锤声，真是‘抡起铁锤响叮

当’。但现在，厚重的玻璃幕墙后面都是无声

运转的先进设备，仅有的一两名工作人员也

是对着电子屏幕操作! ”1948 年加入新华制药

厂、今年 89 岁的徐经奎感慨地说。

诞生 76 年来，“老字号”光环没有羁绊住

两家国有企业前进的脚步。尤其是进入新世

纪以来，两家国企通过搭建创新研发体系，不

断提升“智造”水平，实现了产品产能与品质

的同步提升，驶入了发展的快车道。

“多年来，无论企业遇到什么困难，公司

都坚持科技投入不放松。2018 年新华制药的

科技投入达到 1.87 亿元。”张代铭说，在他看

来，科技创新是企业发展的动力，也是促进企

业加快新旧动能转换的一把金钥匙。新华制

药研究院院长郑忠辉告诉记者，目前新华制

药的生产车间全部设备实现了智能管控，企

业的“智造”水平大幅提升。

“我们的发展秘诀就是创新，公司始终以

创新为核心，不断改进和完善技术、营销、管

理三大创新体系，推动企业发展勇立潮头。”

许尚峰说，新华医疗按照“生产一代，研发一

代，储备一代”的方针，依托不同层次的创新

主体，构建了面向市场、着眼未来的“三级研

发体系”。

这一体系的一级研发负责市场上销售产

品的升级换代、工艺改进。二级研发有针对性

地研发 3 年至 5 年内要上市的重点新产品。

三级研发则是依托在北京成立的高端放疗和

医学影像产品研发中心，以及在上海成立的

生物医学材料和微创器械研发中心，重点研

发 5 年后上市的战略产品，为未来发展提供

重要的技术和产品储备。

新华医疗总部刚刚举办过山东省新旧动

能转换重点项目现场观摩会，正在建设规划

总建筑面积达到 15.6 万平方米的医学影像产

品产业化项目和生物制药装备项目。项目建

成后，将形成高端医疗影像诊断和治疗设备

440 台 (套)、生物制药真空冷冻干燥系统 80
套、大型输液灌装线 15 套、制药消毒灭菌设

备 200 套的年生产能力，预计带动年产值约

15 亿元。

在持续加大研发投入的同时，“两个新

华”还努力锻造了一支高精尖与多梯次兼备

的人才队伍。2017 年，新华制药与清华大学药

学院合作建设了科研平台，与沈阳药科大学

合作建立了博士后科研工作站，与青岛科技

大学联合成立了解热镇痛药先进制造工程技

术中心。2018年 11 月，新华医疗获批国家级

博士后科研工作站……

“76 载岁月峥嵘，76 年砥砺奋进，‘两个

新华’始终与国家、民族同呼吸、共命运。新时

代新征程，新华人正以饱满的热情和奋斗者

的姿态，向着远方的星辰与大海进发。”“两个

新华”始终如一“一颗红心”，这是走过 76 载

的几代新华人共同的心声。

姻 新华社记者 韩洁 王雨萧

“618”购物节期间，京东平台累计下单金

额达 2015 亿元；天猫上百个国内外品牌成交

额超去年“双 11”，最高增长超 40 倍，110 多家

品牌成交额过亿；截至 18 日晚 6 点，苏宁全渠

道订单量同比增长 133%；19 日 0 点前，拼多

多平台订单数已超 11 亿笔……

19 日，记者汇总各大电商平台陆续披露的

交易大数据显示，不断创新高的交易额折射高

质量发展大背景下的中国经济新活力，更彰显

中国消费格局的悄然变化。

“品质消费”渐成主流

“618”大数据再度彰显中国消费升级趋

势。京东平台高端旗舰手机单品销量 Top20
中，价格超过 2999 元的手机占据 8 席；华为品

牌日当天，P30 Pro 获得单品销量冠军。5G 技

术发展带来高速路由器的热销，18 日当天前 1
小时销量为去年同期的 27 倍。

除了满足“刚需”的大家电，提升生活品

质的小家电也十分走俏。天猫数据显示，电动

牙刷在“618”开场第一分钟就卖掉 1 万多支，

16 小时销量破 40 万支。聚划算平台智能锁

销售额同比增长 454%，滤水器同比增长

243%，蓝牙耳机同比增长 1516%，车载小冰

箱同比增长 78%。在网易考拉全球工厂店，

无线吸尘器、家用射频美容仪等商品成最受

欢迎消费品类。

“服务型消费”展现巨大潜力

服务型消费商品在这个“618”强势崛起。

京东平台数据显示，6 月 1日至 18 日，国际酒

店类商品成交额同比增长 7.6 倍，互联网医院

问诊量同比增长 36 倍，汽车安装服务销量同

比增长 105%。苏宁在“618”期间推出主打快递

代收代寄、家电维修清洗的“1 小时服务圈”，受

到消费者欢迎……

从“买商品”到“买服务”，网络零售逐渐走

向线下，融入生活。不同产业间的边界正在逐

渐消失。

城乡消费格局正在改变

拼多多数据显示，一二线城市消费者正呈

现“向下趋省、向上趋好”的消费趋势，他们对

最顶尖商品的需求旺盛，同时也是产地直发的

平价农产品最大的消费群体。

“以前是农业农民支持工业和城市，现在

一二线城市居民通过电商平台消费农产品，这

也是一种消费反哺。”拼多多 AI 数据研究院首

席分析师王涛说。

在很多人的传统观念里，价格敏感型“小镇

青年”习惯了“9块 9”的低价货，他们对更高的品

质有需求吗？“618”大数据给出了不一样的答案。

跑步机品牌亿健推出千元跑步机“亿健

note”，在“618”天猫聚划算上线后销量一路攀

升，购买者 7 成来自三至六线城市，风靡于北

上广深的健身热潮，已经吹到了中西部小镇。

据统计，“618”期间，聚划算为品牌带来 3 亿以

上新客，小镇青年的品质购物需求彰显下沉市

场广阔空间。

“爱吃”“爱美”也是“生产力”

“吃货”和爱美人士跻身消费新主力，消费

升级趋势下，“舌尖经济”和“美丽经济”正在成

为拉动消费的新增长点。

京东生鲜 18 日销售生鲜产品共计 8500
吨，成交额同比增长 90%。6 月 16 日第 1 小时，

天猫售空 140 万支棒冰，“吃货”力量推动应季

水果桃子和车厘子成交额分别上涨 307%和

139%。苏宁打出组合销售，啤酒小龙虾销售同

比增长 356%……

网易考拉“618”开跑 1小时，乳液面霜、面部

精华和爽肤水在最受欢迎品类 TOP5 里占据三

席；京东全球售主站美妆护肤类商品成交额同比

增长 412%；天猫美妆成交额同比增长 70%以上，

6月 16日仅花 59秒即成交额破亿。不少男性消

费者也在加入爱美大军，“618”开场第一小时，京

东男士面部护肤商品成交额同比增长 287%。

亮眼消费数据的背后，是中国消费者生活

方式和消费习惯的改变。

中国贸促会研究院国际贸易研究部主任

赵萍表示，透过“618”大数据可以看到，品质化

越来越成为消费主流。消费升级大趋势下，对

商家提出更高要求，如何进一步创新供给，更

好满足消费者对美好生活的需求，是所有电商

和品牌下一步需要努力的方向。

记者从宁波市人民政府获悉，《宁波市共

享经济发展行动方案（2019-2022 年）》近日已

正式印发。方案明确，宁波将推进传统制造业

共享服务升级，建立以互联网技术为基础的产

能共享网络平台。

宁波市人民政府相关负责人介绍，宁波将

促进大型制造业企业开放自身优质资源，为中

小微企业提供协作创新等综合性服务，并鼓励

行业龙头企业与中小微企业共享通用工序设

备、生产线设备等，建设共享工厂。与此同时，

推广应用智能制造模式，打造智能制造共享平

台，鼓励智能机器人、智能生产线、智能仓储等

设备设施与服务共享。

据悉，宁波将建设提升一批制造业与服务

业融合发展的共享经济发展产业平台，围绕制

造业优势产业和服务业新兴领域分层次培育

发展一批特色鲜明、具有竞争力的共享经济龙

头企业、成长型中小企业。对发展势头迅猛、技

术创新特别突出、影响力较大的准独角兽企业

可采取“一事一议”方式给予支持。

除加强财政支持外，宁波将鼓励符合条件

的共享经济产品和服务纳入政府采购目录，鼓

励社会资本进入共享经济领域，引导建立社会

各界交流合作平台，推进项目与资本对接，并

优先将共享经济有关人才作为创新创业人才

扶持对象。

记者了解到，到 2022 年宁波将建成 3 个

以上国内知名、行业领先的共享经济平台，培

育 15 家以上行业龙头企业，总结推广 5 个以

上共享经济新模式。 渊顾小立冤

姻 新华社记者 栗建昌 何宗渝 黄兴

阿里云创新中心（重庆）日前在重庆

两江新区正式投入运营，成为继北京、杭

州之后阿里云布局的第 3 个重点创新中

心。根据规划，该中心将通过构建开放式

创新生态圈，聚集一大批云计算、大数据、

物联网、智慧城市等领域的龙头企业和创

新创业企业，孵化超过 100 家中小型数字

经济企业。

2017 年年底以来，重庆大力实施以大

数据智能化为引领的创新驱动发展战略。

看准了重庆的区位、政策、产业基础等优

势，阿里巴巴、腾讯、百度、浪潮、科大讯飞

等互联网“巨头”纷纷前来布局，有力带动

了重庆智能产业发展和传统产业转型。

数据中心是大数据智能化发展的重

要基础设施。记者从腾讯公司获悉，位于

重庆水土高新生态城的腾讯西部（重庆）

云计算数据中心项目二期第二工程即将

开工，这个总投资超过 100 亿元的数据中

心建成后，将形成 20 万台服务器的计算

服务能力，成为西部地区最大的单体数据

中心。

腾讯公司副总裁、西南区总经理蔡光

忠告诉记者，重庆是西部地区唯一的直辖

市和工业“重镇”，区位、政策和产业优势

突出，同时重庆正面临传统产业转型升级

的迫切需求，契合了腾讯公司的发展方

向。“目前腾讯已有腾讯云、腾讯游戏、腾

讯影业、腾讯信息安全部等多个团队驻重

庆，业务覆盖智慧城市、智慧政务、智慧医

疗、智慧教育、工业互联网、数字文化等领

域，今年年底前在渝员工将超过 1500
人。”

近两年来，以汽车产业、电子制造业

为支柱的重庆工业增长乏力，部分企业陷

入经营困境；向智能化转型，成为重庆传

统制造业“突围”的关键一招。为此，重庆

提出实施以大数据智能化为引领的创新

驱动发展战略并出台相关激励政策，着力

推动互联网、大数据、人工智能同实体经

济的深度融合，改造提升传统制造业。

以长安汽车为例，近两年来长安汽车

在大力推动智能制造的同时，还携手腾讯

公司开发了面向汽车行业的开放式车联

网平台，双方协力开发的多款深度搭载腾

讯车联智能生态系统的车型一经推出就

迅速受到市场追捧———车主不仅能享受

到 QQ 音乐、腾讯电台等腾讯独家资源，还

能享受智能人机交互、车载地图、社交出

行等服务。

据重庆市经信委统计，在相关政策引

导激励下，2018 年重庆已实施 203 个智能

化改造项目、认定 76 个市级示范性数字化

车间和智能工厂，这些示范项目建成后生

产效率平均提升了 67.3%，产品不良品率、

运营成本、单位生产能耗均实现明显下

降；根据规划，今年重庆还将推动 1250 家

企业实施智能化改造，打造 10 个智能工

厂、100 个数字化车间，建设 3 个具备国内

较强竞争力的工业互联网平台、推动 250
家企业“上云上平台”。

不仅在工业领域，一大批互联网“巨

头”还在重庆各展其长———以语音识别见

长的科大讯飞拟从“产、学、研、智”4 个方

面推动人工智能在重庆的创新应用，目前

正推动智慧教育、智慧司法、智慧政务、智

慧旅游、智能服务等项目落地；依托在智

慧政务领域的积累，浪潮集团不仅协助重

庆实现了全市一体化“互联网+政务服务”

平台向基层延伸，还针对重庆行业特性开

发出多个特色行业云平台……

“这些‘巨头’布局重庆后，不仅自身实

现了快速发展，还有力带动了重庆传统产

业转型升级、提质增效，成为重庆经济迈

向高质量发展的重要‘牵引力’。”重庆市

经信委副主任涂兴永说。

明摆着亏本，这俩国企为何还要坚持生产
新华制药新华医疗76年来坚守初心,持续产制百姓必需的廉价好药和医疗器材

从“618”大数据看中国消费新活力

浙江宁波：推进传统制造业共享服务升级

互联网“巨头”
纷纷布局重庆

● 新华医疗的各式手术剪。手术剪看似简单,但再简化的生产工序,也需要70多道。新华社记者 邓卫华 摄 ● 如今的新华制药车间。据新华社


