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中国酒周刊
设立信息采集中心

邀请书
为了进一步拓展信息采集渠道，

聚集、整合有效资源，形成报企联动的
快速机制，本刊决定：在全国各地设立
信息采集中心(站)，业务范围包括信
息采集、运营代理、征订发行等。

凡有意承担设立“中国酒周刊信
息采集中心”重任的有志之士，请将个
人简历和联系电话等信息，发至邮箱
3086645109＠qq.com，具体商谈工作
流程和相关待遇。

邀请热线院13980606808

028-87369123
独家
运营成都一加一加一文化传媒有限责任公司
热线
电话

监督
电话

业务邮箱：3086645109@qq.com
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区域代理商招募中

联系人院那先生

联系电话院13241123699
企业电话院400-6368-919

邮箱院nayafeng@lianjiutech.com
北京市中关村科技园科创东六街 1号

广告

姻 孙晓琳

日前，历经 20 年品质积淀、坊间一度热

议的古贝春“水晶白版”酒终于在济南揭开她

神秘的面纱———在济南山东大厦金色大厅，

由中国酒业协会指导，山东省食品工业协会、

山东省白酒协会、山东省糖酒副食品商业协

会主办，古贝春集团有限公司承办的，以“新

高度、新价值、新征程”为主题的“首届中国高

价值光瓶酒高峰论坛暨古贝春水晶白版首

发式”隆重举行。行业协会领导、著名白酒专

家、20 余家媒体朋友、古贝春经销商代表、古

贝春集团领导班子成员 400 余人与会，共同

见证古贝春这一高端光瓶酒的问世盛典。此

次会议标志着古贝春携手“水晶白版”和“中

度酱香”双白版，步入高端光瓶酒 2.0 时代。

古贝春内招酒的涅槃之变

“白版”俗称“古贝春内招酒”，作为古贝

春的超级单品，二十年来完成了从内部流通

到规范化注册再到今天的升级版问世的涅

槃之变，而仅凭消费者的口碑相传，该产品就

享誉大江南北，确实可称得上是中国白酒的

“经典传奇”。

传奇的背后，是白版酒二十年稳中递进

的卓然品质。“采用五粮液生产工艺、低而不

淡、入口柔和、醉得慢、醒得快、不口干、不上

头”是这款酒品质的关键特征。而令古贝春

的当家人周晓峰和“内招酒”的研制者———中

国白酒大师吴兆征，甚而古贝春的领导层都

始料不及的是，研制这款酒的初心只是为了

做一款“不浪费、喝好酒”的内部食堂招待用

酒，如今却成了炙手可热的超级单品。无心

插柳，也许正是这样的初心，才为古贝春白版

的厚积薄发注入了纯粹的高贵基因。

与“水晶白版”携手登上庙堂之高的姊妹

花“中度酱香古贝元白版”，同样是古贝春集

团历经 36 年酱香研发与生产的终极代表作。

该酒经中国白酒大师吴兆征领衔的创新团队

3 年打磨，20 多轮次白酒专家和消费者的品

评，在降度的基础上完美保留了香气的丰满、

酱香的优雅，让口感更舒适，获得了酒体的完

美平衡。该酒在去年 11 月 18 日上市，获得消

费者的一致好评。

“极简主义”的消费主张

“白版酒融合了‘低醉酒度’的身体体验

与‘极简主义’的消费主张为一体。”古贝春集

团有限公司董事长、总经理周晓峰在回顾白

版酒的研发过程后，一语道破白版酒的的成

功密码。他指出，古贝春浓香、酱香双白版的

问世，是“守正创新”的结果。对此我们有充足

的底气：一是五万亩原粮基地提供的高标准

原粮，保障每一滴原酒至真至醇；二是名厂合

作的技术背书与大师匠心的倾情演绎，确保

白版酒的勾调时刻技高一筹；三是雄厚的原

酒产储实力与三年以上老熟周期，确保了酒

质更加醇厚柔和。“不忘初心才能行稳致远，

白版 2.0 时代，我们真诚希望与大家一道演

绎中国高价值光瓶酒的别样精彩。”周晓峰

最后说道。

中国酒业协会技术委员会主任、白酒分

会秘书长赵建华到会祝贺并发表讲话。他指

出，古贝春水晶白版和去年推出的中度酱香

古贝元白版都高度契合了行业发展趋势与

消费市场走势。凭借大道至简、雅致从容、简

约而不简单的特质赢得了消费者信赖。这得

益于古贝春公司与茅台、五粮液的技术合

作，并始终不断、孜孜以求地进行工艺改良。

赵建华对古贝春集团发力浓香、酱香两大市

场充满信心。“希望古贝春集团继续坚持质

量创新、品牌创新、科技创新、工艺创新，不

断优化白版酒价值体系，全力在品牌、技术、

创新、管理等方面实现跨越式发展，真正扛起

光瓶酒发展的大旗，不遗余力地为中国白酒

的发展尤其是鲁酒的振兴贡献力量。”赵建

华说道。

水晶白版创造了裸瓶酒文化

会上举行了水晶白版上市启动仪式。相

关领导及行业专家等共同上台见证了这一

经典时刻。随后，水晶白版在模特的簇拥下

揭开了她神秘的面纱。在现场播放的品酒视

频中，著名白酒专家黄业立、中国食品发酵工

业研究院副院长张五九、著名白酒专家梁邦

昌先后从不同角度发表了自己的看法：黄业

立对古贝春和五粮液、茅台两大名优厂家合

作给予高度评价，他认为是古贝春率先创造

了裸瓶酒文化，这种创新难能可贵；张五九

从科研角度对古贝春给予高度评价，他认为

古贝春的高品质、高品位得益于传统工艺的

坚守、工匠精神的传承和雄厚的技术创新能

力；梁邦昌则评价该酒“既柔顺又丰富，具备

了品质的特点、形象的视点和核心价值的卖

点”。

会上，中国白酒大师、古贝春集团总工程

师吴兆征对水晶白版进行了关于产品研发历

程及品质特点的现场解读；古贝春集团副总

经理、销售公司总经理张洪昌就古贝春水晶

白版的招商政策、新运作模式、路径、关键动

作等作了阐述；中国作家协会会员，中国诗歌

学会常务理事桑恒昌到会祝贺并分享了与古

贝春的不解之缘。

在最后的高端对话环节，著名白酒专家

梁帮昌，山东省食品工业协会会长郭友武，山

东省白酒协会会长姜祖模，山东省糖酒副食

品商业协会会长薛剑锐，华夏酒报、中国酒业

新闻网总编辑韩文友及凤凰网山东区董事长

兼 CEO 刘雷针对高价值光瓶酒行业、市场、

品质、营销及经销商、消费者的认识等方面展

开对话。智达天下咨询机构董事长张学军主

持对话。

姻 林潞晓

在 25 年前，孔府宴酒斥巨资 3000 万元

击败孔府家酒和太阳神，夺得首届 1995 央视

标王，广告还宣称销量远超茅台、五粮液。然

时过境迁，如今的茅台早已不可同日而语，孔

府宴酒也淡出了人们的视野，遍寻不见踪迹。

据公开信息显示，孔府宴公司破产管理人定

于 2019 年 6 月 12 日至 2019 年 6 月 13 日在

淘宝网阿里拍卖平台，公开拍卖山东孔府宴

有限公司所有的土地、房产、构筑物、辅助设

施、机器设备等资产，其中包括“孔府宴牌”等

43 件注册商标，起拍价 1.33266613亿元。

回顾孔府宴酒 25 年以来的风风雨雨，从

名噪一时到如今只有一位买家参与竞拍，甚

至会面临流拍的尴尬境地。而其产权的不明

晰、或是已经被他人征用等问题导致后续问

题依旧严峻。

曾经作为山东本土品牌，孔府宴酒在当

时厂长江廷华的带领下，凭借着其眼光精准、

独辟蹊径的宣传推广迅速打开了市场，销售

额猛增。不仅牢牢扎根在山东，就是在西安、

武汉、哈尔滨、长春、沈阳等东北、西北、南方
的几大城市也迅速张开了手脚，之后拿下央

视新闻联播至天气预报节目之间的时间的广

告招标，豪掷 30009888.98 元人民币，成为首

届“标王”，一时风光无二。成为标王之后的

1995 年头两个月孔府宴酒的销售额就达到

了 2.7 亿元，而前一年的全年销售收入仅为

3.5 亿元。

这些光荣的战绩现在已经被永远尘封在

历史里，如今只有 70、80 年代的人会偶尔想

起那句广告语，“喝孔府宴酒，做天下文章”。

仔细分析其在发展扩张中存在的问题，反思

留给我们的教训，不难发现：

首先，处于统一地域的酒业一荣俱荣、一

损俱损，切不可“同室操戈”。研究孔府宴酒的

发展历程，很明显一个外在的转折点在于“秦

池”。秦池在当时作为鲁酒的年轻代表，1997
年被媒体爆出其从四川酒厂收购原酒进行勾

兑。这个丑闻不仅把秦池直接拉下马来，还间

接导致鲁酒都陷入了“勾兑丑闻”，曾经名噪一

时的孔府宴酒、孔府家酒等的市场迅速萎缩。

其次，就其自身而言，酒企需要全面产保

护自己的商标，明确定位。孔府宴迟迟没有

“重生”的原因，一个就在于重组后推出的新

品不合市场定位，落后于新市场热点。当时川

酒酱香、浓香型白酒抓住机遇成为市场主流，

孔府宴酒首创的荷香型白酒不能满足消费者

需求。

另一点则是在 20 多年中，有六七家含

“孔府宴”字样的公司在鱼台县成立和吊销，

共同组成了“孔府宴系”导致其品牌价值的弱

化。

再次，酒企要想获得长足发展，正确的领

导方向、良好的秩序是必不可少的。而昔日

“标王”在 25 年间几易产权，官司缠身，在股

东激烈的角力中逐渐没落。其决策上的失误，

结构调整的不力和盲目扩张兼并，也是导致

企业陷入困境的重要原因。

无论孔府宴酒是不是会再次“归来”，这

些沉重的经验教训值得每个酒企反思。

青花郎转型加速期
价格上涨不可逆

日前，在杭州召开的2019 年青花郎事业

部销售会议现场，郎酒股份公司总经理付饶

表示，青花郎正迎来“最好的时代”，2019 年

将是青花郎疾步快走，振奋人心的发展年，并

明确提出了青花郎事业部接下来的转型规

划。

本场销售工作会上，青花郎向经销商释

放了三大信号：一是，青花郎整个价格持续上

涨不可逆转，二是，在整个提价过程中前期通

过公司厂价拖动成交价上涨，后期成交价将

高于厂价，实现盈利的增长，三是，从现有价

格到 1500 中间蕴藏着增长值和实现财富值。

豫酒力争年内
培育两家15亿元龙头企业

据河南省工业与信息化厅消息，河南省白酒业转型发展

专项工作领导小组未来将认真贯彻落实2019年全省白酒业

转型发展工作推进会议精神，全面落实好《河南省白酒业转型发

展2019年度工作方案》，引导各级各部门和广大酒企共同凝聚

转型发展的强大合力。

具体而言，领导小组将以“五朵金花”“四

朵银花”酒企为重点，重点做好政策支持、上

市重组、品质提升、品牌重塑、模式重建、氛围

营造、人才培养等方面的工作，力争 2019 年

培育两家销售收入突破 15 亿元的龙头企业，

重点酒企税收同比增长 25%以上。

5月份中国啤酒产量
363.9万千升

据国家统计局数据，2019 年 1-5 月，中

国规模以上啤酒企业累计产量 1508.5 万千

升，同比下降 0.2%。其中 2019 年 5 月，中国

规模以上啤酒企业产量 363.9 万千升，同比

下降 3.3%。这是今年啤酒产量连续第二个月

下降。

汾酒亮相亚布力论坛

日前，汾酒亮相亚布力论坛，成为亚布力

论坛指定用酒。面对广阔的全球市场，汾酒坚

持苦练品牌“内功”，做好场景体验，持续提升

产品品质和品牌文化。

汾酒集团党委委员、董事、副总经理杨波

在论坛上指出：中国传统产业要真正走向国

际，民族品牌要更好地借力“一带一路”的东

风，就是要追求“高品质”“高价值”和“高认

同”。

亚布力青年论坛汇聚了新兴一代的经济

力量，汾酒则以中国品质、中国气派、中国精

神的国际化发展，吸引了新一代年轻经济领

袖对汾酒的关注。

赖茅·金樽上市2月销售9吨

近日，由贵州赖茅酒业有限公司与贵州

私派酒业有限公司联合主办的赖茅回归五周

年“感恩信赖”———金樽上市品鉴会在贵阳举

行。会上赖茅·金樽的全国运营商、贵州私派

酒业负责人表示，自 4 月 16 日，首批 15 吨赖

茅·金樽上市以来，在酒类淡季两个月已成功

销出 9 吨左右，取得了良好的市场反响。按照

公司对赖茅·金樽的布局，今年赖茅·金樽应

该可以做到整个赖茅体系 15%左右的销售

额。据了解，2018 年，赖茅酒业实现销售收入

突破 14 亿，2019 年目标销售收入 18 亿元。

国窖 1573·中国品味
以南极尊奢之旅开启极致体验

近日，国窖 1573中国品味-南极考察之旅

三方签约仪式在成都万达瑞华酒店举行，随着

泸州老窖·国窖 1573、中青博联、庞洛邮轮三

方高层领导郑重签约，国窖 1573中国品味-南
极考察之旅正式盛大开启。沉寂亿万年的冰川

与传承 446年的匠心不期而遇，携手跨越人与

自然的鸿沟，唤起人与自然最深处的亲近之

情，造就一场前所未有的泸州老窖·国窖 1573
国窖荟 SVIP会员品味之旅。

重啤四川市场
维持本地国际品牌组合策略

日前，重庆啤酒召开投资者调研会。重庆

啤酒方面表示，2018 年四川区域表现较好，

主要得益于公司对于四川的经销商网络进行

了梳理，加强了四川的销售团队，同时在四川

区域的“大城市计划”执行较好。在产品方面，

公司现饮和非现饮的占比约为 7:3，目前重点

市场仍在重庆、四川和湖南三地，并执行本地

品牌加国际品牌的品牌组合的策略。

(综合)

古贝春步入高端光瓶酒 2.0 时代
中国高价值光瓶酒高峰论坛暨古贝春水晶白版首发式举行

昔日“标王”凉了 起价 1.3 亿仅 1 人竞拍


