
吴晓波在 2018 年底的《预见未来》演讲

中说：“会员制将成为 2019 年最流行的消费

者关系模式。”爱享到美食 APP 的商业模式也

在 2018 年从消费金融业态转型为会员制美

食电商平台。

其实会员制并不是一个新名词，多年前

的理发店充 1000 返 300 会员卡、餐厅充值菜

品打折会员卡、饮品店购会员卡赠积分等各

种实体会员卡充斥在我们周围，但并没有引

起太大重视。

一方面消费者对这种传统“套路”会员卡

感到疲劳，单点消费场景不能满足消费的多

场景消费需求，一方面随着线上消费体验的

提升，线上线下结合使用的范围更加广泛，实

体会员卡的生存空间被进一步压缩。

但如今会发现，各大平台都在推自己的

付费会员，阿里 2018 年推出了 88 会员，京东

和爱奇艺开启了跨界合作会员的序幕，苏宁、

唯品会等平台也紧随其后，甚至有人说：

“不朝会员制发展的平台必定失败。”

为什么以往不受重视的会员制引发了各

大平台的推崇？随着人口红利的消失，“流量

为王”的时代已经过去，平台获取用户的成本

已经超过了维护现有用户的成本，所以将普

通用户转化为忠实会员的趋势已经成为必

然，在会员经济的趋势下，会员营销也会变得

越来越重要。

在这个会员经济时代，爱享到选择转型

会员制美食电商平台，面对各大平台会员的

狂轰滥炸，爱享到如何做好自己的会员营销？

打破传统“套路”，体验第一

爱享到 9.9 元 PLUS 会员月卡一经推出，

即打破了传统餐厅会员卡以往需要充值上千

甚至上万才能获得单一品牌优惠的“套路”模

式。只需一张爱享到 PLUS 会员月卡，即可在

所有入驻爱享到的品质餐厅享受会员价格，

真正实现了“一卡在手，用餐不愁”。这大大优

化了用户的用餐体验，体现了爱享到在中高

端餐饮市场浸淫多年获得的独特洞察力。“让

每一个用户在所有品质餐厅都能享受会员

价”也正是爱享到一直以来的品牌愿景。

打折是必须的，
但更重要的是背后的圈层

2017 年企鹅智酷发布了一份《消费升级

必读：中国会员经济数据报告》，里面表明，超

过 7 成的用户办会员看中的是更便宜、更省

钱的会员价，爱享到 PLUS 会员也正是以超值

的服务和产品来吸引用户，成为会员不仅可

以享受比餐厅会员价更低 3%-5%的专属会

员价，每个月还有专属优惠券赠送。

当然，成熟的会员制不能仅仅停留在打

个折、降个价，爱享到的 PLUS 会员更着重于

用户的分层运营。爱享到真正严格甄选了真

正有品质、有格调的合作餐厅，所有入驻商户

均为米其林、黑珍珠、必吃榜、人气网红等优

质餐厅，而与之对应的是消费层次更高的中

产阶层用户。

中国已经拥有 3 亿中等收入群体，且还

在不断增长中，这无疑是是世界上最为庞大

的中等收入群体，新一轮消费升级正在悄然

形成。爱享到为这些会员设置的福利不仅仅

是优惠，而是更高端的圈层和更尊贵的体验。

满足会员更高层次的追求，形成圈层文化才

是爱享到的真正目标所在。

轻量化操作，便捷高效

除了 APP，还有一个应用场景也是无法

忽视的———小程序，小程序的优势在于其封

闭性和加载速度快，即用即走。爱享到也在小

程序的优化上下了大功夫，实现了一键买单+
购买会员的便捷操作，只需 5 秒即可完成扫

码-买单-会员即买即用的流程，避免了很多

“套路”会员优惠下次才能使用的尴尬操作，

大大提升了用户体验，给人超乎预期的便捷。

积分体系，提高会员黏性

在给予会员超值的产品和服务之外，爱

享到同时提供了积分商城等附加价值来持续

打动用户。会员不仅拥有双倍积分的权益，同

时也拥有会员专属商品，进一步提升会员的

尊贵体验。真正让获得积分的会员获利，让会

员真正认同平台。

在人工红利逐渐消失，社会消费升级的

大环境下，“流量为王”的时代已经走向落幕，

而以会员制为驱动力的“存量”时代即将到

来。

巴克斯特在《引爆会员经济》中说：“会员

经济就是个人和组织或企业之间，建立一种

可持续可信任的正式关系。这种关系是相互

的，企业将提供给会员更好的福利，会员则有

更高的忠诚度，甚至提供建议，帮助企业改善

产品。”爱享到同样在优化用户体验，提供更

具品质感、身份感的会员服务的道路上不断

前行。

会员制的趋势已经到来，谁拥有会员谁

就拥有了未来。 渊北国网冤

2019 山东 (济南) 国际旅游交易会 (以
下简称“旅交会”) 5 月 31 日在济南启幕，

来自 30余个国家和地区的 1000 多家旅游机

构、企业携精品旅游项目、线路参展，深挖

山东客源市场。

当天的展会面积近 3 万平方米，设“好

客山东”文化旅游、“美丽中国”国内旅

游、“一带一路”境外旅游、“一带一路”

文化旅游商品特卖展等 6 大特色主题展区。

现场各国特色商品丰富，涵盖了民族特色工

艺品、珠宝首饰、文创商品、农副产品、休

闲食品等。

首次携旅游团队到访济南的拉脱维亚驻

华大使馆商务参赞艾丝洁在开幕式发言中介

绍，放眼全球，旅游产业领域几乎每年都在

稳步增长，占据全球 GDP 的 10.4%，提供

了 3.13 亿个工作岗位。“过去 10 年间，中

国一直是世界上旅游市场发展最快的国家。

中国旅游资源浩瀚而多样，对每一位游客都

有无穷的吸引力。”

“过去 30 年间，拉脱维亚和中国在国

际贸易、投资、教育、研究、旅游、文化和

人员往来等方面有诸多层面的合作。”艾丝

洁称，在探索文化、认识生活方面，旅游扮

演着重要角色。拉脱维亚的自然秘境、美丽

海滩和历史建筑举世闻名，希望两国游客能

够加强往来，更好地体验异国风情。

马来西亚大使馆旅游处市场主管王珊珊

多次参展山东 (济南) 国际旅交会。她告诉

记者，2018 年中国赴马来西亚的游客超 280
余万人次，预计 2019 年将达到 300 万人次。

随着人们生活水平的提高，越来越多的中国

游客青睐出境游。山东是人口大省，在客源

方面具有巨大潜力。

随着消费理念的日渐成熟，中国游客出

境游已不满足于观光式“打卡”等游览形

式，更偏向深度游。在韩国旅游发展局山东

办事处总监侯杰看来，针对游客旅游需求的

新变化制定旅游线路、项目，是刺激游客更

好领略、了解他国文化的重要方式。此次参

展，韩国针对赴韩旅游的中国散客推出一系

列深度游线路，让中国游客更好地享受韩国

中部地区的旅游资源和人文风情。

泰安市作为山东本省的重要旅游目的地

城市，此次组织该市各县区前来参展，展示

内容涵盖“吃、住、行、游、购、娱、”等

方面。相关负责人向中新网记者介绍说，在

文旅融合的背景下，文化提升、丰富了旅游

业的内涵，旅游扩大了文化的传承、传播。

此次该市以旅游为窗口，从多方面展示“国

泰民安”的良好形象及当地经济社会发展面

貌，吸引海内外游客前来游览。同时，将广

推“中华泰山天下泰安”主题品牌，推动旅

游产业高质量发展。

出席当天旅交会的山东省文化和旅游厅

副厅长张明池表示，自 2001 年以来，山东

(济南) 国际旅交会已成功举办 17 届，现已

成为本省规模最大、举办时间最长、国际化

程度最高的综合性旅游展会。该展会平台广

阔，希望此次参会人员积极展示良好旅游形

象和推介资源，开展深层次的交流、洽谈。

希望参会嘉宾实地探访山东“十大文化旅游

目的地”，切身感受“好客山东”的热情和

魅力。

2019 山东 (济南) 国际旅游交易会以

“文旅融合共赢发展”为主题，为期 3 天，

由山东省文化和旅游厅、济南市人民政府主

办，济南市文化和旅游局等承办。

(沙见龙)
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随着移动互联网和技术的快速发展，移

动视频行业正在出现着颠覆性的改变。注意

力日益碎片化的当下，用户消费视频的主要

平台向着短视频迁移。随之而来的变化，是用

户对精品短内容需求的提升。在这种趋势下，

短视频平台如何满足用户多元的内容需求和

品牌的营销诉求？

5 月 25 日，2019 金瞳奖西瓜视频专场在

北京举办。活动上，西瓜视频市场与娱乐中心

总经理谢东升、巨量引擎营销副总裁陈都烨、

西瓜视频内容营销总监马新，围绕“一颗内容

滋养的瓜”这一主题，从西瓜视频的平台定

位，营销价值、内容生态等角度展开分享，为

视频行业带来属于西瓜视频的全新洞察。

冲破内容边界，
定位国内领先的PUGC视频平台

目前，西瓜视频拥有超过 3.5 亿用户，用

户日均在线时长 80 分钟。一方面，西瓜视频

基于垂类深耕大量高价值内容，深度触达到

不同圈层，进一步提升了平台用户的活跃度；

另一方面，平台聚合了 30 万优质的 PGC+
OGC 创作者，吸引了大量用户，日均 vv 达 40
亿，成为未来可期的黄金流量。

基于此，西瓜视频市场与娱乐中心总经

理谢东升提出了西瓜视频的平台定位：国内

领先的 PUGC 视频平台。“西瓜视频上拥有专

业的制作团队、头部创作者/MCN、个人创作

者、用户，他们积极生产内容，构建起视频生

态的高山大海。依托数据洞察，西瓜视频正在

不断探索内容的边界，构建满足当下用户消

费的内容生态”。

谢东升介绍，西瓜视频通过品类细分与

定向标签明确用户浏览偏好，以决定在平台

上呈现什么内容。在版权采买方面，西瓜视频

覆盖电影、电视剧、综艺和少儿等不同垂直精

品内容；在原生自制内容方面，通过品类播放

与关注量、明星播放与互动量的分析，不断进

行内容优化；再结合联合出品等方面的不断

发力，西瓜视频构建出完备的内容生产逻辑

链，打造出《考不好 没关系？》《大叔小馆》《谎

言真探》等多档优质内容，满足平台用户需

求。

从内容创作、内容布局到内容分发，西瓜

视频构建出更为精细化的精品短内容生态。

谢东升表示，在未来，西瓜视频将通过对于内

容边界的不断突破，实现内容生态的强劲成

长，通过 Vlog 学院补贴计划等助力好内容让

世界各地的用户看到，通过西瓜 PLAY 视频

嘉年华等活动带来更多活力，为品牌打开更

有想像力的商业空间。

构建营销新生态，
让流量更有价

移动互联网已经从流量时代发展到留量

时代，用户对内容需求也越来越垂直细分。视

频平台必须通过多元化内容布局来满足用户

需求。

西瓜视频以 PUGC 视频内容为核心，通

过打通场景、玩法协同、内容分发机制联动今

日头条、懂车帝、抖音、火山小视频等产品构

建出字节跳动的全视频生态。

那么，如何以内容为起点，最终撬动强大

的营销价值？峰会现场，巨量引擎营销副总裁

陈都烨围绕西瓜视频的营销新生态展开了详

细剖析。

陈都烨介绍，西瓜视频的营销力主要在

于它的流量驱动力、圈层渗透力、内容共生

力。

如何发挥流量驱动力？一，利用西瓜视频

平台特性，建立兴趣智能分发+内容智能聚

合，提升平台广告效率，将平台流量转化为品

牌流量。例如，汽车行业往往需要凸显剧情+
场景化展现，就要通过视屏+大图的形式展示

广告的炫酷现代感。二，发挥西瓜视频的影视

综内容优势，将不同广告产品流量穿透其中，

如创意植入、线上线下互动等，帮助品牌收获

粉丝效应，将内容流量转化为品牌流量。

如何发挥圈层渗透力？西瓜视频通过垂

类内容的深耕、玩法的升级、多层联动，实现

垂直圈层的深耕，促进圈层辐射影响力，提升

品牌好感度及黏性。西瓜视频聚集着众多达

人，产出多元内容的同时，形成垂类聚落，凭

借西瓜 PLAY、Vlog、V 工场等 PGC 多元化内

容衍生，配合多种平台及渠道的覆盖，以声量

引爆、圈层渗透、多触点转化的营销流程，实

现品牌传播力的强共振。

如何发挥内容共生力？陈都烨指出，通过

定制内容，西瓜视频可以帮助品牌实现更原

生的内容传播；通过征集赛，帮助品牌锁定垂

直圈层，联动头部 KOL，整合线上线下资源，

获取垂直大曝光；通过西瓜 VLOG 学院，可以

实现天然场景的原生植入，打造品牌专属主

题，建立与目标用户的高效沟通，扩大品牌影

响力。

陈都烨表示，目前西瓜视频还处在持续

发展中，未来将通过流量驱动、圈层渗透和内

容共创，和行业一起共创价值，释放营销吸引

力。

洞察用户习惯，
浇灌多元创作力

如何通过高质量内容吸引用户，帮助品

牌与用户之间实现深度连接，是品牌营销中

的关键点，为此，西瓜视频内容营销总监马新

在现场带来了话题分享。

马新指出，用户习惯正在改变。他们追热

点的周期正在变短，注意力呈现碎片化，而且

很容易被“种草”。对于品牌而言，这带来了全

新的营销痛点———商业机遇稍纵即逝，内容

筹备却往往旷日持久；内容消费趋于碎片化，

品牌故事又承载着过多信息；借势营销成本

高昂，而自主造势通常难度极高。这些都构成

了品牌难以平衡的矛盾。

为了助力品牌冲破上述困境，西瓜视频

打出精品短内容的生态布局，以快速迭代的

内容布局，高密度的信息渗透，高度定制的内

容共创，为品牌的短内容营销带来更优质的

方案。在具体的营销过程中，西瓜视频则围绕

垂类破圈、话题沉浸、生态共创三方面来发

力，让精品短视频为品牌主带来更多重的营

销价值。

2019 年是精品短内容爆发年。据马新介

绍，西瓜视频将聚焦垂类破圈，打造《少年，听

你说》、《了不起的村落 3》、《被遗忘的时光》、

《极刻出发》及《幸福清单 2》等；针对话题沉

浸，推出《开心加工厂》、《可以跟你回家吗？》、

《超神练习生》等；基于生态共创，创建《头号

任务》、《我在宫里做厨师》、《花样人生》等精

品内容。

在峰会现场的圆桌论坛环节，广告门

CEO 劳博、麦当劳首席市场官须聪、巨量引擎

营销副总裁陈都烨、Bigger 研究所所长郎靖

和、papitube 市场总监杨扬帅琪、舜风传播联

合创始人 & 秀米互动总经理王恩军，一起探

讨了在短视频营销的快时代，西瓜视频独特

的营销价值。嘉宾们一致认为，西瓜视频综合

了短视频、直播、移动综艺等内容形态，3-
15min 的短内容具有丰富的承载力和想像空

间，可以完整讲述一个品牌故事，在未来将成

为品牌内容营销的重要阵地。

作为国内领先的 PUGC 视频平台，西瓜

视频依据不同人群的兴趣，源源不断地带来

优质内容，同时鼓励多样化创作，并助力品牌

探索更多元的内容营销方式。在竞争激烈的

短视频赛道，西瓜视频正逐渐摸索出一条差

异化的成长之路。 渊搜狐冤

西瓜视频：一颗内容滋养的瓜 30余国参展山东（济南）国际旅交会
深挖客源市场

爱享到打破传统“套路”，深度解析会员制新趋势

注销公告
成都和融通数据服务有限公司

（统一社会信用代码：9151010
5MA6DH03X16）经股东会决议
决定注销，请债权债务人自本公
告见报之日起 45 日内向我公司
清算组申报债权债务.
●四川利捷优达供应链管理有
限公司，营业执照正本（统一社
会信用代码 91510107MA6ADLF
B0B）遗失作废。
●彭潇喻遗失东珠美地负一
层 133 号车位款定金收据（号
码：2829243，金额：20000 元）
声明作废。
●青羊区非尝快餐店，税务登记
证正副本（税号：51012719701209
2545）遗失声明作废。

●成都市龙彭投资有限公司开
具给王雪姣 51012619780816084
2 天立 世纪华府 4-1-104 房款
收 据 号 ：0095733， 金 额 ：
367508.00 元 ；曹 茂 蝶 51018
2199903177044 天立 世纪华府
4-1-104 房款收据号：0089081，
金额：68146.00 元，于 2019 年 5
月 31 日遗失作废。
●成华区陈丽霞飞商贸部，营
业执照正副本（统一社会信用
代码：92510108MA6DFCWLX1）
遗失作废。
●成都爱玛健身有限责任公司
营业执 照正、副 本，注 册号：
51010674644445X，以 及 公 司
公章，一并遗失作废

●成都佳缘鑫商贸有限公司营
业 执 照 正 副 本 （注 册 号 ：
510107000581675）；组织机构代
码正副本（代码：05006146-9）；
税 务 登 记 证正 副 本 （税 号：
510107050061469）遗失作废。

注销公告
成都有益化工有限公司（注册号
510108000097960）经股东会决议
决定注销，请债权债务人自本公
告见报之日起 45 日内向我公司
清算组申报债权债务

注销公告
成都华凌投资咨询有限公司（注
册号 510105000204117）经股东
会决议决定注销，请债权债务人
自本公告见报之日起 45 日内向
我公司清算组申报债权债务

减资公告
成都默启文化传播有限公司（统
一社会信用代码：91510105MA6
CFUHU64）经股东会决定减少
公司注册资本，由人民币 100 万
元减少至 85 万元，请债权债务
人自公告见报之日起 45 日内向
公司申报债权债务。

注销公告
成都迈客科技有限公司（统一社
会 信 用 代 码 ：915101003431523
3X1）经股东会决议决定注销，请
债权债务人自本公告见报之日
起 45 日内向我公司清算组申报
债权债务。特此公告
●四川天宇家具有限公司营业
执照副本统一社会信用代码
915101077949084584 遗失作废

注销公告
成都润明经贸展览有限公司（统
一社会信用代码：915101057160
41799G）经股东会决议决定注
销，请债权债务人自本公告见报
之日起 45 日内向我公司清算组
申报债权债务。
●成都市亿路投资管理有限公
司 （统 一 社 会 信 用 代 码 ：
91510105584965067E）四川省成
都市地方税务局通用手工发
票 （仟元版）存根联（发票号
码 ：01596826-01596850，25 份）
不慎遗失。
●成都鼎益文化传媒有限公司，
税号：510104553554345；营业执
照正副本及公章、财务章、法人
章均遗失作废。

●成都昊峰医疗器械有限公
司营业执照正本、副本（注册
号 ：510107000592485）；税务 登
记 证 正 本 、 副 本 （税 号 ：
510107054941826） 均 不 慎 遗
失，声明作废。
● 车 主 ：谢 丽 ，车 牌 号 ：川
AKW288，灰色，轻型普通货
车，发动机号：UJ30330331，车
架 号 ：LZWCBAGA5JE633588，
于 2019 年 3 月 27 日 20:00 时
在成都市锦江区牡丹街与 黄
葛树街交叉路口被盗，特此
声明，联系人：谢丽，电话：
15892310814
●林海红执照正副本 92510100
MA6CWF6H1E 遗失作废

●张永祥、李小俊遗失绿地集团
成都蜀峰房地产开发有限公司
2014 年 6 月 21 日开具的云玺 4
期 2-1-3104 购房定金收据，收
据编号 0032259, 金额 3 万元整,
遗失，特此声明
●成都国澳装饰工程有限公司

（统一社会信用代码：91510106M
A61T2CW0Q）发票领用簿及四
川省增值税专用发票 21 份，
发 票 代 码 ：5100172130 发 票
起 止 号 ：07495407-07495427，
遗失作废。
●北京新智感科技有限公司成
都分公司统一社会信用代码：91
510100327513473H 发 票 领 购
簿遗失作废。

注销公告
成都世纪典藏贸易有限公司(统
一社会信用代码 :91510105075
376344Y）股东会决议决定注销
公司。请公司相关债权债务人于
本公告见报之日起 45 日内到公
司申报债权债务
●个体工商户营业执照：金牛区
小玲甘诺宝力食品经营部，注
册 号 510106602050714，经 营
者：姚小玲，营业执照副本遗
失，声明作废
●金牛区海钰健康咨询部营业
执照正本，副本。(注册号 51010
6601494304) 及 税 务 登 记 证 正
本 ，副 本 ( 税 号 230407199106
160126)遗失作废。

●金牛区东翠鑫装饰材料经营

部营业执照正副本注册号 51010
6600479189 和国地税税务登记

证 正 副 本 税 号 5130291978032

71451 遗失作废
●四川巧缘文化传播有限公

司营业执照副本统一社会信

用 代 码 ：91510107327501923P
遗失作废。

●成华区彪柯艺商贸部（统一社

会信用代码：91510108MA637R5

R5J）营业执照副本遗失作废。
●成都大成市场六区二楼 A126

号 摊 何 金 刚 的 押 金 收 据 号

0064355 的收据票遗失作废
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