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聚焦智能门锁安全技术 鹿客引领行业品牌升级
P3

广告

筲专注智能锁安全技术，核心优势驱动品牌升级 筲持续扩大产品力优势，多方布局完善产业链生态

■ 钟经

第十五届中国（深圳）国际文化产业博览

交易会，吸引了国内外的热切关注，作为中国

文化产业交流平台，深圳文博会汇集了 10 万

多件海内外文化产品、6000 个文化产业投融

资项目，这个国家级产业平台的发展壮大，显

示出深圳文化产业的快速发展。

同时，我们可以看到居民的文化消费水

平明显提升，各个消费品牌不断深挖文化内

涵，创意十足的体验式服务推动商业消费跨

越发展，传递更为活跃的能量。

品牌深挖文化内涵
体验消费再提高

随着社会发展水平的不断提升，深圳居

民的消费需求与消费品味在不断提高。如今，

体验类消费已成为居民主流消费模式，品牌

打造个性化、多样化的创意产品和私人定制

产品的同时，也在深挖文化内涵，以品牌背后

的故事，寻求与消费者的互动，建立连接。

比如 4 月，深圳第一高楼的平安金融中

心 PAFC Mall 在开业之际，就酝酿了一场“国

潮文化节”，以古代市集场面为基底，融合现

代都市元素，打造国风插画围挡，创作出一幅

幅古今时空交错的奇幻场景。

5 月，益田假日广场举办了“遇见纳

西———丽江文化节”大型主题活动，现场还原

丽江建筑风格，邀请当地数名非遗传承人亲

临现场，带来具有纳西特色民俗，为市民呈现

一场集雕、绘、造、食、绣、舞为一体的丽江文

化沉浸盛宴。

再比如小米 mix 系列，就一直是艺术与

科技的产物，荣获各项设计金奖不说，还先后

被德国慕尼黑国际设计博物馆、芬兰国家设

计博物馆和法国蓬皮杜国家艺术文化中心收

藏。可以说，小米 mix系列将整个小米品牌的

文化素养都提高了几个度。

品牌通过关注文化，打造具有个性的高

质量产品，在丰富市民消费体验的同时，也加

深了消费者对品牌文化的认同感。

多元化消费背景下
品牌跨界是常态

品质消费正在加快升级，个性化、多元化

消费受到消费者的追捧。面对市场竞争，很多

品牌都不甘寂寞，积极拓展消费渠道，打造场

景式消费。而跨界合作，就是不错的选择。

品牌企业的联手合作，利用彼此优势，整

合资源，既能验证品牌在跨界领域探索的可

行性，又能打造更独特的场景式营销模式，为

消费者提供具有文化特色的高品质的消费体

验。

比如，京东联手腾讯上线新社交电商平

台，京东将利用微信一级入口及微信市场的

海量用户等独特资源，打造区别于京东现有

场景和模式的全新拼购平台。

华润怡宝推出了“怡宝时光纪念 AR 限

量瓶”，并在深圳开设的“时光博物馆”，利用

AR 科技带来一波难忘回忆，传递爱国情怀，

建立起品牌与消费者的纽带。

此外，品牌企业除了跨界合作，向新领域

探索也成为一种新的趋势。

为服务更多客群、拓展多种渠道，苏宁开

始争夺线上商超市场，设立苏宁易购超市频

道，推出高端生鲜超市苏鲜生，打通线上线下

全渠道的智慧零售。

企业重视“文化”
推动行业升级

如今，深圳消费领域发生了翻天覆地的

变化，消费者生活消费越来越注重文化消费、

情感消费。为迎合消费需求，品牌企业纷纷亮

出“文化牌”，在这其中，以文化关怀为核心的

消费主张，也让品牌企业更添活力。

5 月 20 日，“伊利营养 2020”精准扶贫项

目组兵分三路，走进云贵渝贫困地区，通过营

养调研、健康教育与公益捐赠等多种形式，全

面聚焦贫困地区和人口的营养改善，助力当

地的儿童营养改善。

深圳本土品牌鑫荣懋以“鑫果兴农”助力

乡村振兴战略，以产业赋能的方式全方位帮

扶果农，协助农村特色水果打开市场。

品牌重视文化消费，创意十足的体验式

服务拉动商业消费领域发展的同时，也在为

社会传递出更加活跃的能量。

■ 陈晨

印度是全球智能手机增长最快的市场，在

小米、OPPO、vivo 等中国内地手机品牌以高性

价比受到追捧的情况下，索尼和印度本土品牌

英特克斯最近宣布，或将淡出印度市场。

据印度媒体报道，索尼最近发出一份声

明表示，索尼已在 2018 财年停止在印度销售

智能手机，但仍会在印度继续提供客户支持

业务，包括售后服务和软件更新等，并将持续

监控印度市场及业务可行性。

市场分析调查公司 Couterpoint Research
分析师帕瓦·夏尔马表示，索尼在印度智能手

机的市场占有率约为 0.01%，几乎可以忽略

不计；索尼这是做出正确的决定。

另外，印度本土品牌英特克斯已好几个

月没有推出新智能手机产品，甚至正在出售

每年可生产 4000 万支手机的新工厂卡萨纳。

英特克斯技术总监班萨尔告诉印度《经

济时报》，公司正在探索所有的可能选项，包

括进行合资或者退出市场。他也证实，英特克

斯的手机业务虽然仍在运转，但规模缩小。

一旦英特克斯真的退出印度手机市场，

这将是第二家退出市场的印度本土手机品

牌，第一家退出印度市场的本土手机公司是

卡邦。

有媒体称，在中国内地品牌手机进入印

度市场之前，米克罗马克斯、英特克斯、拉瓦

和卡邦共四大印度本土品牌手机一度占有印

度市场的 40%份额。但在小米、OPPO、vivo 等

大陆品牌手机进入印度市场后，印度本土品

牌手机已跌出销售榜单前十。

Couterpoint Research 于 4 月公布的调查

显示，中国品牌在印度智能手机市场的市占

率已超过 65%；截至 2019 年 3 月，印度本土

品牌手机只占印度智能手机市场的 13%。

为何中国品牌智能手机能席卷印度市

场？印度手机经销维诺德·戈亚尔分析说，中

国品牌手机让顾客以实惠的价格就可以获得

手机最新的技术与功能。

中国品牌建设论坛
2019峰会召开

5 月 28 日，由人民日报社主管主办的

《国际金融报》主办、以“中国品牌成就品牌中

国”为主题的中国品牌建设论坛 2019 峰会在

上海召开。来自各行各业的品牌精英以及专

家学者齐聚一堂，为打造中国民族品牌群策

群力，共同探讨中国品牌发展的机遇与挑战，

憧憬中国品牌的美好未来。人民日报社副总

编辑方江山出席。

与会人士指出，从小到大，从粗到精，从

无品牌到有品牌，再到著名品牌群星灿烂，这

就是新中国成立 70 年来，特别是改革开放

40 年以来，中国许多产业经历的品牌之路。

中国品牌实现了了不起的跨越。

与会人士表示，新时代新征程，新机遇新

挑战，中国品牌当自信，中国品牌当自立，中

国品牌当自强。让中国品牌成就品牌中国、品

牌强国，还有很长的路要走。要更加清醒地认

识品牌的价值，更加全面地加强品牌建设，更

好地发挥媒体在加强品牌建设进程中的积极

作用。 渊沈玉洁冤

中国医疗品牌管理联盟
发展研讨会在杭召开

近日，中国医疗品牌管理联盟发展研讨会

暨第二届理事会在杭州国际博览中心拉开帷

幕。本次会议由联盟理事会副理事长武素英为

大会致辞。武副理事长谈到“品牌就是生命力”，

但在互联网时代不断迭代、蜕变的情况下，更

好地锻造品牌、传播品牌、维护品牌，是一个前

沿、热点的问题。在新医改向深水区推进、卫生

健康事业面临重大调整的当下，医疗机构的品

牌运营与传播，面临的问题更为紧迫。

中国医疗品牌管理联盟是丁香园依托十

多年的医疗互联网平台运营经验，联合国内

标杆医院代表河南省人民医院、中南大学湘

雅医院、广东省中医院、和睦家医疗共同发起

成立的国内首个医疗品牌管理联盟组织。联

盟旨在提升医疗品牌管理者和从业者的品牌

构建能力，包括创新能力和市场运营能力，为

从业者创建交流与技能提升平台。渊美通社冤

83家企业获内蒙古
行业标志性推荐品牌

5 月 28 日，内蒙古自治区发展和改革委

员会联合内蒙古自治区党委宣传部、内蒙古

自治区市场监督管理局、内蒙古自治区工业

和信息化厅、内蒙古自治区农牧厅、内蒙古自

治区商务厅、内蒙古自治区科学技术厅、内蒙

古自治区文化和旅游厅、内蒙古自治区工商

业联合会等多个部门在呼和浩特市隆重举办

首届内蒙古品牌发展论坛。

本次论坛也是中国品牌日的系列活动之

一。论坛由品牌专家演讲、“品牌领头雁讲品

牌故事”“内蒙古味道品牌发展论坛”、“内蒙

古行业标志性品牌发布会”等内容组成。

大会发布了伊利集团、伊泰集团、田牧集

团、汉森酒业、兰格格乳业、燕谷坊集团、包钢

股份、包头铝业、亿利资源、草原酿酒公司、宇

航人公司等 83 家内蒙古行业标志性推荐品

牌并颁发奖牌。

内蒙古品牌建设促进会会长胡松在接受

记者采访时表示：“今年 5 月 10 日是第三个

中国品牌日，在这期间，经过企业申报、专家

评审，从 170 家企业推荐出 83 家内蒙古行业

标志性品牌，通过举办这次论坛，希望更多的

企业能够增强品牌发展理念，凝聚品牌发展

共识，培育出更多优秀内蒙古品牌。”渊吴雯冤

实力难敌中国品牌 又一巨头淡出印度手机市场

深挖文化内涵升级商业品牌
推动商业消费跨越发展

荫图为苏宁推出的高端生鲜超市苏鲜生


