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酒道·酒业聚焦

近日，第十四届石家庄国际糖酒会现场

人山人海，《酒旅融合新打法·小而美的沉浸

式营销论坛》在会展中心隆重开幕。2019 京津

冀酒旅融合新打法·小而美的沉浸式营销论

坛的宗旨在研究“白酒+旅游”的新玩法，探讨

中国白酒的新模式和新力量。

出席本次论坛的嘉宾有中国酒类流通协

会专职副会长刘员、河南省酒业协会会长熊

玉亮、瑞城传媒集团总裁王永祥、河北省轻工

行业协会常务副会长李志伟、河北省轻工行

业协会秘书长董少龙、河北省企业市场调查

促进会秘书长郭强、河北省糖酒副食流通协

会秘书长高云、河南省糖酒食品流通协会秘

书长杨玉峰、黑格咨询集团董事长首席顾问

徐伟、黑格咨询集团副总酒类事业部执行总

裁徐涛、酒融荟联合创始人张扬女士、河南姚

花春酒业有限公司董事长罗群忠、泸州玉蝉

酒销售公司市场拓展部总监雷晓冉女士、内

蒙古响沙酒业有限公司总经理李军、糊涂人

生酒业糊涂醉事业部总经理弭峰、石家庄大

曲品牌运营总监河北冀糖酒业有限公司总经

理张建新、江苏海州湾酒业集团董事长马鑫

等。

中国白酒的新模式和新力量

中国酒类流通协会专职副会长刘员发表

致辞，他表示：随着中国酒业的不断回暖，白

酒行业进入深度调整和变革期间，如何在新

时代下寻找发展新动能，是广大酒企和经销

商面临的一大课题。如今，酒旅融合成了酒类

行业发展和转型的热门词汇，对于广大企业

而言，可谓是迎来了发展的机遇和发展的方

向。无论是酒类企业还是产区，都纷纷加大酒

旅融合这种工业旅游新模式，然而随着消费

需求的不断变化，如何把酒旅融合发展做成

特色，做到极致，怎样让消费者开启定制化旅

游，都是企业必须面对的问题。石家庄国际糖

酒会组委会特别举办此次《酒旅融合新打法·

小而美的沉浸式营销论坛》邀请实战营销专

家，以本地糖酒食品发展为案例，紧紧围绕糖

酒食品行业趋势、消费热点，探讨发展新思

路，相信，将为广大企业寻找发展动能，把握

趋势上一堂生动的教育课，为企业的健康持

续指出道理和方向，也将见证中国酒类产业

发展的繁荣。同时作为石家庄国际糖酒会的

主办方之一，中国酒类流通协会将充分利用

现有资源和优势，为把石家庄国际糖酒会打

造为规模化、专业化、思想化的糖酒会而持续

奋进。

如何设计酒旅融合

黑格咨询集团董事长首席顾问徐伟带来

《酒旅融合新打法-酒庄一体化营销模式》的

主题演讲。他表示之所以提出这个主题，是因

为他一直思考酒类竞争正处在白热化阶段，

区域型白酒厂商承担着本不该承担压力，无

论是升级龙头，都面临着巨大的而生存压力。

如果你是一个区域型的酒企，究竟要靠什么

的举措，才能解决这种生存的压力？

徐伟认为，本质而言，酒厂的回厂参观不

叫酒旅融合。传统的回厂游缺乏商业逻辑的

设计，只有有旅游的思路与设计才叫酒旅融

合。

徐伟认为全景酒旅+全情酒旅+自在酒旅

未来将成为真正的酒旅融合新模式。全景酒

旅必须结合全域旅游，即必须与来本地旅游

的景点相连接。并且，对于北方酒企而言，自

然环境不能符合全季节的旅游，酒企仍要做

出更充足的景观设计，解决旅游断代的问题。

总而言之，酒旅融合不是带烟酒店老板和经

销商回厂，而是全行业的联动，如汽车、地产、

食品...... 三百六十度行行结合，真正实现旅

游+售卖的结合。

细分来看，全情酒旅包含激情旅游、风情

旅游、乡情旅游三个类别。做酒旅融合，酒厂

的景观设置一定要有主题风格，要形成体系。

在国外，有酒店式、会馆式、景观景点式酒庄。

中国的酒庄，大多是崇尚传统。徐总认为酒厂

在主题式景观设置上没有差异和特色，就不

会有持久的吸引力。如许多酒企都在讲述类

似造酒传说，仪狄造酒，杜康造酒等等，但没

有形成自身的特色。

自在旅游包含游在旅游、乐在旅游、食在

旅游、购在旅游四个环节。自在旅游的核心是

沉浸加互动，如增加自酿自调酒的环节，让旅

游有更长久的时间沉浸在酒厂的体验过程

中。旅游的体验和沉浸更强，才会激发旅客的

自动传播。

酒厂没有沉浸和互动的环节，只能做到

一日游或半日游。如同 2 亿投入的酒厂根本

无法媲美投资了 10 亿或者更多的酒厂的酒

旅体验。小而美式的沉浸式营销强调在低环

境投资下强化高效能的互动成本。

酒旅融合新打法的系统模式包含景观景

点规划、文案话术规划、酒旅融合系统、封藏

定制运营。

景观景点规划的设置必须有旅游思维，

如有 10 个景点中必须有 2 个是有特色的景

点，有超强记忆点的内容，才会激发自动传

播。将景点景观打造成引客、留客的工具。口

感可以“垄断”与“掠夺”，同样，体验也可以形

成“垄断”。

文案话术规划，将文案话术做成深度体

验的工具。酒旅融合系统，将当地的旅游资源

转换成酒厂的客流。封藏定制运营，将旅游客

流转化为销售流量，是酒旅融合最终目的，达

成价值与贡献。

酒庄营销的系统运营体系。围绕品牌核

心打造回厂游的整体感，在细节及传播上做

到标准化、规模化、景点化、互动化、传播化。

消费者体验设计的六脉神剑。通过观、

学、做、品、酿、藏的手段，充分刺激和跳动消

费者感官、情感、思考、行动、思想等感性因素

和理性因素，重新定义、设计的一种思考方式

的营销方法。

总而言之，徐伟强调中小酒厂的核心优

势在于“短平快”的接近消费者，加强体验和

互动，以次来吸引消费者，培养深度的酒旅体

验，为二次开发和二次传播开辟捷径。

工业旅游转为诗酒文化庄园

黑格咨询集团副总酒类事业部 COO 徐涛

发表《酒旅融合新打法-好玩儿的酒厂》，通过

对河间府诗酒文化庄园的酒旅融合案例的详

细解读，为在场嘉宾带来极致的思想盛宴。

徐总表示，中国酒庄经济发展的额先决条件

已经成熟。在经济基础和政策环境以及行业

趋势，消费转型和升级四大因素的推动下，酒

庄经济已经成为中国酒业发展的必然趋势。

徐总表示，发展酒庄经济已经成为 90%以上

的区域酒企的最后机遇。

酒庄经济发展进入 4.0 时代。从工业旅游

的发展在那阶段来看，参观学习属于工业旅

游的 1 时代，产业+企业文化建设是 2.0 时代，

产业+休闲的目的地是深度旅游的 3.0 时代，

“全域旅游+酒庄旅游+体验消费+社交消费+
互联网+”的全产业链模式，推动中国酒庄进

入酒庄经济 4.0 时代。

徐总认为白酒庄主要有 4 种类型：传统

式酒庄、酒店式酒庄、会所式酒庄，而未来中

国酒庄可以做主题式文化酒庄。

中国白酒酒庄具备六大要点：观景旅游、

互动工艺、品鉴品质、售卖渠道、渠道体验、文

化传承。

什么是主题文化式酒庄？徐涛进一步给

出答案。“主题文化式酒庄是以‘企业自身品

牌基因或文化元素’为基础打造的‘品牌主题

类’酒庄，涵盖了原粮种植、生产酿造、采摘体

验、文化传播、藏酒定制等全面系统的‘酒旅

融合’式酒庄。”从源头种植到最后酿制成酒，

酒旅融合能让消费者体验到一瓶酒诞生的全

过程，更为重要的是，在无形之中看到品牌对

质量和安全的坚守。

最后，徐涛强调：主题文化式白酒酒庄将

开启酒旅融合大大时代！

各方诸侯的战略方向

内蒙古响沙湾酒业有限公司营销副总李

雷带来《响沙湾———五粮清香、酒旅融合、打

造沙漠旅游文化酒》主题分享。

李总表示，响沙湾酒以“打造五粮浓香，

酒旅融合，打造旅游文化酒”为战略方向，以

“响沙美酒，誉满神州”作为品牌推广口号。

河南姚花春酒业有限公司总经理罗群忠

带来《姚花春酒业三位一体酒旅融合模式打

造》分享。罗群忠表示，鄢陵是我国重要的花

木基地，是国务院命名为中国中医药养生养

老示范区，当地县政府正在打造全域养老，全

域康养、全域旅游的的发展模式。姚花春酒业

位于鄢陵县城，是康养示范区的核心地带，因

此，姚花春酒业的酒旅融合也迎来一个上升

期。

泸州玉蝉酒销售公司市场拓展部总监雷

晓冉作了《玉蝉老酒———酒城泸州酒旅融合

新坐标》的主题分享，她介绍了玉蝉酒业发展

历史以及玉蝉老酒酒旅融合发展的现状。

雷总表示，玉蝉老酒的品牌定位是泸州

老酒典范，玉蝉老酒具备核心的竞争力，玉蝉

酒品质物超所值性价比是重要的因素，责任

酒+良心价+纯酿酿造是玉蝉老酒的核心价值

理念。

在酒旅融合上，玉蝉老酒启动了“寻根浓

香，玉蝉之旅”，在厂区设计了很多网红的打

卡地，以此行动来响应泸州市政府的号召，积

极朝着酒城地标性名片方向迈进。

酒融荟联合创始人张扬女士作了《酒旅

融合新营销》的主题分享，张总讲到目前酒融

荟有庞大的资金、有庞大的厂家资源、有强大

的经销商资源、酒水配套资源、酒水销售顶尖

团队、酒水成功的销售模式、一群酒水行业的

资深企业家。酒融荟平台是免费的，可以投资

和收购优秀酒企，给所有经销商提供最好的

渠道资源、给厂家、经销商提供顶尖模式、团

队。还展现了酒融荟曾经在全国开展的一些

活动的照片，让现场参会的嘉宾经销商朋友

收获慢慢，最后张女士表示酒融荟的远景是

做中国酒业最值得信赖的平台、酒融荟的使

命是助推中国酒业可持续发展。

糊涂人生酒业糊涂醉事业部总经理弭峰

分享《糊涂人生酒走向全国的根本底气》。弭

总强调集团拥有“根、本、道、法”这是糊涂人

生踏上全国化新征程的底气所在。糊涂人生

酒是应天时、得地利、聚人和的，是具有文化

和传承的，是以赤水红土为根、坚守坚持为

本、真与诚为道、变与通为法的，是有底气、有

实力走向全国的！”

在阐述糊涂酒酒业集团的文旅融合理念

时，弭总表示，2019 年，糊涂酒业会着重传播

酱酒文化，培育酱酒文化传播者，打造上万场

酱酒品鉴会，吸引更多的酱酒高端人群。通过

文化名人、文化酒的活动，来做持续文旅融合

品牌传播。

石家庄大曲品牌运营总监河北冀糖酒业

有限公司总经理张建新主题演讲《石家庄酒

厂的大国情怀》，他为酒旅融合+市场的未来

会更美好。 渊据中国酒业新闻网冤

旗帜是振奋人心的精神，是矢志不渝的

信仰，是一个人愿意信奉并将其作为行为指

南的精神动力。旗帜的引领下，令人坚定信

念，给人明确方向，而对于西凤酒来说，旗帜

西凤酒意味着什么呢？

在旗帜西凤酒珍藏版上市一周年庆典

上，公司高层再次明确了旗帜西凤酒的核心

战略地位———旗帜西凤酒是企业在产品结构

优化升级、品牌价值提升、明确战略核心的大

背景下，针对次高端市场推出的经典作品。

旗帜西凤酒是西凤家族的扛鼎之作，担

任着引领西凤酒发展的重任，是一款代表西

凤酒核心形象的产品，从旗帜西凤酒的包装

设计上看：一只身披彩霞的金色凤凰展翅云

霄，扶摇直上，高贵华丽的羽毛像优美流畅的

缎带飘逸在天地之间，寓意西凤酒展翅高飞，

享誉中华大地。高扬旗帜，引领未来，从产品

定位、发展高度、凤香标杆、中国酒史、中国名

酒、新时代精神六个角度，诠释旗帜在西凤酒

中的六大精神。

旗帜是西凤酒的核心战略产品

旗帜西凤酒珍藏版已上市一周年，其核

心战略产品的地位更加明确，担任着扛起西

凤这面大旗，引领凤香型方向的重任。为此，

西凤人坚持履行“四个始终”战略：其一，始终

坚定旗帜西凤酒的核心战略地位不动摇；其

二，始终保持产品高端的品质不松懈；其三，

始终聚焦品牌形象不改变；其四，始终强化销

售管理不放松。

旗帜是凤香型白酒的标杆

旗帜西凤酒凭借“醇香典雅、甘润挺爽、

诸味协调、尾净悠长”的酒体风格，独创的中

高温制曲工艺，独有的“酒海”储酒法，老五甑

法发酵，柳林镇 7 平方公里核心产区，国家名

酒荣誉称号，让凤香型成为中国白酒中独树

一帜的香型，让旗帜西凤酒成为凤香型白酒

的标杆。

旗帜是中国酒史的传承

早在 3000 多年前，凤翔柳林镇因出产的

美酒享誉华夏，被誉为“秦酒”，刻在青鼎铭文

上的“秦饮”，成为中国目前史料记载中最早

的有名有姓的酒种。西凤酒始于殷商，盛于唐

宋，发展于明清，名扬于当今，三千年的无断

代传承，是历史盛世的延续，是中国酒的精髓

所在，更奠定了中国酒历史发展的方向。

旗帜是中国酒文化的表达

西凤酒伴随着华夏文明的发展，从帝王

将相盛大隆重礼祭之品，经过几千年的发展

演化，逐渐走向民间，再到如今朋友聚饮、商

务接待不可或缺的美酒佳品。可以说，西凤酒

在中国历史文化发展长河中，是一种表达载

体，更是一面经久不衰的旗帜，它代表着传承

几千年礼乐制度的精髓，代表着文人骚客、诗

仙酒圣难以释怀的寄托，代表着亲朋好友团

聚时刻的升华，代表着商务宴请情感交流的

催化剂。

旗帜是中国名酒的地位

西凤酒在 1952 年第一届全国评酒会上

被评为“中国四大名酒”，之后又在二、四、五

届评酒会上被评为中国名酒，一揽四届名酒，

旗帜西凤酒是代表西凤酒悠久历史文化、代

表西凤酒独特香型特征、代表西凤酒名酒荣

誉的形象产品。不可复制的风土环境，独一无

二的酿酒工艺，成就了西凤“中国名酒”不可

撼动的重要地位。

旗帜是新时代精神的象征

旗帜是革命胜利的指引，是红色精神的

传承。旗帜代表着坚定不移、勇于担当、奋勇

向前的意志，代表着百折不挠、开拓创新、振

兴民族的新时代企业家精神，代表着人民对

美好生活向往的动力，代表着实现新时代中

国梦的象征。

旗帜具有感召力，是一种能够为人们指

引前进方向的精神力量。旗帜西凤酒是公司

推出的唯一一款 53 度的核心战略产品，同时

又是西凤酒这一 3000 年无断代传承品牌发

展新的里程碑，西凤酒股份有限公司努力把

旗帜西凤酒打造成为引领凤香型白酒变革的

创新之旗，推动西凤快速发展的动力之旗，标

志西凤酒回归中国名酒第一阵营的盛势起

航。 渊企宣冤

“旗帜”领航
六大精神开启
品牌回归新征程

酒庄经济 4.0 时代到来
“白酒 + 旅游”的新玩法

本次“酒旅融合

新打法? 小而美的沉浸式

营销论坛”为现场的嘉宾厘清了

一个观点：未来，主题文化式酒庄

是中国白酒酒庄发展的核心，一体

五化的酒旅融合体系，将会激活一

整套小而美式沉浸式的动作，

为酒企的发展铸就更美

好的明天。


