
近日，全球最大传播集团 WPP 与旗下咨

询机构凯度联合发布“BrandZ 2019 年最具价

值中国品牌 100 强”榜单报告，海尔不但比

2018 年提升 18 名，位列第十五名，而且成为

第一个、也是唯一上榜的“物联网生态”品牌，

品牌价值达到 162.72 亿美元。

与往年相比，今年的榜单除了 100 强品

牌总价值同比大幅增长以外，在品类选项中

增加了“平台”和“生态”两个新品类。其中，美

团、大众点评和饿了么被归于“生活服务平

台”，而传统上被认为是家电企业的海尔则被

归于“家电/物联网生态”，海尔同时成为第一

个、也是唯一的上榜的物联网生态品牌，品牌

价值为 162.72 亿美元。

能够成为全球首家、而且是唯一一家“物

联网生态”上榜品牌，背后是海尔长达 14 年的

物联网商业模式探索及由此收获的生态品牌

成果。2005年，海尔集团董事局主席、首席执行

官张瑞敏提出“人单合一”模式，在此后的 14
年中，海尔集团通过持续创新迭代和自我颠

覆，成功在物联网时代创立了“生态品牌”这一

企业发展的“新赛道”。作为连续十年位居“世

界第一家电品牌”的海尔，通过在行业标准、商

业模式、管理思想等方面的创新，率先实现了

面向物联网时代的企业转型升级。

海尔“生态品牌”，是继产品品牌、平台品

牌之后的又一次品牌内涵的迭代和创新，在

全球范围内第一次明确提出了物联网时代的

“创牌”方式。海尔“生态品牌”的创新探索和

成功实践，将引领物联网时代的企业转型及

品牌定义标准，并持续为用户动态构建可以

满足其需求图谱的生态圈。

报告显示，2018 年，生态品牌对海尔产品

销量及溢价的贡献值为 5，是百强企业中为数

不多的最高者之一，与百度、腾讯共同位列品

牌贡献 20 强。同时，用户的广泛认可，也让海

尔成功斩获“BrandZ 2019 年最受消费者信赖

中国品牌”殊荣。

根据海尔集团公布的业绩数据，2018年海

尔集团实现全球营业额 2661亿元，同比增长

10%。其中，生态收入的表现尤为抢眼，达到 151
亿元，同比增长 75%。生态收入，是衡量物联网

时代生态圈效果和生态品牌价值的重要因素。

海尔生态收入的高增长率，展示了物联网“生态

品牌”未来的强劲表现和发展潜力。

据悉，该榜单结合了彭博社的市场数据和

全球 370多万次消费者访谈，是目前具有高权

威性和全面性的中国品牌排行榜。 渊金辉冤
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■ 东方

名牌产品对于一个城市，不仅是烫金名

片，更是实力象征。从制造大市迈向制造强市

的进程中，品牌建设是必经之路、必然选择。

在习近平总书记“三个转变”指示精神引

领下，郑州市近年来不遗余力推进品牌建设，

涌现出了宇通客车、思念食品等一批响当当的

金字招牌。

“宇通”“中铁”让中国品牌享誉世界
2019 年 4 月 25 日-27 日，第二届“一带一

路”国际合作高峰论坛在北京举行。近百台宇

通 T7 再接重任，担当论坛交通服务保障工作。

自 2015 年 5 月上市以来，宇通 T7 已从行业

“新秀”逐渐成为国内重大会议及活动中的“常

客”，也昭示着中国民族品牌商务车的崛起。

5 月 10 日，168 台宇通 ZK6122H9 客车还

将交付乌兹别克斯坦。截至目前，宇通已累计

出口客车超过 64000 辆，销售服务网络覆盖欧

洲、独联体、美洲、非洲、亚太、中东等全球六大

区域，产品在“一带一路”沿线 40 多个国家实

现出口。

在俄罗斯，宇通已成为当地第一大中国客

车品牌；在非洲，宇通客车出口总量占据了中

国客车出口非洲总量的 45%；在拉美，宇通客

车累计保有量超过 22059 辆，是拉美第一大中

国客车品牌。其中，在古巴，宇通市场占有率高

达 99.9%，创造了业内闻名的“古巴模式”；在

法国，宇通新能源客车产品备受青睐；在北欧，

14 辆宇通纯电动客车在 2018 年开进冰岛街

头；今年 4 月 13 日，20 辆宇通 E12 纯电动客

车驶入“童话王国”丹麦……

依托自主创新，中铁装备成功实现强起

来、走出去，让中国品牌叫响世界。

2014 年 5 月至今，中铁装备先后成功研

发了世界最大断面矩形盾构、世界最小直径硬

岩掘进机、世界首台马蹄形盾构、国内自主研

制最大直径土压盾构、国内最大直径 TBM、国

内最大直径泥水盾构、竖井钻机等一大批具有

开创性、奠基性和典型示范意义的产品，塑造

了“中国创造”的新形象。2015 年公司承担的

“TBM 安全高效掘进全过程信息化智能控制

与支撑软件基础研究”项目获得国家“973 计

划”立项，2018 年完成世界首套 TBM智能掘进

系统的研制。

中铁装备盾构产品先后出口新加坡、黎巴

嫩、阿联酋、意大利、卡塔尔等 18 个国家和地

区，凭借先进的技术、过硬的产品和优质的服

务，“中国品牌”在世界盾构市场的影响力与日

俱增。

多策并举打造国内外知名品牌
近年来，郑州市出台多项措施，激励企业

积极性，着力打造国内外知名品牌。

进一步完善了品牌培育和激励机制。出台

了《郑州市市长质量奖管理办法》《关于进一步

深入推进商标战略实施的意见》《品牌产品培

育发展规划》等政策，推动企业从产品竞争、价

格竞争向品牌竞争转变。

重奖名牌，奖励力度居中西部之首。市政

府对市长质量奖获奖企业每家奖励资金 100
万元。对获得中国名牌、中国驰名商标、全国市

政金杯奖的企业每家奖励 100 万元，对获得河

南省名牌产品、河南省著名商标的企业每家奖

励 40 万元，每年在质量方面的奖励资金都在

5000 万元以上。市政府还对 2016、2017 两年

度 35 家国家标准、行业标准主要起草单位进

行了奖励，奖励资金 1360 万元，有效提升了企

业参与标准制定和品牌建设的积极性。

在全市各行业实施品牌战略，开展市长质

量奖、商标、农产品地理标志产品、鲁班奖、市

政金杯奖、中华老字号、星级旅游景区等评定

工作，促进“郑州产品”向“郑州品牌”转变。目

前，全市拥有省长质量奖单位 15 家、郑州市市

长质量奖单位 35 家。

截至目前，郑州市注册商标总量突破 22
万件，占河南省总数的 39.87%，位居中部六省

城市首位；驰名商标总数达到 62 件，占全省总

数的 24%。全市共有国家级质量标杆 3 个，省

级质量标杆 29 个，拥有绿色食品 106 个、有机

农产品 14 个，国家地理标志保护产品 12 个。

拥有“中华老字号”企业 3 家、“河南老字号”企

业 9 家，A 级景区 42 家，星级酒店 72 家，共有

A 级物流企业 81家。

品牌建设成为企业竞争利器
一系列利好政策为本土企业的品牌建设

助力加油，一大批有技术、有市场的郑州产品，

正在朝着郑州品牌、中国品牌和世界品牌之路

不懈奋进。

提起红枣，很多人首先想到的就是“好想

你”。好想你公司相关负责人说，“好想你”将红

枣带到了品牌时代，从商标注册，到商标保护、

打假等，公司始终不遗余力进行品牌建设。智

能化成为“好想你”品牌建设的重要抓手，从清

洗、分级挑选，到烘干、去核、包装等各个环节，

已经全部实现了自动化、智能化。目前全国的

红枣清洗标准都是按照“好想你”标准来执行。

汉威科技相关负责人认为，汉威品牌优势

所在是核心传感器技术，掌握有气体传感器材

料、配方、生产工艺等方面的专利技术 261 项。

“我们的品牌定位非常清晰，汉威是一家以传

感器为核心，提供完整物联网解决方案的科技

集团，目标是打造国内领先的智能传感器产业

基地，布局完整的物联网解决方案和产业生态

价值链。”该负责人说，从 2018 年开始，公司品

牌形象全面升级，为全面实施品牌形象战略奠

定了基础。目前汉威为全球近百个国家和地区

提供产品和服务，汉威品牌的国际化战略也由

此打开。

郑州思念食品有限公司把品牌创新和管理

创新、技术创新全面结合，承担并完成了多项国

家、省市级重大科技项目，主持参与起草国家、

行业标准 6 项，自主研发新产品 400多个。同时

在生产、营销中积极融合互联网等新技术，适应

新时代的品牌创新。思念牌水饺、汤圆荣获中国

名牌产品称号，思念牌食品荣获河南省国际知

名品牌称号，并且荣获中国最具价值品牌 500
强称号。2018年思念美国工厂在洛杉矶正式投

产，迈出了全球化战略的重要一步。

在政府和企业的联合助推下，将有更多的

郑州品牌响彻神州大地、绽放世界舞台。

“颜值经济”夏季大爆发

美妆品牌
纷纷抢夺市场
■ 唐频辉 向婉

随着颜值经济的持续升温，爱美人士不

只满足于基础护肤品，对美妆日趋旺盛的需

求也令美妆成为了在护肤品类之后的第二担

当。而阳光灿烂的盛夏到来前，美妆进入销售

旺季，各大品牌也纷纷入驻长沙并开展各类

美妆节，明星助阵、黑科技加持，还有各种潮

流妆容及快闪活动，抢占夏季美妆市场，好不

热闹。

近日，时尚彩妆品牌 NARS（娜斯）入驻

长沙国金中心，并重磅推出的人气新品“光仙

气垫”，不仅在商场中庭冰场搭建起 NARS 气

垫屋，还结合冰上表演和一系列趣味装置给

长沙的潮男潮女们带来时尚的感官体验及想

象的奇妙之旅，多功能的互动体验让现场体

验者们沉浸并享受于 NARS 的“花样”创新与

精致美学之中。为了吸睛，还特约青年演员陈

星旭、人气小花彭小苒空降长沙为新店剪彩，

吸引众多潮男潮女围观。

其人气新品“光仙气垫”也成为这一美妆

季的大爆品，集补湿、对抗环境污染及长效持

久的多效气垫粉底，含有多种抗污染及护肤

成分，保护肌肤免受城市污染及 PM 2.5 带来

的伤害，可抗污染、抗氧化、抗紫外线，还运用

AQUA 水感科技，可灵活调节水油平衡，智能

调控肌肤与底妆融合的最佳状态。现场，不少

时尚爱美人士前来体验试用。

“这款气垫可以当底妆和粉饼用，灵活调

节水油平衡，让底妆看起来明亮柔嫩，之前就

在网上有看到，见到实物后更喜欢。”爱美大

人李小姐如此表示。据了解，这款气垫有 5 款

色号，均上市，NARS 湖南长沙百盛概念店是

NARS 在中国开设的第 14 家概念店，彩妆新

品不少，大部分都是网红单品。

同时，屈臣氏也在长沙开展美妆节活动，

发布“叛逆公主妆”“流浪画家妆”“神秘恋人

妆”“原野宠儿妆”四款异域风情妆容。

无国界的美妆新容颜，唤醒时尚灵感。创

意灵感来源于摩洛哥卡萨布兰卡的神秘、古

巴哈瓦那的热情、捷克 CK 小镇的自由、肯尼

亚内罗毕的野性，色彩的衔接和对冲，张扬个

性、重新演绎你的美妆风格，释放本真之美。

活动期间，在屈臣氏的美妆节活动现场，

便可看到结合当季四款妆容设立的美妆体验

区、潮拍区和产品展示区。体验区内有专业化

妆师团队现场免费为消费者量身定制妆容，

不管是清新甜美的萌妹子还是撩魅迷人的御

姐，都能找到适合自己的那款妆容秒变吸睛

女神，此外还有“黑科技”的 AR 试妆技术，上

百款大牌美妆轻松“上脸”，短短数秒就能体

验多款妆容。还特设潮拍区，酷炫多彩的背景

板，只需举起手机空出内存，就能变身这个夏

天最 IN 的潮拍达人，成为打卡地。

业内人士表示，随着消费主力呈现年轻

化趋势，如何增强与年轻消费者的互动，让年

轻消费者们爱上是当下美妆品牌的最大挑

战。美妆节就是洞察到年轻消费者的需求变

化后，运用新技术和手段，推出的鼓励年轻消

费者美出自我的举措。

■ 张建

红旗仅靠两款产品在去年销量超 3 万

辆、解放坚持自主创新领跑中重卡市场，频繁

展示智能驾驶和新能源技术……新中国汽车

工业摇篮———中国第一汽车集团有限公司

（下称“一汽”）在传承和发扬新中国汽车工业

奠基时的艰苦创业精神同时，以市场化改革

为导向，努力踏上自主品牌振兴之路，助力汽

车强国梦想早日实现。

“筋骨式”改革激发活力
大幅度机构重组，大范围人事调整，全方位

品牌重塑……一汽至今仍在实施的“筋骨式”改

革，正在为企业谋求品牌振兴积蓄力量。

长期以来，一汽的技术中心与生产营销

部门平行，双方经常出现相互推责现象，这不

仅让一汽在市场上吃了大亏，也经常被外界

诟病。技术中心重组后，一汽设立了研发总院

等部门，直接隶属总部，员工工资直接跟其产

品研发市场表现挂钩。

一汽新技术及创新业务管理部副部长李

红建说：“技术好不好，市场说了算，重组有利

于形成研产销一条龙的体系。”

和技术中心重组类似，一汽还重组和新

组建了人力资源部、移动出行事业部等，更好

地对接市场和客户。

如果说机构改革是骨架，人事改革就是

打通骨架的经络。一方面，针对部分员工不思

进取等问题，一汽实行了“全体起立，全员竞

聘”的举措。另一方面，一汽还抽调了一批包

括奥迪品牌在内的优秀人才进入总部，前劳

斯莱斯设计总监贾尔斯·泰勒加盟一汽，担任

全球设计副总裁兼首席创意官，为振兴红旗

品牌提供支持。

一汽人力资源部介绍，按以往经验，一汽

员工从进入企业到走上高级经理岗位最快需

要 16年。此次改革创造了工作 9 年的优秀员

工就走上高级经理岗位的纪录，走上处长岗

位最年轻的二级经理已是“85 后”。

一些年轻员工表示，现在普通员工的声

音可直达集团高层，只要有能力，干事创业就

有空间。

以过硬产品拓展市场份额
新中国第一辆汽车———解放牌卡车自

1956 年下线至今，历经 7 代传承与创新，产销

已突破 700 多万辆。一汽解放董事长胡汉杰

说，企业也曾遭遇低谷，但解放始终坚持自主

创新，积极推出定制版等市场需要的过硬产

品，2016 年重新回到国内重卡第一的位置，并

保持到现在。

在很多人心目中，以“傻大黑粗”示人的

重卡很难与高科技相联系。如今，解放组建了

未来事业部，推出了一系列引发业界关注的

智能驾驶技术。胡汉杰说，只有主动调整布

局，才能占据行业发展主导权，解放正从单一

卡车向智能交通物流方案的提供者进军。

和解放一样，红旗也是家喻户晓。61 年

前，第一汽车制造厂全厂总动员，组成攻关突

击队，日夜奋战，于 1958 年 8 月 1 日造出第一

辆红旗牌高级轿车。然而，红旗在汽车市场表

现并不尽如人意，扛起红旗品牌振兴重任，是

一汽人必须面对的问题。

去年以来，伴随着一汽总部直接运作红

旗和改革的推进，红旗品牌加快产品布局和

区域研发布局。针对在售产品少的痛点，红旗

陆续发布红旗 L5、红旗 E-HS3、红旗 HS7 等

多类产品。针对销售和服务网点少的痛点，红

旗一年内建成了 104 家红旗体验中心，对重

点城市和区域基本实现了全覆盖。针对红旗

产品质量问题，红旗对标奥迪评审标准，以红

旗 H7 为例，技术改进已达 1000 多项左右。

一汽红旗汽车销售有限公司销售策略处

处长何磊表示，红旗正在通过线上线下努力

开拓私人市场，去年新推出的红旗 H5 的私人

客户已达九成左右。

数据显示，2018 年红旗实现了 3.3 万台销

售，超额完成了 3 万辆的目标，同比增长

624%。今年一季度，红旗品牌销售 1.34 万辆，

同比增长 787%。

中国一汽董事长、党委书记徐留平表示，

红旗将向 2020 年销量 10 万台级、2025 年 30
万台级、2035 年 50 万台级的目标迈进。红旗

未来将推出更多产品，努力成为“中国第一、

世界著名”的“新高尚品牌”。

在加强内部改革和市场拓展的同时，一

汽和东风汽车集团有限公司、长安汽车股份

有限公司三大汽车巨头联合互联网、金融、零

售等行业巨头签订合资协议，共同成立 T3 出

行公司。据了解，T3 出行公司是一家完全采用

市场化运作的全新出行企业，将在人才、技

术、组织、资金等方面实现完全市场化运营，

推进商业模式创新，向行业开放合作，实现产

业共赢发展。

T3 出行将充分释放一汽、东风、长安多年

的产品技术实力，借助合作伙伴在大数据管

理与应用等多方面的优势，着力打造更加网

联化、共享化的“智慧出行生态圈”。同时，T3
出行将联合各领域合作伙伴的力量，以网约

车市场为切入点，共同打造智慧出行服务。

布局未来 助力老工业基地振兴
徐留平说，一汽作为坐落在东北老工业

基地的大型央企，助力老工业基地振兴发展

责无旁贷。在推动旗下红旗、解放、奥迪等多

款新车型在吉林陆续投产的同时，一汽将打

造以新能源、智能网联等新业务为发展方向

的零部件产业集群，推动区域内产业转型升

级。

作为一汽未来重要布局，由一汽和长春

共建的长春红旗小镇已经正式启动。红旗小

镇以汽车产业发展为核心，致力于打造融智

慧城市、智能汽车、智能交通为一体的综合

体。同时，一汽已与吉林省启动共建智能网联

“321”工程，打造中国乃至全球智能网联汽车

和新能源汽车产业发展高地。

在一汽与当地政府的合作努力下，国家

智能网联汽车应用（北方）示范区已投入运

营，可同时容纳 10 辆测试车，这是中国寒区

智能汽车和智慧交通测试体验基地，也是中

国东北地区基于 5G 宽带移动互联网的智能

汽车和智慧交通应用示范基地。

一些行业专家认为，当前全球汽车市场

竞争日趋白热化，红旗等自主品牌的品牌振

兴之路注定不会一帆风顺。如何提升产品质

量和拓展市场，都是一汽必须面对的问题，也

是未来努力的方向。
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