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G窑R官荣总评榜玉500元以上产品鉴赏 泸州老窖回应环保问题：
不推卸 速整改 确保全面提升达标

广告

姻 泸宣

1问院泸州市酒业提出了千亿计划，其中

泸州老窖 2019 年的增长目标是 25%; 请问根

据上市公司的口径，泸州老窖主力产品有何

规划？

泸州老窖：泸州打造白酒千亿产业，泸

州老窖拥有义不容辞的责任。总体而

言，泸州老窖正在一步一个脚印、脚

踏实地的去做。目前已经到第二季

度，现在泸州老窖发展速度非常

良性的，而且市场整体情况也很

好。

对于泸州老窖来说，在产

业里面要感谢茅台创造的空间，

也要感谢消费者给予了的机会，

我们应该在这个前提之下，通过调

研市场的真实数据，从而制定相应

的战略，对应的就要跟上茅、五等优秀

企业的发展步伐。虽然我们年报披露了

15-25%的增长目标，但我们市场发展上不会

有所保留，还是要保持 20%往上走的增长速度。

所以，不管是国窖 1573、特曲酒、窖龄酒，还是

60版特曲目前都保持了较快的增长。

2问院网上有报道泸州老窖罗汉基地的环

保问题，请泸州老窖具体介绍一下是什么情

况？

泸州老窖：5月 9 日，中央第五生态环境保

护督察组在向四川省反馈中央生态环境保护

督察“回头看”意见时，指出了泸州老窖“罗汉

酿酒基地污水处理站污水处理设施长期不正

常运行”、“ 且因管网破损，部分污水直接渗漏

外排至市政排污渠，渗排污水超标排放”、“污

泥处置不规范，带来环境污染隐患”等问题。同

时，环保部官网也通报了上述问题。对于中央

生态环境保护督察组、环保部指出的问题，泸

州老窖的态度是：照单全收、绝不回避、绝不推

卸、迅速整改，确保全面提升达标。

目前，泸州老窖正全面迅速有序地推进

有关问题的整改。

一是关于污水处理设施运行不正常问题

的整改。因罗汉基地污水处理站建于上世纪

80年代，确实存在设备老化，有时出现运转不

正常的情况。期间也在不断维修改造。而为了

彻底根治此问题，泸州老窖在 2017 年 11 月

就已立项，实施污水站提标技改项目。技改

后，废水处理排放标准限值在行业内率先达

到《发酵酒精和白酒工业水污染物排放标准》

的排放标准限值。目前，该项目正在推进，

2018 年 12 月底已经完成了集水井、均质池、

UASB 厌氧罐、火炬的土建和安装工作，保证

在 2019 年 9 月底前建成投用。

二是关于渗排污水超标排放问题整改。

2018 年 11 月至 12 月，泸州老窖已对因地基

沉降造成的围墙外渗漏点进行了排查和修

复。同时，举一反三，对全厂污水管网进行排

查，将厂区污水管网由地埋式改为地上压力

输送管网系统至污水处理站，现已完成 3000
余米污水管网的改造，计划在 2019 年 9 月底

前全面完成管网工程的提升改造。

三是关于污泥处理不规范问题整改。

2018 年 12 月 17 日，泸州老窖与川南发电公

司签订协议，委托其对污泥进行焚烧处理。此

外 ，泸

州老窖

还 将 与

西南大学

联合开展活

性污泥生产有

机肥研究的研究。

目前，生产的有机肥指标

符合《有机肥料》(NY525-2012)标准要求，已进

入田间试验阶段。

据记者了解，环保部指出的泸州老窖罗

汉基地，因管网破损，造成渗排污水超标，并

不是基地所有污水超标排放，也不是法定排

污口排出的污水超标。由于是公司厂区围墙

外地埋式管网破损造成了渗漏排污，没有及

时发现修复，并未造成在线联网监测的法定

排污口排放污水监测值超标。关于污泥不规

范处理，是由于泸州老窖对委托的第三方处

置情跟踪监督不到位所致。

泸州老窖感谢和欢迎社会各界的监督，

相信通过督察组和环保部的督察、指导，一定

会促进公司生态文明思想全面贯彻落实、生

态环保意识进一步增强、生态环保工作跃上

新台阶，促进公司管理水平全面提高，推动公

司实现高质量发展。

3问院市场格局在变化，是否有收购打算?

有没有打算在包装上做得更好，让消费者觉

得购买时更有面子？

泸州老窖院在白酒行业的发展史上，不断

有互相超越的现象。1987 年，老窖很强大，

1997 年开始，五粮液很强，他引领了行业的发

展，2012 年茅台超越了五粮液，走向了另一个

高潮，在变革中都推动了行业的整体发展，值

得尊敬。这几年，老窖也用实实在在的工作从

50 亿做到了现在的 130 亿，在接下来的路上，

老窖一直都在寻求好的标的，目前也在研究

和接触中。

关于包装问题，我认为，包装有一定吸引

力，但是，真正吸引消费者的还是品牌内涵和

品质，本质还是品牌问题。茅台品质就一直很

稳定。对于新产品来说，包装有一定作用，

2001 年，国窖 1573 上市时，外包装、瓶身等都

有所突破，如果现在换包装，别人很难认了。

在礼品装方面，我们也在注意包装的重要性，

方向是简洁、简约，非常精致。

4 问院6 月份，五粮液新品上来后，价格会

越走越高，国窖的价格是否会跟上？

泸州老窖：五粮液的一举一动备受关注，

这两年在集团党委书记、董事长李曙光带领

下，变化很大，普五的市场价也在上升，值得

学习。价格方面，我们肯定会紧跟五粮液，最

近大家都密切关注五粮液价格体系，思考我

们要用怎样的举措去配合。此外，我们在保证

渠道的充足利润的前提下，也会去考虑择机

提升终端零售价。泸州老窖在今年提出了“管

理年”，我们要坚定落实下去，让费用更有效

率，挤掉“水分”，提高性价比，通过管理去提

升泸州老窖的利润空间。

5 问院国窖 1573 的极限产能是多少?未来

的产能规划是如何的？

泸州老窖：国窖 1573 恢复性的增长一是

努力，二是品质稳定。谈到产能，我们国窖

1573 是年产基酒 3000 吨。但我们从 2000 年

初推出国窖 1573 以来，由于我们这期间销售

能力方面的问题造成每年的基酒产能都有留

存，这样累计到今天，通过上市公司的财务数

据统计结果来看，我们还有 20000 多吨的国

窖 1573的老基酒。

其次，是泸州老窖技改项目的完成，这样

就可以将很多原来不得不生产中端产品的老

窖池置换出来去生产国窖基酒，再加上更多

窖池进入 100 年窖龄，国窖 1573 基酒的产能

还将进一步释放。

6 问院特曲 60 版未来的产能有多少?会不

会和窖龄酒左手博右手?是否让他有多快跑多

块？

泸州老窖：特曲 60 版是我们中价位品牌

复兴的战略产品，今年的目标是 10 个亿元，

它和窖龄酒的定位和销售模式不一样，60 版

是坚持打造团购的大单品。未来我们还是根

据市场的发展，以销定产量，任何产品放量都

是以品质为基础;而且泸州老窖的质量管控一

直都是最好的企业之一。

7 问院关于高端酒未来几年，茅五国整体

可能超过 9 万吨;未来 3-5 年，从销量的角度，

市场能否支撑这个销量的扩容？

泸州老窖：首先，从市场的实际情况来，

高端茅台、五粮液以及国窖 1573 确实在增

长，而且也是被消费者喝了，说明了高端酒的

市场需求在扩大;
其次，过去在统计高端酒容量的时候，是

没有将市场的假酒统计进来;现在一方面是名

酒厂家也都在重视专卖店渠道的建设，其目

的之一就是为了保真;另一方面，现在消费者

都想方设法的去找渠道买真酒;再加上市场打

假力度的加大，这存在一个“去伪存真”的情

况，把原来假酒的水分挤掉，这就为高端酒提

供了填补的赠量机会。

第三，现在消费升级趋势下，消费者对产

品的品质认可度和关注度是非常高的，喝好

酒和锁定几个高端品牌的趋势越来越强，这

是高端酒未来扩容的动力之一。

第四，针对高端圈层，这些高净值客户的

一些个性化需求还待挖掘，这也是高端酒增

量空间。第五，根据数据统计，高端酒在整个

白酒总产能中的比例占据不到 1%，所以高端

酒整体是非常稀缺的。

8 问院浓香型有优质酒率的问题，老窖这

方面怎样？腰部市场空间其实挺大，特曲刚刚

开始在发力，特曲在全国销售情况？管理层对

特曲的愿景？窖龄调整情况？利润率比龙头略

低，未来有期待吗？

泸州老窖：老窖的品质一直都是令人自

豪的，优质酒率、出酒率一直均是比较高的。

特曲方面，我们围绕中国味道，结合中华

美食，做了很多活动。目前特曲品相保持

40%，老字号是 50%增长，呈现良好增长势头。

目前的特曲老字号到了 200 元以上的价格带

之后，竞争没有 100 多元价格带那么激烈。次

高端我们一定会去抓住。窖龄酒方面，不管从

定位，从高层人员到市场经理到经销商，都在

进行调整。虽然目前增长为几个点，但是，我

们看好下半年趋势。综上，泸州老窖这几年在

进行产品结构调整，中高端在大幅增长，所以

利润率也在不断增长。

老窖毛利率方面有两个特点，第一为低

端酒量大，这类产品毛利率低;第二，以前品牌

影响力不是太强，做了大量投入工作。公司都

是以股东最大化为目标，接下来会在费用上

会通过进一步加强管理，扩大高端产品销量，

从而提升毛利率。

9 问院怎么看待口味需求变化，国窖是否

会做相应提升，或者推新品;全国化情况？

泸州老窖：只要改变是消费者认可的，就

该认可，体现了消费者的需求是有所变化的，

我们也在随时关注，我们觉得消费者是认可

国窖口感的，我们就不会调整，我们会坚持，

短期内不会有变化。如果大量消费者有需求，

会适时调整。

全国化是统一规划，分步推进。华东版

块，1573、窖龄、特曲、60 版都在不错的增长，

下一步会有进一步动作。南进慢一些，目前在

调机构。

10 问院在公司治理方面怎样?政府对公司

激励方面是否有积极变化？

泸州老窖：公司一直很重视公司治理完

善，符合证监会要求的，也是符合国有资产管

理要求的，经销商联盟在激烈的市场竞争中，

经销商形成战略联盟，我们是支持的，也是符

合治理结构的。

激励机制问题，大股东一直愿意在合理

合法的情况下，鼓励员工分享，一直在研究和

推动之中，一定会争取。最近要去一趟古井

贡、去汾酒，专门请教这个问题如何落地。

11问院泸州老窖的技改项目的进程如何？

泸州老窖院 新酿酒基地目前已有窖池投

粮，今年预计有 4000 多吨新的基酒，但前面

几排的酒需要回窖养护窖池。但明年的产能

预计达到 1 万吨，预计 2021 年达到 6 万吨;但
这些基酒在前面阶段主要还是生产二曲、头

曲等产品。

姻 凤凰

2017 年 6 月，经四川省委、四川省政府同

意，大型综合性国企四川省酒业集团有限责

任公司正式组建。川酒集团董事长曹勇表示，

建设川酒集团的未来愿景，是要将其打造成

为未来中国最大的基酒生产商和供应商、中

国最大的白酒品牌整合商、中国最大的酒类

经销商。三个“最”如何解读？近日，川酒集团

品牌管理部总经理黄林接受了凤凰网酒业频

道专访，从终端和消费的层面对川酒集团的

战略思路进行了细致解读。

作为国内知名的白酒大省，四川的白酒

具有悠久的发展历史，在大家熟知的一线品

牌之外，还有很多各具特色的酒企，但由于市

场发展和自身局限等种种原因，这些规模以

下酒企的经营状况逐渐式微，在市场拓展、品

牌塑造等方面存在着一定问题。

“川酒集团的发展战略之一，就是整合省

内包括知名品牌在内的特色酒企。”黄林表

示，川酒集团希望整合这些酒企，通过集团自

身的优势为他们提供帮助。

在这些酒企中，不乏曾经颇为辉煌的“国

家优质品牌”和“部级优质品牌”等，针对这些

品牌，川酒集团将采取全面抢救和恢复措施，

打造国优系列品牌矩阵，积极培育壮大现有

的国优品牌。目前，川酒集团已经拥有叙府、

二峨、三溪等国家优质品牌，还有一系列国

优、部优正在推进。同时，川酒集团建立了专

业的品牌管理公司，制定了品牌运营和管理

办法，对品牌进行重新梳理。

品牌集中度高是行业现状
但未来会趋于百花齐放

黄林在采访中提到，酒类行业在近几年

的发展中有一个显著特色，就是品牌集中度

非常高。茅台、五粮液、泸州老窖、郎酒等酒企

的知名度越来越高，在一定程度上影响了其

他中小型企业的生存空间。“这种情况会持续

一段时间，但根据我们的观察和判断，从长远

角度来看，未来的酒业竞争会处于百花齐放

的状态。可能那几大名酒会是当中最鲜艳的

花朵，但在这个花园之中还会有其他花朵绽

放出属于自己的特色，这样才能共同为消费

者打造出一个美好的消费局面。我们希望通

过自身的努力，整合四川省内甚至全国范围

内的优质白酒品牌，来共建酒类完全市场化

的平台。”

整合不是目的
要拉近终端打造全民体验

近年来，共享经济成为市场热词。而川酒

集团所提到的“完全市场化的平台”，则是对

酒业终端新形式的发展提供思路。

“首先，就目前市场上的企业和平台来

说，大多数一线酒企更擅长在品牌和生产层

面发力，渠道主要以发展经销商为主；而线上

或线下的购酒平台，才是与消费者直接接触、

交流最密切的地方。”黄林认为，川酒集团的

优势在于能够打通生产、渠道、销售等这一系

列的关节，使酒业销售成为一条完整的产业

链。从上游入手，对意向酒企进行考察交流、

整合或者收购等一系列的操作，再利用集团

的优势去推广品牌。而在下游消费者部分，发

展类似盒马鲜生这样的新零售连锁门店，与

消费者展开互动，能够让消费者享受到一种

升级的消费模式。

“酒类的消费场景实际上是全民化的。从

18 岁到 60 岁，在身体健康允许的前提下，你

可以参与到任何一个酒类消费场景中。”黄林

认为，用户的体验式消费是已成趋势，要顺应

行业发展，对消费模式和场景进行不断升级。

黄林告诉记者，“我们的目标，是打造集

生产基地、技术和研发团队、线下体验店等为

一体的新型消费模式。

水井坊井台装

度数：52%vol
香型：浓香型

G窑R官荣评分：95.00 分

年份指数：3
原浆指数院5
甜爽度：5
原料：水、高粱、小麦、玉米、糯

米、大米

生产厂家：四川水井坊股份有限

公司

G窑R酒评：此款酒具有名门风

范，香气令人身心愉悦，粮香、窖香、

陈香，香气层层深入，使人意欲饮之，

在口腔内酒质醇和，爽口干净，不燥

辣，一点都不像高度酒带给人的挺拔

感，感觉温润、舒适。

国窖 1573

度数：52%vol
香型：浓香型

G窑R官荣评分：94.00 分

年份指数：源
原浆指数：5
甜爽度：5
原料：水、高粱、小麦

生产厂家：泸州老窖股份有限公

司

G窑R 酒评：舒适的陈香、窖香。

酒体淡雅，中度酒却能让酒体显得甘

冽，实属不易，酒体协调，尾净味长，

风格典型，属酒类的顶端产品。

五粮液陈酿

度数：52%vol
香型：浓香型

G窑R官荣评分：93.00 分

年份指数：3
原浆指数：5
甜爽度：5
原料：水、高粱、小麦、大米、糯

米、玉米

生产厂家：宜宾五粮液股份有限

公司

G窑R酒评：这款酒那种典型的

五粮精华和百年老窖的幽雅香气令

人心旷神怡如沐春风，小杯入口，绵

柔圆润，虽酒度不高，但丝毫没有一

点水味，醇甜、丝丝柔滑，酒味持久不

散；前香足、中挺拔、回味畅。实属一

款卓越、经典的酒。

川酒集团黄林：
未来酒业将趋于百花齐放 瞄准线上线下重塑新型消费模式

5 月 14 日，

泸州老窖股份有限公司

(以下简称泸州老窖)2019 第

一次临时股东大会在泸州召开。

泸州老窖董事、监事、高管以及投

资人共同出席了此次会议。会

上，泸州老窖方就股东和投

资人关心的问题进行

了交流。


