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G窑R官荣总评榜玉500元以上产品鉴赏

3000 年西凤酒“丝绸之路”上展新颜
广告

姻 祝裕

中华文明五千年，西凤酒香三千载。

西凤酒是我国四大老牌名酒之一。始于

6000 多年前的仰韶文化时期，盛于唐宋，距今

已有 3000 多年历史，是史料记载中国最早的

品牌酒和庆功酒。

古往今来，时间在变，西凤酒坚守高品质

的初心，却始终未变。

西凤酒对产品品质的追求，不仅使其能

够跻身四大名酒之一，而且品牌价值达 1020
亿元，位列中国白酒第四位。

同时，西凤酒也早已走出国门、享誉海

外，多次获得国际认可。此前，

巴拿马万国博览会金奖

的荣誉已为人熟知。

近年来，借助“一

带一路”契机，西

凤酒积极参与

沿线国家和地

区的文化交

流，加深沟

通了解。

在连续

多年的“丝绸

之路万里行”

活动中，西凤酒

将中国高品质白

酒典范的悠久历

史文化展示给了国

外友人，扩大了其在海

外的影响力。

而在丝绸之路万里行过程中，西

凤酒也增进了对海外文化尤其是各国酒文化

的了解。

坚守匠心高品质彰显名酒价值

西凤酒不仅经得起岁月的沉淀，而且其

实力也早已赢得国际认可，名振海外。

1915 年 2 月，美国政府为了庆祝巴拿马

运河建成通航，举办了空前盛大的“巴拿马太

平洋万国博览会”。

该会于 1915 年 2 月 20 至 1915 年 12 月

4 日在美国加利福尼亚州旧金山市举行，受到

各国政府的极大重视，共有 31 个国家的 20
多万个产品参展。

西凤酒受邀参展，与世界名优酒类同台

竞逐。最终，西凤酒以卓越品质和独特风格夺

得赛会金奖。这不仅是陕西古老名酒的荣耀，

更是中华民族传统白酒品质的巅峰荣耀。

《凤翔县志》记载：1915 年，（省府）征选县

烧酒参加美国旧金山万国博览会。世人赞誉

当时盛况“西凤酒香入云霄，衔杯却赞柳林

豪。五味俱全真醇美，博得古今誉声高”。

这次赛会的获奖充分证明，西凤酒不仅是

中国名酒，而且是世界最好的蒸馏名酒之一。

这是西凤酒发展史上石破天惊、永载史册的

荣誉，也是中国酒业扬眉吐气、威震五洲的辉

煌。为中国民族工业跨出国门赢得了令全世

界刮目相看的尊严和荣誉。

西凤酒也因此更声名大噪，增加了西凤

酒 3000 年发展史上极为光辉灿烂的一页，也

为中国民族工业的发展写下了辉煌的一笔。

过去数十年间，西凤酒一直坚守初心、弘

扬匠心。在保持三千年传统凤香酿酒工艺的

基础上，结合西凤专业的国家级技术团队自

身优势，经过八次技术升级，让凤香型西凤酒

满足了更多消费者的口感需求。

其通过溯源体系建设，逐步实现从“田园

到餐桌”的全过程监管。通过数字化建设，推

进原料溯源、仿生人工制曲、智能机器人品评

勾兑、智能灌装仓储物流等“智能+”体系的工

作，力求建成国内领先的数字化、网络化、自

动化白酒工厂。

西凤酒不断

加大科研力度，

陆续建立了检测

分析实验室、微生

物实验室、酒体设

计工作室和首席技

师工作室等科研平

台。还通过引进和培养

高级技术人才，加强对外

技术合作等一系列举措，推

进科技领先战略。

同时，中国酿酒原粮研究院也落户西

凤集团，通过对不同品种的酿酒原料在白酒

出酒率、香味成分等方面进行研究，以达到节

约粮食、提高品质的目的。

它以打造“艺术品”的心态，酿好每一滴

西凤酒，让名酒的历史基因得以传承。它使名

酒的卓越品质得以保障，还原白酒酿造本原，

展示中国名酒的个性之美。未来，西凤将始终

坚守名酒的责任，以匠心打磨精品，以品质彰

显价值，助力白酒行业健康发展。

坚守品质的同时，西凤酒也重视品牌建

设。

近年来，西凤酒高举凤香型的旗帜，坚持

品牌自信、品质自信、文化自信和发展自信，

以“市场和消费者”为中心，从品牌、产品、渠

道、终端、文化、宣传等方面持续发力。

它沿着历史西凤、丝路西凤、文化西凤、

品质西凤、诚信西凤、国际西凤、时尚西凤和

分享西凤的脉络，倾力为消费者塑造尊贵尊

享的味道、优雅瑰丽的味道、匠心传承的味道

和臻于至善的味道，在白酒行业榜单上实现

着一次次的追赶超越。

目前，品牌价值达 1020 亿元，位列中国

白酒第四位。多次入选“中国品牌价值 500
强”，和“中国 500 最具价值品牌”榜单。

万里远行丝路文化联中外

坚守品质的西凤酒，也历来被视为友谊

的象征。

史书记载，公元前 139 年，汉武帝派张骞

出使西域，西凤酒作为国礼传到了友邦各国。

公元 679 年，唐代吏部侍郎裴行俭护送波斯

王子回国途中，来到了著名的酒乡柳林，两人

畅饮西凤酒，欣然提笔写下“三阳开国泰，美

哉柳林酒”的千古名诗，从此这段友谊佳话流

传。

西凤酒深植于华夏农耕文明的发源地，

扎根于丝绸之路经济带，历史文化积淀深厚，

是中国凤香型白酒的创立者和典型代表，也

是丝绸之路上和平友谊和白酒文化的使者。

怀着对盛世中国梦的追求，对丝绸之路

精神的景仰，对走出国门向世界展示中国白

酒工艺及白酒文化的愿景，西凤酒开始了“丝

绸之路品牌万里行”。

传承千年的西凤酒成为“2017 年丝绸之

路品牌万里行”的指定用酒，伴随全媒体团

队、一线主持人、文化名人、企业家等成员再

一次走出国门，踏上游历西域诸国的旅程。

2018 年，西凤酒随“丝绸之路品牌万里

行”大型文化经贸全媒体活动再次出发，传播

华夏文明、展示国货精品。

该活动围绕“了解中国从陕西开始”“中

华文脉、文化陕西”为核心，从西安出发。用时

近 70 天，沿古丝绸之路经行亚欧 17 个国家，

行程 21000 多公里，最后抵达英国伦敦。

沿途开展一系列交流交往活动，讲述中

国故事，推广中国品牌，传播丝路精神，推进

经贸文化交流。

“丝绸之路品牌万里行”过程中，西凤酒

和参与者们一起，与各国进行深入的经济、文

化交流，正如当年以张骞为代表的开辟者把

丝绸带到西域一般，为我国与中亚、西亚等地

各国维系更紧密的关系作出贡献，西凤酒全

程见证了盛况。

自从张骞开辟丝绸之路，对于中国人来

说，一次次地向西行走，无异于用脚步丈量出

来的地理大发现，人们突破了地域限制，建立

了对其他文明的认知。

而对于西凤酒来说，它始终扮演着丝路

交流中的一个重要角色，带着中国人那种开

阔的世界观与相对平等的交流方式，一批批

走出中国，并继而影响世界。

悠悠凤香飘丝路，声声驼铃耀古今。西凤

酒再次将中国传统名酒的文化底蕴与醇香带

到千万里之外的异国他乡，展现大国风范与

文明古国的博大精深。

西凤酒是中国四大名酒，是中国古老大

地上唯一历时三千年无断代的历史文化名

酒；是唯一丝绸之路上在先古就留下佳话的

佳酿；是唯一率先重走丝绸之路续写中国白

酒欧亚故事的中国著名品牌。

通过“丝绸之路品牌万里行”，西凤找回

了品牌三千年历史名酒的前世今生，充实了

西凤品牌文化，增进了品牌自信，扩充了品牌

文化张力！

同时，向欧亚各国宣传了西凤酒在中国

白酒的翘楚地位，是最具历史文化承载的品

味！

此外，西凤酒见证了各国民俗的丰美，了

解了当地热情好饮习性，开阔了行业眼界，学

习了各国经销偏好和诀窍，这对西凤酒品牌

发展与市场拓展具有积极意义。

“以酒会友”西凤魅力醉四海

如果以酒文化眼光打量丝绸之路，“丝绸

之路”亦是“美酒之路”。

万里之行中，他们在中国丝绸之路上著

名的河西走廊，见证了西凤酒工艺在古代对

这里酿造的交融和影响。

在哈萨克斯坦东干族聚居地阿斯塔纳，

重拾起他们 140 年前离开陕西老家时对西凤

酒的遥远而美好记忆。

在莫斯科，他们收获了当地白酒销售商

表达的强烈合作意向。在罗马尼亚陕西商会，

聆听到他们为在异国他乡找到一瓶西凤酒痛

饮的曲折故事……

一路走来，西凤酒“以酒会友”，其独特的

魅力令无数丝绸之路沿线国家和地区的外国

友人为之倾倒。

本次行程中，西凤酒向外国友人展示的

是西凤酒新推出的一款主推产品———53 度珍

藏版西凤酒。它具有清亮透明，凤香秀雅，醇

厚绵柔，丰满谐调，爽净怡长的风格特征，代

表新时代独树一帜的凤香典型风格。

其包装承袭了西凤酒瓶古典朴拙、传统

大气的风格。更以腾飞的金色凤凰点缀瓶身，

昭示着一种上升、腾飞、胜利、喜庆之意，经典

之中迸发出一种年轻而朝气的活力。

活动一行来到德国，就不得不提这里的

啤酒。

啤酒文化在德国源远流长，同时也深入

人心。只要在一家很普通的公司，都会摆放着

一个酒柜，里面放满了琳琅满目的啤酒。

工作人员在日常工作中喝这样的饮料，

并不会被视为不合适。那么让喝惯了啤酒的

德国人尝一尝我们中国的白酒，会是一种怎

样的体验？

德国法兰克福市民品尝了一杯西凤酒后

评价：“我喝了好大一口，我觉得这个对胃特

别好，当你冷的时候会感觉特别暖。而且味道

特别强烈，我觉得还是不错的！”

德国是世界上啤酒消耗量最大的国家，

德国人酷爱喝啤酒，因此德国形成了一种特

殊的“啤酒文化”———有悠久的历史、古老的

传说和各式酿制方法。而中国白酒对于他们

来说似乎来得更加浓烈了一些，53 度相比于

5 度这可是截然不同的体验。

“干杯，干杯，感觉全身都是热的，从心里

都很暖，我觉着这种酒应该得到很高的评

价。”德国黑森州法兰克福老城区议员沃克博

士给出了赞誉。

在西班牙首都马德里，有很多当地文化经

贸人士对中国的白酒文化表现出了浓厚兴趣。

西班牙的红酒产量居世界第三位，当中国白酒

遇到西班牙酒，看看会碰撞出怎样的火花。

西班牙客商保罗·卡斯蒂略前不久刚去

过中国海南，了解了一些中国酒文化。“我知

道中国的白酒分很多很多类，并不是只有一

种，我刚才尝了这个白酒，口感非常顺滑、非

常柔和，是比较舒服的。”保罗·卡斯蒂略表

示。

保罗·卡斯蒂略将欧洲烈酒与西凤酒对

比，他认为：“欧洲人的烈酒喝入口之后感觉

不是很冲，但是后劲很大。我觉得中国的白酒

一入口好像很冲，相反后来会越来越舒服，是

不同的感觉。

丝绸之路是一条商贸之路、文化之路，也

是一条友谊之路。“2018 丝绸之路品牌万里

行”不仅带着文化交流的意愿，也带着西凤酒

等中国品牌寻求国际市场上的合作机遇。

西凤酒通过连续三年参与这项活动，在

丝路沿线国家引起了良好的反响。不仅积累

了大量人脉，也吸引了众多外国友人、公司和

商会的关注，愿意与其达成合作共识，目前已

与多家国外客商正在商洽中。

更重要的是，此举也提高了中国民族品

牌、中国制造的知名度。

姻 凤凰

在 3 月底结束的第 100 届糖酒会现场出

现过一个奇特的现象，很多中国红酒酒庄都

有一个外国名字，在这之外天鹅庄的名字显

得有些“格格不入”。随后，与天鹅庄合作的

WBA 世界拳王金腰带争霸赛异常火爆，回看

天鹅庄合作的体育赛事比较多元化，台球、澳

式橄榄、马拉松等诸多体育赛事均有涉及。中

式名字加合作体育赛事，也让天鹅庄在红酒

领域独树一帜。凤凰网酒业频道记者近期独

家采访到天鹅酿酒集团董事长李卫先生，他

认为做一个真正的大品牌，不能走捷径、不能

用太多巧劲，可能消费者暂时能接受，但对于

品牌的长期建设是不利的。天鹅庄在品牌定

位这块，还是以城市白领、中产、精英作为目

标消费人群，这些人群对于文化、体育等方面

有很多爱好和追求。

李卫首先指出葡萄酒作为一种舶来品对

消费者来说有距离感，从整个生产、种植过

程，包括葡萄酒的故事、文化、礼仪、品鉴可能

都不太熟悉。国内一些消费者不一定不喜欢

葡萄酒，而是在餐桌上聊起葡萄酒时，往往会

因为不太懂而产生距离感。所以中国葡萄酒

行业要想大发展就要先解决贴近普通消费者

的问题，不要弄成太高深、太高大上。

在各行各业里，都存在一个符合中国消

费者口味的名字，事实证明进口的很多大品

牌都采用了中国人更容易接受的名字。比如

奔驰，香港起名叫平治就没有奔驰好听；经典

的如 BMW 在中国取名叫宝马，名字打的很响

亮，类似的案例非常多。所以天鹅庄这个产品

名高度适合中国消费者的认知习惯，具备大

品牌的基因。

李卫认为天鹅庄在品牌定位这块，还是

以城市白领、中产、精英作为目标消费人群，

这些人群对于文化、体育等方面有很多爱好

和追求。体育水平也代表着一个国家的发展

水平，中国 1984 年获得第一块奥运金牌，到

现在每届都能拿到 20 多块甚至更多，正逐渐

成为世界体育强国，实际上都是跟着一个国

家的整体发展同步的。消费者也一样，随着国

家的发展，生活水平越来越高，人们除了追求

物质文明以外，精神文明的追求会越来越高。

在精神文明层面，体育是非常重要的一项。从

体育赛事的角度来看，更是弘扬一种拼搏、坚

持、永登第一的精神，这些精神和天鹅庄的品

牌精神是非常相似的。天鹅庄赞助的体育赛

事非常多，台球、高尔夫，澳式橄榄球、足球赛

都有做过，其他的如马拉松专业组、职业组、

业余组都有涉及。

此外，李卫指出消费者正呈现一个从喝

烈性酒向低度酒转化的趋势。世界卫生组织

的研究显示，酒精饮料里葡萄酒是最健康的，

适量饮用葡萄酒有利于软化血管、养颜美容、

睡眠，其原料葡萄籽也具有抗氧化、抗衰老的

作用。当然一定要健康饮酒，别太过量饮用，

任何东西超量都不好。这种健康属性与体育

也是相通的。

天鹅酿酒集团李卫：
品牌建设无捷径 以文化体育爱好者为目标人群

坐落于“一带一路”起点

陕西，3000多年的历史沉淀成

为西凤酒“出海”的文化利器。凭借优

良品质和国际化战略，西凤酒参与“丝绸

之路品牌万里行”，先后进入俄罗斯、德

国、西班牙、法国等多国进行“一带一路”文

化推介，向国际市场讲西凤故事。目前西

凤酒已出口至 14个国家和地区，海

外经销商拓展至 9 家，2018 年

出口创汇达303万元。

五粮液
1618 陶瓷瓶

度数：52%vol
香型：浓香型

G窑R官荣评分：98.00 分

年份指数：5
原浆指数:5
甜爽度:5
原料：水、高粱、小麦、玉米、糯

米、大米

生产厂家：宜宾五粮液股份有限

公司

G窑R酒评：此酒是一款非常值得

珍藏的白酒。当倒出酒液的瞬间，品

酒室都充满了它的芳香。它窖香浓

郁，陈香舒适，其多粮的芬芳感和老

窖的香气很自然的融为一体，令人惊

叹。它的酒体结构优秀，酸度适中，真

正能达到入口绵柔，醇厚饱满，层次

感极强，回味甘甜、悠长。

剑南春
珍藏级特酿

度数：52%vol
香型：浓香型

G窑R官荣评分：97.00 分

年份指数：源
原浆指数：5
甜爽度：5
原料：水、高粱、小麦、玉米、糯

米、大米

生产厂家：四川绵竹剑南春酒厂

有限公司

G窑R酒评：一款值得收藏的白

酒，粮香突出，窖香浓郁，入口留香，

举杯引人入胜，细细品味，其质感丰

富美妙，细腻优雅，回味悠长，为浓香

型白酒中的佳品。

茅台五星

度数：53%vol
香型：酱香型

G窑R官荣评分：97.00 分

年份指数：源
原浆指数：5
甜爽度：5
原料：水、高粱、小麦

生产厂家：贵州茅台股份有限公

司

G窑R酒评：此酒系出名门，具有

酱香型白酒的典型风格。酱香浓郁、

幽雅突出、酒体醇厚丰满，尤其是空

杯留香持久，使此酒独树一帜，是不

可多得的酒中佳作！


