
连云港石油：差异化营销
助大站零售增量

星巴克猫爪杯、大白兔润唇膏、老干妈卫

衣、泸州老窖香水……近年来，各大品牌纷纷

开始跨界推出衍生产品，而且不少产品成功

地吸引了消费者。猫爪杯一杯难求，六神鸡尾

酒 17 秒内卖 5000 瓶，跨界营销成功的背后

透露出怎样的消费心理？代表了怎样的消费

趋势？能给企业带来哪些影响？

跨界产品销量火爆

猫爪杯原本只是星巴克春季新品中普通

的一员，就连星巴克品牌自身都未曾预料到

会如此火爆，最初只安排在线下门店销售，遭

疯抢后才上线天猫官方旗舰店。主营咖啡饮

品的星巴克，每年会定期推出杯子等衍生产

品。这种营销方式正扩展到越来越多的企业

和品牌。

大白兔奶糖是几代中国人共同的童年回

忆。近日，“大白兔”60 周年展览亮相上海，大

白兔润唇膏、大白兔帆布袋等衍生产品，吸引

了不少人前来打卡。

如今，各大品牌纷纷绞尽脑汁为消费者

带来新鲜的跨界产品。像星巴克的杯子、大白

兔帆布袋等跨界产品不仅获得了高销量，也

为品牌树立了良好的形象。跨界营销，已经成

为品牌营销策略中的关键环节。

跨界营销制胜关键

北京大学光华管理学院教授张影表示：

“所谓的跨界营销其实是品牌营销的一种方

式，跨界的‘界’是人为设定或长期形成的，指

的是从品牌主要经营领域跨到其他领域，是

一种品牌延伸。”

星巴克猫爪杯为何火爆？“猫爪杯的火爆

反映了星巴克本身品牌的号召力和猫的号召

力，要是换成熊爪杯，效果可能就不一样了。”

张影分析，首先猫爪杯的产品设计符合大众

消费者的审美；其次，星巴克本身具有强大的

品牌号召力；此外，不能忽视的一点就是猫的

号召力。“猫咪经济学”从 2015 年开始频频出

现在日本的新闻报道和影视作品中，特指不

管经济怎么困难，大众对猫及其相关产品的

热情高涨，从而产生实实在在的市场需求。如

今，随着中国养猫人群的逐渐扩大，“猫咪经

济学”也逐渐适用于中国。只要是与猫相关的

产品，多多少少都能获得一定的关注度。

张影表示，跨界营销要想取得成功，有三个

关键因素。一是品牌与跨界点的契合，比如大白

兔奶糖与润唇膏都是与嘴相关的产品，契合度

高；二是品牌自身的魅力，比如星巴克品牌本身

具有强大号召力和良好的品牌形象；三是延伸

领域要与原领域相关，跨界合作的两个品牌气

质要相符，比如旺旺与国产设计师品牌塔卡沙

的联名系列，其 LOGO 能够给人一种年轻活泼

的感觉，与塔卡沙品牌气质相符。

跨界营销对企业利好

一是可以拓展消费人群遥 对企业来说，进

行跨界营销不仅仅为了追求单一产品的高销

量，更重要的是固化现有消费人群、扩展新的

消费群体。六神花露水与饮品品牌 RIO 合作

推出了花露水味的鸡尾酒，RIO 电商总监唐慧

敏表示，比销量更重要的是积累大量的消费

者资产，用于未来的消费者运营和管理。

二是可以提升用户体验遥 在经济持续增

长的今天，人们对生活的要求越来越高，一个

品牌不仅要能提供好的产品，还要能满足人

们的精神需求。星巴克中国公关部相关负责

人表示：“我们始终以咖啡为核心，为顾客带

来高品质的咖啡产品与体验。同时，星巴克从

不仅仅把自己定位成一家售卖咖啡的公司，

我们希望以一杯咖啡与顾客产生情感连接，

为顾客奉上更多心意产品，提供更好的星巴

克体验。”

三是可以传递品牌文化袁 塑造良好品牌

形象遥 有消费者表示，“这些产品都有品牌文

化在里面，都是符合品牌定位的产品。买它们

首先是出于对产品本身的需要，更多地还是

对品牌本身的喜爱。像星巴克的杯子这些衍

生产品，就是定位给品牌粉丝的。”

四是为品牌增加话题性袁 增加品牌记忆

点遥 品牌的核心就是认知，必须在认知基础上

创造品牌价值。张影表示，“我们提到品牌很

多时候会想到一家公司或某个产品。但如果

跨界营销只是提高了知名度，而没有聚焦到

清晰的认知上，是不能为产品带来价值的。”

美加净、大白兔奶糖等老品牌虽然知名度高，

但随着其固有消费群体的老化，亟须推出新

产品为品牌注入活力。六神味道的鸡尾酒更

是一款话题性极强的产品，引发了消费者的

好奇心，为品牌增加了讨论度和记忆点。

跨界营销的火爆，体现出消费者心态的

变化。张影说，“随着经济增长，人们生活水平

不断提升，消费心理发生变化，人们越来越愿

意尝试新的事物。”但是，对于跨界营销也要

理性看待，谨防“热得快凉得更快”。张影认

为，并非所有的跨界产品都取得了成功，也有

大量失败案例。即使是已经获得了很强话题

性的产品，在大众的新鲜感过去之后，也不一

定能取得长远的成功。 渊徐佩玉冤

“如何精准施策，开展差异化营销，花最

小的代价赢得最好的效果呢？”今年以来，江

苏连云港石油根据市场特点、竞争环境、油站

位置、客户需求等因素，制定不同类型油站差

异化营销方案。对大型主力站，连云港石油开

展了“最惠服务周”、加油送洗车、微信绑卡加

油抽奖、送早餐、周末时点价等差异化营销措

施，实现大站零售量同比增长 5.2%。

念好“快字诀”

今年以来，连云港石油通过增加加油站

高峰期人员投放，高峰期配备加强班，站长参

与加油，交接班时两班共同参与高峰期加油

等措施，确保重点站高峰时段 1 人 1 机，加油

更顺畅、快捷。在 5 座汽油大站试点差异化考

核，提高出口加油机销量的考核系数，强化员

工引导车辆到出口机位加油的意识。对 5 座

柴油大站，采取“两头疏、中间引”的办法，引

导柴油双向两车道进出并留出汽油通道，提

高加油站的通过能力。

随着汽油经营的日益增加，加油站原先

配置的汽油罐已无法满足汽油经营需要。从

去年开始，结合双层罐改造，连云港石油对城

区大站的油罐布局进行全面疏理，增加汽油

罐容和高标号销售品种。根据城区禁区的时

间限制，优化配送，避免高峰期卸油，避免客

户等待，提高加油效率。

做好“卡文章”

今年以来，连云港石油将现场办卡、现金

转卡、微信绑卡、提高加油站刷卡比重作为增

加客户粘性的重要手段。增加设备和人员，在

营加油站实现了办卡、充值、圈存、绑卡等服

务功能的全覆盖，提高了加油站的刷卡比重。

连云港石油把大站全部纳入“最惠服务周”活

动名单中。“新卡有礼”、“老卡有喜”，员工现

场推介，热情服务；片区经理重点督导，落实

责任；公司每日通报、点评，按周考核、评比。

在下达轻油计划的同时，一并下达微信绑卡

计划，指标层层分解，跟进考核，“谁绑卡谁得

钱”，按月兑现奖励到员工，激发了全体员工

的推介、绑卡积极性。

饼香“飘”油站

本着先易后难的原则，连云港石油在金

海湾加油站试点加柴油送煎饼的活动。引进

当地名品“姑嫂煎饼”进站，增设客户休息室，

利用早中晚三个时间段开展加柴油送煎饼活

动，现场制作现场赠送，保证质量，吸引眼球，

稳定了一批山东、东北客户。随后，将该项活

动扩大到班庄、沙河、东港、临港等 5 座干道

大站。近期又增加了粽子、茶叶蛋、面条和水

饺等快餐，为司机师傅提供多元化选择。

服务“一条龙”

“加油、充值、洗车、修理、买保险、购物，

‘一条龙’服务真是方便。”来连云港石油加油

站加油，越来越多的顾客体验到了“一条龙”

服务带来的便利。

西双湖加油站紧邻西双湖风景区和东海

水晶城，外地旅游车辆多，周边小区林立。连

云港石油在该站增加汽服项目的同时还在加

油站增加了水晶售卖专柜，以汽车挂件、摆件

和手串、项链等小饰品及水晶杯、水晶球为

主，提供配货、快递服务，深受来连云港游玩

的“晶粉”的青睐。今年以来，该站汽油同比增

长 11.2%，汽油刷卡比重较去年同期增加 8.2
个百分点，“一条龙”服务带动非油增量 36 万

元。 目前，这样的特色汽车服务店，连云港

石油共投营了 22 座。 渊苗立连 蒋祥祥冤

长三角各地商务部门 4 日公布的“五一”

小长假消费品市场数据，展现出这样一幅消费

市场的“画像”图：“假日经济”效应凸显，消费

“追鲜”成新潮。

这个“五一”小长假，商贸发达的长三角地

区成了民众“买买买”胜地，各地消费数据飘

红。

4 日晚，据江苏省商务厅公布的今年“五

一”小长假消费品市场数据，从 5 月 1 日至 4
日，江苏消费品市场累计实现销售额约 55.7
亿元(人民币，下同)，同比增长 8.4%。上海市商

务委抽样调查数据显示，上海 386 家零售和餐

饮企业从 5 月 1 日至 3 日(同期对比 2018 年 4
月 29 日至 5 月 1 日)实现销售额 36.5 亿元，同

比增长 11.8%。

江苏省商务部门统计，在“买买买”热门品

类中，电器类商品消费增势不减，高端、智能、

绿色家电销量增大，黄金珠宝类商品大卖。

小长假期间，长三角地区“天公作美”，成

为全国爱吃、爱玩人士的聚集地。民众追求

“游”点意思，民宿游、景点游、公园游、红色游

轮番上阵，亲子乐园、乡村郊野等场景刷爆“朋

友圈”。

4 日，驴妈妈旅游网发布的《2019 年“五

一”出游报告》显示，大部分长三角游客旅途中

追求文化体验，跟着课本去旅行、博物馆游园、

历史老师当导游、影视 IP“打卡”等异军突起，

亲子游、文化游、山水游、海岛游等为受欢迎度

假类型。

热播电视剧《都挺好》取景地“带热”了“打

卡”，位于江苏苏州的平江路游人如织，巷口接

待台上，始终放着一个写着“满”的纸牌。

“舌尖”上的假期则被色香味盛宴占据，青

团、香椿头、春笋等春日“鲜食”作为江南特色

小吃受追捧。金陵菜、淮扬菜、苏锡菜、徐海菜

等地方菜难挡食客热情。

江苏省商务厅统计显示，节日期间，江苏

南通 20 家住餐企业 4 天共实现营业额 1308
万元，同比增长 11.5%；常州溧阳、金坛 8 家餐

饮企业实现销售 830 万元，同比增长 108%。

江苏省商务厅相关人士表示，长三角地区

“假日经济”效应凸显，体现出民众对“吃穿用

行”的传统消费提质升级，节俭、健康、绿色、低

碳的消费理念深入人心。 (朱晓颖)
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在新零售掀起线下实体商业的升级再造

的变革浪潮中，众多商家纷纷涌入，给了许多

新零售企业快速成长的契机，而如何弥补新

零售行业较大的人才缺口以及如何在新零售

技术的安全性、数据吞吐量、可拓展性等方面

取得关键性突破等，这些都是涉足新零售行

业的企业们需要研究和解决的问题。上海水

象网络科技借助于互联网大数据，打造线下

智慧新零售，在针对新零售硬件解决和智能

化操作上付出大量精力研究，通过对商品的

采购、生产、运输、销售、支付等整个产业链进

行智能化、数字化升级改造，进行自主创新、

系统创新、体系创新，努力颠覆和变革整个业

态的发展态势。

水象电子以技术赋能新零售，
线上线下全力打通

在研发针对新零售的智慧型硬件方面，

上海水象网络科技投入大量精力和时间。经

过多方考察和实践，水象电子与武汉理工大

学共建“水象科技-武汉理工智慧零售研究中

心”，通过在产学研究方面做的布局，从而实

现通过科技和技术创新优化新零售的智慧购

物模式。从线上线下的打通到云计算、大数据

推算以及高效物流零库存模式的变革，再到

智能化硬件设备的助力，创新型的一整套新

零售产业链的布局，使得水象优品引发了新

零售的变革，在惠及消费者，利于所有合作商

家，更有利于整个实体经济的前提下，迎来了

快速发展壮大的契机。

水象电子优化技术和服务，
加速新零售数字化改造

未来的新零售不仅需要同时具备线上、

线下这两种能力外，同时也需要拥有足够的

技术能力来帮助企业打通线上线下，不论是

从库存到会员还是从服务到营销，最终目的

是给消费者提供体验更好的产品和服务。上

海水象网络科技水象电子致力于解决的正是

这一方面的问题，通过优化技术和服务，实现

门店最低成本运营，在减少了商家运营成本

的同时也给惠及消费者提供高性价比高体验

感的质美价廉的产品。作为战略加速器，水象

电子要以完成新零售休闲驿站数字化、智能

化改造和上下游赋能作为核心使命，加速项

目研发和孵化，提供智能化运营的硬件设备，

助力智能新零售的进一步发展。

智慧新零售，
水象优品迎来蓬勃发展

水象优品是上海水象网络科技旗下以数

据为驱动的优选生活新零售平台，线上线下

全渠道零售解决方案服务商，致力于重构“新

购物+新社交+新娱乐+新科技”无缝式多业态

多场景消费生态。自 2018 年 8 月水象优品的

第一家线下门店的落地，上海水象网络科技

在新零售领域迈出了坚实的一步，几个月后，

水象优品线上商城上线，让新零售线上线下

相互打通得到了实现，也为消费者提供了全

场景化的购物需求。截至今日，水象优品已遍

布全国 27 个二三线和四线城市，累积门店超

过 400 余家。在 2019 年，水象优品将实现全

国 1000 家的门店布局，而未来的 3 至 5 年，将

达到全国 3000 家的水象优品休闲驿站落地。

水象优品的蓬勃发展离不开上海水象网络科

技在新零售领域的战略规划和创新型的先进

模式的探索，以消费升级为大背景，水象优品

将把自己做得更好，为更多的消费者提供智

慧便利的高品质生活。 渊消费日报网冤

水象电子智慧新零售 引发零售行业变革

长三角“假日经济”效应凸显 消费“追鲜”成新潮

跨界营销带热消费 如何延续更考功力

北京中招国际拍卖有限公司
拍卖公告

受相关单位委托，我司定于
2019 年 5 月 15 日下午 14:00 在北
京市海淀区远大路 39 号 1 号楼
509 室公开拍卖机动车一批，共
2个标的分别拍卖。竞买保证金：2
万元/ 辆。展示时间：自公告之日
起至 5 月 14 日止。展示地点：标
的所在地，竞买人需自行实地勘
察。意向竞买人须于 2019年 5月
14 日 17：00 前交纳竞买保证金

（以到账为准），并携带有效证件
和汇款凭证于 5 月 15 日联系项
目负责人办理相关竞买手续。项
目负责人：赵先生 13522705513
北京中招国际拍卖有限公司

拍卖公告
受相关单位委托，我司定于

2019 年 5 月 15 日下午 14:00 在
广西南宁市青秀区民族大道 131
号航洋城 A 座 23 层公开拍卖机
动车一批，共 8 个标的分别拍
卖。竞买保证金：2 万元 / 辆。展
示时间：自公告之日起至 5 月 14
日止。展示地点：标的所在地，
竞买人需自行实地勘察。意向竞
买人须于 2019 年 5 月 14 日 17：
00 前交纳竞买保证金（以到账
为准），并携带有效证件和汇
款凭证于 5 月 15 日联系项目
负责人办理相关竞买手续。项目
负责人：唐先生 15311111654
●减资公告：四川汇金医院管理
有限公司（统一社会信用代码
91510000073980839U）经股东会
决定注册资本由人民币贰佰
万元减少至壹佰万元。请各债
权人自公告之日起 45 日内向
本公司提出清偿债务或者提
供债务担保的请求，逾期按相
关规定处理。

北京中招国际拍卖有限公司
拍卖公告

受相关单位委托，我司定于
2019 年 5 月 15 日下午 14:00 在湖
南省长沙市天心区湘江中路二段
118 号公开拍卖机动车一批，共 18
个标的分别拍卖。竞买保证金：2
万元 / 辆，如意向竞买人交纳 25
万元，则可以参与全部标的竞
买。展示时间：自公告之日起至
5 月 14 日止。展示地点：标的所
在地，竞买人需自行实地勘察。
意向竞买人须于 2019 年 5 月 14
日 17：00 前交纳竞买保证金（以
到账为准），并携带有效证件和
汇款凭证于 5 月 15 日联系项目
负责人办理相关竞买手续。项目
负责人：赵先生 13522705513
●成都优品食家科技有限公司
国税、地税税务登记证副本（川
税蓉联字 510104343117905 号）
遗失，声明作废。

注销公告
成都智和达科技有限公司（统一
社会信用代码：915101005696558
029）经股东会决议决定注销，
请债权债务人自本公告见报
之日起 45 日内向我公司清算组
申报债权债务。

注销公告
成都和欣盛商贸有限公司（统一
社 会 信 用 代 码 ：915101070912
90436K）经股东会决议决定注
销，请债权债务人自本公告见报
之日起 45 日内向我公司清算组
申报债权债务。
●注销公告：成都景泰顺商贸
有限公司（注册号：51010700055
0160）经股东会决议决定注销，
请债权债务人自本公告见报之
日起 45 日内向我公司清算组申
报债权债务。

注销公告
四川东易锐洋科技有限公司

（统一社会信用代码：915101073
505686673）经股东会决议决定
注销，请债权债务人自本公告见
报之日起 45 日内向我公司清算
组申报债权债务。

注销公告
成都普特汇贸易有限公司（统
一社会信用代码：915101073506
24171U）经股东会决议决定注
销，请债权债务人自本公告见报
之日起 45 日内向我公司清算组
申报债权债务。

注销公告
四川省世华资股权投资基金管
理有限公司（注册号：5101070
00794521）经股东会决议决定注
销，请债权债务人自本公告见报
之日起 45 日内向我公司清算组
申报债权债务。特此公告

注销公告
成都珑铄贸易有限公司（统一
社 会 信 用 代 码 ：915101080500
562059）经股东会决议决定注
销，请债权债务人自本公告见报
之日起 45 日内向我公司清算组
申报债权债务。

注销公告
四川利生矿业有限责任公司

（统一社会信用代码 9151000068
419057XC）经股东会决议决定
注销，请债权债务人自本公告见
报之日起 45 日内向我公司清算
组申报债权债务
●成都莱创鑫福科技有限公司
股东会决议解散公司，请公司的
债权人自公告之日起四十五日
内到成都市金牛区西华街道金
罗社区二组向公司清算组申报
债权。成都莱创鑫福科技有限公
司清算组 2019 年 05 月 07 日

注销公告
成都路航商贸有限公司（注册号
510105000490483）经股东会决议
决定注销，请债权债务人自本公
告见报之日起 45 日内向我公司
清算组申报债权债务
●注销公告：成都雪客商贸有限
公司（注册号：510105000393618）
经股东会决议决定注销，请债
权债务人自本公告见报之日
起 45 日内向我公司清算组申
报债权债务。

注销公告
成都美酩达贸易有限公司（统一
社 会 信 用 代 码 915101080833
4545XM）经股东会决议决定注
销，请债权债务人自本公告见报
之日起 45 日内向我公司清算组
申报债权债务
●成都恒盛源建筑工程有限
公司（税号：915101066771965
27T） 发 票 领 购 簿 （号 码 ：
1510106510106677196527001）遗
失作废。
●四川洪文投资管理有限公司
国税税务登记证正本、副本（税
号：510104060320022）；临时税务
登 记 证 正 本 、副 本 （税 号 ：
510104060320022）均不慎遗失，
声明作废。
●成都路迈特科技有限公司，
营业执照正本 （统一社会信用
代 码 ：91510106MA61UKDQ23）
遗失作废。
●成都麦考林贸易连锁有限
公司第十四分公司 （川税蓉
字 510105569669972 号） 通 用
机 打 卷式发票 （一联无金额
限 制 版 76mmX152.4mm），发
票代 码：151011335001，发票号
码 ：10327601--10327800） 遗
失，声明作废。

●青羊区楚程健康咨询服务部，
营业执照副本（统一社会信用代
码 ：92510105MA6C9U798D）遗
失作废。
●成都福顶盛企业管理咨询有
限公司，开户许可证 （核准
号 ：J651010 2338501， 开 户 银
行：中国民生银行股份有限公
司 成都 东 大 街 支 行，账 号 ：
154933567）遗失作废。

注销公告
四川铜驼生物科技有限公司（注
册号：510000000091530）经股东
会决议决定注销，请债权债务
人自本公告见报之日起 45 日
内向我公司清算组申报债权
债务.特此公告。

注销公告
成都沣泰宏宇贸易有限公司（统
一 社 会 信 用 代 码 91510107M
A6CCBPT0L）经股东决定注销，
请债权债务人自本公告见报之
日起 45 日内向我公司清算组申
报债权债务。
●成都云奇商贸有限公司股东
会已决议解散公司，请公司的债
权人自公告之日起四十五日内
到成都市金牛区三洞桥 2 号 4
层 20 号向公司清算组申报债权
成都云奇商贸有限公司清算组

注销公告
成都博纳软件有限责任公司（注
册号 5101072003569）经股东会
决议决定注销，请债权债务人自
本公告见报之日起 60 日内向我
公司申报债权债务。
●成都市武侯区幽谷兰美容屋，
税务登记证正本（税号：5102121
9770718032301）遗失作废。
●成都市武侯区莉雅保健健身
服务部，营业执照副本（注册号
510107600049057）遗失作废。

●成都宏运搬家服务有限公司，
营业执照正本（统一社会信用代
码 9151010057228423XA）遗失，
声明作废。
●成都定远建筑机械有限公司

（税号：510107782699628）通用机
打平推式发票 4 份（发票代码：
151011313002， 发 票 号 码 ：
01052356-01052359） 已填开遗
失及税控盘遗失，声明作废。
●金牛区莉婷保健健身服务部，
营 业 执 照 副 本 （注 册 号 ：
510106600004265）；税务登记证
正 副 本（税 号 ：510212197707
18032303）均遗失作废。
●成都瑟菲诗贸易有限公司，营
业 执 照 正 副 本 （注 册 号 ：
510107000411724）；税务登记证
正 副 本 （纳 税 人 识 别 号 ：
51010758260150X）均遗失作废。
●成都皓天房地产营销策划
有限公司（纳税人识别号：91
510108396596663B） 遗 失 2008
版 增值 税 普 通 发票（二联 无
金 额 限 制 版）15 份 （发票代
码 ：5100163320， 发 票 号 码 ：
05318501-05318515）、增值税专
用发票 （中文三联无金额限
制 版 ）10 份 （ 发 票 代 码 ：
5100164130，发票号码：080913
46-08091355）声明作废。
●成华区彭伟超级快餐店（注册
号 510108600052252）营业执照
正副本遗失，声明作废。
●成都康新投资管理有限公司，
营业执照副本（统一社会信用代
码 91510100054915089Q）遗失，
声明作废。
●四川有用信息科技有限公
司，营业执照副本（统一社会
信 用 代 码 ：91510105064309
6724）遗失作废。

●注销公告：成都市戈多知识产
权代理有限公司（统一社会信用
代 码 91510100MA6CHE6B8L）
经股东会议决定注销，请债权债
务人自本公告见报之日起 45 日
内向我公司申报债权债务
●成都富利华商贸有限公司，
营业执照正本（统一社会信用
代 码 91510105395131012J）遗
失，声明作废。
●注销公告：成都微至餐饮管理
有限公司（统一社会信用代码
915101003505886178）经股东会
决议决定注销，请债权债务人自
本公告见报之日起 45 日内向我
公司申报债权债务。
●注销公告：成都正禾义物业管
理有限公司（统一社会信用代码
91510100MA6CP50X9M）经股东
会决议决定注销，请债权债务人
自本公告见报之日起 45 日内向
我公司申报债权债务。
●成都华良通信设备有限公司，
营业执照正副本（注册号 51010
7000611424）遗失，声明作废。
●景兴凤(身份证号 5101221987
10187325)遗失:公路试验检测员
证，证号:川(公路)检员 120188G，
特此声明。

注销公告
成都盛锦豪房地产经纪有限公
司（注册号 510112000059324）经
股东会决议决定注销，请债权债
务人自本公告见报之日起 45 日
内向我公司申报债权债务。
●成华区阿力牛仔服装店（统一
社 会 信 用 代 码 ：9251010
8MA6781FC4C）营业执照副本
遗失作废。
●青羊区铭可乐日用品店（统一
社 会 信 用 代 码 ：92510105MA
6CH39FXG）营业 执照正副本
遗失作废。

●成都恒信诚商业管理有限公
司，开户许可证（核准号:J6510
114983101,开户行:中国光大银
行股份有限公司成都小天竺
支行，账号:78300188000185718）
遗失，声明作废。
●成都旭发物资有限公司税务
登记证正副本（纳税人识别号：
510106755966815）遗失作废。

注销公告
成都马克投资咨询有限公司

（注册 号 ：510105000216022）经
股东会决议决定注销，请债权
债务人自本公告见报之日起
45 日内向我公司申报债权债
务，特此公告。
●成都琪瑞商贸有限公司（注册
号：510107000307425）营业执照
副本遗失作废。
●四川祁达盛建筑工程有限公司
股东会已决议解散公司，请公司
的债权人自公告之日起四十五日
内到成都市金牛区黄苑街 8 号附
3-2号 11 栋 1层向公司清算组申
报债权。 2019 年 5 月 7 日
●金牛区恒立广告制作部，个体
工商户营业执照副本（注册号
5101063942587）、税务登记证正
副 本（ 税 号 ：51012519771017
1512）、组织机构代码证正副本
遗失，声明作废。
●四川星辰佳信息技术有限公
司增值税普通发票 2 份，发票代
码 5100153320 发票号码 01994
764 遗失作废
●成都匠伦广告策划有限公司
营业执照正副本统一社会信用
代 码 ：91510107MA6CD2Y36X
遗失作废
●成都红韵公关策划有限责任
公司注册号 510109000162825 营
业执副本，组织机构代码 5671
9298X 代码正副本遗失作废。

●车主：四川悠然汽车服务有限
公司，车牌型号：BJ7154KEL6，车
架 号 ：LE4WG7HB7KL504450，
发动机号：10035774，梅赛德斯
- 奔驰牌，完税证明副本遗失；
上户登记发票联；合格证，均
不慎遗失。
●注销公告：成都东誉德善商贸
有限公司统一社会信用代码 91
510107569671669H 股东会决议
解散公司，请债权债务人自公
告之日起 45 日内到公司清算
组申报债权债务。
●成华区杨栖毅商贸部营业执
照 正 、副 本 ，注 册 号 ：510108
601124724，遗失作废

注销公告
成都文远电气有限公司统一社
会 信 用 代 码 915101087587707
03N 经股东会决议决定注销公
司，请债权债务人于本公告见
报之日起 60 日内前往本公司申
报债权债务，逾期按相关规定
处理，特此公告。
●杨仕光身份证号 51112919700
5205410 于 2019 年 4 月 30 号遗
失，特此声明
●成都星达山野科技有限公司
营业执照副本注册号 510100201
5176 遗失作废
●四川时代七彩数码娱乐有限
公司营业执照副本注册号 51000
02800361 遗失作废
●成都安琦琦家具有限公司营业
执照副本统一社会信用代码 91
510108MA62LCM23K遗失作废
●成都市勃瑞财务咨询有限公
司营业执照正副本 （注册号：
510108000222433）、税务登记证
正副本（税号：川税字 5101080
66970915 号）、组织机构代码
证 正副本（代码：06697091-5）
均遗失作废
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