
去“药”禁令已过百
日，“药妆”是否
令行禁止？
■ 刘娟 毛一竹 董小红

近年来，“药妆”在化妆护肤品市场非常流

行。2019年 1 月 10 日，国家药监局发布化妆品

监督管理常见问题解答，明确现行法规层面不

存在“药妆品”概念，宣传“药妆”“医学护肤品”

等“药妆品”概念均属违法行为。

目前，禁令发布已百日有余，记者调查发

现，知名“药妆”生产、销售品牌已纷纷去“药”，

但仍有部分商家继续打着“药妆”旗号推销产

品。

多地清查“药妆”
一些品牌纷纷去“药”

为进一步打击违法行为，国家药监局于 1
月 31 日又下发了《关于开展违法宣称的非特殊

用途化妆品清查工作的通知》，广东、江苏、山

东、四川、宁夏等多地开展飞行检查、排查，清理

违法宣称“药妆”的产品。仅广东省药监局就依

法处理了 162 个违法宣称的化妆品。

在北京、成都多家大型商场超市、护肤品

店、药店，记者发现，大部分化妆品的标识已看

不到“药妆”字样。例如，优贝施进口药妆店删除

了“药妆”字样。“在禁令出台当天，优贝施就通

知全国所有门店去除‘药妆’元素。”优贝施总经

理王轶豫说。

此外，与优贝施合作的知名化妆品品牌也

纷纷作出反应，一些日本化妆品品牌进入中国

市场时，也在中文标识中去除了“药妆”的字眼。

仍有药店和微商顶风出售“药妆”
不能提供临床数据

在很多消费者概念里，“药妆”就是由医药

专业人士研发，是“药品+化妆品”的产物，比普

通化妆品安全且效果明显，因此在市场上很受

欢迎。前瞻产业研究院曾发布数据，2017 年中

国“药妆”市场规模达到 625 亿元，年增速在

20%左右。

“事实上，‘药妆’就是国内市场制造出来的

词汇，很多消费者的概念也多是通过广告宣传

获得的。”中国医师协会皮肤科医师分会副会长

项蕾红表示，产品要么是药字号，要么是妆字

号，我国法规上根本没有“药妆”概念，只有功效

型化妆品或特殊用途化妆品。而且，包括美国在

内等多数国家的化妆品监管部门和机构，都没

有认可“药妆品”的法规地位。

四川大学华西医院皮肤科教授李利说，近

年来，化妆品企业攀“药”成风，一些小厂商打着

“药妆”旗号跟风欺骗消费者，这在祛斑、祛痘、

美白等宣称有特殊功效的化妆品中更是常见。

一些药房也跟风销售“药妆”。一位业内人

士向记者透露，不少药房出租柜台给此类化妆

品经销商。项蕾红表示，目前国内摆放在药店售

卖的护肤品绝大部分没有经过疗效检验。

国家药监局的禁令，给“药妆”销售“贴了封

条”。但记者日前暗访百康药房北京甜水园分店

时，导购员仍声称药房卖的都是“药妆”，比普通

化妆品效果好。记者进一步追问是否经过临床

检验时，导购员含糊地说：“我们这儿的‘药妆’

大都是药厂生产的。”

近日，记者在朋友圈里搜索，仍看到很多微

商用“药妆”包装化妆品。一家卖“药妆”面膜的

商家声称，产品是与医院合作研发的，有中药精

华提取物，但当记者要求出具临床相关数据时，

商家不再回复。

未来应提高功效型化妆品生产与
宣传门槛

多位业内人士认为，国家药监局的“药妆”

禁令，进一步厘清了药品与化妆品的界限，保护

消费者免受“三无”产品的伤害，且有利于推动

行业重新洗牌，促进化妆、护肤品市场的净化与

发展。

事实上，这并不是国家首次对“药妆”出台

禁令。早在 2010 年，原国家食药监总局就曾发

布通知，把标识和宣称“药妆”“医学护肤品”等

夸大宣传、使用医疗术语的违规行为作为日常

监督检查的重点。2011 年又再次指出，重点检

查“是否存在小包装或者说明书上标识和宣称

‘药妆’‘医学护肤品’等夸大宣传的违法违规行

为”。

“但同时也应该看到，市场对于功效型化妆

品还是有需求的，市面上也存在不少具备确切

功效、高安全性的化妆品。”中山大学附属第三

医院皮肤科主任赖维认为，对这类产品可以优

化定义和分类，帮助消费者精准选择。

专家建议相关部门出台系列细化配套措

施，提高企业生产此类产品的门槛，如果宣传具

有特殊功效，必须进行临床试验，并出具相应数

据。项蕾红还提出，在销售宣传时给予产品分级

标识，等级越高代表安全性越高，让消费者选择

化妆品时更有依据，钱花得更明白。

广东省药监局相关负责人提醒，消费者在

购买化妆、护肤品时要注意成分配比和产品说

明，所有宣称“药妆”的产品都是违法的。此

外，要特别警惕非正规渠道兜售的所谓“药

妆”，如果看到此类产品，可向当地监管部门

投诉举报。

近日，南海渔业科技创新联盟在三亚成

立，该联盟旨在以南海渔业科技协同创新推

进渔业高质量发展，聚焦打造水产种业南繁

硅谷、发展深蓝渔业主战场、建设现代化海洋

牧场的先行示范区等。

据介绍，南海渔业科技创新联盟由中国

水产科学研究院南海研究所、中科院南海海

洋研究所、中山大学、海南大学等科研院所、

高校以及企业共 56 个成员单位组成，将聚焦

南海渔业科技中的应用基础研究、共性技术、

转化推广等突出瓶颈，构建协同攻关与产业

应用的创新机制与模式。

中国水产科学研究院院长王小虎说，该

联盟的主要任务包括建设国家南海生物种质

资源库和水产种质资源引进中转基地，打造

国家南海生物种质资源保护与创新利用技术

研发中心；拓展深远海水域，研发养殖工船或

大型浮式养殖平台等核心装备及配套设施，

构建形成养殖、捕捞、加工一体化，“海岛陆”

相连接的全产业链生产新模式；推进南海现

代化海洋牧场示范区建设和生态修复，构建

现代化海洋牧场示范区建设科技支撑体系；

构建常态化的南海渔业资源调查、评估和外

海大宗品种的渔情渔场预报体系等。渊罗江冤

荫名佑(成都) 食品总经理何宾

2019 年 4 月 30 日 星期二 责编：邓梅 美编：王山 ENTREPRENEURS' DAILY
4 热点 Economy

■ 新华社记者 覃星星

从鹅泉的秀美山水到德天跨国大瀑布的

磅礴气势，从左江花山岩画的“无字天书”到

千年雄关友谊关见证历史沧桑，四月的广西，

如画风景引人醉。近年来，广西在边境地区狠

抓重大旅游项目建设和旅游品牌创建，强化

旅游基础设施建设。如今，一条位于祖国西南

边陲的中越边关风情旅游带“走出深闺”，吸

引无数游人前来探秘。

边关“山水画廊”醉游人

走过山脚下的莲花步道，一汪清泉出现在

眼前，清澈湛蓝。边境线上的鹅泉，静谧的田园

风光让人流连忘返。“2016年底开始，鹅泉开发

的思路就集中在‘静、净、绿’三个关键字上，对

基础设施进行改造升级，提高游客游览的舒适

度，努力保留原汁原味的自然风光。”靖西市新

发展投资集团董事长杨召宇说。

几十公里外，同样位于中越边境的通灵

大峡谷汇聚了 2300 多种植物，峡谷内富含负

氧离子。当地始终遵循保护性开发的原则，将

生态环境保护作为景区开发的前置条件。“去

年 60 万人次游客慕名而来。二十年坚守生态

保护，绿水青山终见金山银山。”通灵大峡谷

景区总经理李洪涛说。

在崇左，当地全力推进“厕所革命”，各县

城区、景区之间旅游公路建设加快推进，旅游

交通标识体系、旅游信息咨询服务中心等相

关配套服务设施进一步改善。

在中越界河归春河上游，德天跨国瀑布气

势磅礴，与紧邻的越南板约瀑布相连，形成亚

洲最大跨国瀑布。近年来广西在此相继建成了

游客集散中心、游客接待中心、观景平台、栈道

等服务设施。2018年，德天景区成功创建国家

5A级旅游景区，成为国家级山水名片。

随着旅游基础设施和配套服务不断完

善，广西边关风情旅游带的知名度和美誉度

稳步提升，“山水画廊”吸引八方游客纷至沓

来。

数据显示，2018 年广西 8 个边境县（市）

共接待游客 5327.18 万人次，同比增长

25.8%，旅游总消费约 500 亿元，同比增长约

30%。

边境“文化+旅游”品牌亮眼

八桂大地上，浓郁的边关文化、民族民俗

文化、红色文化等特色文化底蕴丰富。对此，

广西推动文化和旅游在资源、产业、市场等领

域深度融合，并以文化创意为依托，推动更多

资源转化为旅游产品，满足人民群众高质量

的休闲需求。

靖西市新靖镇的旧州街山水如画，壮族

民俗风情浓郁。当地制作的传统工艺品———

绣球闻名全国、畅销海外，被誉为“中国绣球

之乡”。在古朴的街道上，几乎每家每户都有

居民坐在门口制作绣球。76 岁的黄肖琴告诉

记者，本地出产的绣球是热销的旅游纪念品，

使用堆绣工艺做的绣球更是“抢手货”，并已

出口到美国、挪威、泰国等地。

作为南疆国门城市，凭祥的边关文化浓

厚，以“中国原东盟”“中越边关”等为标识的广

告招牌随处可见。“‘边关游’‘跨境游’近年来

非常火爆。许多游客去大连城景区感受边关

军事遗迹，到红木文博城品读红木文化韵

味。”凭祥市委宣传部部长、副市长覃文吉说。

左江两岸群峰争奇，碧水蜿蜒。位于河流

转弯处陡峭崖壁上的左江花山岩画惹人注

目。作为壮民族历史文化的瑰宝，左江花山岩

画文化景观 2016 年 7 月正式列入世界文化

遗产名单。“花山岩画至今已有 2000 多年的

历史，历经千年风雨冲刷而不褪色。神秘的花

山文化吸引着各地游客前来探秘，游客数量

已从 2016 年不足 10 万人次猛增至去年的 50
万人次。”宁明县政协主席姚广华说。

在边境线上，分布着龙州起义纪念馆、红

八军军部旧址、胡志明展馆、凭祥友谊关等一

批红色文化旅游资源。在龙州起义纪念馆，相

关部门对馆内陈列展览进行了提升改造，运

用珍贵历史图片、雕塑、场景复原等手段让观

众受到深刻的爱国主义教育。

“旅游扶贫”红利共享

广西通过在边境地区加大旅游扶贫资金

支持、强化乡村旅游人才培训，积极为贫困地

区旅游村屯提供旅游产业指导，让边境地区

贫困民众依托旅游开发摆脱贫困。如今，广西

贫困人口分享旅游经济红利的机会不断增

多。

“我之前在广东打工，现在每天给 5 个旅

游团提供讲解服务，月收入 3000 元左右。”在

大新县明仕田园景区，讲解员农秋芬表示，随

着游客越来越多，许多贫困户告别了外出务

工的命运，依托家门口的景区吃上了“旅游

饭”。

通过实施“农民变员工、农民变老板、土

产变特产、民房变客房”的“四变”工程，大新

县各涉旅行业直接吸纳贫困户 335 户就业，

惠及贫困人口 1352 人，许多贫困户实现稳定

增收。

在靖西，鹅泉景区扶持附近的念安屯村

民建起 36 家农家乐、12 家民宿，最后 3 户贫

困户已顺利脱贫。“通灵大峡谷所在的新灵村

33 户贫困户，户均 1 人在景区工作，农家乐、

民宿、土特产店如雨后春笋般涌现，为贫困村

民带来增收新希望。”湖润镇副镇长王威说。

五一前夕，笔者专程前往福建名佑集团

名佑（成都）食品有限公司对总经理何宾进行

了采访。

笔者院你们进军成都这个旅游美食之都，

难道就不怕残酷激烈的竟争吗？

何总：民以食为天，熟食业市场潜力巨

大。随着国家对食品安全监督规范的加强，更

有利于熟食店的发展，行业持续发展，创业投

资稳当，投资小、收益稳、易操作、市场空间巨

大的熟食店无疑是投资者首选的项目之一。

天府之国的成都素有休闲之都和美食之都的

盛誉，巴蜀大地更是孕育诞生了无数代表中

国记忆的舌尖美味，成都人懂生活，爱吃，会

吃。当然，也因为我是成都本土人，曾在棒棒

鸡当过几年副总，又北漂做了几年餐饮的缘

故吧，毅然选择了家乡。

名佑食品以弘扬中国美食文化为己任，

发掘地方美食，传承千年古法，顺应现代人生

活理念，将传统私厨烹饪手艺与现代食品工

业完美融合，为天下饕客精心烹调方便快捷

与文化味道并存的健康美味。我们精心打造

的“滷妈传奇”涵盖蒸菜、拌菜、卤菜、小面、自

热、调味六大系列，50 余种美味产品。我们有

秘方、有特色，不怕竞争。有竞争才有进步，有

江湖才有笑傲！

笔者院 听说你们前些时间安排公司精英

去福建总部培训开会，阵容很强大。在新的一

年里你们有什么举措？

何总院味行天下，产业报国。我们郑重承

诺：食品安全与质量管理永远是企业的第一

要务，依托母公司强大的技术研发与生产管

理体系，我们从食品源头严格把关，全力打造

食品加工全产业链布局，从原料采购到冷链

物流，每个环节均严格把关，实现可追溯质量

管理体系。公司已通过了 ISO9001 质量管理

体系和 HACCP 食品安全管理体系认证，并获

得 SC 食品生产许可认证，并严格按照国家食

品生产、加工标准，对企业进行科学化、规范

化管理，让消费者买得放心、吃得安心。这是

我们每个“名佑”人的责任和信仰。怀揣着对

中国美食的热爱，肩负着产业报国的使命，让

舌尖美味走进千家万户，让中国美食传遍世

界各地，目前我们的客户已包括全球快餐外

卖连锁供应商，品牌食品营销商，食品零售商

以及自有的零售专卖店。我们将线上线下全

面布局，全面强化物流配送体系，让您第一时

间原汁原味地品尝到滷妈的传奇美味。

“中国菜，中国味”的记忆深藏在我们每

个中国人的灵魂深处，纵然千万里，一口家乡

妈妈的味道便能立即唤醒所有的家国情怀，

乡情记忆。“味行天下”永远是“滷妈传奇”的

精神内涵，我们孜孜不倦挖掘中国特色的地

域美食，无论您在世界各地，我们用味道唤起

您对家国的眷恋；遍行天下品尝中国味道，足

不出户吃遍中国美食！让每位游子回味家的

味道，让每位食客礼赞中国之美！

笔者院 特色美食的工业化生产这样一个朝

阳产业，短短十年，捷报频传，“千古之功未有一

人树之”，同理,团队也决定着一个企业的功败

垂成。你们的力量源泉就是有一群朝气蓬勃的

员工在与企业同心同德，荣辱与共，他们是“名

佑”的全部，他们是“名佑 ”无往不胜的基石。

何总：作为“争百年不争一息”的企业，

“名佑”立志成于营销，稳于管理，我们在对外

不断强化品牌形象的同时，也在不遗余力地

塑造着我们的企业文化，当企业的恢弘志向

上升为员工的向心力的时候，我们的战斗力

也就取得了最优化。 我们深信“每个人都有

舞台，才会有精彩绝伦的演出”。

全球经济的热战已经如火如荼地上演，

四川食品企业也从懵懂中醒来，这预示着我

们将与更强大的敌手同台竞技。立志成为全

国著名食品企业的“名佑”，一直以质量说服

人，不断以诚信打动人，我们秉持着“诚信双

赢，以人为本”的理念走向美好的未来，让更

多人了解“名佑”，尝到“滷妈传奇”的味道并

深深地爱上她。

笔者院你对广大消费者还有什么说的？

何总院我们立志成为中国熟食名优品牌。

我们坚信公司的产品会更安全，更美味，更丰

富；我们坚信我们的服务能更优质，更温馨，

更便捷。成功的经营模式是走上创富快车的

关键。经营模式简单地说就是赚钱的方式，在

市场竞争的体制下，大多数经营模式都被市

场淘汰，成功的经营模式屈指可数，先进的经

营理念和创业理念是成功的决定因素。创业

者要勇于承担社会责任，为人们的生活和社

会的发展创造更大的价值，做更大的贡献，才

会得到社会的认同和赞赏，从而实现自己的

创富梦想。“关注民生、引领创富”是公司经营

理念的升华，将指引投资者开创美好的明天。

“滷妈传奇”永远伴你左右！

生态旅游“大文章”文旅融合绽光彩
——广西边关风情旅游带建设纵览

荫名佑食品公司参加食品博览会特装展位

名佑食品：稳步发展 厚积薄发
———访名佑(成都)食品有限公司总经理何宾

南海渔业科技创新联盟成立
助推南海渔业高质量发展

■ 严 森


