
●宋克伟谈白酒产业高质量发展核心与文化底蕴

中国白酒“6+2 峰会”：立本、谋远、创领
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酒道·酒业聚焦

■ 刘保建

日前，由中国酒业协会主办的第八届“中

国白酒 6+2 峰会”在南京召开，主题为“立本、

谋远、创领”。中国酒业协会理事长王延才，中

国酒业协会副理事长兼秘书长宋书玉，中国贵

州茅台酒厂（集团）有限责任公司党委书记、董

事长李保芳，宜宾五粮液集团公司党委书记、

董事长李曙光，山西汾酒集团党委书记、董事

长李秋喜，江苏洋河酒厂股份有限公司董事

长、党委书记王耀，泸州老窖股份有限公司党

委书记、董事长刘淼，古井集团党委书记、董事

长梁金辉等出席。劲牌公司董事长吴少勋、北

京顺鑫农业股份有限公司牛栏山酒厂厂长宋

克伟列席。

宋书玉谈构建中国白酒
新的品质价值表达体系

中国酒业协会副理事长兼秘书长宋书玉

就 2018 年中国酒业协会全年 157 项工作向与

会代表做了详细报告。同时，他全面介绍了

2019 年中国酒业协会关于白酒方面的 15 项

重点工作，包括白酒产业发展研究、白酒产区

培育、白酒国际化、产业人才培养计划、酒类标

准体系建设、市场委员会工作、技术创新、酒与

社会责任、中国酒业大数据建设、白酒酒庄建

设、名酒收藏、文化委员会、“十四五”酿酒产业

发展指导意见、秦含章基金、中国酒业标准化

战略等年度工作计划，并与出席会议的企业领

导们进行了重点探讨。白酒领袖们畅所欲言，

围绕行业核心问题发出了重要声音。

宋书玉副理事长在峰会上表示，白酒产业

面临消费主力人群缩减、消费文化多元竞争、

消费观念升级断档挑战，对此，协会要打造产

业传播矩阵，计划通过人物赋能、创新传播、平

台加持等方式走进消费,构建中国白酒新的品

质、价值表达体系，做好会员企业宣传服务工

作。通过强力的产业传播，向消费端，传播中国

白酒的文化和中国白酒知识。

宋书玉副理事长还表示，构建白酒新的品

质价值表达，新的标准体系建设是核心，在中

国酒业协会理事会年会期间协会要正式颁布

年份酒标准，对年份酒标准的定义、准入、检

验、标签标准都进行了详细的规定，加强企业

的诚信，这样能过滤掉 99%的问题，成立中国

白酒窖龄认定技术委员会，启动窖龄认定标

准，为窖龄正本清源，启动中国酒类企业社会

责任指南团体标准起草工作，完善世界烈酒产

区标准，启动世界美酒特色产区标准，启动白

酒产业文化标准体系研究工作等，构建与政

府、媒体、消费者、世界酒业、社会各界的和谐

关系。

李保芳谈中国白酒
实业振兴和全球战略

峰会上，李保芳董事长提出经历了“黄

金十年”之后的调整，白酒行业和企业，总

体已然摆脱困境，走上了良性发展轨道。同

时他指出一是白酒产业改革与创新，有效适

应了新常态，增添了新动能；二是产业发展

从竞争到竞合，推动行业形成了新的健康发

展格局，一方面，优势资源不断向龙头企业

聚集，品质、品牌效应更加明显，“大”的

越来越好。另一方面，对中小企业的关注和

支持更加明显，“小”的越来越优；三是要

齐心协力做行业骨干，凝聚共识推动行业发

展，一方面要聚精会神抓主业，另一方面要

心无旁骛做实业。

对白酒国际化问题，李保芳董事长提出

了三个方面的考虑：一是“一带一路”倡议，

需要中国品牌企业的积极响应；二是像茅台

这样，具有强大盈利的中国实业，需要为增

进中外文化交流，为增加理解、减少壁垒，

做出更多贡献；三是改革开放四十多年的实

践证明，中国企业需要保持开放、谦逊的心

态，通过与国际市场的融合，不断汲取营养，

提升企业的治理水平。

李曙光谈中国白酒
结构性改革的机遇与挑战

李曙光董事长表示 6+2 峰会是一个非常

重要的平台，希望借助这样一个平台，五粮

液向各位名酒企业在历史传承、改革创新、

酿造工艺、管理经验、品牌传播等方面，进

一步加强交流与学习。

他指出，从宏观来看，白酒产业向优势

产区、优势产能、优势企业集中的结构性调

整非常明显。包括近期白酒的产业政策调整，

对白酒产业是一个非常重大的产业政策，这

个政策必将促使产业向优势企业、优势产能、

优势品牌集中。所以中国白酒有挑战有机遇，

但是机遇大于挑战。同时，中国经济进入了

高质量发展的阶段，所以中国白酒的目标和

任务就是要不断地满足人民群众日益增长对

美好生活的需求。纵观当前白酒中高端以上

品牌企业的库存、动销情况、价格情况和总

体的消费信心指数都在回升状态。

随着全球化、国际化的步伐在加快，中

国白酒国际化发展已经提到国家战略的议程

上。“一带一路”蕴含着巨大的市场潜力。

在白酒国际化进程中，任何一个白酒企业在

国际化全球化领域里的成功，都是中国白酒

行业的成功。

最后他提出希望进一步抓好白酒产业政

策落地的细化工作。国家产业发展指导目录

明确了白酒优势产区不再限制发展，但是真

正的要落地，还需要中国酒业协会发挥更加

重要的作用，五粮液也一定积极配合中国酒

业协会，推动落实产业相关工作。

王耀谈中国酒业创新革命

王耀董事长表示，从白酒消费趋势看，

高品质消费正在深刻改变着消费潮流。从企

业自身看，洋河未来的发展战略将会是更加

聚焦产品和打造高品质生活的新坐标。在品

质升级的大趋势面前，关键就是要大力度推

进根本性、革命性的技术创新，以创新满足

新需求，创造新供给。

当前市场有两个明显的趋势，消费越来越

向名酒企业集中。从酒类上市公司的相关数据

看，名酒骨干企业不论是营收占比，还是利润

占比上都在逐年增高；反映在消费上，就是消

费者对品牌消费的需求在明显增强，越来越向

龙头骨干企业阵营集中。大众消费升级带来中

高端市场扩容。就如何更好地把握品牌消费的

机遇、消费结构升级的机遇，王耀董事长提出

中国白酒要合力聚势做大名酒效应，做大行业

蛋糕，一是激发合作协作的新活力，打破香型

门派桎梏，在求同存异中取长补短，在交流互

鉴中共同发展；二是激发创新发展的新活力，

发挥自身优势，实现差异化发展、特色化发展；

三是激发名酒品牌的新活力，弘扬名酒传统文

化和品牌价值。

刘淼谈中国白酒和而不同

刘淼董事长表示中华文化是中国白酒的

灵魂，中国白酒是中华文化的载体，中国白

酒讲究以德酿酒，注重崇礼尚德。中国白酒

讲究道法自然，主张天酿美酒。中国白酒讲

究和而不同，倡导君子之酿。中国白酒各香

型、各品牌企业在发展中不断传承和丰富着

中国白酒文化，用差异化的表达方式呈现了

中国白酒最真实、最动人的一面，这是中国白

酒文化传承的示范。所以，和而不同，君子之酿

的理念引导中国白酒品牌创造出最具自主特

色的文化品格，也奠定了中国白酒企业在市场

竞争中相互尊重、相互学习、共荣共生的文化

基础。

他还指出中国白酒要坚守诚信之道，追求

精益求精，坚持传承创新，保持开放包容，以此

塑造中国白酒灵魂，高质量打造中国白酒文化

品牌。中国白酒要通过塑造白酒产区文化，提

升中国白酒品牌号召力。通过塑造健康文化，

满足消费者对美好生活的向往，通过塑造创新

文化，讲好新时代的中国白酒故事，以此构建

中国白酒文化“三大支撑”，让中国白酒发展行

稳致远。

李秋喜谈白酒产业
专注于传统是最大的本

李秋喜董事长在“第八届中国白酒 6+2 峰

会”上指出白酒产业的“立本”要以传统为本、

文化为本、顾客为本、酒业为本。李秋喜认为白

酒产业要专注于传统，把传统做到极致，是真

正的本、最大的本。同时要从白酒文化、品牌文

化、营销文化、企业文化、产业文化等方面入手

打造中国白酒文化体系建设，打造白酒的“产

业之魂”，形成产业共同的核心价值观；要以满

足顾客消费需求为产品品质和企业发展之本；

要聚焦、专注发展以酒业为主业的实体经济。

白酒产业的“谋远”要战略思远、集体筹

远、标准定远、试点致远。中国白酒要具备国际

化战略思维，集体筹远，抱团出海。要有中国白

酒标准化的大格局，打通国际化通路。中国白

酒国际化还是摸着石头过河，所以要谋划白酒

的“国际市场试点战略”，不断总结经验教训，

从而提高中国白酒整体的国际市场开发水平。

同时，李秋喜还指出白酒产业要以“名酒创领、

产区创领、品类创领、产业创领”四个方面创领

未来。

梁金辉谈中国白酒的六个变化

梁金辉董事长在“第八届中国白酒 6+2 峰

会”上从六个方面指出了中国白酒行业的变

化：白酒行业从提供单一产品，到提供综合服

务转变；运营模式从独立自主，到多业态融合

转变；白酒消费从单核驱动，到多核驱动转变；

品牌传播从单体传播，到多体传播转变；信息

媒介从资源时代，到数据时代转变；行业定位

从传统制造业，到产业融合者转变。

同时，梁金辉强调，白酒不仅是中国制造

的代表，也是中国文化的载体，更是开放、平

等、互鉴、对话、包容的中国生活方式和处事哲

学的化身。所以，要让世界人民爱上中国白酒，

首先要爱上中国酒文化。建议在中国酒业协会

的统筹下，白酒企业要主动融入国家文化战

略，创新宣传推广方式，深度挖掘白酒与中国

饮食、中国文化之间的关系，共同讲好中国白

酒故事，让世界人民爱上中国白酒。梁金辉还

表示，法治化是白酒企业长青的基本保障，希

望白酒产业早日推进立法程序，为中国酒业的

长治久安打下坚实基础。

吴少勋谈共同打造白酒产业
公共技术资源平台

吴少勋董事长在“第八届中国白酒 6+2
峰会”表示，品质第一、效益优先是未来白

酒产业转型的指导方向，“酿造高品质美酒”

必将成为新时期产业主旋律。同时吴少勋指

出，当前白酒产业进入竞合时代，产业生态

同时进入了一个良性发展的最好时期。建议

行业在技术研发上一些公共的课题，要充分

发挥产业集聚的力量和产学研用结合新模式

的优势，产业企业间要协同合作，合理分工，

避免多头出击和重复投入，最大化发挥企业

各自的资源优势，通过共担科研投入、共享

科研成果价值这种良性互动和资源互通，打

造产业公共技术资源平台，有效节约产业资

源，满足企业个性化需求。

宋克伟谈白酒产业
高质量发展核心与文化底蕴

宋克伟厂长在“第八届中国白酒 6+2 峰

会”上对中国白酒高质量发展进行了分析阐

述。宋克伟表示可持续发展理念和高效的组织

架构，是白酒产业高质量发展的关键，国有龙

头骨干白酒企业将引领白酒行业高质量发展。

白酒产业保持开放竞合，是高质量发展的方

向。同时宋克伟指出科技赋能，是白酒产业高

质量发展的核心，要以产学研用一体化为依

托，推动科研体系升级。以大数据为支撑，为市

场服务注入活力。以信息化为基础，提升生产

运营效率。

同时，宋克伟指出中国白酒文化创新，是

高质量发展的底蕴。白酒之美，在于其独特的

自然属性和精神属性。白酒的风格及特点，有

着不可复制的地域性，是匠心独运的杰作。宋

克伟提出白酒产业要加强保护和弘扬白酒历

史文化遗产，为企业高质量发展积淀底蕴。

中国酒业协会理事长王延

才介绍了本届峰会的举办背景、

主题宗旨：立本、谋远、创领。产

业之本是产业发展的核心，立本

方可生存；战略规划是产业发展

的引导、方向，谋远方可远行；创

新是产业发展的永恒动力，创新

方可赢得未来。
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