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G窑R官荣总评榜玉300~500元产品鉴赏

景芝酒业“新秘籍”
“数字化”论道展未来

广告

何勇：啤酒的个性化、多元化是滋养创造性的极佳土壤

姻 易初 王莹

鲁酒振兴需要战略指引，要扎根齐鲁产

区，弘扬齐鲁文化，打造鲁酒产区品牌，实现

鲁酒振兴。山东省糖酒会开幕前夕，景芝再以

一场高端“思想盛宴”将领先发展的优势和能

力、引领鲁酒振兴的责任与担当展现给社会

和广大消费者。

4 月 19 日，景芝酒业承办的“‘数’解新

高端———2019 鲁酒营销创新暨酒商转型发

展峰会”在淄博盛大召开。山东省轻工业联合

会会长、山东省白酒协会会长姜祖模和景芝

酒业董事长刘全平分别致辞。盛初咨询总经

理柴俊、海纳机构董事长吕咸逊、卓鹏战略咨

询董事长田卓鹏等业内专家作主题演讲，公

司高管团队、优秀经销商代表、合作伙伴、新

闻媒体、景芝老酒藏友代表等 300 余人参加

会议。

扛起振兴鲁酒大旗，
景芝开启数字化元年

2019 年对于中国白酒行

业而言是“数字化元年”，但

源于景芝近年来对于数字

化创新的技术积淀，2019
对于景芝而言早已是数

字化“起步年”，数字化

营销能力已经成为景芝

领先于同行业的核心力。

“顺应产业大势，加快

数字化发展，跟上行业前进

步伐，是景芝酒业实施聚焦

战略的关键和重要战略举

措”。刘全平董事长在会上表示，

一直以来，景芝酒业坚持“利益共同

体”理念，致力于厂商共赢发展，依托数字

化营销为合作伙伴推出赋能措施，就是更好

地帮助各位合作伙伴跟上时代发展步伐，更

加精准的掌控和服务市场，完成转型升级。

毫无疑问，作为景芝酒业数字化赋能酒

商的重要举措，景芝酒业相关负责人对一品

景芝营销策略、高端酒运作和数字化新模式

等创新营销举措进行了详细解读，全面展现

了“景芝数字化转型力”和当前领先发展的新

优势、新能力。

迈向新发展
景酒人有独特的坚持

近年来，景芝酒业在引领鲁酒振兴的道

路上迈出了壮阔的步伐。作为山东省省长质

量奖和全国质量奖获得者，在营销模式、品牌

建设、科技进步、管理提升、文化建设等创新

发展方面取得了丰盈的成果；完成了自动化、

智能化、数字化、信息化的高度融合，引领了

中国白酒科技的创新，成为全国行业蓝本；通

过高度聚焦品牌建设，擦亮了“中国·景芝”金

字品牌；以文化建设引领企业发展优势，实现

白酒、文化、健康三大产业融合发展，成为中

国酒文

化的新

地标。

景酒

人坚信，成

绩的取得源

于景 芝始终

坚持创新、追

求高质量发展的

信念，源于在品牌活

力、产品动力、营销新力、团队

战斗力“四力”上的不竭动力。

品牌活力上，景芝酒业坚持消费者精准

培育和互动体验，以全新的理念、全新的动

作、全新的服务，创新产品体验、消费体验和

活动体验，增强消费者粘性，让“景芝品牌”富

有扩张力、活跃度和闪光点，牢固树立鲁酒品

牌的标杆地位。

产品动力上，坚守工匠精神，实施卓越管

理，强化精益生产，夯实品质保障，聚力品牌

文化，创新芝香体验馆、民间品酒师发现之旅

和芝香探秘之旅，塑造“致良知植良能造良

品”企业文化之魂，为山东乃至全国人民奉献

“一瓶好酒”。

营销新力上，景芝酒业加快提升企业数

字化建设步伐，以新产品、新工具、新玩法、新

模式、新组织、新理念，创新“互联网+传统营

销”模式，推动营销模式的创新与转型，数字

化营销能力成为景芝领先于同行业的核心

力。

团队战斗力上，打造一支忠于企业、有战

斗力、素质过硬、业绩突出的人才队伍。一个

实力景芝、品质景芝、科技景芝、文化景芝和

希望景芝以其文化自信、品质自信、技术自

信、品格自信“四个自信”屹立于齐鲁大地。

演绎未来营销市场，
打造驱动新模式

未来，数字化发展将作为景芝酒业赋能

酒商的重要举措，景芝酒业相关负责人对一

品景芝营销策略、高端酒运作和数字化新模

式等创新营销举措进行了详细解读，全面展

现了“景芝数字化转型力”和当前领先发展的

新优势、新能力。

通过“四驱六新”，即品牌、品质、模式、组

织四个驱动力，不仅可以解决消费场景发展

新动能；更能以新理念、新产品、新模式、新工

具、新组织、新玩法这“六新”来打造一品景芝

的发展新力量，建立打通服务于经销商、零售

商、消费者的“景芝云商”“景芝云店”“景芝云

众”大数据营销系统，为厂家、商家、终端商、

消费者之间的互动链接带来平台工具。

此外，以酒店新模式做引领，团购模式突

破，联盟体模式为支撑的新模式体系也更加

符合高端产品的运营需求，将成为景芝帮助

合作伙伴掌控终端的超前优势。

以消费者为主，在体验营销、主题活动、

会员体系三个玩法实现场景化，品牌 IP 化，

消费者口碑化。去年开始，景芝的芝香体验

馆、芝香探秘之旅、芝香双品会、芝香荟、我是

品酒师大赛从各个层面推进一品芝香的品牌

影响力形成。

这次峰会上，景芝酒业另一大品牌

IP———“记忆中的那瓶酒”景芝老酒价值鉴赏

巡展在峰会上同步启动。从 4 月开始，这场在

山东各市陆续展开的老酒价值巡展，将以一

场“最纯粹”的老酒鉴赏互动，为白酒爱好者

搭建老酒鉴赏交流互动平台。同时，景芝酒业

与福田汽车等签署了战略合作协议，进一步

赋能经销商，助力市场开拓。

大咖现场赞鲁酒
发现未来有话题

鲁酒厂商未来机遇在于抢抓升级，对接

次高端主流增长动力。对于鲁酒的高端布局，

柴俊表示要坚守产品主义，做“高精尖”的产

品；坚持品类差异，做“特色化”的体验；打造

品牌强度，做“底蕴厚”的省级名酒；借势地缘

人脉，做“口碑硬”的家乡骄傲，“在山东 喝芝

香”。

要要要盛初咨询总经理柴俊

鲁酒振兴需要在技术方面打造鲁酒的特

有风味，打造鲁酒特有风味要立足于齐鲁产

区价值的发现、定位和推广；在文化方面，要

立足于对鲁酒产区、历史、技术、品质、品牌等

的自信，如景芝提出的文化自信、品质自信、

技术自信、品格自信“四个自信”及凭借“好客

山东人，好酒景阳春”实现景阳春深度全省布

局便是很好的证明。

要要要海纳机构董事长吕咸逊

围绕中国老酒价值发掘及景芝老酒价值

鉴赏巡展，田卓鹏对老酒收藏文化及景芝老

酒价值进行了解析。老酒的品牌价值体现在

悠久的历史、酿造工艺、行业地位及社会影响

力。景芝品牌是“中华老字号”。凭借其酿造能

力、储酒能力和行业地位成为鲁酒龙头企业、

山东省委省政府百亿级重点培育企业。收藏

景芝老酒，品牌价值巨大。

要要要卓鹏战略咨询董事长田卓鹏

姻 凤凰

泸州酒博会期间，凤凰网有幸采访到了

中国酒业协会常务副秘书长何勇。作为啤酒

领域的权威人士，他就啤酒的属性展开了鞭

辟入里同时又见解独到的分析，让然受益匪

浅。以下为访谈实录：

记者院 今年这个青酌奖我们的评委以及

酒样来源大体是什么情况？

何勇院评委主要来源于四个方面，严格的

说起来还有第五个方面，觉得很奇怪？今天的

实际感观品评，即口感和风味实际的品评主

要由四个方面的评委构成。第一是来自于专

业评委；第二来自于经销商评委；第三是大众

评委即消费者评委，比如说像大众评委（消费

者评委）是我们通过网上自愿报名的方式选

取的，但是我们要核实，他是不是一个真正的

消费者而不是托儿；第四则主要来自于媒体。

补充一下，刚才所说的五个方面的评委

主要来自于网上公开的，我们之前进行的大

面积的网上投票，就是通过对产品外观进行

的投票，当然外观的投票我们会考虑到它的

权重问题，因为酒毕竟是需要体验的，但是颜

值也很重要，这是一个讲颜值的世界。所以有

的时候颜值也是很必要的。而且有些新产品

已经面世了，有些消费者也品鉴到了，那么他

就可以提供一份有价值的建议和意见。所以

这就是传说中第五方面的隐形评委。

酒样则来源于企业申报，但是企业申报

只需要提供申报信息，比如说采购渠道等，然

后由协会统一到流通渠道去采购。你说我们

自行采购不行吗？当然不行。因为青酌奖是新

产品的评选，参选的酒类产品的不是随时可

以在市场上买得到的产品。这也是青酌奖的

特殊性，其初衷是为了要激发市场火力，开发

新产品，提高企业的创新意识，为了顺应市场

需求这几个方面原因而设立的评选和品鉴活

动。所以酒样就一定需要企业进行申报。

记者院今年有一些新的酒样，不知道您有

没有率先品鉴，您觉得哪些新品给您留下了

深刻的印象呢？

何勇：首先说一句我不是评委，第二我也

不能是评委，第三我现在不能有惊喜，因为这

些惊喜要留给评委们去惊喜，如果我提前惊

喜了，说明我提前就获取了这些产品的信息

了，我提前见到这些产品了，会不会有代入原

则。当然我们是干预不了的，但实际上我们也

确实不去干预，也不去接触，不是协会工作不

尽责，而是不能提前有这个惊喜，我们希望有

更多的惊喜留给我们的评委。

我们整个活动完全是公平、公正、公开

的。你们看到的信息跟我看得到的信息是一

样的，你什么时候看得到我也什么时候看得

到。

记者：现在我们的工坊和精酿啤酒有了

市场，它对我们传统的品类有着什么样的影

响呢？

何勇院我觉得这是对其的补充和完善。而

不是冲击和影响，包括进口啤酒以及市场上

所说的精酿啤酒或者工坊啤酒，这都是对品

类的补充。因为现在的消费需求是个性化的、

多元化的。有消费需求的地方，就会有市场，

有市场的地方就会有供给，就会有产品出现。

所以说啤酒是一个特别市场化的领域。

记者院您觉得 2019 年的啤酒市场会呈现

出什么样的趋势呢？

何勇院会呈现出更加多元化的趋势。首

先，个性化将得到进一步的放大，因为啤酒

市场对多元的需求在酒类产品中最为突

出，这和啤酒的属性也息息相关，因为啤酒

具有创造性，我们很多人会觉得现在喝到

的是啤酒吗？因为长期停留在消费者印象

里的啤酒就是淡爽型、清爽型的，但现在见

到这么多品种的啤酒当然会感觉到诧异，

但实际上这就是啤酒的创造性，所以啤酒

的品类和品种远远不只我们现在所看到

的，它会有更多。只要你有想象力，它是随

时可以被创造的。再有就是创造性会愈加

突显，啤酒可以不断地利用新的原料，例如

我们市场上所见到的各种食材，这将赋予

新产品全新的风味和口味。这就是口味和

口感不断进化的原因。所以今后市场上会

见到越来越多的啤酒品种。

其次，另外啤酒和其他酒类产品是有区

别的，其他的酒类产品的原料、工艺都是比较

固定的，对吧？而且其他的酒类产品越陈越

香，对吧？进口酒像威士忌、白兰地也都是要

讲年份的，更何况还有我们的白酒、黄酒这些

都讲年份。只有啤酒不讲年份，越新鲜越好喝

对吧？这是它的新鲜性。

五粮液珍典国藏

酒度：52%vol
香型：浓香型

G窑R官荣评分：93
年份指数：4
原浆指数：5
甜爽度：5
原料：水、高粱、小麦、玉米、糯

米、大米

生产厂家：宜宾五粮液股份有限

公司

G窑R酒评：这款酒具备五粮典型

风格，是五粮液精品系列中的一支新

贵。此酒最大特点是浓香扑鼻，口感

清爽甘冽、齿颊留香，唯一还可以吹

毛求疵的就是酒体时间稍显短。

国花瓷西凤酒
帝王至尊 30 年

酒度：52%vol
香型：凤香型

G窑R官荣评分：87
年份指数：源
原浆指数：5
甜爽度：猿
原料：高粱、大麦、小麦、豌豆、水

生产厂家：陕西省西凤酒集团股

份有限公司

G窑R酒评：这款酒初次接触一般

会认为是某种药草香气，其实这是凤

香型白酒的典型香，它其中的特殊香

味中带有其储存设备一一“酒海”的

香气，相当具有个性。其次是味道醇

和，协调性较好，较爽净，应为凤香型

白酒中上品。

宋河青瓷原浆

酒度：54%vol
香型：浓香型

G窑R官荣评分：84
年份指数：4
原浆指数：5
甜爽度：猿
原料：水、高粱、小麦、大米、糯

米、玉米

生产厂家：河南省宋河酒业股份

有限公司

G窑R酒评：此款酒香气上漂浮着

浓浓的酯类水果香，混合着较为舒适

的粮香，但是复合感不强。入口柔和、

甜净，落口有微微的酸涩感。总体来

讲，没有大的缺陷，适宜大众饮用。

4月 19日下午，由中

国酒业协会、中国酒类流通协

会指导，山东省糖酒副食品流通协

会、山东省白酒协会主办，景芝酒业承

办的“‘数’解新高端———2019 鲁酒营

销创新暨酒商转型发展峰会”在淄博盛

大召开。 山东省轻工业联合会会

长、山东省白酒协会会长姜祖模

和景芝酒业董事长刘全平

分别致辞。


