
ENTREPRENEURS' DAILYAlcohol artsA4 2019 年 4月 13日 星期六 主编：王聪 责编：方文煜 编辑：杜高孝 版式：王山

酒道·酒业聚焦

“老酒”和“老窖”孰先孰后，不是一个“先

有鸡还是先有蛋”的哲学命题，但到底谁家最

老，业界是“八仙过海各显神通”，谁也不服

谁！怎么办？李渡君认为；喝多了扶墙，喝少了

服理！这理是谁？当然是权威的考古加正史记

载了。最近一段时间，名酒就比较喜欢拿“老

窖”说事。

五粮液“501”明池之前没有窖？

中国的五粮液，世界的五粮液。五粮液品

牌宣传一直高调，但高端产品的品质支撑极

少大张旗鼓。不鸣则已 ，一鸣惊人！

2018 年 12 月 18 日，五粮液在第二十二

届 1218 共商共建共享大会上，高调发布了定

位超高端的新品“501 五粮液”。同时，超高端

新品“501 五粮液”还为中国酿酒窖池进行了

重新定义：明池之前没有窖！

据了解，五粮液的“明清古窖池群落”，统

称为 501 车间，已有 650 余年的历史。501 车

间的明初古窖池群，作为中国现存最早的地

穴式曲酒发酵窖池，是我国最早的窖池纪录。

这些明代的活窖泥，拥有数以亿万计的有益

功能微生物参与发酵，并产生非常优雅独有

的窖香。经年累月，沉积的香味物质越多，酒

味也就会越香。并且，早在 2005 年的时候，活

窖泥就“以每克远高于黄金的价值”被中国国

家博物馆收藏。

国窖1573“老窖”专业户

浓香鼻祖——泸州老窖是行业最重视

“老窖”文化与价值的，在总计七批全国重点

文物保护单位名单中，该企业“老窖池”在第

一批和第七批都有入选，堪称“老窖”专业户。

泸州老窖国宝窖池系明代万历年间所

建，最早的记载是仅存四口。这四口窖池规模

相当，呈横向排列于车间内，皆长 3.8 米，宽

2.4 米，深 2.4 米，均为鸳鸯窖，即每口窖池内

为 2 个地坑，中间以池干分开，粮糟发酵时，2
个池坑作为一个窖池，以提高容量。

窖池内的糟泥经数百年发酵，已产生了

数千种有益微生物。这里是中国浓香型大曲

酒的发源地，有“中国第一窖”之誉，是我国建

造最早，保存最好，持续使用时间最长的曲酒

窖池，国窖 1573 诞生于此。

茅台三大酒坊遗址老窖池数成谜

茅台除了“国酒”商标曾经高调争夺过

（现在已经主动放弃并和解）以外，其他真的

都很低调，绝对的国际“低调奢华”标准。对于

酿酒工来说，做匠当如季克良！

2018 年末，国家工信部公布第二批“国

家工业遗产”名单，除泸州老窖的“窖”全

国美酒爱好者熟悉外，茅台和五粮液也赫然

在列。究其原因，原来，早在 2013 年 5 月 3
日，五粮液独有的“五粮液老窖池”和以

“茅酒之源”为代表的茅台酒酿酒工业遗产

群均被国务院批准为“第七批全国重点文物

保护单位”。

茅台工业遗产群内，国家级文物项目数

量之多、体量之大居酒行业之首，包括现存的

清同治元年、1862 年，光绪五年、1879 年，民国

十八年、1929 年，先后建成的“成义”酒坊、“荣

和”酒坊、和“恒兴”酒坊旧址。

至于酒坊内有无老窖池和有多少清代的

老窖池，只能到茅台酒厂体验旅游时一探究

竟了。

李渡 1308“国保”中的“国宝”

如 2018 年国家工信部公布的第二批“国

家工业遗产”名单，除了张裕葡萄酒和青岛啤

酒外，白酒在泸州老窖、五粮液、茅台之上，你

猜是谁？李渡！江西李渡！有些专家“揣着明

白装糊涂”的李渡。

2002 年 6 月，李渡酒业在对老厂无形堂

生产车间改造扩建施工的时候，一位工人的

榔头被震得咣当一声。这一榔头造成的“破

坏”，至今清晰的印在了国宝李渡古窖遗址内

一块明代水井口的石头上。他不知道，这不经

意的一榔头可谓“石破天惊”！

考古泰斗、国家文物局考古专家组原组

长、国家文物局原副局长黄景略与已故白酒

泰斗周恒刚带队，历时四年，2006 年 6 月，李

渡无形堂烧酒酿造古遗址被评为第六批全国

重点文物保护单位。

考古专家对李渡元代窖池的断代是：公

元 1308 年！“石破天惊”的成果远不是“全国

重点文物保护单位”这么简单。因为此前，泸

州老窖、水井坊、剑南春、刘伶醉已先后获此

称号；此后，茅台、五粮液、洋河、古井等也加

入这一阵容。国家级“老窖”的背后还有一批

“省级”老窖在排队升级。

但是，“李渡酿酒遗址发现的元、明、清至

近代各个时期的 73 件饮酒器，整体上呈现逐

渐变小的趋势，反映了中国白酒起源、酒精浓

度提高和发展的情况。”“从元代的圆形砖砌

地缸发酵池到明代的腰形酒窖再到清代底部

涂泥的砖砌长方形酒窖池的演变，更是认识

中国各个历史阶段传统蒸馏酿造工艺和技术

水平的宝贵实物资料。”“李渡元代烧酒作坊

是一处目前发现年代最早、遗迹最全、遗物最

多、延续时间最长且最具鲜明地方特色的古

代白酒作坊遗址，也是目前中国及至世界范

围内证明元代蒸馏酒产生、发展并在科技史

上取得突破的最好的遗址。”所以，已故白酒

泰斗周恒刚说：“李渡烧酒作坊遗址的发现和

发掘是我们酒行业难得的国宝，是一部中国

白酒酿造的无字史书”。

名酒为何爱老窖？“窖”，是匠心独运；

“老”，是历久弥香也！在“老酒”稀缺价值越来

越成为行业和社会共识的背景下，能背书“老

酒”的除了“老窖”，还能有更好的宝贝吗？千

年老窖万年糟”，谁家不是做梦都想拥有！但

李渡就是事实，国宝就是权威！

“白酒行业如今对于窖池的宣传动辄追

溯到某某朝代，号称‘几百上千年’，呼唤行业

要有标准对窖池进行科学、权威认定，各个香

型的宣传上也要建立良好的自律和标准。”一

位名酒企业的重量级大咖说。 渊酒协冤

■ 陈振翔

近日，“实干出新蓄势谋远———2019 年度

宋河酒业全国经销商代表会议”在郑州召开，

现场评出优秀经销商、金牌经销商、战略联盟

商各若干，并颁发百余辆车辆奖励。

河南省白酒业转型发展专项工作领导小

组组长刘满仓，河南省工信厅副厅长朱鸣，河

南日报报业集团副总编辑孙德中，河南省工信

厅食品办主任许新，河南省市场监督管理局生

产监管处处长吴祖兴，周口市工信局局长姚卫

田，周口市工信局副局长高举，鹿邑县人大常

委会主任李国际，鹿邑县人民政府副县长张

勇，辅仁药业集团党委书记、董事长，宋河酒业

股份有限公司董事长朱文臣，原宋河酒厂经营

厂长韩学新，河南省宋河酒业党委书记、总裁

朱景升与来自全国各地的 400 多名宋河经销

商代表参与会议。

“中国名酒”价值回归
黄淮名酒产区宋河力量崛起

从 1988 年，宋河当选“中国名酒”的那一

天起，品牌、品质始终伴随着宋河的成长和发

展，浓香纯正的酒体风格让消费者熟稔至今，

宋河粮液、国字宋河、鹿邑大曲等系列品牌深

深扎根于消费者心中。上世纪 90年代，宋河品

牌不断发力全国市场，抢占央视宣传高地，让

全国消费者记住了豫酒的味道，记住了中国名

酒宋河，记住了中国白酒中原的力量。近年来，

宋河酒业不断调整产业结构，不断锻炼酿造技

术队伍和营销队伍，让一瓶好酒打开消费者的

味蕾，打开振兴之门。

宋河酒业地处我国重要的黄淮流域白酒

产区，自然禀赋优良，具有悠久的历史文化和

酿酒技术。宋河酒业在豫酒转型发展的征途中

砥砺前行，始终坚守责任、坚守品质、坚守诚

信，用心酿造、用心经营一杯匠心美酒，发展的

步伐不断加快，省内外市场占有率快速增长，

取得了显著成效。

过去的 2018 年，对中国酒业来说，也是

非常有纪念意义的一年。从 1988 年最后一届

中国名酒评选，十七大中国名酒诞生以来，

三十年里中国酒业立足品质，着眼品牌，创

造了一个又一个名酒的传奇。过去的 2018
年，对宋河酒业来说，更是极不平凡的一年。

既是宋河建厂五十周年，又是省政府振兴豫

酒政策推动下的宋河发展元年。作为河南省

唯一的浓香型中国名酒，一年来宋河酒业紧

抓品质，精耕市场，立足河南，面向全国，

做本色人、说真心话、酿真情酒，怀揣着理

想，投身豫酒振兴事业，谱写出一曲又一曲

壮丽的诗章。

中国酒业协会常务副会长王琦曾在宋河

品质营销大会和宋河杯河南省民间品酒师大

赛上讲到，宋河在 2018 年上海酒博会上，中国

酒协从市场上随机采购了 100 多种畅销白酒，

组织了 240 名国家级评委进行多轮盲评，宋河

酒业“国字六号”和“宋河粮液 1988”两款产品

进入国内同价格带优质白酒的前 5 名，作为豫

酒代表用品质为豫酒赢得了尊重和美誉。

河南省工业和信息化厅副厅长朱鸣表示，

在振兴豫酒的征程中，正是因为大家爱豫酒、

喝豫酒，不遗余力、不辞辛苦地推介豫酒、卖豫

酒，才有了今天豫酒产业的蓬勃发展。广大经

销商朋友要自觉与宋河酒业建立起利益共同

体、命运共同体，品牌共创、市场共建、利益共

享，始终用“好产品+好服务”吸引消费者。

好酒是喝出来的，没有好的品质，就没有

好的口碑，消费者始终是品质的见证者，品牌

的价值和品质的自信是宋河酒业的核心。从

2017 年，宋河酒业独家冠名河南省民间品酒

师大赛那天起，品质传播和品质体验让亿万中

原消费者记住了宋河，记住了浓香好酒。赢得

了消费者，酒赢得的市场。连续两年的“国字宋

河杯”河南省民间品酒大奖赛，全省参与海选

的消费者超过 700 多万人次，间接影响消费者

达到数千万人，在白酒行业和消费者中间起到

了显著成效，为领跑豫酒增添了冲刺的砝码。

对宋河酒业来说，技术的创新是品质提升

的法宝，在中国酒业协会国家级白酒评委年会

上，宋河酒业的高端产品代表国字六号和中低

端产品代表宋河粮液 1988，价格分别分布在

300耀500 元、50耀80 元之间，得分均在各价格带

前五名，也是豫酒中唯一进入各价格带前五的

两款产品就是品质最好的诠释。宋河核心工艺

资产———“北斗七艺”的肯定和认可，更彰显了

宋河酒业“一心一意为消费者酿好酒、一心一

意满足消费者需求”的初心。

承“中国名酒”高端基因
后宋河时代引人瞩目

从宋河的“国字系列”产品中不难看出，宋

河坚守的文化传承是中国数千年来一直继承

的礼遇文化，“礼遇”文化的继承离不开老子的

道家文化，相传孔子数次至鹿邑问礼于老子，

老子以古宋河美酒礼遇孔子，孔子饮后留下

“唯酒无量不及乱”的处世箴言，并由此悟道，

成就中华文化千年之脉。

从汉至宋，先后有八位帝王躬亲鹿邑，以

宋河美酒拜谒礼遇先贤，留下了绵绵不绝的酒

史传承，赋予了宋河皇封御酒的美誉与皇家礼

遇的高贵，始于春秋，盛于唐宋的宋河酿酒将

礼遇文化发挥得淋漓尽致。

回想起去年宋河 50 周年大庆上，从步入

会场开始，到“问礼、祭祀、封坛、盛世”四个篇

章，无不充满了“中国礼遇”的表达，且在任何

一个环节上，都充满仪式感、庄重感，这也是对

“中国礼遇”的一种致敬和传承。

正如辅仁药业集团党委书记、董事长，宋

河酒业股份有限公司董事长朱文臣所讲到，文

化是企业发展的根脉和老子思想赋予了宋河

太多基因，“道法自然”催生了宋河酒全生态酿

造理念；“无为而治”的理念尊崇，让宋河酿酒

人更懂得“不急不躁”方能出至臻精品，大道至

简的老子思想，是宋河人酿好酒、卖好酒的本

真理念。

文化的自信就是品牌的自信，在品牌方

面，宋河提出将聚焦国字宋河、宋河粮液、鹿邑

大曲三大品牌。围绕“三个礼遇”、“三个升级”

聚焦资源，精准发力，做大做强“国字宋河”；重

点聚焦 1-2 个产品，重新定位，打造宋河粮液；

将鹿邑大曲打造为“新时代民酒典范”。

“文化是品牌永远的宝藏，在 2019 年宋

河及未来的发展中，要始终坚持挖掘自身文化

潜力，强化民族品牌的高度占位，下大力气提

升宋河品牌向上发展空间，充分激发宋河的品

牌活力，打造百年企业，百年品牌。”朱文臣说。

创新宋河
领跑“中国名酒”核心动力

朱文臣表示，宋河酒业的转型升级定要认

清“聚焦再聚焦，关联再关联、协同再协同”的

战略思维，同时，宋河转型首先应该是“应对市

场竞争的发展效率之变，着力清除制约效率提

升的各种体制机制障碍”的系统的转型，因为

系统是整合一切动力的关键。宋河酒业的高质

量发展是一种全面的发展，更多体现的是全面

的均衡的协调的能力。今后，宋河酒业要持续

提升我们掌控市场的能力、盈利能力和可持续

发展能力，并在下一步的发展过程中注意在加

快发展速度的同时更加注重发展的质量，变规

模、速度优势为效益优势，真正走上质量规模

效益科技复合型发展的战略路径，实现更有质

量、更高效、更可持续的发展。

鹿邑县人民政府张勇副县长重点分享了

2018 年以来，县政府将支持宋河酒业做大做

强作为全县白酒业转型发展重点工作所取得

的成就，“2018 年宋河酒业呈现出高速度、高

质量的增长态势，转型发展工作取得明显成

效，受到了社会各界的高度评价。

宋河酒业总裁朱景升讲到，2018 年，宋河

酒业攻坚克难、负重前行，销售收入和入库税

金比上年同期两位数增长，特别在周口、鹿邑

本地市场的销售收入同比增长更是喜人。在产

品线方面高端酒国字宋河系列同比增长 47%，

宋河粮液系列同比增长 14.97%，鹿邑大曲系

列同比增长 41.3%，有效网点 19 万余家，重点

经销商和业代数量比上年同期分别增长 28
家、720 人，销售增势明显，已完成年度目标；

生产方面全年原酒生产超计划完成 6%，优质

品率提升 10%以上，全年没有出现质量、安全、

环保等问题，零事故发生，经营成效明显提升。

成功营销的关键是创造客户认可的价值，两届

民间品酒大奖赛营销成功的前提，正是宋河酒

业通过现金大奖、培训比赛等趣味性的活动，

得到了与消费者深度沟通的机会，对销售的拉

动效果不言而喻。

而在市场方面，宋河提出“省内重点做，省

外做重点”的原则，在省内，以周口地区为根据

地市场，筑牢夯实，重点发力打造战略大本营

和根据地；以郑州市场为战略市场，加大资源

投入与人员投入，通过营销创新和模式改进，

打造郑州战略高地；以信阳、许昌、新乡、安阳、

洛阳为一级重点市场梯队；以驻马店、焦作、漯

河、平顶山等市场作为二级梯队进行重点培

养。

在营销上，宋河以“取势、明道、优术”为基

本点，不断践行“强品牌、提品质、创营销、优结

构”四大方针，通过聚焦品牌认知，推出系列品

牌公关活动，强化消费者互动。如礼遇最美新

娘、民间品酒大赛、豫酒首个独立 IP 发布、我

为豫酒代言等，超越了传统广告的单向传播模

式，实现了品牌形象、产品信息传播的联动行

销。在参与人数、参与程度以及消费者互动上

都创下了国内酒类行业的新高，使宋河产品知

名度、美誉度迅速攀升，动销迅速，有力推动了

豫酒的振兴。2018 年，宋河酒业更是通过冠名

高铁、国际旅游城市市长论坛、第十三届省运

会、中国菜艺术节等重大活动，激发了消费者

对国字宋河的品牌认知和品质认同，效果显

著。

对宋河酒业来说，“国字宋河杯”河南省民

间品酒大奖赛，不仅仅是针对消费者的一项白

酒品质和文化体验，它更大的意义在于其作为

豫酒领军企业在承办大赛过程中所表现出的

公益价值和所承担的社会责任。大赛通过普及

白酒品鉴知识，树立消费者正确的白酒品质

观、消费观，让中国几千年来的酒文化得到更

好的传承。

豫酒振兴 看宋河酒业如何破局？

名酒为何爱“老窖”
近日，南京闹市区的各大户外大屏集体

被汤沟酒业“刷屏”了。汤沟酒业在南京中央

商场、新世界百货、玄武湖隧道、凤台南路隧

道等多处户外大屏上，为正在进行的献礼新

中国 70 周年华诞系列活动“2019 寻找共和

国同龄人”进行宣传推介。亮眼的中国红底

色、醒目的活动 logo、“百万美酒”等推介语，

吸引了众多路人的关注，纷纷掏出手机扫描

大屏上的二维码关注活动详情。

汤沟酒业发布重磅消息：“2019 您与祖

国同寿”———汤沟酒业献礼祖国 70 周年华诞

系列活动正式启动，将每月面向社会公开征

集 70 位出生于 1949 年的中国公民及外籍华

人，共同分享自己的奋斗故事，弘扬社会正能

量，献礼祖国 70 华诞。同时，汤沟酒业宣布将

拿出总价值超过百万元的礼品，为这些“追梦

人”庆贺生辰。

汤沟酒业同步在企业官网、微信、微博、

抖音等多个平台上发布了报名公告。除此之

外，汤沟酒业还在中共江苏省委机关报《新华

日报》上同步发布了报名公告和宣传软文，受

到了社会各界的广泛关注。据活动组委会介

绍，从活动正式上线至今，已有数千人扫码关

注，还有不少网友来电询问具体参与方式，一

些报名者在子女帮助下率先上传了自己的奋

斗故事。

根据活动安排，参与活动的必须是出生

于 1949年（以身份证或护照等有效证件出生

日期为准）的中国公民及外籍华人，要求讲述

自己与新中国一同成长的故事，或者为新中

国发展做出贡献的个人事迹。报名材料可以

以文字、视频等多种形式展现。在参与形式

上，汤沟酒业也着力将线上线下结合。报名者

可登录活动网站（www.china-tanggou.com）按

要求填写报名表及上传个人资料，或是进入

【汤沟两相和酒业】微信服务号 tglxhjy、【汤沟

酒业】微信订阅号 etanggou，点击下方菜单栏

有奖活动参与活动报名。

据了解，“2019 您与祖国同寿”———汤沟

酒业献礼祖国 70 周年华诞系列活动将一直

持续至 9 月。为献礼祖国 70 华诞，在此期间，

汤沟酒业将每月选出不超过 70 名典型事迹

代表人物，赠送价值 1949 元的特别定制版汤

沟国藏 G6 白酒两瓶作为生辰贺礼。除此之

外，活动全部结束后，汤沟酒业还将最终评选

出“卓越贡献奖”10 名，额外赠送每人汤沟国

藏 G6 一箱、现金红包 1000 元及证书。整个

活动期间，汤沟酒业将累计评选出 490 名“追

梦人”，分享他们的奋斗故事，送上价值百万

元的汤沟酒业生辰贺礼。对江苏省内的获奖

者，汤沟酒业工作人员将亲自将奖品送至获

奖者家中，零距离倾听他们与祖国共成长、共

奋斗的故事。 渊企宣冤

汤沟酒业“寻找共和国同龄人”活动持续升温


